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Oz
Giindem Kurma, medyanin izleyici iizerindeki etkisi konusunda en bilinen
kuramardan birisidir. Giindem Kurma kuramy, kitle iletisim araglarimin toplumun neyi, ne

kadar bilmesi gerektigine karar vermesini ve medyada olusturulan giindemin toplumun,
bireylerin giindemlerinin yerine gegmesi tizerine kuruludur.

Giindem Kurma kurami, olagantistii durumlarda ve 6zellikle insanlarin konuyla
ilgili bilgilerinin olmadig hallerde ¢ok daha fazla etkili olabilmektedir.

Abstract

Agenda-setting is the best known theory according the impact of the media on the
audience. The agenda-setting theory bases on the deciding of the mass media on what and
how detailed the society should know, and on replacing the in the media formed agenda
with the agenda of societies and individuals.

The agenda-setting theory is by far more effective in situations where people have
not enough knowledge on the topic and in extraordinary situations
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Giris

Gilinlimiizde kitle iletisimi bireylerin temel iletisim bigimleri haline gelmektedir.
Insanlar varliklarini siirdiirebilmek ve kendilerini gelistirebilmek igin bilgi almakta,
duygusal ihtiyaglarim1 giderme yollar1 aramakta, sosyallesmekte, kendi bireysel
hedeflerini gerceklestirmeye caligmakta, eglenmekte ve gerekli gordiigii zaman ve
durumlarda sosyallesmeden kagmakta, yalnizlasmaktadir. Biitiin bunlar1 yaparken insanlar
problemlerinin ¢oziimii, ihtiyaclarinin giderilmesi i¢in mutlaka kitle iletisimine ve kitle
iletisim araglarina ihtiya¢ duymaktadir. Kitle iletisimin alternatifi/rakibi olmas1 gereken
yliz ylize iliskilerde bile medyanin iletileri artik giindem konusu olmakta, bu tip iligkilere
girmek isteyen, bundan hoslananlar i¢cin medyanin haberleriyle, filmleriyle, dizileriyle,
tartisma programlariyla, belgeselleriyle hatta reklamlariyla izlenmesi, konugma konusu
bulmak i¢in elzem hale gelmektedir. Artik kisilerarasi iletisimin igeriginin 6nemli bir
kismu kitle iletisimi tarafindan doldurulmaktadir.

Kitle iletisiminin diger iletisim bigimlerine oranla 6neminin ve kullaniminin
artmasiyla gerek kitle iletisim araclar gerekse kitle iletisim kuramlar1 iizerine yapilan
bilimsel aragtirmalar artmaktadir. Kitle iletisim alanina yonelik yapilan arastirmalar
icerisinde giindem kurma hipotezini test etmeye yonelik ¢aligsmalar dnemli bir boliimiini
olusturmaktadir. Bireysel ve toplumsal giindemimizin ayrilmaz bir pargasini olusturan bu
araclarin giindemi ne oranda olusturdugu konusunda ¢ok sayida arastirma yapilmaktadir.
Bu calismada Tiirkiye’de medyanin/kitle iletisim araglarinin giindemi ne oranda
belirledigi aragtirilmaktadir. Calismada 6nce giindem kurma kuraminin hipotezine iliskin
bilgi verilecek, daha sonra ise yapilan alan arastirmasinin bulgular tartisilacaktir.

Giindem Kurma Hipotezi

Demokrasi ile basin/medya ve ona taninan Ozgiirliikler arasinda dogrusal bir
iliski vardir. Siyasal sistemin vazgecilmez unsuri arasinda yer alan bu kurumlar siyasal
sistemin lizerine inga edildigi dordiincii sacayagini olustururlar (Donmezer, 1983: 11).
Sistem igerisinde kendisinden beklenen fonksiyonu yerine getirebilmesi ise kendisine
taninan 6zgiirliikk alaninin sinirlarina bagl olmaktadir. Temel gorevi olan haber vermeden
baslayarak bircok rol iistlenen bu kuruluslar giindemlerine aldiklar1 kisi ve kurumlarla
ilgili olarak da bir anlamda toplumsal yargi roliinii de iistlenebilmektedir (Lipmann,
1965: 229). Siyasal sistemdeki konumu sebebiyle resmi gii¢le degismeyen bir iligkisi
bulunan (McQuail, 1994: 42) medya kuruluslar1 haberin, bilginin, fikrin, kiiltiiriin {iretim
ve dagtim siirecinde temel bir rol iistlenirler. Bu kurumlar kisiler ve kurumlar arasinda
iletisim kanallar1 olusturur, zorlama olmadan insanlar1 kendilerine izleyici veya dinleyici
yaparlar.

Tarih boyunca resmi giigle iliskisi hep sorunlu olan medyanin ger¢cek anlamda
bagimsizligin1 kazanabilmesi ancak demokrasinin geligmesi ile miimkiin olabilmistir.
Sistemin gelismesine paralel olarak kamusal bir nitelik kazanan alanla birlikte bu
kuruluglarin gérev ve fonksiyonlarina iliskin farkli goriisler de ortaya konmustur. Haber,
egitim ve eglendirme ile birlikte porlamento, yerel ve merkezi yonetimle toplum arasinda
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koprii kurulmasi, idarenin denetlenmesi, toplumsallastirma, farkli goriis ve sorunlarin
topluma, yonetime ve parlamentoya yansitilmast gibi farkli gorevleri yerine getirirler
(Kaya, 1985: 16; Yiiksel, 1994: 115). Medyanin siyasal sistem igerisinde lstlendigi
gorevlerden birisini de kamuoyunun olusturulmast ve agiklanmasi olusturur. Hedef
kitlesi ile arasinda iki yonlii bir iletisim bulunan medya kuruluslar1 toplumun ilgi, istek
ve beklentilerine uygun olarak olusturduklart icerikleri toplumsal giindeme sunarak
kamuoyunun serbestge olusmasina katki saglarlar. Bu siire¢ hemen her donemde ama
ozellikle toplumun siyasal karar alma siirecinde biiyiik bir 6nem tasir.

Kamuoyunun olusumu siirecinde medya haberleri biiyiik bir énem tasir. Insanlari
ilgilendiren ve zamanli olan olayin veya raporun 6zeti olarak tanimlanan ve en seri sekilde
hedef kitlesine ulastirilan haber bir olgu veya olayla ilgili, yeni ve igeriginin dnemli
olmasi gerekmektedir (McQuail, 1994: 214; Tokgoz, 1994: 55; Vural, 1994: 65). Haberin
ne oranda ilkelerine uygun olarak yayinlandigi, ne oranda siyasal iktidarlar ya da baska
unsurlarca baski altinda olusturuldugu ve hedef kitlesine ulastirildig: (Inceoglu, 1985:
72; Baudrillard, 1985: 70) hep tartisma konusu olmustur. Medya kuruluslarinin hedef
kitlelerini sermaye gruplarina pazarladigi ve bu gruplarin medya aracilig1 ile toplumu
yonlendirdigi, medya kurulusunun sagladigi destegin icerigi etkiledigine iliskin elestiriler
(Duvarger, 1986: 100; Schiller, 1993: 14; Dijk, 1994: 303-304) hep yapilmuistr.

Ozelde haber genelde ise medya iceriklerinin hangi etkiler altinda hazirlandigina
iligkin yapilan elestirilere ragmen hedef kitleye sunulan igerigin onun ilgi, istek ve
beklentisine uygun olmamasi halinde basarili olamayacagi agiktir. Medya kuruluslar
saticist olmayan mal ve hizmet iiretirler. Igerigin hedef kitle tarafindan begenilmemesi,
medya kurulusu ile hedef kitle arasinda olusacak giiven sorunu, medya ve hedef kitle
arasindaki iletisim kanallarindaki problemler liretilen icerige olan ilgi diizeyini etkiler.
Liberal/demokratik sistemler/yaklagimlar medya ile hedef kitle arasinda dogrusal bir
iliski bulundugu, medyanin toplumdan aldig1 giicle sistemin vazgecilmezi oldugu tezini
kabul ederler.

Medyanin diger toplumsal etkileri gibi Glindem Kurma kurami da bu teze dayanir.
Medya kuruluslar1 toplumun ilgi, istek, ve beklentilerine gore toplumdan aldiklar
bilgileri icerik olarak yine onun giindemine sunarlar. Medya ile toplum arasinda siirekli ve
karsilikli etkilesim vardir. Bu etkilesim segmenin/vatandasin siyasal karar alma siirecine
yonelik bilgi alma ihtiyacinin artmasiyla 6zellikle se¢cim kampanyalar1 doneminde daha
da artar. Diinyanin farkli bolgelerinde medyanin toplumsal etkilerine yonelik bilimsel
alan arastirmalar1 kamuoyu giindemi ile medya giindemi arasinda bir paralellik oldugunu
ortaya c¢ikarmistir. Farkli yer ve zamanda siirekli yapilan bu arastirmalarla birlikte
medyanin toplumsal giindemi yakalamada ya da olusturmada basar1 orani belirlenmeye
calisilmaktadir. Glindem Kurma kuraminin ilk ortaya ¢iktig1 tarihten giiniimiize kadar
gecen silirede farkli toplumlarda ve degisik konular1 iceren glindem arastirmalari
yapilmaktadir.

Giindem Kurma kuramma iligkin arastirmalar daha ¢ok 20. Yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren yogunluk gosterir. Giindem Kurma kurami konusunda yapilan
akademik c¢alismalarin tamamina yakini konuyu Walter Lippmann’in 1922 yilanda
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yaymlanan Kamuoyu kitabina kadar gotiiriir. Lippmann kitabinda, Birinci Diinya
Savaginin baslangicinda, bir adada yasayan savasan iilkelere mensup vatandaglarin
iilkelerinin savastigindan habersiz nasil baris igerisinde yasadiklarini, medya yoluyla
savasl Ogrenmelerinden sonra kafalarindaki diinyanin nasil degistigini anlatir. (Yasin,
2008: 23) Sonraki yillarda toplumsal gercekligin insast ve medyanin roliine iliskin
cok sayida ¢alisma yapilmistir. 1930’lardan itibaren Gallup tarafindan baslatilan alan
aragtirmalart ve 1936 Bagskanlik Secimi ile birlikte baslayan siyasal egilim ve gliindem
arastirmalart (Cantril, 1991: 12; Childs, 1965: 70; Owen, 1991: 89) medya ve kamuoyu
giindemi arasindaki iligkilerin ortaya konmasi agisindan 6nemli olmustur. Kavrami ilk
giindeme getirenler Kurt Lang ve Gladys E. Lang olsa da (Gliz, 2005: 51) giindem kurma
kuramini sistematik bir diisiince olarak ortaya atanlar McCombs ve Shaw olmustur.
1972 yilinda alanda 6énemli bir yere sahip bulunan Public Opinion Quarterly dergisinde,
National Association of Broadcasters, UNC Institute for Researh in Social Science ve
School of Journalism Foundation Of North Carolina tarafindan desteklenen ¢alismalari
sonraki ¢aligmalarin dnciisii olmustur. Maxwell McCombs ve Donald Shaw’in “Medyanin
Gilindem Kurma Fonksiyonu” (The Agenda-Setting Function of Mass Media) isimli
makalesi bu konudaki ¢alismalarin ilki olarak yerini alir. (McCombs ve Shaw, 1972: 176;
1991: 18)

Medyanin toplumun neyi ne kadar bilmesi gerektigi konusunda etkin
oldugu varsayimindan hareket eden Giindem Kurma kurami, medyanin; bize neyi
diistinecegimizden ¢ok ne hakkinda diisiinecegimizi empoze ettigini ileri siirmektedir.
Kurama gore, hedef kitle medya kanaliyla sadece toplumu ilgilendiren konularin ve diger
sorunlarin neler oldugunu degil, ayrica medyanin haber ve bilgiler iizerine yaptiklari
vurgudan hareketle soruna veya konuya ne kadar 6nem verilecegini de 6grenmektedir
(Giiz, 1996: 985). Giindemine gelen ¢ok sayida konu olmasina ragmen sinirl sayidaki
konuile ilgilenen kamuoyu, (McCombs, 2005: 38) 6rnegin bir se¢im kampanyasi sirasinda
adaylarin soylediklerini kendisine tasiyan medyanin konulara verdigi 6nem derecesinden
etkilenerek medya giindemini kendi glindemleri olarak kabul eder. Bagka bir ifadeyle
medya se¢im kampanyasmin giindemini kurar. Insanlar arasindaki bilgi degisimini
etkileme giicli medyanin en 6nemli yanlarindan birisini olusturur. Kamuoyu giindeminin
olusturulmasi ve bilgi degisiminin saglanmasinda 6zellikle haber medyasinin 6nemli bir
yeri ve iglevi vardir (McCombs, Danielian, Wanta, 1995: 282; McQuail, 1994: 91).

Medyanin giindemi kurmasinda esik bekgilerinin rolii hep tartisilmistir. Medya, her
giin izleyicilerine ulastirabilecekleri potansiyel birgok haberle karsilasmaktadir. Ozellikle
geleneksel medyada kullanilabilecek olan siirenin ve yerin smirli olmasi, 6ncelik ve
sonralik gibi faktorler yiiziinden gelen haberler icinden bazilarinin se¢ilmesi giindeme
gelmektedir. Bu noktada, iletisim araglarindaki esik bekgileri devreye girmektedir. Bir
olay veya olgu haber haline doniisiip izleyiciye gonderilmeden, olayin sahidinden, haber
midiiriine, hatta bazi1 durumlarda sahibine kadar bir¢cok esik bekgisinin denetiminden
gecmektedir. Olayin haber olarak yayinlanabilmesi, yani 6nemli sayilabilmesi i¢in, olay
yerindeki sahitlerin diisiinceleri, olay yerine ulasan muhabirin bulgular1 ve diistlinceleri,
istihbarat sefinin diisiinceleri, yayin editoriiniin diisiinceleri vb. gibi bir¢ok kanaldan ge¢ip
onaylanmasi gerekmektedir (Hazar, 2002: 49). Boylece hangi haberin giindemde kalip
yayinlanacagi, hangisinin ise giindem dis1 tutulacagina karar verilmektedir. Medyanin
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giindemini belirlemede esik bekgilerinin genelde toplumun iist kesimini olusturmalari,
is cevreleriyle, siyasi ¢evrelerle iligki i¢inde olmalar1 da 6nemli bir faktor olarak ortaya
cikabilmektedir.

Medya, izleyicilerini yonlendireceklerini varsaydiklart igeriklerini belirlerlerken
kendi i¢ dinamikleri kadar kamunun giindemini de dikkate almaktadirlar. Kendi
0zel giindemleri kadar kamunun gérmeyi istedigi giindemlere de sayfalarinda veya
biiltenlerinde yer vermektedirler. Ancak konjonktiirel duruma gore bunlarin oranlari
degisebilmektedir. Kamu giindemi ise daha dar bir ¢ergeve i¢inde gergeklesmekte, bireyler
kendilerine daha yakin olan icinde yasadiklar1 sartlar1 6nemli olarak bulmaktadirlar.
Yapilan arastirmalarda da 6rnegin ekonomik durum, kamu giindemi i¢inde genellikle ilk
sirada nadiren de ikinci sirada yer bulmaktadir. Ancak, kamu daha ¢ok i¢erigini bilmedigi,
medya diginda bilgi sahibi olmasinin imkansiz oldugu farkli konularda (6rnegin 11 Eyliil
olaylar1), karmasikligin ve belirsizligin yliksek oldugu olaylarda (Hawthorne, 1993: 81)
medyanin rehberligine glivenmekte, onun giindemini paylagsmaktadir.

Medyanin 6nemli olarak gordiigii konular1 yazili organlar ve elektronik ortamlarda
ilk sayfalarda, biiylik basliklarla fotograflarla, iizerine yapilan yorumlarla, miilakatlarla,
radyo ve televizyon yayinlarinda ise ilk siralarda ve daha uzun siire yer almasini izleyiciler
haberinonemsiralamasiagisindanbiripucuolarak degerlendirmekte,iginde yasadigitoplum
hakkinda bilmesi gerekenin bu oldugunu diistinmektedir. Sosyal olarak diger bireylerle
iletisim kurmak, onlar1 etkilemek, statiilerini arttirabilmek, sayginlik kazanmak, diger
bireylerin giivenlerine haiz olmak vb. bir¢ok nedenden dolay1 bireyler medya taratindan
belirlenen giindeme sahip olmak istemektedirler. Boylece toplumda konusabilecekler,
yorum yapabilecekler ve bilgileriyle kendilerine prestij saglayabileceklerdir. Glindemden
ayr1 diismek sosyal ortamlarda digerlerinden yabancilagsmaya neden olabilecektir.

Kisilerin olayla ilgili olarak daha 6nceden herhangi bir kaynaktan bilgilenmemis
olmas1 ve alternatif bilgi kaynaklarima sahip olmamasi veya bunlari kullanmamalari
kamu giindeminin daha kolay ve cabuk etkilenmesini saglamaktadir. Kaynak azligi
ister istemez haber edinmek eyleminde insanlar1 belirli kaynaklara itmekte ve verilen
haberlerin dogrulamasi yapilamamaktadir. Diger kitle iletisim araglarinin etkisinde
kalmadan, izlenen veya okunan aracin giindemi ne ise alicinin algilar1 da bunun {izerine
gelismektedir. Ayrica konunun nasil ortaya konuldugu da biiyiik 6nem tagimaktadir. Eger
konu net bir sekilde, yoruma ¢ok agik olmadan, belirli bir hikayeye ve kahramanlara
dayali, gecmisiyle ele alinarak ortaya konuluyorsa kamu giindemi de o derecede kolay
olusturulabilmektedir.

Giindem Kurma kurami egitim diizeyinin ve gelir durumunun yiikseldigi
durumlarda yonelim gereksiniminin azalacagini ileri siirmektedir. Egitim ve gelir
durumu yiiksek olanlar daha fazla kitle iletisim aracindan yararlanacagindan, farkl
araclarin farkli giindemleriyle de karsilasmaktadirlar. Bu kisilerde glindem cesitliligi
artmaktadir. Kaldi ki egitim durumu yiiksek bireyler bir¢ok durumda medyanin giindem
yaratma istegini fark edebilmekte ve buna karsi kendi giindemlerini 6n plana getirme
istegi icinde olabilmektedirler. Medyanin diger toplumsal etkilerine getirilen elestiriler
Gilindem Kurma kurami i¢in de géz oniinde bulundurularak yapilan diger arastirmalar
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gibi bu alan arastirmasi da Tiirkiye’deki medya ve kamuoyu giindemi iliskisi agisindan
bir sonug ortaya ¢ikarmaktadir.

Giindem Kurma Kuraminin Diinyadaki Gelisimi

Gilindem Kurma kurami ¢er¢evesinde yapilan arastirma ve bilimsel yaymlar 20.
Yiizyilda oldugu gibi i¢inde bulundugumuz donemde de devam etmektedir. Giindem
Kurma modelinin en taninmis 6nciileri, Amerikali arastirmacilar M. McCombs ve D. Shaw
(1972, 1976)‘dir. Model daha sonra ¢ok sayidaki arastirmaci tarafindan gelistirilmistir;
J.McLeod, L.B. Becker, J.E. Byrnes’in (1974) “Another Look at the Agenda-Setting
Function of the Press”, M.Benton, P.J.Frazier’in (1976) “The Agenda-Setting Function
of the Mass Media”, P.Palmgreen, P.Clarke’in (1977) “Agenda-Setting With Local
and National Issues”, D.H.Weaver’in (1977) “Political Issues and Voter Need for
Orientation”, L.E.Atwood, A.B.Sohn, H.Sohn’1n (1978) “Daily Newspaper Contributions
to Community Discussion”, M.T.Gordon, L.Heath’in (1981) “The News Business, Crime,
and Linda Heath”, J.P.Winter, C.H.Eyal’in (1981) “Agenda-Setting for the Civil Rights
Issue”, G.E.Lang, K.Lang’1in (1981) “Watergate: An Exploration of the Agenda-Building
Process”, O.Gandy’nin (1982) “Beyond Agenda-Setting”, K.Schoenbach’in (1982)
“Agenda-Setting Effects of Print and Television in West Germany”, D.Bill’in (1985)
“Viewer Charactaristics and Agenda-Setting by Television News”, K.A.Smith’in (1987)
“Newspaper Coverage and Public Concern About Community Issues” adli calismalarini
burada belirtmek gerekir. (Protess, McCombs, 1991)

Ayrica; W. Wanta’nin (1991) “Presidential Approval Ratings as a Variable in the
Agenda-Bulding Process”, McCombs’un (1992) “Explorers and Surveyors: Expanding
Strategies for Agerda-Setting Research”, J.H. Zhu’nun (1992) “Issue Competition and
Attention Distraction: A Zero-Sum Theory of Agenda-Setting”, K. Schoenbach, H.A.
Semetko’nun (1992) “Agenda-Setting, Agenda-Reinforcing or Agerda-Deflating? A Study
of the 1990 German National Election”, W. Wanta, Y.C. Wu’'nun (1992) “Interpersonal
Communication and the Agenda-Setting Process”, D.H. Weaver, J.H. Zhu, L. Willnat’in
(1992) “The Bridging Function of Interpersonal Communication in Agenda-Setting”, R.F.
Carter, K.R. Stamm, K.H. Knowles’in (1992) “Agenda-Setting and Consequentiality”,
M.S. Roberts’in (1992) “Predicting Voting Behavior Via the Agenda-Setting Tradition”,
H.B. Brosius, H.M. Kepplinger’in (1992) “Beyond Agenda-Setting: The Influence of
Partisanship and Television Reporting on the Electorate’s Voting Intentions”, D.L.Shaw,
S.E. Martin’in (1992) “The Function of Mass Media Agenda Setting” ve M. Roberts, M.
McCombs’un (1994) “Agenda Setting and Political Advertising: Origins of the News
Agenda” adli arastirmalarina rastlanmaktadir.

Son dénem ¢alismalar1 arasinda; Weaver, McCombs ve Shaw’in (2004) “Agenda
Setting Research: Issues Attribute and Influences*, McCombs’un (2005) Setting Agenda,
Weaver’in (2006) “Thoughts on Agenda Setting, Framing andt Primiting*, Schufele ve
Tewksbury’nin (2007) “Framing Agenda Setting and Primiting: The Avolution of Three
Media Effects Models* yer almaktadir.
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Giindem Kurma Kuraminin Tiirkiye ‘deki Gelisimi

Tirkiye’deki medya glindemi ile kamuoyu giindemine iliskin yapilan arastirmalarda
arastirma konusuna gore farkli sonuglar elde edilmistir. Ornegin dis politika, spor gibi
bazi konulurda medya giindemi ve kamuoyu giindeminin Ortiistii§ii gézlenmektedir.
Diger taraftan siyaset, ekonomi, ve giincel sorunlara iliskin konularda medya giindemi ile
kamuoyu giindeminin farklilik gosterdigine iligkin bulgulara ulasilmistir. Konu ile ilgili
cok sayida alan arastirmasi ve yayin yapilmistir.

Kitap diizeyinde ilk ¢alisma Erkan Yiiksel tarafindan (Medyanin Giindem Belirleme
Giicii) 2001 yilinda yapilirken ilk arastirmalarin baglangict 1990’11 yillarin basina
uzandig1 dikkati ¢ekmektedir. Bu konuda Yiiksel’in ilgili makalesi Tiirkiye’de alanla
ilgili caligmalar1 ayrintili olarak vermektedir. (Yiiksel, 2008: 153) Semra Akdemir’in
1991, Faruk Alpkaya ve Aykut Celebi’nin 1995 ve Nurettin Giiz’iin 1996 yilindaki alan
arastirmalar1 ve makaleleri konu ile ilgili ilk donem c¢alismalar1 arasinda yer almaktadr.
Doktora tezi diizeyinde yapilan calismalar arasinda 1997 yilinda Nejdet Atabek ve
Siileyman Irvan, 1999 yilinda Erkan Yiiksel, 2004 yilinda Erkan Turan, 2005 yilinda
Banu Terkan’1n tezlerini belirtmek gerekmektedir.

Konunun yiiksek lisans diizeyinde ise; 1990 yilinda Aykut Celebi, 1996 yilinda
Murat Hazar, 2000 yilinda Ayfer Zengin, 2001 yilinda Onur Oksiiz, 2001 yilinda Sebnem
Melek, 2002 yilinda Sedat Simsek, 2003 yilinda Ulkii Ayse Oguzhan, 2006 yilinda
Esra Albayrak, 2007 yilinda Olcay Ugak tarafindan ¢alisildigi dikkati ¢ekmektedir.
Ayrica Maxwell McCombs ve Erkan Yiiksel tarafindan 2001, 2003, 2004 yilliranda,
Aybike Pelenk ve Oykii Giil tarafindan 2004, Aysen Akkor Giil tarafindan 2005, Nilnur
Tandaggiines ve Didem Yalin tarafindan 2005 ve Serra Gorpe ve Erkan Yiiksel tarafindan
2007 yillarinda konu ile ilgili tebligler sunuldugu gozlenmektedir.

Medyanin Giindem Kurma Etkisi Arastirmasi

Bu calisma Tiirkiye’de medyanin giindemi ne oranda tutabildigi ya da medya
giindemi ile kamuoyu giindeminin ne oranda Ortiistiiglinii ortaya ¢ikarmak amaciyla
yapilmistir. Calismada medyanin giindem kurma etkisini 6l¢ebilmek i¢in iki farkl
arastirma yapilmistir. Birinci arastirmada kamunun giindeminin belirlenmesi igin
Tiirkiye’yi temsilen Ankara’nin li¢ merkez il¢esi olan Cankaya, Mamak ve Altindag’da
bir anket galismas1 yapilmustir. Ikinci arastirmada ise medyanin giindeminin belirlenmesi
icin ise yazili basin temsilen en fazla tiraja sahip olan Milliyet, Hiirriyet ve Sabah
gazetelerinin haberleri iizerinde igerik ¢dzliimlemesi yapilmaistir.

Kamu Giindemi (Kamuoyu Aragtirmasi)

Medya izleyicileri arasinda giindem kurma etkisini belirleyebilmek i¢in, Ankara’nin
Cankaya ile Mamak ve Altindag il¢elerinden segilen 1204 kisi lizerinde 07-14 Kasim
2003 tarihleri arasinda bir anket ¢alismasi yapilmistir. Onceden olusturulan ve éntesten
gecirilen anket formuna son sekli verilmis, tamamai {iniverisite 0grencisi olan anketdrler
araciligi ve yliz yiize gériisme yontemiyle alandan veriler derlenmistir. Anket formlarindan
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sagliksiz olanlar elenmis ve kalan 1204 anket formu bilgi-islem ortamina aktarilmistir.
Arastirmanin verileri SPSS 16.0 for Windows ile analiz edilerek olusturulan tablolar
asagida degerlendirilmistir.

Sosyo-Demografik Ozellikler

Orneklem igin daha yiiksek sosyo-ekonomik ozelliklere sahip Cankaya ile
daha diisiik 6zelliklere sahip Mamak ve Altindag iglerinden toplam 1204 katilimer ile
goriistilmistiir.

Tablo-1: Sosyo-Demografik Ozelliklerine Gore Katilimcilar

Cankaya Mamak ve Altindag | Toplam
lgesi 602 | 50,0 602 | 50,0 | 1204 | 100,0
Erkek Kadin Toplam
Cinsiyeti 662 | 55,0 542 | 45,0 1204 | % 100
18-30 3145 46-60 61 ve iistii Toplam
Yast 38 | 33 438 | 364 275 238 3 | 17 1204 | 1000
Aylk Gelir 200-400 401-700 701-1000 1001-2000 2001-3000 | 3001-4500 | 4500iizeri Toplam
(milyon TL) 164 | 136 | 259 [ 215 | 189 [ 157 | 265 | 220 [ 215 [ 179 | 89 | 74 | 23 | 19 | 1204 | 1000
OKkur-Yazar Ilkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii Toplam
Egitimi 24 [ 20 [ 120 [ 100 | 157 | 130 476 | 395 | 380 | 316 | 47 | 39 [ 1204 | 1000
Memur Isci Esnaf Ser. Mes. Ev Ka. Emekli Diger Toplam
Meslegi 143 | 119 [ 78 | es [ 310 |74 | 208 [ 173 23 [ 177 | 123 [ 102 | 220 [ 19 | 1204 | 100
|

Arastirma i¢in belirlenen 6rneklemin sosyo-demografik ozellikleri birlesik olarak
Tablo-1’de yer almaktadir. Caligmada, Ankara Cankaya bolgesi ile Ankara Mamak ve
Altindag bolgeleri esit olarak temsil edilmektedir. Erkeklerin kadinlara oranla sayisal
olarak tistiinliikleri s6z konusudur. Yas kategorisinde 31-45 ve 18-31 6n plana ¢ikmaktadir.
Gelir olarak en diisiik ve yiiksek gruplarin daha az, orta gelir diizeylerinin ise daha fazla
temsil edildigi goriilmektedir. Egitim grubu olarak biiyiiksehir ve bagskent olan Ankaranin
durumuna uygun olarak lise ve tiniversite mezunlar yiiksek ¢ikmaktadir. Meslek olarak,
ev kadini, esnaf, serbest meslek ve memur 6n planda yer almaktadir.

Kamunun Giindemi

Alan arastirmasi ¢ergevesinde katilimcilarin giindemlerini belirleyebilmek amaciyla
iki ayr1 soru yoneltildi: Birincisinde kendi aralarinda konustuklar1 ya da akillarindan
gecirdikleri kendileriyle ilgili, ikincisinde ise iilke ile ilgili konularin neler oldugu soruldu.

Kendileriyle ilgili soruya verdikleri ve Tablo-2’de yer alan cevaplara bakildiginda
ekonomik konularin agirlikli olarak konusuldugu, bunu ailevi sorunlarin izledigi
gbzlenmektedir. Tirkiye ile ilgili soruya verdikleri ve Tablo-3’te yer alan cevaplara
bakildiginda ise yine ekonomik sikintilarin dncelikli oldugu, bunu dis politika ve siyasi
sikintilarin izledigi dikkati ¢ekmektedir. Ekonomik sorunlar her iki soruya verilen
cevaplarda birbirine yakin oranda ¢ikmaktadir.
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Kitle Iletisimin Sosyolojik Fonksiyonu:
Medyamn Giindem Kurma Etkisi

Tablo-2: Konusulan/Akildan Gegen Konular Tablo-3: Tiirkiye ile ilgili Konustuklar1 Konular
Say1 Yiizde Say1 Yiizde

Duygusal konular 122 10,1 Ekonomik sikimtilar 446 37,0
Ekonomik konular 493 40,9 Siyasi sikintilar 249 20,7
Kisisel basari 127 10,5 Kiiltiirel/sosyal sikintilar 65 5,4
Aile durumu 217 18,0 Spor 58 4.8
Siyaset 51 42 Dis Politika 264 21,9
Kiiltiirel Sosyal Konular 81 6,7 Magazin 25 2,1
Diger 35 2,9 Diger 15 1,2
Higbir Konu 78 6,5 Higbir Konuyu 82 6,8
Toplam 1204 100,0 Toplam 1204 100,0

Kamuoyunun Tiirkiye ile ilgili lizerinde en ¢ok durdugu/konustugu konulara
iligkin souya verilen cevaplar katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerine gore
degerlendirildiginde su sonuglar ¢ikmaktadir:

Kamuoyunun Tirkiye ile ilgili iizerinde en ¢ok durdugu/konustugu konulara
verilen cevaplar katilimeilarin yasadiklar ilgeye gore ilk ti¢ konu ayn1 kalirken siralamast
degismektedir. Cankaya bdlgesinde dis politika ikinci siraya ¢ikarken, Mamak/Altindag
bolgesinde siyasi sikintilar ikinci sirada kendine yer bulmaktadir. (Bkz. Tablo-4)

Yasanilan yere gore elde edilen degerler Chi-Square Teste tabi tutuldugunda, 0.000
degeri ile karsilagilmakta ve ilgili deger 0.05’den kiiciik oldugundan anlaml bir iliski
belirmektedir. ANOVA testindeki ortaya ¢ikan 0.137 degeri ise % 95 giiven skalasiyla
gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir farkligin olmadigi konusunda fikir vermektedir.

Tablo-4: Yere Gore Tiirkiye ile flgili Konusulan Konu Tablo-5: Cinsiyete Gore Tiirkiye ile flgili Konusulan Konu
Yasanilan Yer Cinsiyet
Konusulan Cankaya Mamak/Altindag | Toplam Konusulan Bay Bayan Toplam
Konu Say1 % Say1 % Say1 % Konu Say1 % Say1 % Say1 %
Ekonomik 192 | 319 | 254 | 422 | 446 | 37,0 || Ekonomik 235 | 355 | 211 | 389 | 446 | 37,0
sikintilar sikintilar
Siyasi sikintil. 132 21,9 117 19,4 249 20,7 Siyasi sikintil. 135 20,4 114 21,0 249 20,7
Kaltirelsosyal |39 | o5 | 96 43 65 | s54 || Kilwrelsosyal |yt sl g | 54 | 65 | 54
sikintilar sikintilar
Spor 17 2,8 41 6,8 58 4.8 Spor 42 6,3 16 3,0 58 48
Dis politika 175 | 29,1 89 14,8 264 | 21,9 Dis politika 175 | 264 89 16,4 | 264 | 21,9
Magazin 15 2,5 10 1,7 25 2,1 Magazin 3 5 22 4,1 25 2,1
Diger 5 8 10 1,7 15 1,2 Diger 11 1,7 4 7 15 1,2
Higbir konu 27 4,5 55 9,1 82 6,8 Higbir konu 25 3,8 57 10,5 82 6,8
Toplam 602 | 100,0 | 602 100,0 | 1204 | 100,0 Toplam 662 | 100,0 | 542 | 100,0 | 1204 | 100,0

Kamuoyunun Tiirkiye ile ilgili lizerinde en ¢ok durdugu/konustugu konulara
verilen cevaplar katilimcilarin cinsiyetlerine gore degerlendirildiginde ilk ii¢ konu ayn1
kalirken siralamasi degismektedir. (Bkz. Tablo-5) Ornegin erkekler ikinci konu olarak dis
politikay1 goriirken, bayanlarda siyasi sikintilar 6n plana ¢ikmaktadir.

Elde edilen degerler Chi-Square Teste tabi tutuldugunda, karsilasilan 0.000 degeri,
0.05’den kiigiik oldugundan anlamli bir iligkiye isaret ederken, ANOVA testindeki
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0.431 degeri % 95 giiven skalasiyla gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir farkligin
olmadigini géstermektedir.

Deneklerin Tiirkiye ile ilgili izerinde en ¢ok durdugu/konustugu konulara verilen
cevaplar egitim durumlarina gore degerlendirildiginde katilimcilarin egitim durumlarina
gore ilk {ic konu ve siralamasi degismektedir. (Bkz. Tablo-6) Ornegin her egitim
seviyesindeki katilimci igin ekonomik sikintilar en ¢ok konusulan konu olurken lisanstistii
egitim seviyesindekiler i¢in siyasi sikintilar ilk siray1 alirken ekonomik sikintilar dig
politikanin da altinda tiglincii sirada kendine yer bulmaktadir.

Tablo-6: Egitim Durumuna Gére Tiirkiye ile flgili Konusulan Konu

Egitim Durumu Tool

Okur Yazar ilkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii oplam
Konusulan Konu

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Ekonomik sikintilar 13 54,2 66 55,0 71 45,2 170 35,7 118 31,1 8 17,0 37,0
Siyasi sikintilar 0 0 15 12,5 39 24,8 93 19,5 88 23,2 14 29,8 249 20,7
Kiiltiirel/sosyal 0 0 1 8 3 1,9 19 40 34 8,9 8 17,0 65 5,4
sikintilar
Spor 0 0 3 2,5 9 5,7 29 6,1 15 3,9 2 4,3 58 4,8
Dis politika 1 4,2 14 11,7 17 10,8 122 25,6 99 26,1 11 23,4 264 21,9
Magazin 0 0 1 8 2 1,3 12 2,5 7 1,8 3 6,4 25 2,1
Diger 0 0 0 ,0 2 1,3 5 1,1 8 2,1 0 0 15 1,2
Higbir konu 10 41,7 20 16,7 14 8,9 26 5,5 11 2,9 1 2,1 82 6,8
Toplam 24 100 120 100 157 100 476 100 380 100 47 100 1204 100

Degerler Chi-Square Teste tabi tutuldugunda, elde edilen 0.000 degeri, 0.05’den
kiigiik oldugundan anlaml1 bir iliskiden bahsedilebilirken, ANOVA testinde 0.55 degeriyle
karsilasilmakta ve % 95 giiven skalasiyla gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir
farkliga rastlanmamaktadir.

Kitle Tletisim Araclarinin/Medyanin Uzerinde Durdugu Konular

Katilimcilara kitle iletisim ara¢larinin/medyanin son zamanlarda yayinlarinda en ¢ok
iizerinde durdugu konunun ne oldugunu diisiindiikleri ayr1 bir soru olarak yoneltilmistir.
Bu soruyla deneklerin medya giindemini nasil algiladiklar1 6l¢tilmeye caligiimistir.

Tablo-7: Kitle iletisim Araclar/Medyanin Uzerinde Durdugu Konular

Say1 Yiizde
Ekonomik sikintilar 276 229
Siyasi sikintilar 299 24,8
Kiiltiirel/sosyal sikintilar 32 2,7
Spor 38 3,2
Dis Politika 378 31,4
Magazin 99 8,2
Diger 12 1,0
Fikrim yok 70 5,8
Toplam 1204 100,0
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Kitle iletisim ar¢larinin/medyanin en ¢ok tizerinde durdugu konuya iligkin soruya
verilen ve Tablo-4’te yer alan cevaplara bakildignda; dis politika (% 31,4), siyasi (%
24,8) ve ekonomik sikintilarin (% 22,9) 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

Katilimcilarin  kitle iletisim araglarinin en ¢ok iizerinde durdugu konulara
iligkin gozlemleri ile kendilerinin iilke sorunlarinin ne olduguna iliskin diisiinceleri
ortiismemektedir.

Kamuoyunun kitle iletisim araglarinin/medyanin en ¢ok iizerinde durdugu konuya
iligkin soruya verilen cevaplar katilimcilarin sosyo-demografik o6zelliklerine gore
degerlendirildiginde su sonuclar ¢ikmaktadir:

Kamunun kitle iletisim araclarinin/medyanin en ¢ok {izerinde durdugu konuya
iliskin soruya verdigi cevaplar yasanilan ilgeye gore degerlendirildiginde ilk ii¢ konu ayni
kalirken siralama degismektedir. (Bkz. Tablo-8) Cankaya’da oturanlar i¢in dis politika
cevab farkli bir sekilde one ¢ikarken, Mamak ve Altindag’da oturanlar i¢in ilk ii¢ konu
birbirine yakin oranlarda ifade edilmektedir.

Son zamanlarda kitle iletisim araglarinin en ¢ok tlizerinde durdugu konu, yasanilan
yere gore degerlendirildiginde 0.000’lik Chi-Square Testi degeri 0.05’den kiiclik
oldugundan anlamli bir iliskiye delalet etmektedir. ANOVA testindeki ortaya ¢ikan 0.787
degeri ise % 95 giiven araligtyla gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir farkligin
olmadigini ortaya ¢ikarmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin/medyanin en ¢ok iizerinde durdugu konuya iliskin soruya
verilen cevaplar katilimcilarin cinsiyetlerine gore degerlendirildiginde yine ilk ii¢ konu
ayni kalirken siralama degismektedir. (Bkz. Tablo-9) Erkekler icin siralama dis politika,
ekonomik sikintilar, siyasi sikintilar seklinde olurken, bayanlarda siyasi sikintilar, dis
politika ve ekonomik sikintilar seklinde olmaktadir.

Tablo-8: Yere Gore K.I.A.nin Uzerinde Durdugu Konu Tablo-9: Cinsiyete Gore K.I.A.nin Uzerinde Durdugu Konu

Yasanilan Yer Cinsiyet
Konusulan Cankaya Mamak/Altindag | Toplam Konusulan Bay Bayan Toplam
Konu Say1 % Say1 % Say1 % Konu Say1 % Say1 % Say1 %
Ekonomik 124 | 206 | 152 | 252 | 276 | 22,9 Ekonomik 156 | 236 | 120 | 22,1 | 276 | 22,9
sikintilar sikintilar
Siyasi sikintil. 144 23,9 155 25,7 299 24,8 Siyasi sikintilar 155 234 144 26,6 299 24,8
Kiiltiirel/sosyal 24 40 3 13 12 27 Kiiltiirel/sosyal 10 1.5 0 41 1 27
sikintilar sikintilar
Spor 10 1,7 28 4,7 38 3,2 Spor 26 3,9 12 2,2 38 3,2
Dis politika 235 39,0 143 23,8 378 31,4 Dis politika 238 36,0 140 25,8 378 31,4
Magazin 38 6,3 61 10,1 99 8,2 Magazin 37 5,6 62 11,4 99 8,2
Diger 8 1,3 4 7 12 1,0 Diger 10 1,5 2 4 12 1,0
Fikrim yok 19 3,2 51 8,5 70 5,8 Fikrim yok 30 45 40 7.4 70 5,8
Toplam 602 | 100,0 602 100,0 1204 | 100,0 Toplam 662 | 100,0 | 542 | 100,0 | 1204 | 100,0

Cinsiyete gore son zamanlarda kitle iletisim araglarinin en ¢ok iizerinde durdugu
konu tahlil edildiginde Chi-Square Testine gore 0.000 degeri ortaya ¢ikmaktadir. Ilgili
deger 0.05’den kii¢lik oldugundan anlamli bir iliskiden bahsetmemiz miimkiindiir.
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ANOVA testindeki 0.687 degeri % 95 giiven derecesiyle gruplarin ortalamalari arasinda
anlamli bir farkligin bulunmadigin1 géstermektedir.

Kitle iletisim araglarini/medyanin en ¢ok iizerinde durdugu konuya iliskin soruya
verilen cevaplar katilimeilarin egitim durumlarina gore degerlendirildiginde ilk ii¢ konu
yine ayni kalirken siralama degismektedir. (Bkz. Tablo-10) Lise ve iiste egitim seviyesine
sahip olanlar dis politika, siyasi sikintilar ve ekonomik sikintilar siralamasi yaparken,

diger egitim gruplarindakiler tartigmasiz ekonomik sikintilari ilk siraya koymaktadir.

Tablo-10: Egitim Durumuna Gére Kitle iletisim Araclarimin Uzerinde Durdugu Konu

Egitim Durumu Tool

Okur Yazar ilkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii oplam
Konusulan Konu

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Ekonomik sikintilar 10 41,7 38 31,7 55 35,0 103 21,6 66 17,4 4 8,5 276 22,9
Siyasi sikintilar 4 16,7 28 233 44 28,0 117 24,6 94 24,7 12 25,5 299 24,8
Kiltiirel/sosyal 0 0 1 8 1 6 1| 23] 15 | 39 | 4 85 | 32 | 27
sikintilar
Spor 0 0 6 5,0 3 1,9 16 34 10 2,6 3 6,4 38 32
Dis politika 1 4,2 20 16,7 29 18,5 167 35,1 148 38,9 13 27,7 378 314
Magazin 3 12,5 8 6,7 11 7,0 36 7,6 33 8,7 8 17,0 99 8,2
Diger 0 0 0 0 0 0 4 8 6 1,6 2 4,3 12 1,0
Fikrim yok 6 25,0 19 15,8 14 8,9 22 4,6 8 2,1 1 2,1 70 5.8
Toplam 24 100 120 100 157 100 476 100 380 100 47 100 1204 100

Son zamanlarda Kitle Iletisim Araglarinin En Cok Uzerinde Durdugu Konu ile

Egitim Durumunun ¢aprazlanmasi sonucu elde edilen degerler Chi-Square Teste tabi
tutuldugunda, ortaya ¢ikan 0.000 degeri, 0.05’den kiiciik oldugundan anlamli bir iliskiyi
gostermektedir. ANOVA testinde 0.54 degeriyle karsilasilmakta ve % 95 giiven skalasiyla
gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir farkliga rastlanmamaktadir.

Tiirkiye’nin En Onemli Konusu

Katilimcilara kendi diistincelerine gore Tiirkiye’nin en 6nemli sorunu olarak neyi
gordiikleri ayr bir soru olarak yoneltilmistir.

Katilimcilar Tiirkiye’nin en 6nemli sorunu olarak ekonomik sikintilar (% 43,5),
dis politika ( % 28.2) ve siyasi sikintilar1 gordiiklerini belirtmektedir. (Bkz. Tablo-11)
Tablo verileri genel olarak degerlendirildiginde katilimcilarin 2/5’inden fazlas1 ekonomik
sikintilarin Tiirkiye nin en 6nemli konusu oldugun diisiindiikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo-11: Tiirkiye’nin En Onemli Konusu

Say1 Yiizde
Ekonomik sikintilar 524 43,5
Siyasi sikintilar 202 16,8
Kiiltiirel/sosyal sikintilar 38 3,2
Spor 12 1,0
Dis Politika 340 28,2
Magazin 16 1,3
Diger 19 1,6
Onemli Bir Konu Yok 19 1,6
Fikrim yok 34 2,8
Toplam 1204 100,0
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Tablo-7 ve Tablo-11 verileri birlikte degerlendirildiginde katilimcilarin bakis
acistyla iilke giindemi ile medya giindeminin ortiismedigi goriiliir. Ulke giindemi ile
medya giindemindeki sorunlarin/konularin ilk {i¢ii ayn1 olurken siralama degismektedir.
Katilimcilara gore; iilke giindeminin agirlikli konusu sirasiyla ekonomik sikintilar, dis
politika, siyasi sikintilar iken, yine katilamcilara gére medya giindeminin agirlikli konusu
sirasiyla dig politika, siyasi sikintilar ve ekonomik sikintilar olmaktadir.

Kamunun Tiirkiye’nin en 6nemli konusuna iliskin soruya verdigi cevaplar sosyo-
demografik 6zelliklerine gore degerlendirildiginde su sonuglar ¢ikmaktadir:

Tiirkiye’nin en onemli konusuna iliskin soruya verilen cevaplar katilimcilarin
yasadiklar ilgeye gore degerlendirildiginde ilk {i¢ konu ve siralama degismemekte ve
ekonomik sikintilar, dis politika, siyasi sikintilar seklinde olmaktadir. (Bkz. Tablo-12)

Yaganilan yere bugiin Tiirkiye’nin en énemli konusu ¢aprazlandiginda 0.000°11ik
Chi-Square degeri 0.05°den kii¢iik oldugundan anlamli bir iliskiden bahsetmek olanaklidir.
ANOVA testindeki ise 0.325 degeri ortaya ¢ikmakta ve % 95 giiven skalasiyla gruplarin
ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik belirmemektedir.

Tablo-12: Yere Gore Tiirkiye’nin En Onemli Konusu Tablo-13: Cinsiyete Gore Tiirkiye’nin En Onemli Konusu
Yasanilan Yer Cinsiyet

Konusulan Cankaya Mamak/Altindag Toplam Konusulan Bay Bayan Toplam
Konu Say1 % Say1 % Say1 % Konu Say1 % Say1 % Say1 %
Ekonomik Ekonomik
sikintilar 252 | 419 | 272 452 | 524 | 435 | O 268 | 40,5 | 256 | 472 | 524 | 435
Siyasi sikintilar 90 15,0 112 18,6 202 16,8 Siyasi sikintilar 107 16,2 95 17,5 202 16,8
Kiiltiirel/sosyal Kiiltiirel/sosyal
sikantilar 23 | 38 15 2,5 3 | 32 23 | 35 | 15 | 28 | 38 | 32
Spor 6 1,0 6 1,0 12 1,0 Spor 9 1,4 3 ,6 12 1,0
Dis politika 200 | 332 140 23,3 340 | 28,2 || Dus politika 216 | 32,6 | 124 | 22,9 | 340 | 282
Magazin 5 .8 11 1,8 16 1,3 Magazin 6 9 10 1,8 16 1,3
Diger 3 ,5 16 2,7 19 1,6 Diger 15 2,3 4 i 19 1,6
Konu Yok 7 1,2 12 2,0 19 1,6 Konu Yok 7 1,1 12 2,2 19 1,6
Fikrim yok 16 2,7 18 3,0 34 2,8 || Fikrim yok 11 1,7 23 42 34 2,8
Toplam 602 100,0 602 100,0 1204 | 100,0 Toplam 662 100,0 | 542 100,0 | 1204 | 100,0

Tirkiye’nin en 6nemli konusuna iligkin soruya verilen cevaplar katilimcilarin
cinsiyetlerine gore degerlendirildiginde de benzer bir sonug ortaya ¢ikmakta ve siralama
ekonomik sikintilar, dis politika, siyasi sikintilar seklinde olmaktadir. (Bkz. Tablo-13)
Siralama degismemesine ragmen oranlar 6nemli odlgiide degismektedir. Ornegin
erkeklerde ekonomik sikintilar diyenlerin orani % 40,5 iken bayanlarda bu oran % 47,2’ye
yiikselmekte, dis politika ise erkeklerde % 32.6 oraninda kendini bulurken kadinlarda %
22.9’a diismektedir.

Cinsiyetlerine gore Bugiin Tiirkiye’nin  En  Onemli Konusu sorusu
degerlendirildiginde, Chi-Square Testindeki 0.000 degeri, 0.05’den kiiciik oldugundan
anlaml bir iliskiyi gostermektedir. ANOVA testindeki 0.177 degeri ise, % 95 giiven
skalasiyla gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir farkligin bulunmadigin1 ortaya
koymaktadir.
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Tiirkiye’ nin en 6nemli konusuna iliskin soruya verilen cevaplar katilimeilarin egitim
durumlarina gore degerlendirildiginde de lisansiistii egitim seviyesindeki katilimcilar harig
diger egitim seviyesindeki katilimcilar i¢in de siralama ekonomik sikintilar, dis politika,
siyasi sikintilar seklinde olmaktadir. (Bkz. Tablo-14) Lisansiistli egitim seviyesindekiler
Tiirkiye’nin en 6nemli konusu olarak dis politikay1 gormektedir.

Tablo-14: Egitim Durumuna Gére Tiirkiye’nin En Onemli Konusu

Egitim Durumu Tool

Okur Yazar ilkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii oplam
Konusulan Konu

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Ekonomik sikintilar 18 75,0 66 55,0 75 47,8 193 40,5 162 42,6 10 21,3 524 43,5
Siyasi sikintilar 1 42 22 18,3 27 17,2 83 17,4 59 15,5 10 21,3 202 16,8
Kaltirel/sosyal 1 0 0 0 3 19 | 13 | 27 | 17 | 45 5 | 106 | 38 | 32
sikintilar
Spor 0 ,0 0 ,0 3 1,9 5 1,1 4 1,1 0 ,0 12 1,0
Dis politika 1 42 17 14,2 28 17,8 153 32,1 126 33,2 15 31,9 340 28,2
Magazin 0 0 1 8 2 13 6 1,3 4 1,1 3 64 | 16 | 13
Diger 0 0 4 33 5 32 3 ,6 5 1,3 2 43 19 1,6
Onemli Konu Yok 1 42 3 2,5 4 2,5 8 1,7 2 5 1 2,1 19 1,6
Fikrim yok 3 12,5 7 58 10 6,4 12 2,5 1 3 1 2,1 34 2.8
Toplam 24 100 120 100 157 100 476 100 380 100 47 100 1204 100

Egitim durumuna gore Bugiin Tiirkiye nin En Onemli Konusu degerlendirildiginde
0.000 Chi-Square verisiyle karsilagilmakta ve deger 0.05’den kiiciik oldugundan
anlamli bir iligkiye isaret etmektedir. ANOVA testinde 0.125 ortaya ¢ikan degeri % 95
giiven skalasiyla gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir farkliga rastlanmadigini
gostermektedir.

Medya Giindemi (Icerik Ciziimlemesi)

Medya organlari, okuyucu lizerinde iz birakmasini, giindem olusturmasini istedikleri
haberleri, daha biiylik alanlarla, baglik ve fotograflarla ilk sayfalarindan vermektedirler.
Arastirmamiz dahilinde medya giindemini ortaya ¢ikarabilmek i¢in 15-31 Ekim 2003
tarihleri arasinda en yliksek tirajlara sahip olan Milliyet, Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin
birinci sayfalari tizerinde igerik ¢oziimlemesi yapilmaistir.

Kamu giindemiyle bir karsilastirma imkani sunmasi bakimindan tespit edilen
alanlarin anket sorularinin segenekleriyle ayni olmasina 6zen gosterilmistir. Buna gore
konu skalas1 olarak; ekonomik konular, siyasi konular, sosyo-kiiltiirel konular, spor, dis
politika, magazin ve diger siklar1 ele alinmistir.

Tablo-15: Milliyet’in 15-31 Ekim 2003 Tarihli ik Sayfa Haberleri

Fotograf Bashk Haber Metni
Konular
cm?2 % cm?2 % cm?2 %
Ekonomik
341 3,8 981 17,0 849 21,6
Konular

Siyasi Konular | 3965 44,1 2995 51,9 1231 31,3
Sosyo-Kiiltirel

1340 14,9 649 11,2 554 14,1

Konular

Spor 528 5,9 139 2,4 169 4,3
Dis Politika 1585 17,6 716 12,4 669 17,0
Magazin 965 10,7 220 3,8 321 8,2
Diger 276 3,0 66 1,3 134 3,5
Toplam 9000 100 5766 100 3927 100
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Tablo-16: Sabah’in 15-31 Ekim 2003 Tarihli ilk Sayfa Haberleri

Fotograf Bashk Haber Metni

Konular

cm2 % cm?2 % cm2 %
Ekonomik

497 10,3 486 12,9 639 16,5
Konular
Siyasi Konular 938 19,5 1320 35,0 1154 29,8
Sosyo-Kiltirel | oys 151 | 401 | 130 | 468 | 120
Konular
Spor 497 9,2 96 2,6 150 3,9
Dig Politika 938 28,0 971 25,7 957 24,7
Magazin 245 19,2 327 8,7 446 11,5
Diger 443 8,7 88 2,1 66 1,6
Toplam 1355 100 3779 100 3880 100

Milliyet gazetesinin 15-31 Ekim 2003 tarihleri arasindaki niishalarinda kullanilan
fotograflara baktigimizda, bunlarin % 44.1 siyasi konulari, % 17.6 dis politikay1, % 14.9
sosyo-kiiltiirel konulari, % 10.7 magazini, % 5.9 sporu % 3.8 ekonomik konular1 ve % 3
diger konular igcerdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Aymi gazetenin kullandig1 basliklarda, % 51.9 siyasi konular, % 17 ekonomik
konular, % 12.4 dis politika, % 11.2 sosyo-kiiltiirel konular, % 3.8 magazin, % 2.4 spor
ve % 1.3 diger secenekleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Haber metninde ise, % 31.3 siyasi konular, % 21.6 ekonomik konular, % 17 dis
politika, % 14.1 sosyo-kiiltiirel konular, % 8.2 magazin, % 4.3 spor ve % 3.5 diger
siklarina 6nem verilmektedir.

Milliyet gazetesinde, fotograflarda; siyasi konular, dis politika, sosyo-kiiltiirel
konular, magazin, spor, ekonomik konular ve diger, basliklarda; siyasi konular, ekonomik
konular, dis politika, sosyo-kiiltiirel konular, magazin, spor ve diger, haber metinlerinde
ise siyasi konular, ekonomik konular, dis politika, sosyo-kiiltiirel konular, magazin, spor
ve diger siralamasi goriilmektedir.

Sabah gazetesinin ilk sayfasinda yayinlanan fotograflar analiz edildiginde, % 28 dis
politika, % 19.5 siyasi konular, % 19.2 magazin, % 10.3 ekonomik konular, % 9.2 spor,
% 8.7 diger ve % 5.1 sosyo-kiiltiirel konularin islendigi goriilmektedir.

Baglik analizlerinde ise, % 35 siyasi konular, % 25.7 dis politika, % 13 sosyo-
kiiltiirel konular, % 12.9 ekonomik konular, % 8.7 magazin, % 2.6 spor ve % 2.1 diger
konularin kullanildig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Metinlerde % 29.8 siyasi konular, % 24.7 dis politika, % 16.5 ekonomik konular, %
12 sosyo-kiiltiirel konular, % 11.5 magazin, % 3.9 spor, % 1.6 diger konular islenmistir.

Genel siralamaya bakildiginda, fotograflarda; dis politika, siyasi konular, magazin,
ekonomik konular, spor, diger ve sosyo-kiiltiirel konular, bagliklarda; siyasi konular, dis
politika, sosyo-kiiltiirel konular, ekonomik konular, magazin, spor ve diger, metinlerde;
siyasi konular, dis politika, ekonomik konular, sosyo-kiiltiirel konular, magazin, spor ve
diger konular yer almistir.
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Tablo-17: Hiirriyet’in 15-31 Ekim 2003 Tarihli ilk Sayfa Haberleri

Fotograf Manget Haber Metni
Konular

cm?2 % cm2 % cm?2 %
Ekonomik

290 43 1282 19,3 939 17,7
Konular

Siyasi Konular | 2249 32,9 | 1986 29,9 | 1499 28,3
Sosyo-Kiiltiirel

646 9,4 318 4,8 362 6,8

Konular

Spor 441 6,4 247 3,7 280 53
Das Politika 1169 17,1 1641 24,7 1133 21,0
Magazin 1340 19,6 875 13,1 760 14,3
Diger 704 10,3 306 4,5 325 6,6
Toplam 6839 100 6655 100 5298 100

Tablo-18: Milliyet, Sabah, Hiirriyet’in 15-31 Ekim 2003 Tarihli i1k Sayfa Haberleri (Toplam)

Fotograf Manset Haber Metni

Konular

cm?2 % cm?2 % cm2 %
Ekonomik

1128 5,4 2749 17,0 | 2427 18,5
Konular
Siyasi Konular 7152 34,6 6301 38,9 3884 29,6
Sosyo/Kiltiirel | y3) 1 108 | 1458 | 90 | 1384 | 106
Konular
Spor 1412 6,8 482 3,0 599 4,6
Dis Politika 4109 19,9 3328 20,5 2759 21,0
Magazin 3227 15,6 1422 8,8 1527 11,7
Diger 1402 6,9 460 2,8 525 4,0
Toplam 20661 100 16200 100 | 13105 100

Hiirriyet gazetesi, fotograflarda % 32.9 siyasi konulara, % 19.6 magazine, % 17.1
dis politikaya, % 10.3 diger konulara, % 6.4 spora ve % 4.3 ekonomik konulara birinci
sayfasinda yer ayirmistir.

Bu oranlar bagliklarda, % 29.9 siyasi konular, % 24.7 dis politika, % 19.3 ekonomik
konular, % 13.1 magazin, % 4.8 sosyo-kiiltiirel konular, % 4.5 diger konular ve % 3.7
spor seklinde belirmektedir.

Metinlerde ise, % 28.3 siyasi konular, % 21 dis politika, % 17.7 ekonomik konular,
% 14.3 magazin, % 6.8 sosyo-Kkiiltiirel konular, % 6.6 diger konular ve % 5.3 spor seklinde
bir siralama goriilmektedir.

Genel olarak bakildiginda, Hiirriyet gazetesi sirasiyla, fotograflarda; siyasi konulara,
magazine, dis politikaya, diger konulara, spora ve ekonomik konulara, basliklarda;
siyasi konulara, dis politikaya, ekonomik konulara, magazine, sosyo-kiiltiirel konulara,
diger konulara ve spora metinlerde; siyasi konulara, dis politikaya, ekonomik konulara,
magazine, sosyo-Kkiiltiirel konulara, spora ve diger konulara 6nem vermistir.

Incelenen her ii¢ gazetenin de ortalamalar1 alindiginda, fotograflarda; % 34.6’le
siyasi konularin, % 19.9’1a dis politikanin, % 15.6’yla magazinin, % 10.8’le sosyo-
kiiltiirel konularin, % 6.9’la diger konularin, % 6.8’le sporun ve % 5.4’le ekonomik
konularin, bagliklarda; % 38.9’la siyasi konularin, % 20.5’le dis politikanin, % 17’yle
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ekonomik konularin, % 9’la sosyo-kiiltiirel konularin, % 8.8’le magazinin, % 3’le sporun
ve % 2.8’le diger konularin, metinlerde ise; % 29.6’yla siyasi konularin, % 21’le dis
politikanin, % 18.5’le ekonomik konularin, % 11.7’yle magazinin, % 10.6’yla sosyo-
ekonomik konularm, % 4.6’yla sporun ve % 4’le diger konularin 6n plana ¢iktiklar:
goriilmektedir.

Sonug¢

Kitle iletisimin sosyolojik kokenli etki kuramlarindan olan Giindem Kurma, medya
iletilerinin izleyicilerinin giindemini etkiledigini vurgulamaktadir. Ileri siiriilen etki,
izleyicileri istenilen yone dogru sevk etme yerine, daha ¢ok medyanin isledigi konuyu/
konular1 kamuoyunun giindemine tasimak anlaminda kullanilmaktadir.

Aragtirmamiz kapsaminda, medyanin sosyolojik fonksiyonlarindan olan Gilindem
Kurmanin varligmin test edilebilmesi i¢in izleyicilerle anket, gazetelerle de igerik
¢Oziimlemesi yapilmistir.

Medya izleyicileri arasindaki etkisinin ortaya konulabilmesi i¢in, 1204 kisi iizerinde
07-14 Kasim 2003 tarihleri arasinda bir anket ¢alismasi gergeklestirilmistir. Giindem
Kurmanin varlig1 lizerinde oturulan yerin, cinsiyetin ve egitim durumunun etkin olacagi
varsayimi ile 602’si Cankaya bolgesinde, 602’si ise Mamak ve Altindag bolgesinde
ikamet eden deneklerden yararlanilmistir.

Deneklere sosyo-demografik sorularla (yasanilan yer, yas, cinsiyet, egitim durumu,
aylik gelir, meslek) birlikte, giindemlerine iliskin sorular (“Son zamanlarda deneklerin
kendileriyle ilgili olarak en ¢ok hangi konuyu konustugu”, “Son zamanlarda deneklerin
Tiirkiye ile ilgili olarak en cok hangi konuyu konustugu/aklindin gecirdigi”, “Son
zamanlarda kitle iletisim araclarinin en ¢ok tizerinde durdugu konu”, “Bugiin Tiirkiye’nin
en 6nemli konusu”) sorulmustur.

Tablo-19: Gazetelerin Fotograf, Haber Bashklar: ve Metinleri ile Kamu Giindemi Siralamasi

Gazete Fotograflan

Gazete Bashklar:

Gazete Metinleri

Kamu Giindemi

Siyasi konular

Siyasi konular

Siyasi konular

Ekonomik konular

Dis politika Dis politika Dis politika Dis politika

Magazin Ekonomik konular Ekonomik konular Siyasi konular
Kiiltiirel/sosyal konular Kiiltiirel/sosyal konular Magazin Kiiltiirel/sosyal konular
Diger konular Magazin Kiiltiirel/sosyal konular Spor

Spor Spor Spor Magazin

Ekonomik konular

Diger konular

Diger konular

Diger konular

Medya giindeminin kamu giindemini ne derecede etkiyebildigini arastirmak igin,
15-31 Ekim 2003 tarihleri arasinda Milliyet, Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin ilk sayfalari
iizerinde alan hesabina gore icerik ¢oziimlemesi yapilmistir. Yapilan ¢6ziimleme sonucuna
gore; fotograflarda siyasi konular, dis politika, magazin, kiiltiirel/sosyal konular, diger
konular, spor ve ekonomik konular, basliklarda; siyasi konular, dis politika, ekonomik
konular, sosyo-Kkiiltiirel konular, magazin, spor ve diger konular, metinlerde ise; siyasi
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konular, dis politika, ekonomik konular, magazin, sosyo-Kkiiltiirel konular, spor ve diger
konular seklinde bir siralamaya rastlanmaktadir.

Anket yapilan deneklerin giindemi ise, ekonomik konular, dis politika, siyasi
sikintilar, kiiltiirel-sosyal konular, spor, magazin, diger konular seklinde siralanmaktadir.

Incelenen gazete fotograflartyla kamu giindemi karsilastirildiginda, dis politika (2.
sira) ve kiiltiirel/sosyal konular (4. sira) disinda herhangi bir benzerlige rastlanmamaktadir.
Kamunun giindeminin ilk sirasini teskil eden ekonomik konularin ise fotograflarda son
siray1 aldiklar1 goriilmektedir.

Gazetelerin itibar ettikleri bagliklarla kamu giindemi karsilagtirildiginda, dis politika
(2. swra), kiiltiirel/sosyal konular (4. sira) ve diger konular (7. sira) klasmanlarinda bir
benzerlik ortaya ¢ikmaktadir. Diger siralarda ise farkli konular ortaya ¢ikmaktadir.

Gazetelerin metinleri ile kamu giindemi bir arada degerlendirildiginde ise, dis
politika (2. sira) ile diger konularda (7. sira) bir ortiisme goriilmekte, diger siralamalar
basliklarda oldugu gibi az bir farkla birbiri ardina gelmektedir.

Elde edilen verilerin 1518inda, gazeteler ile kamunun giindeminin genelde ayni
olmadigi, 6zellikle fotograflar s6z konusu oldugunda c¢ok onemli farkliliklarin ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Dis politika ve kiiltiirel/sosyal konular disinda bir 6zdesligin
olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla elde edilen verilere gore son derece zayif bir
giindem kurma etkisinden bahsetmek s6z konusu olmaktadir.
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