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OZET

Bu g¢alisgmanin amaci Tiirkiye’ de yapilan 2015 siyasi se¢imlerinde uygulanan
secim kampanyalarinin, se¢meni nasil etkiledigini veya etkileyip etkilemedigini ortaya
cikarmaktir. Partilerin basarilarmin veya basarisizliklarmin arkasinda yatan nedenler
pazarlama perspektifinden degerlendirilmistir. Elde edilen verilerin 1s1ginda, se¢im
kampanyalar1 hakkinda partilere karsilastiklar1 engeller, sorunlar ve yaptiklar1 yanlislarla
ilgili pazarlama odakli ¢6ziim 6nerileri getirilmistir.

Arastirma kapsaminda; Malatya ili ana kiitleyi olusturan birimlerin, ‘“cografi
konumlar itibariyle diizenlemesi ve ana kiitleyi olusturan esit diizeydeki alt bolge
orneklerinden bir ya da birka¢inin tesadiifi olarak secilmesine ve anket uygulamasinin
secilen alt bolge oOrneklerinden yine ayni sekilde bir ya da birkaginin birimlerine
uygulanmasini esas alan alan érneklemesi yontemi” kullanilmistir

Secim  kampanyalarinin  pazarlama  perspektifinden  degerlendirilmesinin
amacglandig1 bu arastirmada veri toplamak amaciyla 2015 Se¢im Kampanyalarmin
Pazarlama Perspektifinden Degerlendirilmesi Anketi kullanilmistir.

Yapilan ¢alismanin veri analiz sonuglarini kisaca soyle siralayabiliriz:

Farkli yas gruplarindan se¢menlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeylerinin

benzer oldugu,

e Kadin ve erkek segmenlerin oy verdikleri partiye baghlik diizeylerinin benzer
oldugu,

e Bekar ve evli segmenlerin oy verdikleri partiye baghilik diizeylerinin benzer
oldugu,

e Secim kampanyasinin en etkili unsurunun parti lideri oldugu sdylenebilir.

e Se¢im miiziklerinin yeni trendlere uygun secilmesi, secim araclarinin gegis

sikligmin iyi ayarlanmasi, insanlar1 giiriiltii kirliligi ile bunaltmamasi, verilen

vaatlerin gercek¢i olmasi, rasyonel bir temele dayandirilmasi Oneri olarak

verilebilir.

Anahtar Kelimeler: Secim Kampanyalari, Pazarlama, Perspektif, Malatya.

Vi



ABSTRACT

The aim of this study is to uncover effectiveness of The election campaign's
which made in 2015 on voters.

The reasons behind the success or failure of the parties were evaluated from a
marketing perspective. In the light of the data obtained, marketing-oriented solutions
were proposed to the parties about the obstacles, problems and mistakes they faced in the
election campaigns.

In the scope of the research; Malatya province's main mass units, “arrangement in
terms of geographic location and the main mass of the equal level of one or more of the
samples selected randomly and selected one of the selected sub-regional sampling
method based on the sampling method based on the area of the sampling method” used.

In this research, which aims to evaluate the election campaigns from the
marketing perspective, the 2015 Election Campaigns Evaluation from the Marketing
Perspective Survey was used to collect data.

The data analysis results of the study can be listed as follows:
* Voters from different age groups have similar loyalty levels to the party they vote for,

* The level of loyalty of male and female voters to the party they vote for is similar,

» Single and married voters have similar loyalty to the party they vote for,

* It can be said that the most effective element of the election campaign is the party
leader.

+ Selection of music in the election campaign in accordance with new trends, fine
adjustment of the selection difficulty of the means of selection, overwhelming with

various noise pollution, and the reality of the promises made can be suggested.

Key Words: Election Campaigns, Marketing, Perspective, Malatya.
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GIRIS

Se¢im kampanyalar1 denince akla gelenleri soyle bir g6z oniinden gegirilecek olursa,
sarkilar, hafizada iz birakan melodiler, sloganlar, afis tasarimlari, parti logolu, aday
fotografli posterler, mitingler, oy toplamak igin yapilan dozu yiliksek konusmalar
denilebilir.

Secim kampanyalart demokratik slirecin olmazsa olmazlarindandir. Segimler,
Tirkiye demokrasisinin bir geregidir ve bu ylizden belirli araliklarla, kimi zaman genel
secim olarak kimi zamansa yerel se¢im olarak diizenlenmektedir.

Se¢cim kampanyalarinda partiler se¢gmenlerin zihninde kendilerine bir yer edinmek
isterler. Buna konumlandirma stratejisi denir. Konumlandirmanin hangi niteliklere
dayandirilmas1 gerektigi, se¢men Kkitlelerinin degerlerine, beklentilerine, arzularma ve
isteklerine bagli olarak degisir. Ornegin siyasi kirlilikten sikayet edildigi zamanlarda etik,
istihdamin yetersizligi ve iktisadi olumsuzluklar bu konuda is goriir eksenlerdir.

Siyasal iletisim {izerine diinyanin her tarafinda arastirmalar yapilmaktadir. Bir siirii
caligma, toplum-zaman iliskisi iginde, maksimum tesirin % dort-bes kadar
gostermektedir. Demek ki, kreatif, saglam zemine oturmus, donemi ve iletisim araglari
yerinde ayarlanmus, iyi fikirler’in yaratabilecegi maksimum etki % bes diizeyinde oldugu
kabul edilmektedir. Pek ¢ok iletisim arastirmacisi ise ¢ikan saylya miibalaga demektedir.
Ustelik bir kismi, hig tesirinin olmadig1 inancimi tasimaktadir. Ote yandan politikacilar,
siyasal reklamdan ¢ok, TV kanallar1 ya da gazetelerle iliskilere 6nem ve agirhk
vermektedirler. Medya ile olasilikla se¢im sonu ¢ikar anlagmalar1 kurularak; siyasal
reklam yerine, propaganda tarzi iletisimden yararlanilmaya calisilmaktadir. Bu tiir
isbirlikleri; partilerin ideolojik benzesmelerinin arttigi, liderlik sorunlarinin ise
derinlestigi donem ve toplumlarda daha da 6nemli hale gelmektedir.

Iyi bir secim kampanyasinda uygulanacak stratejiden amag odur ki, iddia sade ve
cazip bir sekle sokulabilsin. iddianin dayanaklari, ileri siirdiigii belgeler acik ve rahat
anlatilsin. Kampanya en basta mevzuyu sadelestirip, tiim toplumca rahat idrak
edilecek bicime c¢evirmeye calgiimalidr. Boylece siyaseti yorgun zihinleri, dalgin
bakiglari, dikkatsiz kulaklar1 goze alarak kisa yoldan hareketle, kolay akilda kalacak
basit ifadeleri sunabilmektedir”.

Etkili bir se¢im kampanyasi stratejisinin anahtari, partinin rekabetsel avantajini



iyi bir sekilde tanimlayabilmesinden gelmektedir. Rekabetsel avantaj, rakiplerinden
aywran, destekcilerine, onu tercih etmelerinin sebeplerini gosteren kendine ait
ozelikleridir. Sagduyulu ¢oziimler, uygun stratejiler, herhangi bir aday: rakiplerinden
ayirip onlarn listiinde konumlandiran 6gelerdir

Bir se¢cim kampanyasinda tilkenin degisik bolgelerini ve seg¢menleri temsil
edenlerin program oncelikleri farklilik gosterir. Bu da programa miidahalelere neden olur.
Bu miidahaleler iyi yonetilemez ise, ne iyi bir program gelistirilebilir ne de 1yi
diistiniilmiis bir program basaril1 bir bigimde uygulanabilir.

Politik etkinlikler, toplumsal dikkati cezbetmek maksadiyla sahnelenen, anafikri belli
ve se¢cim donemi segmene ulasma planlamasidir. Planlamada, propaganda, tanitim, siyasi
takdim metodlarindan yararlanilir. Esas gaye, ilgi uyandirmak, itimat temin etmek,
inandirmak ve 6zellikle miitereddit segcmeni yonlendirmektir.

Amerikal1 bir siyasal iletisim uzmani se¢im kampanyasinda strateji planlamasini
spor karsilagsmalarina benzetmektedir. Bir futbol antrenorii rakiplerinin ve takimimnin
kapasitesini 6grenerek, her bir rakibi i¢in oyun plani hazirlamakta, savunma ve ataklari
diizenlemektedir. Se¢im kampanyalarinda da yonetici tipki bir antrenér gibi, rakip
partileri goézlemleyip her birisi i¢in ayr1 taktik ve strateji gelistirmek suretiyle
secmenleri ikna edebilmektedir.

Bu c¢alismanin ilk boliimiinde se¢im kampanyalarmin dayanaklarmdan, hangi
temellere dayandirilmasi gerektiginden, kampanyalarin hangi eksenlerde diizenlenmesi
gerektiginden bahsedilmistir. ikinci boliimde, Tiirkiye ve diinyadan ¢arpict kampanya
orneklerine, dikkat cekici sunum, slogan ve gosterilere yer verilmistir. Ugiincii boliimde,
betimsel tahlil metoduyla arastirma sonucunda ¢ikan verilere, birtakim istatistiki analiz ve
ulagilan rakamsal sonuclara yer verilmisitr. Sonu¢ boliimiinde ise yapilan analizler

sonucunda varilan neticelere gore tavsiyelerde bulunulmustur.



BIRINCI BOLUM: SECIM KAMPANYALARI
Se¢im kampanyalari, siyasi bir kurumun veya kisinin halk oylamasinda toplayacagi

reyi azami diizeye c¢ikarmak maksadiyla yurittiigii aktivitelerin tiimiinii igine alan
etkinliklerin tamamidir.

Siyasal se¢im kampanyalari, meclislere kanun yapmak, ilgili yasal diizenlemeler
cercevesinde, mahalli idarelerde karar vericileri belirlemek igin, ulusal ¢apta ya da belli
bolgelerdeki halk oylamalarinda siyasi kurumlarin takdim ettikleri mebus namzetlerinin
ya da mahalli idare yonetimlerine talip olanlarin, yonetime ge¢mek igin yiiriittiikleri
tanitim caligmalarinda faydalanilan metodlarin tamamidir. Siyasal se¢im kampanyalari,
‘segmene, yiiz yiize goOrisme veya kitle haberlesme kanallar1 araciligiyla adayin
diistincesinin iletilmesi’ diye tasvir edilir. Se¢im kampanyas: bahsedebilmek igin
aralarinda miicadele olan siyasi kurumlar ve namzetler lazimdir. Hedef, mesaj iletmeye,
giiven vermeye Ve rey toplamaya doniik etkinlikler yapmaktir.

1.1 Se¢im Kampanyalarinda Amacg
Se¢im kampanyalar1 biri hazirlama oteki yiiriitme olmak tiizere iki temel kisma

ayrilir. Hazirlik amaci, planlamayi, 6rgiitlemeyi ve araglarin se¢imini; uygulama yiiriitme,
esgiidiim ve denetimi kapsar. Bu siire¢ Sekil 1’deki gibi gdsterilebilir (islamoglu,

2002:159).



KAMPANYANIN AMACLARI

imaj Yaratmak ve

Giclendirmek
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Kampanya Planini Belirleme

Kampanyayi Degerlendirme

Sekil 1 : Kampanyanim Amaglar

Se¢cim kampanyalarmni yoneltildikleri hedef kitlesine gore ilice ayrrabiliriz
(Karahan ve Bilgili, 2009: 1):

Kararli Se¢gmene Yonelik Siyasal Secim Kampanyalari: Bir politik kurumun



saglam segici Kitlesidir. Bu topluluga iletilen diislincelerde itimadin1 yenileyen, farkli
projeler takdim eden kampanya tarzi kafi gelebilir. Partinin ¢ok ters bir olay1 yoksa bu
se¢cmen kitlesinin oyu kesindir. Kararli se¢gmenlerin se¢im kampanyalarina yonelik ilgi
ve kampanya faaliyetlerine aktif katilimlar1 kararint kampanya doneminde olusturan
se¢menlere oranla daha yiiksektir (Karahan ve Bilgili, 2009: 1).

Kararsiz Se¢mene Yonelik Siyasal Se¢im Kampanyalari: Bazi se¢gmenler,
politik siyasi toplulugun ¢ok kararli se¢gmeni degildir. O giiniin sartlarina gore, politik
kurumlar i¢inden tercihte bulunarak rey verecegi partiyi belirlerler. Bunun gibi oylara
‘kayan oylar’ denilebilir. Siyasal kampanyalarm amaci, se¢menlerin se¢imin SON
giinlerine kadar kendi partilerine oy verilmesinin saglanmasidir (Aziz, 2007: 108).
Bilhassa kararsiz vatandasi kendisine ¢gekmek ve oyunu kendi partilerine kazandirmay1
basarmak siyasal secim kampanyasinda ilk sirada denilebilecek amaglardandir (Uste ve
digerleri, 2007: 221).

ligisiz Segmene Yonelik Siyasal Secim Kampanyalari: Siyasal segim
kampanyalarmin bir diger hedefi de, oy kullanmayan ilgisiz segmenleri sandik basina
getirebilmektir. Boyle bir davranis demokrasinin temeline tezathik teskil eder ve
vatandaslik sorumlulugunun yapilmamasi tarzinda negatif neticesi de olur. Bir¢ok
iilkede sandik basina gitmeyen bir kesim vardir. Siyasal se¢im etkinliklerinin baska
onemli gayesi de bunun gibi sec¢ici kesimi sandiga getirip oy kullanmasini saglamaktir
(Aziz, 2007: 108).

Ger¢i se¢menin sandik basma gitmesini saglamak, Oncelikle devletin,
hiikiimetin gorevi ise de siyasal partilerin bu konuda, 6zellikle kampanya sirasinda ¢ok
daha duyarli duruma geldikleri bilinmektedir. Siyasal se¢im kampanyasi evveli amme
aragtirmalarinda zuhur eden su vaziyette siyasi kurumlar, kuvvetli olduklar1 yonlerde,
kendilerine meyilli segici Kitlesini oy kullanmak hususunda duyarli hale getirmeye
calisirlar. Bunun i¢in ¢esitli promosyonlarin da verildigi goriilmiistiir. Promosyon,
siyasal pazarlama karmasinda 6nemli bir rol oynamakta ve politik kurumlar ile
namzetlerin faydalandigi ana 6ge olarak goriilmektedir. (Giirbiiz, inal, 2004: 67) Bu
konuda 2004 ABD bagskanlik sec¢imlerinde Bush (Cumbhuriyet¢i Parti) ve Kerry
(Demokrat Parti) cikaracaklari delegeler agisindan kilit 6nemde olan Ohio, Florida,
Pennsylvania ve Michigan gibi eyaletlerdeki kamuoyu yoklamalarinda basa bas
olduklarini anladiklarindan daha ¢ok se¢gmeni sandik basina ¢cekme yarisina girdiler. Bu

sehirlerde iki partiye mensup goniillii kimseler tarafindan, ilgisiz segmenleri sandiklara



getirmek icin kap1 kapi dolasilip, potansiyel segmenlere telefon agildi. Demokrat
partililer 13.000.000 haneye gittiklerini, 8.000.000 segmene telefonla rey talep ettiler.
Ayni zaman da siyasi kurum gorevlileri segicilere, sandiga gitmeleri karsiliginda
promosyon biskiiviler, cerezler, yiyecekler, giysiler hediye ettiler. ihtiyar ile engelli
kisilerin oy kullanmalarma destek verildi, dahasi bebekler iicretsiz ¢ocuk bakim
kurumlarina teslim edilerek ebeveynleri sandik basina gitti. Birtakim sirketler, se¢im
tarithinde kapilarim1 agmazken, diger firmalar sandiga gitmeleri karsiligi ¢alisanlarina
fazladan izin s6zi verdi. Bir 6gretim gorevlisi, sandiga giden talebelerine art1 puan
aciklarken, bagka bir hoca da, ders gegmek oy kullanmay1 sart kostu (Emiroglu, 2004:
1).

Politik hayatta firkalar, namzetler, Onderler, planlarm1 ticari proje gibi
bi¢imlendirip, se¢icinin bunu meta gibi se¢mesine ¢aligmaktadirlar. Metanin segilmesi
mukabilinde de rey talep etmektedirler (Bayraktaroglu, 2002: 58). Politik etkinliklerin
maksadi, halk oylamasina giren partilerin segimle yonetime sahip olmasidir. Gerek ABD
gibi iilkelerde baskanlik ve delege secimi, gerekse diger yoOnetim bigimlerinde
milletvekili, senatdr segimleri olsun ¢ok oy almasini saglayarak iktidara ya da meclise,
kongreye temsilciler meclisine, lordlar kamarasina gibi her iilkede farklilik gosteren
siyasal yapiya tagimaktir. Hedefin tutturulmasiysa, se¢im kampanyalarinda degisik segici
Kitlelerine doniik planlar belirler (Aziz, 2007: 107). Se¢men methumuyla, parlamento ya
da mahalli idarelerde rey kullanma hakki taninan bir baska deyisle secici kriterlerine
uygun kisilerden bahsedilmektedir. Se¢men topluluklari, siyasi mevzulardaki diisiince,
gorisleri siyasi hareket sekline ¢evirmektedir. Kisiler oy kullanarak politikaya miidahil
olabilirken kimi zaman da siyasi bir kurumdan yiiksek seviyede yonetmeye talip olarak
da politikaya atilabilmektedirler (Baltaci, 2012: 115). Siyasal se¢im kampanyalari
kamusal ilgiyi ¢ekebilmek amaciyla dramatize edilerek hazirlanmig, temasi belirlenmis ve
zaman olarak da siireli bir iletigim stratejisidir (Keskin, 2014: 271

Se¢im kampanyasi metotlari, segmene ulasim tiirlerini de belirler. Metotlar
genelde se¢gmene ulagma, kominikasyon igin kullanilan tekniklerdir, Ancak, amag
olarak bakildiginda politik kominikasyon yapan kisilerin amagclar1 i¢cin hizli usiil-
teknikler kullanmasi zarurettir. Etkinlik sirasinda metotlarin gesitli ve sik kullanilmasi
gerekebilir. Ne ¢esit kominikasyon tiiriinde, nerede, hangi vakitte, nasil bir topluluga
gore konulart kurumun olanaklari, mevzuda malumati ve tecriibesi tayin eder. Politik

kominikasyon olusma ve prosesin de aciklandigi gibi, halk oylamasi etkinlikleri



sirasinda seslenilen (se¢gmen) toplulugun nasil bir kominikasyon g¢esidine, hangi
derecede agiklik durumlar1 ve bunlari nasil kullandiklar1 konular1 6n plana ¢ikmaktadir.
Bahsedilen parametrelerin etkinliklerin evvelinde tiirli usiillerle bilgi edinmek lazimdir
(Yalin, 2007: 169).

Norris, politik se¢im etkinlik web sitelerinin aslinda se¢ime kayitsiz kitleye
erismekten ¢ok, bunlar i¢cinde faallerin etkinliklerini arttirmayi1 hedefler. Bununla
birlikte, pek ¢ok kampanya da diger araglarin kullanim tarzlarini hatirlatan bir profil
cizildigi ve bircok siyasi partinin web sitesinin hususi niteliklere gore ileti
tasarlamadig1 goriilmektedir. Cornfield bahsedilen sayfalardaki mesajlara benzedigini,
clinkii tasarlayanlarm TV kafasiyla bigimlendirildigini idda etmistir. TV’ deki politik
secim kampanyalarinin ilk zamaninin radyo zamani nitelikleri gostermesine benzer.
Cornfield’ e gore bugiin de benzer sey zaten TV veya e-mail kanaliyla ilettikleri
mesajlar i¢in internet sayfalarini adeta bir depo olarak kullanan politik partiler
hakkinda sdylenebilir. Gergekte internet, politik partilerin kullanabilecekleri bir hayli
onemli faydalara sahiptir. Web sayfasi ziyaretgilerinin kampanya iletisimi icinde
olmalar1, potansiyel olarak daha etkili bir siyasal se¢im kampanyasinin
yiriitiilebilmesini, kampanyay1 ¢evrim igi bagislarla destekleyebilmeleri i¢in interaktif
imkanlar sunan bir platform saglayabilmektedir (Aziz, 2007: 19).

1.2 Se¢im Kampanyalarinda Strateji Gelistirilmesi
Siyasal stratejinin hedefi, hedefe ulasmaktir. Kendisine bir yontem bulur ve

yardimcilar kullanir. Se¢im kampanyasi stratejisi de, kendisine ayni1 hedefi belirler. Ona
erismek icin de baglayici1 bir kavram ¢ergevesinde siyasal bir eksen belirler (Bongrand,
1992: 50). Siyasal se¢im kampanyas1 plani, namzetin veya siyasi partinin tiim kampanya
etkinliklerini biitlinlestirme ve yiiriitmede bir esas plan program gorevi tasimaktadir
(Mauser, 1983: 12).

Amerikal1 bir siyasal iletisim uzmani, se¢im kampanyasinda strateji planlamasini
spor karsilasmalarina benzetmektedir. Bir futbol antrendrii rakiplerinin ve takimimin
kapasitesini 6grenerek, her bir rakibi i¢in oyun plan1 hazirlamakta, savunma ve ataklari
diizenlemektedir. Se¢im kampanyalarinda da yonetici tipki bir antrendr gibi, rakip
partileri gozlemleyip her birisi i¢in ayr1 taktik ve strateji gelistirmek suretiyle
se¢menleri ikna edebilmektedir (Kalender, 2000: 128-129).

Kampanya plani, belirlenen hedefler dogrultusunda ve arastirmalarin 1s181inda

kampanya temas: belirlenmesi ile alakali siiregleri icermektedir. Bunlar,



secmenleri ilgilendirecek konulara yonelik vaatlerin saptanmasi, rakiplere iliskin
taktiklerin olusturulmasi ve bunlara bagl olarak kampanyanin yiiriitiilmesine dair verilen
kararlar1 kapsamaktadir (Uztug, 1999: 78-79). Se¢menleri ilgilendirecek konulara
yonelik vaatlerin belirlenmesinde, hem kampanyanin genel hedefleri (tiim segcmenler)
hem de gerektiginde 6zel hedefler (bazi meslek gruplari ve ya dilimleri gibi)
saptanmalidir. Kampanyanin tarzy adayin kullandigi dil, ‘ton’ ve eksen segimi,
vatandaslarin farkli fikirlerine ragmen, degismeden, tutarli ve sabit kalmalidir.
Tiim vatandaslara ayni1 bi¢imde ulasilmaz. Iclerinden % 401 kendisini bir yerde
siniflandirirken, % 60'1 kendisini baska bir yerde gormektedir. ‘Ortada’ olan ve bir
secim yapmadan once etkilenmeyi degil ‘aydinlatilmayi’ bekleyen seg¢menlerin
oran1 higbir zaman % 20'yi asmamaktadir. Onlara ulasan bilgiler yeterli agikliktaysa
ve dastinmelerini  sagliyorsa, fikirleri degisebilmektedir. Strateji bu noktaya
yogunlasmaktadr (Bongrand, 1982: 51-52).

Strateji ile ilgili kararlar Oncelikle kampanya arastirmalarinin  verilerine
dayanmaktadir. Burada, aday ya da partinin kampanya sirasinda karsilasabilecegi
sorunlar ve bunlarin ¢6ziimiine iliskin firsatlar1 dikkate alinarak en uygun yontemin
gelistirilmesi s6z konusudur. Siyasi aday ya da siyasi partinin ozellikleri, segmenlerin
sosyo-kiiltiirel yapilar1 ve siyasal se¢imin ¢esidi gibi birgok degisken, strateji ile ilgili
kararlarm alinmasinda etkili olmaktadir (Uztug, 1999: 79).

Iyi bir segim kampanyasinda uygulanacak stratejiden amag odur ki, iddia sade ve
cazip bir sekle sokulabilsin. Iddianin dayanaklari, ileri siirdiigii belgeler acik ve rahat
anlatilsin. Kampanya her seyden once konuyu sadelestirip herkesce rahatca
anlasilabilecek bicime getirmeye cahsmaktadr. Boylece siyaseti yorgun zihinleri,
dalgin bakislari, dikkatsiz kulaklar1 goze alarak kisa yoldan hareketle, kolay akilda
kalacak basit ifadeleri sunabilmektedir (Ozsoy, 2004: 38).

Etkili bir se¢im kampanyasi stratejisinin anahtari, partinin  rekabetsel
avantajini iyi bir sekilde tamimlayabilmesinden gelmektedir. Rekabetsel avantaj,
rakiplerinden ayiran, destekgilerine, onu tercih etmelerinin sebeplerini gosteren
kendine ait ozelikleridir. Sagduyulu ¢6ziimler, uygun stratejiler, herhangi bir adayi
rakiplerinden ayirip onlarm istinde konumlandiran 6gelerdir (Baus ve Ross, 1968:
279).

Yogunlastirma, siyasal se¢im kampanyasi izleminin en 6nemli 6gelerinden

birisidir. Se¢im kampanyasinin hedefine ulasabilmesi igin, ortaya atilan konu, iddia



dagitilmamali ve dikkat yiiksek tutulmalidir. Se¢im kampanyasi bir diisiince, bir simge
ya da bir kisi iizerinde odaklanmali veya etrafinda toplanmalidir (Ozsoy,2002:208).

Secim kampanyasi planlamasinda uygun strateji igin kampanya yonetiminin
en iyi formiilasyona erisebilmesi noktasindaki gerekli ekseni belirlemesi ve tim
iletisim stratejisini eksen evresinde kurmasi gerekmektedir. Bu eksenler; ideolojik
eksen, siyasal eksen, tematik-programatik eksen ve kisisel eksendir (Bongrand, 1982:
60).

Ideolojik eksen, bir farklilik yaratmaktan ¢ok, prensipte bilinen bir fark: ortaya
koymaktadir. Sag ve solun karsilastirildigi temel eksen olmaktadir. Normalde belirlenen
stratejik eksenin ‘ikna edici’, ‘gekici’, ‘bastan ¢ikarict’ bir islevi vardir. Fakat
ideolojik eksen daha ¢ok ‘dogrulayici’ (destekleyici) bir 6zellige sahiptir (Bongrand,
1982: 60). Ideolojik eksen olarak nitelenebilecek parti kimligi, partinin isci smifini
temsil etmesi, dindar bir segmen kitlesi olmasi ya da &zel bir etnik gruba hitap etmesi
gibi, genelde sahip oldugu kimligi ve 6zelde de se¢cim kampanyasi i¢in belirledigi
konumu iceren bir olgudur. Parti kimliginin partinin savundugu diisiinceler ile
baglantili olmas1 beklenmektedir. Zira, son donemlerde geleneksel kimlik ile icraatlar
ya da savunulan fikirler icinde tezatlar soz konusu olabilmektedir. Kampanya
aragtirmalarinin, se¢menlerin partiler arasinda O6nemli bir kutuplasma igerisinde
olduklarmi gostermesi durumunda kampanya stratejisi parti kimligini one
cikarmalidir. Boyle durumlarda, 6rnegin parti logolarinin  ve sloganmnin kullanimi
arttirilarak partinin bilinen siyasal felsefesi ya da ideolojisi 6ne ¢ikarilmaktadir (Uztug,
1999: 79-80-81).

Siyasal eksen, dogal olarak siyasetinin iletisimini diizenlemesine baghdir.
Kampanya stratejisinde temel olacak biiyiik siyasal eksenler ya se¢im donemine ya da
gelecege yoneliktir. Siyasal eksenin dayandirilabilecegi olgular bulunmaktadir. Bunlar;
dayanigsma-toplanma, siireklilik ve degisim-yenilenme-yenilik olarak tic ana bagliktadir.
Dayanmigma — toplanma Ozellikle Tiirkiye acisindan degerlendirildiginde terdr
zamanlarinda en ¢ok kullanilan dayanak noktalarmdan biri olmustur. Genellikle iktidar
ya da yerlesik ekipler  tarafindan  kullanilmaktadwr.  Siireklilik,  siyaset
icindekilerin  kullandig1 bir olgudur. Ozellikle eski siyasetcilerin, biirokrasi icinden
gelenlerin  kullandig1 bir dayanak noktasidir. Fakat televizyonun siyasal yasamda
belirleyiciliginin artmasiyla birlikte halkta eski yiizlerin sikiciligi ortaya ¢ikmustir.

Degisim — yenilenme — yenilik, demokratik uygulamanm dayanak noktasidir. iletisim



terimlerindeki degisimin ifadesinden olusmaktadir (Bongrand, 1982: 60-61).

Tematik-programatik eksen; belirli konu ya da konular iizerinde odaklanan
eksendir. Genelde kosullara baghdir. Ciinkii 6zellikle genel milletvekili segimlerinde
tek bir konuya odaklanan tematik-programatik eksenli bir kampanya yapabilmek
miimkiin degildir. Bu yiizden degisik konular ele alinarak degerlendirilmektedir.
Oncelikli olanlar, drnegin; ‘hayat pahahligr’, ‘issizlik’, ‘enflasyon’ vb. degerlendirilip
uygun olanlar secilmektedir. Fakat oOzellikle se¢im donemlerinde birbiri ardina
gerceklesen ve ¢ok fazla temaya yer veren se¢im kampanyalarinda istenilen etki
olusturulamamaktadir (Bongrand, 1982:63-64).

Giliniimiiz se¢im kampanyalarinda parti kimliginin O6tesinde olduk¢a 6nemli bir
rol oynayan diger 6ge lider ya da adaym kisisel ézellikleridir. Ozellikle parti kimliginin
birbirine yakin oldugu partilerde aday ya da liderin ozellikleri se¢menin karar
vermesinde 6nemlirol oynamaktadir (Negiz ve Akyildiz, 2012:181).

1.3 Secim Kampanyasinin Dayandigi Esaslar
Bir se¢im kampanyasinda partiler toplum kesimleri ile ortak ¢ikarlar

dogrultusunda ittifaklar olustururlar. Bu ittifaklar ideolojik temellere dayali olabilecegi
gibi, uyusan ¢ikarlara da dayal olabilir (Islamoglu, 2002: 102).

Ulkenin degisik bolgelerini ve se¢menleri temsil edenlerin program oncelikleri
farklilik gosterir. Bu da programa miidahalelere neden olur. Bu miidahaleler iyi
yonetilemez ise, ne iyi bir program gelistirilebilir ne de iyi diisiinlilmiis bir program
basarili bir bigimde uygulanabilir (Karagor ve G6ziim, 2012: 409).

Parti yonetimi bu zorlugu bilerek program ekibini olusturmalidir. Program parti
ici elestiri ve katkilara acik olmalidir. itirazlar ve bunlar1 karsilamak duygusal ve
sagduyusal 6gelere degil, bilimsel ve gercekei verilere dayandirilmalidir. Taraflarin ikna
edilmesi, programin anlatilmasi ve uygulanmasi acisindan son derece Onemlidir
(Islamoglu, 2002: 127) .

Propagandanin basarili olmasinin ana sarti, mesaj kaynaginin ustalikla saklanmasi ve
mesaj tastyicilarinin ikna edici olmalaridir. Bireyin savunmaya ge¢meden mesaji
algilamas1 ve objektif olarak bu mesaj1 analiz etmesi saglanmalidir. Bu nedenle mantik
sirecleri iyi analiz edilmeli ve mesaj delillerle desteklenmelidir. Bundan o6tiirii
propaganda 6zenli bir calisma ve planlamayla temellendirilmelidir (islamoglu, 2002: 12).

1977 se¢imlerinde Demirel 6liimciil olmasa bile, en az rakibine 3- 5 milletvekili

kazandiran bir hata yapti. Ecevit’e bir mektup yazarak, Taksim Mitinginde ona suikast
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girisiminde bulunulacagini bildirdi. Ecevit de bu mektubu TV de agikladi. Se¢men
Demirel’i Ecevit’i konusturmak istememek ve ana muhalefet liderinin glivenligini
saglayamamakla sugladi. 12 Eyliilden sonra 1983 secimlerinde Kenan Evren Ozal’a ¢att:.
Se¢men bunu, Askerler taraf tutuyor diye degerlendirdi.

Stratejik hatalardan biri de mesajlarin ciddi arastirmalara dayandirilmayisindan otiiri
iyi bir forma sokulamayisindan ortaya ¢ikar. Hangi mesaj is goriir, rakibin konumu hangi
mesajlarla bozulur vb. sorular ciddi arastirmalarla cevaplanmalidir. Sezgiye giivenilebilir
ama, gerceklerin onu desteklemesi kosuluyla (islamoglu, 2002: 161).

1.4 Secim Kampanyalarinin Oturtulmaya Cahsildig1 Eksenler
Parti programi uluslararasi durumla da uyumlu ve tutarli olmalidir. Uluslararasi

durumun etkileyemeyecegi hi¢ bir hiikiimet programi yoktur. Mitterant Almanya’ y1
dengelemek i¢in Sovyetlerle iligkilerini gelistirirken ABD ile biiyiik sorunlar yasamustir.
Coziilebilecek gibi goriinen bircok diinya sorununun ¢oziilmeyisi ¢ikarlarin
uyusmayisindan kaynaklanmaktadir. Kibris sorunu sadece Rumlarla Tiirkler ya da
Yunanistan’la Tiirkiye arasindaki bir sorun degildir. Bu yiizden ¢oziilemiyor. Tiirkiye
yillarca PKK terorii ile bogusurken Bati iilkeleri Tiirkiye'nin miicadelesini, birakin
anlamayi, kintyordu. ABD’ne yapilan 11 Eyliil 2001 saldirisma bu {ilkenin sert cevap
verecegi anlasilinca, AB terér tanimimi olanca hiziyla degistirdi. Ciinkii ¢ikar ekseni
degisti (Islamoglu, 2002:128).

Secim kampanyalarinda partiler segmenlerin zihninde kendilerine bir yer edinmek
isterler. Buna konumlandirma stratejisi denir. Konumlandirmanin hangi niteliklere
dayandirilmasi gerektigi, secmen kitlelerinin degerlerine, beklentilerine, arzularma ve
isteklerine bagli olarak degisir. Ornegin siyasi kirlilikten sikayet edildigi donemlerde etik,
igsizligin yaygin oldugu donemlerde iktisadi veriler is gériir konumlandirma eksenleridir.

Sekil 2” de ti¢ eksene gore konumlandirma goriilmektedir.
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Durustluk

Yaraticihk

Guvenilirlik

Kaynak: (Islamoglu, 2002: 103).
Sekil 2 : Uc¢ Eksene Gore Konumlandirma.
Sekilde A siyasi partisi li¢ nitelik bakimindan se¢gmen zihninde 6tekilere gore iist
siralarda konumlanmustir (Islamoglu, 2002:103).
Konumlandirma eksenlerini dort grupta toplamak miimkiindiir:
Ideolojik eksen,
Politik eksen,

Kisilik ekseni,

e Tema ekseni.

Ideolojik eksen, bir ideolojiye dayanarak bir farki ortaya koyan eksendir. Farklilik
yaratmada smirl bir etkiye sahiptir. Daha ¢ok destekleyici bir etki yaparak is gortir.
Ornegin bir siyasi partinin kendini solda konumlandirmis olmasi, tiim sol gériisliilerin bu
siyasi partiyi destekleyecekleri anlamima gelmez, ideoloji bir referans alarak elbette etkili
olabilir ama, belirleyici olamaz. Ideolojik eksenin etkisi bir de zamana, ideolojilerdeki

asinmalara bagli olarak etkisini artirip azaltabilir.
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Politik eksen, yapilacaklar1 ve bunlarin nasil yapilacaklarini ifade eden uygulama
eksenidir. Yenilik, degisim, yeni uygulama yontemleri gibi ¢6ziim Onerilerini kapsar.

Kisilik ekseni, lider ya da adaylarin bir kisilik eksenine oturtulmalarini ifade eder.
Diiriist, becerikli, deneyimli, bilgili, kararli, dinamik, gen¢ vb. &zellikler buna 6rnek
verilebilir.

Tema ekseni, belirli konularn ele alinip islenmesini kapsar. Ornegin kamu borglarmin
onemine dikkatlerin ¢ekilmesi ve bu borg¢larin nasil kapatilacaklarinin iglenmesi tema
eksenli konumlandirmadir (Islamoglu, 2002: 105).

Bir siyasi parti durumun gerektirdigi kosullara uygun olarak bu eksenleri kullanarak
se¢men zihninde Oteki siyasi partilere daha istiin bir konum edinmeye ¢aligir. Ancak,
bunu yaparken rakiplerin konumlarin1 sarsmasini da bilmelidir. Ornegin 1961
secimlerinde CHP kendini ‘Ortanin solunda’ bir parti olarak konumlandirmisti. AP,
CHP’nin bu konumunu bozmak i¢in, Ortanin solu Moskova yolu” sloganm ile onu
komiinizme kayma ihtimali olan bir parti olarak konumlandirdi. 1991 se¢imlerinde DYP,
ANAP’m kétii uygulamalarmi ele alarak liderini Baba’ olarak konumlandirdi. Baba,
sefkat, kurtarici, islerin iistesinden gelen deneyimli kisi anlamina gelir. 1983 se¢imlerinde
Ozal, rakiplerinin konumunu sarsmak icin, onlar1 generallerin icazetli partileri olarak
konumlandirdi. 1999 se¢imlerinde DSP rakibi CHP’yi hir¢in, ihtirasli, uyumsuz, hiikiimet
yikan sorumsuz bir parti olarak konumlandirdi. Mitterant Fransiz baskanlik se¢imlerinde
kendini degisimi gergeklestirebilecek bilge, deneyim sahibi ve kararli bir baskan aday1
olarak konumlandirdi. Rakibinin konumunu sarsmak i¢in de onu felaket tellallig
yapmakla sugladi.

Bir aday ya da siyasi parti kendini konumlandirirken su hususlara dikkat
etmelidir(Uniisan, 2006: 26).

e insan zihni sinirh oldugu icin, dimagda kalic1 ve carpict degerlere gore kendini
konumlandirmalidir,

e Iinsanlar énerilen iiriinlere ya da ¢dziim dnerilerine kars1 segici algilama ve segici
akilda tutma egilimindedirler. Bundan otiirii abartidan kaginmaya ve ikna etmeye
onem verilmelidir. inandirmanin temel oldugu unutulmamalidir.

e Insanlar ilgi alanlarma girmeyen konularla fazla alaka gdstermezler. O nedenle
konumlandirma eksenleri segmenlerin ilgi alanlar1 ile baglantili olmalidir.

e Zihin kafa karigikligindan nefret eder. Bu sebeple konumlandirma sade ve
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anlasilabilir kavramlar tizerine oturmalidir.

Insanlar1 sagduyusal ve deneysel bilgilerden, yaptiklar1 tercihlerden vazgegirme
kolay degildir. Bu sebeple verilmis kararlardan dondiiriicii bilgilere degil taze
diistincelere agirlik verilmelidir.

Eskiden is gérmiis fikirlere yeniden donmek bazen faydalidir.

Bazen yeniden konumlandirma gerekli olabilir. Bundan imtina etmemek gerekir.
Mesela bir sol parti sirf ilerici intiba uyandirmak igin bazen gelenek degerlerini ret
etmis ve bundan negatif etki gormiis ise, kendini bu degerlerle barisik bir parti
olarak yeniden konumlandirabilir.

Rekabet avantajinin ilk olarak se¢men zihninden gegtigi ve One stiriilen fikirlerle

uygulamalar arasinda tutarhligin dikkate alindigi unutulmamalidir (islamoglu, 2002

:106).

Konumlandirma stratejileri ama¢ ve islevleri bakimindan farkli bigimlerde

kullanilabilir. Bunlar:

Giiclendirme Stratejisi: Bu strateji segmenlerin tercihlerinin dogru oldugunu ve
dogru nedenlere dayandigini gostermeyi ve kanitlamay1 hedefler. Amag, hem eski
taraftarlar1 elde tutmak hem de onlar1 referans olarak gosterip yeni taraftar
kazanmaktir.

Gergekei Strateji: Bu strateji adaymn neden tercih edilmesi gerektigi lizerinde
yogunlasir. Bu nedenler fark yaratan nedenler olmalidir.

Ikna Etme Stratejisi: Rakiplerin neden tercih edilmemesi gerektigi iizerinde
durarak kendi farki hakkinda segmenleri ikna etmeye dayanir.

Kargilastrma Stratejisi: Bu strateji, rakibin sec¢ilmesi halinde ortaya c¢ikacak

riskleri, kendinin se¢ilmesi halinde ulasilacak odiilleri gostermeye dayanir

(islamoglu, 2002 :106).
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Liderlik Ekseni

C A B
Degisimci
C A B
Durust
C B A
Atak
A B C
Geng
C B A
Kararli
1 2 3 4 5
Puanlar

Kaynak: Islamoglu, 2002 :122
Sekil 3: Imaj Haritas.

Dikey eksende imaj ogeleri Oncelik sirasina gore yukaridan asagiya dogru
siralanmistir. Her 6gede alinan puan ise, yatay eksende gosterilmistir. Kdsegenin sagi iyi,
solu ise zay1f alan1 gostermektedir. Buna gore B lideri imaj bakimindan 6tekilere nispetle
daha iyi durumda goriinmektedir.

1.5 Se¢cim Kampanyalarinda Parti Programi
Parti programinda siralanacak ¢oziim Onerileri gerceklere dayanmalidir. Yani,

program gergeke¢i olmalidir. Hangi sorunlarin, hangi sira ile hangi kaynaklar1 kullanarak,
ne sekilde ¢oziilecekleri iilke gercekleri ile tutarli olarak ortaya konmalidir. "Issizligi

azaltacagiz, enflasyon canavarmi yok edecegiz" sozleri ne ¢oziim Onerisi ne de slogan
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olarak ig goriir. Ciinkii biitiin partiler bu sloganlar1 kullanacaktir. Bunlarin nasil
gerceklestirilecegi de ortaya konmalidir (Avei, 2015: 181, Islamoglu, 2002:124).

1.6 Secim Kampanyalarinda Gosteriler
Kampanyalarda sergilenen gosteriler de Onemlidir. Gosteriler abartma, takiye,

giivensizlik, ikiytizlilik izlenimi vermemelidir.

Bir se¢im kampanyasi su dort 6ge lizerine kurulur:

e Parti, lider ve aday

e Politik tema

e Kamuoyu

e Secmen tabani

Bir kampanya, her seyden Once partiyi, lideri ve adaylar1 farkli, basarili, yetenekli,
diiriist, giivenilir vb. 6zelliklere dayali olarak yiiksek bir pozisyonda konumlandirmalidir.
Secimlerde bu 6ge hep onde gider.

Politik tema ¢6zliim Onerilerini, ideolojiyi, degerleri ve oteki politik konular1 kapsar.
Bu konular bir nevi performans degerlendirme kriterleri olarak ele alnir.

Kampanyanimn basaris1 kamuoyu ve segmen tabaninda yarattigi ilgiye baghdir. Ilgi
olmadan bilgi, bilgi olmadan eylem olmaz (Islamoglu, 2002:162).

1.7 Se¢im Kampanyalarinda Tema .
Parti i¢i miicadelenin yiirttiiliis bigimleri muazzam degisiklikler gosterir. Ittifaklar,

ailevi iliskiler, dayanigsmalar, ideolojik temalar, gii¢ kullanma vb. metotlar kullanilabilir.
Bunlar kullanilirken iki kanat arasinda yalpalanmalar da ortaya ¢ikabilir. Ornegin, verilen
bir kararin sonuglar1 ne olgiide etkilendigini analiz etmeye doniik cabalar mi1 yoksa
basarinin kime ait oldugunu kanitlamaya doniikk calismalar mi o6ne c¢ikmaktadir
(Islamoglu,2002:118) ?

Diismanlik kurali, basarisizliklarin nedenlerini baskalarina yiiklememek demektir.
Hitler Alman c¢okiintiisiiniin = suclusu olarak yahudileri; iktidar1 donemindeki
basarisizliklar1 da komiinist ve bozgunculara yiikledi. Diismanlik kuralinin islemesi i¢in
iki noktaya dikkat etmek gerekir. Birincisi toplumun saygi duydugu kisi ve kurumlara
saldirmamak onlara sahip c¢ikmaktir. Atatiirk Milli Miicadeleyi Padisahi kurtarma
temasmna dayanarak baslatmmst: Ikinci nokta, diismanlik temalarini kanitlanabilir
dayanaklara oturtmaktir. Aksi halde propaganda tersine isler (Islamoglu, 2002:146).

1.8 Secim Kampanyalarinda Propaganda
Tim Traverse-Healy, 'Halkla Iliskiler ve Propaganda' adli ¢alismasinda ‘Yunanca ve
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Latince kokleriyle ‘yayma’ ve ‘propaganda’ terimleri, asirlardan bu yana tiirlii dinlerin
yayilma faaliyetlerini, siyasal gruplarmn rey toplama kampanyalarini, miicadele eden
devletlerin dis destek ve yardim arayisinda olan planlarini, tanimlamak igin
kullanilmaktadir. Devlet adamlarinin, siyasetcilerin, generallerin, piskoposlarin,
devrimcilerin ve ajitatorlerin rakipleriyle miicadelelerinde verdikleri ¢abalara sairler,
yazarlar, besteciler, sanat¢ilar ve aktorler de kendi emeklerini katmislardir. Amerikan
Bagimsizlik Savasi, Fransiz Devrimi, Amerikan I¢ Savasi, Fransa Rusya Savasi, Boer
Savast ve Diinya Savasi'nda karsit taraflarin propagandacilarma cok is diismiistiir.
2.Dilinya Savasi sirasindaki propaganda ve ondan tiireyen bir etkinlik olan psikolojik
savag ¢ok sayida ¢aligmanin ve yayinin konusu olmustur (Healy, 1998: 19).

Propaganda, Kkitlelere belirli bir diisiince, davranis ve duygu kalibini aktarmaya
calisirken, o diisiincenin karsit1 ya da segeneklerini asla dikkate almaz. Propagandayi ; Ed
Martin; "Propaganda, diisiinemeyen siiriiye, hazir goriisler sunar" bigiminde, Charles
Siepman ise "Propaganda orgiitlii inandirmadir"' seklinde 6zetlemislerdir.(Healy, 1998:
19).

Gergekten de, propagandanin 6ziinde, fikirlerin tartisilmaksizin kabul gdérmesini
temin etmek vardir. Tartismadan, sorgulamadan inanmak ise, biitiin dini inanglarda var
olan 'iman’ mekanizmasmin benzeridir.

Propaganda, iman etmis topluluklarla yetinmez. Gaye, topluluklarin sartsiz inanarak,
aksiyona girmesini saglamaktir.

Propagandada pek ¢ok taktik ve vasitadan yararlanilmistir. Hedef sahislarla teke tek
goriisme, ev ev dolasma, sz alma, kitap, gazete, dergi, afis ve bildiri yaymlama, hoparlor
ve radyodan yararlanma bu igin bir kismidir. Tiyatro, sinema ve son olarak da televizyon,
propagandanin en etkin araglan arasinda yerlerini almislardir. Tek hasim yaratma,
yalinlik, abartma, ortak degerlerden ve toplumun ortak hafizasindan yararlanmak gibi
metotlar propagandanimn giiciinii artirmustir. Ayni bigimde, ‘tekrar' (frekans) kullanilan en
stratejik teknikdir. Goebbels, bu konuda 'Kilise iki bin yildir ayni seyleri tekrarladigi i¢in
ayakta duruyor. Nasyonal Sosyalist devlet te tipki onun gibi hareket etmelidir’ der
(Healy: 1998 :19).

Hitler ise 'Kavgam'da, 'Her tiirlii propaganda, diisiince seviyesini hedef Kitlesinin en
giic anlayan kesminin idrak kapasitesine gore diizenlemelidir. Diisiince seviyesi ne kadar
diisiik olursa, ikna edecegi insan toplulugu o kadar yaygin olur' sézleriyle, propagandada

sadelik ve basitlik teknigini anlatmustir. Sistematik, sade ve yinelenen iletisim ¢aligmalar1
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olarak ifade edilebilecek propagandanin, topluluklar dstiinde inandirict ve aktive edici
oldugu kanitlanmistir. Ne yazik ki, insanligin bu deneyime o6dedigi bedel, insanlik

tarihinin 6dedigi en agir bedel olmustur (Hitler, 2017: 37).

1.9 Secim Kampanyalarinda Reklam
Reklam, propagandanin ortaya ¢ikarttigi ilkelerin tizerinde yiikselmistir. Reklamin da

maksadi, hitap ettigi toplulugu inandirmak ve aktif hale getirmektir.

Politik reklam, siyasal pazarlamanmn énemli bir bilesenidir (Inal ve Karabacak, 1987
:238).

Reklamin propagandadan en bariz ayrimi, yaptigi iletisimin miimkiin oldugunca ¢ift
tarafliligidir. Reklam, hedef Kitlesiyle karsilikli iletisim kurdugu nispette muvaffak olur.
Bilhassa gelismeye agik ve egitimli kitlelerde... Propagandada mesaj kaynagi genellikle
bilinmezken, reklamda kaynak daima bellidir ve mesaji da aslinda bir farkindalik
yaratabilmek i¢in duyurmaktadir. Aynca, propaganda, kitle iletisim araglarini bilabedel
faydalanirken, reklam yaydigi her bir mesaj i¢in yararlandigi platforma masraf yapmasi
lazimdir.

Politik reklamciligm ilk 6rnegi 1950 senesinde Amerika’da New York valilik halk
oylamasi esnasinda, Cumhuriyet¢i aday Thomas Dewey kullanmistr. Bir TV
programinda, program sunucusu Happy Felton yolda yiirliyenlere Dewey hakkinda
sualler sormus, Dewey ise bu sualleri stiidyodaki ekrana bakarak cevaplamistir, gergek
ise: Dewey, sual soran sahislar1 evvelden ekibince segtirmistir. Kendisine sorulacak
sorular bu kisilere ¢ekimlerden dnce ezberlettirilmistir (Ogilvy, 1998 : 51).

Dewey, kampanyanm son giiniinde bu kez televizyondaki canli yayinda sorulari
yanitlar. Aslinda vali aday1 izleyicilerin degil, cebindeki yiizlerce bozuk parayla bir
telefon kuliibesinden aramakta olan ve her arayista sesini degistiren kendi adaminin
sorularin1 yanitlamistir. Programi arayan diger izleyicilerin telefon baglantilan ise es
gecilmistir. Dewey'in yaptig1 bilinen manada politik reklam kampanyasindan sayilmasa
bile, TV’den siyasi maksatl ilk yararlanilmasidir.

Reklam endistrisinin en biiyilk isimlerinden biri olarak kabul edilen,
Ogilvy&Mather'm kurucusu David Ogilvy, reklamcilik hayatindan ¢ikardigi dersleri
"Ogilvy on Advertising" adli kitabinin giris yazisinda etkileyici bir 6rnek anlatir:

Eski Yunan'da gilizel konusma becerisi (hitabet) ile bilinen Aeschines konusurken

dinleyenler kendinden gecer ve '"Ne kadar da giizel konusuyor" diye akillarmmdan
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gecirirlermis. Fakat Demosthenes'i dinleyen bu kisiler "Haydi kalkin" diye
ayaklanirlarmis," Gidip Philip'i yikalim! " (Ogilvy, 1983: 75), Ogilvy bu hikayeyi,
yaratict reklam ile satan reklam arasindaki farki gostermek i¢in anlatmistir. Ogilvy'nin
anlatmak istedigi sey, reklamda onemli olanin ikna etmek oldugudur. Reklamin esas
gayesi ikna etmek olduguna gore, siyasal reklamin amaci da taraftar toplamak olmalidir.
O halde, bir siyasal reklamin basarisi, adaya veya partiye kazandirdigi rey sayisiyla
Olciilmelidir.

Demosthenes 6rneginde oldugu gibi, ilk ¢aglardaki site demokrasilerinde giizel ve
kiskirtict konusabilen (ajitatif konusma), ikna yetenegi giiglii hatipler, iktidarlarin ele
gecirilmesinde veya muhafazasinda onemli pay sahibidirler. Yiiksek hitabet, bugiin de
gayet Onemlidir. Eskinin naif hitabet sanati, 20. asirn basinda, ilkeleri ve sistemi
tanimlanmis  kurumsal yapisiyla propagandaya evrilmistir. Pek c¢ok iletisim
arastirmacisinin isaret ettigi gibi, eger reklamcilik ve onun siyasal alandaki uygulamasi
olan politik reklamcilik, propagandadan yesermis ise; propagandayr idrak etmeden,
reklama ve siyasal reklama iliskin mekanizmalarin kavranmasi olasi degildir.

Insanlik tarihinin taniklik ettigi en biiyiik iki politik ve sosyal anaforun yaraticisi
olan iki onder, birer devlet idarecisi ya da harp yoneticisi olmadan once propaganda
dahisi olarak kabul edilirler, Bu iki lider Hitler ve Lenin‘den baskas: degildir. iletisimin
tarihini yazan bir¢ok bilimeci, Lenin propaganda sistemini rasyonel; Hitler propaganda
sistemini ise irrasyonel sistemlerin isledigi hususunda goriis birligi i¢indedirler.

Siyasal reklamcilik, ilk donemlerinde, firkalarin ideolojilerinin ve planlarinin
tanitimima agirlik verirken, zamanla 6nder ya da namzet imajina giden bir gelisim rotasi
izlemistir.

Stratejisi ne olursa olsun siyasal reklam hiir se¢imlerin yasandigi demokrasilerde
politikacilarin gérmezden gelebilecekleri bir vasita olmaktan ¢oktan ¢ikmistir. Uzun ya
da kisa donemli, kiigiik ya da biiyiik olgekli siyasal reklam, iktidar miicadelesinin artik
olmazsa olmazlar1 arasindadir.

Pek c¢ok wuygulamada, secimlerin arefesindeki birka¢ haftaya sigdirilan
kampanyalarin etkinligi ya da diger bir anlatimla, segmen tercihlerine etkisi her gegen
glin biraz daha tartigilmaktadir. Her ne kadar politikacilar reklam ajanslarindan ve
kampanyalardan mucizeler bekleseler de, segmenlerin tercihine tesiri agisindan
kampanyalarin ¢ok iyi irdelenmesi gerekmektedir.

Siyasal iletigim iizerine diinyanin her tarafinda aragtirmalar yapilmaktadir. Bir dizi
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aragtirma; toplumlara ve zamana bagli olmak kaydiyla, kampanyalarin maksimum
tesirinin yiizde 4-5 oranlarinda oldugunu gostermektedir. Yani uzun, yaratimci, Iyi
planlanmis, zamanlamasi ve iletisim ¢esidi dogru secilmis, "iyi fikirler" tasiyan dogru bir
kampanyasmin Yaratabilecegi en biiylik etkinin yiizde bes diizeyinde oldugu kabul
edilmektedir. Pek cok iletisim arastirmacisi ise bu sayiy1 fazla bulmaktadir. Hatta bir
kismi, politik kampanyalarin hicbir tesirinin olmadig1 inancini tagimaktadir. Ote yandan
politikacilar, siyasal reklamdan ¢ok, TV kanallar1 ya da gazetelerle iliskilere dnem ve
agirlik vermektedirler. Medya ile olasilikla se¢im sonu ¢ikar anlagmalar1 kurularak siyasal
reklam yerine, propaganda tarzi iletisimden yararlanilmaya caligilmaktadir. Bu tiir
isbirlikleri partilerin ideolojik benzesmelerinin arttigi, liderlik sorunlarimin ise derinlestigi
donem ve toplumlarda daha da 6nemli hale gelmektedir. Politikacilar, baz1 6rneklerde, isi
medya miilkiyetine kadar vardirmiglardir. SHP'nin, 1991 Genel Se¢imleri oncesinde
Mega 10 TV kanalin1 kurdurmasi érneginde oldugu gibi...

Secimlerde uyguladiklar1 taktiklerin kayitlarini tutarak, elde ettikleri verileri
kendilerinden sonraki kusaklarla ve diger tilkelerdeki iletisimcilerle paylasmakta sakinca
gormeyen, Batili siyasal iletisim uzmanlarmin deneyimlerinden, segment ayrimi
yapmadan, tek tip taktiklerle, siyasal reklamda basariya ulasmanin zorlugunu, hatta
imkansizligini biliyoruz.

[letisimin bu denli farkli kanallarda yiiriidiigii ortamlarda aday ya da lider imajinin
ancak, dogru program, uzun vadeli stratejik planlama, halkla iligkiler ve sistemli tanitim
cabalanyla istenen seviyeye tasmabilecegi artik bir gizem degil.

Yanlis olan, tiim bunlarin birka¢ haftalik zamana sikistirilma c¢abasidir.
Secimlerdeki birka¢ haftalik siyasal reklam kampanyalarini, talebin kendiliginden
olustugu donemlerde, tiiketicileri cezbetmeye doniik reklam c¢abalariyla bagdastirabiliriz.
Anneler Gilinii, Babalar Giinii, Ramazan Ay, okul baslangici gibi donemlerde, pek ¢ok
faktoriin devreye girmesiyle olusan pazardan pay ¢ikarmaya calisan kampanyalar gibi...
Aragtirmalar, bu tiir kampanyalardan maksimum fayda saglayan markalarm, salt o donem
kampanya yaptiranlar degil, uzun donemler boyunca ilesim faaliyetlerini siirdiiren
markalar oldugunu gdstermistir. Ote yandan, Tiirkiye’de siyasal iletisim danismanligmnin
yeni giindeme geldigi unutulmamalidir. Bu alanda, sektér olarak onemli bir birikime
sahip olundugunu kabul edebilmek olduk¢a zordur. Su reklam ajansi ya da su PR'c1 bu isi
iyi bilir denilebilecek uzmanlara ne yazik ki Tiirkiye heniiz sahip degildir. Tiirkiye’deki

iletisim camiasi, birkag istisna 6rnek diginda, siyaset aleminin acemisidir. Gegmis yillarda
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yapilan siyasal reklam uygulamalarmin biiyiik bir kismi, bu sebeble yanlis ve neticesiz
orneklerdir.

Dolayisiyla, kosullarint bilmedigi, dinamiklerini anlama zamanina sahip olmadig1
bir siiregte, iletisimin, politikaya klavuzluk etme sansi da sinirlidir. ABD'de bu sektoriin
senede 6,5 milyar dolarlik bir hacme ulastigmi disiiniirsek, Tiirkiye'de de gelecekte
nereye gidilebilecegini anlatmak miimkiin olabilir.

Siyasal reklamcilikta basari, iletisim kaynaginimn giivenilirligine oldugu kadar,
iletisimin dogru planlanmasina ve uzun siireli uygulanmasina da baghdir. Ingiliz isci
Partisi ve Tony Blair'e Ingiltere se¢cim ge¢cmisinde en muazzam zaferi hediye eden politik
kampanya yeni bir 6nder, o yeni lidere duyulan giiven, iilke i¢in yeni ve dogru bir
programin deklare edildigi iki yili askin bir siire devam eden bir kampanyadir (Ozkan,
2002 : 21).

1.10 Secim Kampanyasinda Halkla iliskiler
Bir kurumun, bir sahsin ya da bir fikrin tarifesi onceden belirlenmis bir bedeli

olmaksizin (bdyle bir bedel ya hi¢ yoktur ya da bir fincan kahve veya bedelinden pahali
bir hediyedir), sorumlusu belli olmadan, iletisim araglar1 ile kamuya olumlu sekilde
tanitilip benimsetilmesi i¢in gerekli faaliyetlerin ve politikalarin tespit edilip
yiriitiilmesine halkla iliskiler denir. Halkla iliskilerin amaci politik {iriinii tanitmak degil,
kisi veya kurum lehine kamuoyu yaratmaktir.

Halkla iligkilerde propaganda ve reklam gibi, siirekli olarak yiiriitiilmesi gereken bir
faaliyettir. Halkla iliskiler bir iletisimdir. Toplumla olan iletigimi stirekli canli tutmak i¢in
degisik olanaklardan yararlanilir. Bunlarin bazilar1 masrafli oldugundan sikca
kullanilmazlar. Ama gelisen teknoloji, medyanin siirekli izleyici edinmek icin
diizenledigi agik oturumlar, miinazaralar, internet ortami bilimsel ve akademik
toplantilarm artarak yogunlagsmasi, basmin TV ile olan rekabeti, siyasi partilere oldukca
biiyiik imkanlar vermektedir (Islamoglu, 2002 : 158).

Siyasi partiler iletisim imkanlarindan faydalanarak halkla iliskilerini bu yontemlerle
gelistirebilirler.

e Anma, kutlama, bayramlasma, egitim, 6diil vb. toplantilar diizenleme: Egitim
toplantilar1 sadece Orglite degil kamuya da agik olmalidir. Bir siyasi parti bilimsel
ve sanatsal alanda odiil yarigmalar: tertipleyerek aydinlarin, yazarlarin destegini
alabilir. Bu destek bazi yazarlarin kose yazilarinda birer propagandaya

doniisebilir.
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e (evreci etkinlikler, halka agik eglence, konser, vs. programlari diizenleme: Bazi
siyasi partiler siinnet diigiinleri ile sinirli bir bigimde bu alana yonelmislerdir.
Ama tek bir alanla sinirlt kalinmamalidir.

e Basarili parti ve ya Onder faaliyetleri ile ilgili haberlerin yayimlanmasini saglama,

e Uluslararasi etkinliklere istirak etme ve bunu kamuya duyurma,

e Sponsorluk etkinliklerini yiiriiterek bunu bir propagandaya ¢evirme,

e Toplumsal biitiin faaliyetlerde temsil edilme,

e Internet sitesi agarak bire bir iletisim saglama.

Halkla iliskiler iyi diizenlenebilir ve yiiriitiiliirse, segcmen tistiindeki tesiri reklamdan
saglam olur.

Halkla iligkiler etkinlikler promosyonlarla desteklenirse psikolojik tesiri yiiksek olur.
Insanlar hediyelere kars1 direngsizlerdir. Hediye bir aidiyet sembolii oldugu icin de
taraftar1 cesaretlendirir.

Armaganlar, ¢ekiligler, gosteriler, yarigsmalar diizenleyerek parti kimligi ve felsefesini
genis halk kitlelerine yayma ve benimsetme miimkiindiir (Islamoglu,2002:158).

1.11 Se¢cim Kampanyalarinda Sloganlar
Sloganlar, se¢im yariglarinda hedef kitle olan se¢menin dikkatini ¢ekerek onlar1 ikna

etme yoOniiyle siyasi partilerin etkili siyasal iletisim araglaridir. Sloganlar, se¢cim
stireclerinde acik hava ilanlar1 (bill-board) ve bez afisler yoluyla segmen kitlesine
dogrudan erisim imkani1 sunmaktadir. Sloganlar halkin hissiyatina terciman olurlar.
Halkim hissiyatina terciiman olabilen yalin sloganlar, genis halk kitlesinin egitimli ya da
az egitimli, zengin ya da dar gelirli yahut da gen¢ ya da yetigskin gibi akla gelebilecek
farkli sosyal tabakalarn ilgilerini ¢ekebilecek sadelikteki sloganlar1 ifade etmektedir
(Oztiirk, 2014: 93).

Asagida se¢im kampanyalarinda kullanilan birka¢ slogan 6rnegine yer verilmistir:

Bu topraklarin adsiz siyasal Iletisimcilerinin, 1950°li - 1960°l1 -1970°li yillarda
kesfettigi, imgelerden yararlanma yolunu, batili profesyonel iletisimciler ancak,
1990’larda kesfedebilmistir.

Bugiin Fransa’nin en biiylikk ajanslarindan olan RSCG’nin kurucularindan
Sequela, 1995 yilinda Mitterand’in bagkanlik kampanyasini anlatirken soyle diyordu: “En
sade fikirler her zaman en giiclii fikirlerdir. Bagkana resmi olarak bir ad takmaya karar
verdik. Bir imaj yaymada lakaptan daha etkili bir sey yoktur... Fransa’nin babasi o halde

Tonton olacakt1 (Seguela, 1990: 27). Tonton lakabinin 1980’li yillarin ortalarinda Turgut
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Ozal icin de kullanildig1 hatirlardadir. Gene, Zonguldak isgilerinin, Ankara’ya biiyiik
yiiriiyiis eylemleri sirasinda, talep ettikleri maas artisina karsi ¢ikan Cumhurbaskan Ozal
Tonton takma adindan yola ¢ikarak, ‘Cankaya’nin sismani, is¢i hasmi’ seklindeki slogani
irettikleri hatirlardadir.

Lenin, Marx’in “is¢i sinift bilinci” kavramini ustaca isleyerek onu ekonomik
temelden siyasi temele tasidi. Su goriisii yaydi: “’Eger smuf bilincini kendi bagina
birakirsaniz, bu, sendikal bir orgiitlenmeye doniistir. Oysa is¢i smifi gelecegi igin iktidar
olmalidir ve en dogal miittefiki de koyliilerdir”. Birinci Diinya Savasi bunun ortamini da
hazirlayinca; “savasa son”, “asker kacaklarma ve biiytlik ¢iftlik sahiplerinin topraklarini
isgal edenlere af ” slogani etkili ve atesli taraflar buldu. Kisa zamanda carlik ordusu
cokertildi (Islamoglu,2002:143).

Ecevit “’Karaoglan” sifat1i ve “hak¢a bir diizen “ sloganiyla 1973 ve 1977

secimlerinde bilgi elemanlarmni etkilemeye yonelmistir (Islamoglu,2002:145).

1.12 Secim Kampanyasinda Hedef Kitle
Bir iilkedeki insanlarin siyasal haklarmnin artmasi ve kisilerin oy vermek iizere

sandiga gitmeleri son yiizyil iginde gerceklesmistir. Genel ve esit oy hakkinin elde
edilmesinden sonra, se¢menlerin se¢im gorevini yaptiklarinda sahislarin reylerini
kazanmak icin yapilan kimi zaman aymi kulvarda kimi zaman karsit goriislerdeki
partilerin hangisine ve ne tiir Kkriterler cercevesinde oy verdikleri konusu dogal olarak
kendiliginden 6nem kazanmistir. Segmenlerin partileri tercih etmelerinin altinda yatan
temel etkenler elbetteki ¢ok miihimdir. Zira sonugta partilerin yonetime gelmeleri ya da
yitirmeleri politik siirecin en 6nemli isleyis o6zelligi, segmenlerin tercihlerine bagl
bulunmaktadir (Glilmen, 1979:19).

Siyasal literatiiriin bir kavrami olan siyasal katilma konusu, insanlarin siyasal
davraniglarinin  sebeplerine iliskin ag¢iklamalar1 da kapsamaktadir. Ayni baglamda,
insanlarm siyasal tercihlerini etkileyen faktorlerin neler oldugu konusu da ele
almmaktadir (Anik, 2000: 160). Bu nedenle politika sosyolojisi alaninda ‘o0y vermede
neler etkilidir’ sorusu arastrmacilarin bellegini uzun zaman mesgul edegelmistir. Acaba sandik
basina gelindiginde se¢menler dogru bir secim yapabilirler mi? Tartisilan mevzularda
secmenler secimlerde geregi kadar malumat sahibi oldular mi? Siyasetle se¢menler ne
kadar alakalidirlar? Insanlar kendi ideolojik egilimleri dogrultusunda belli bir partiye
oy verirken yakinlik hissettikleri i¢in mi rey kullanirlar? Yoksa ekonomideki farkliliklar

gibi (issizlik, enflasyon, gecim zorlugu, pahalilik vs.) halkin ekonomik goénencini 0y
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vermenin yoniinii etkileyen giincel ve rasyonel olaylar da biiyiik dlciide tesir etmekte
midir? Klasik demokrasi kuramcilari tarafindan iddia edildigi gibi faydaci diistiniirler
mi?” ya da onlar kimilerinin iddia ettigi gibi, firkalarin ve medyanin yonlendirmesine
acik oyu kazanilabilir kisiler olarak mi gérmelidirler yoksa rasyonel tercih mi yaparlar?
Tm bu sorulara cevap bulunabilmesi i¢in gelismis toplumlarda uzun zamandan beri
akademisyenler tarafindan arastirmalar yapilmaktadir (Akgiin, 2002:23-24).

Se¢menlerin  tiimiine ulasmak aslinda pek gergekgi bir hedef Kitle tespiti
olmamaktadir. Hicbir parti ya da aday segmenlerin tamamini hedef Kkitle olarak
gormemelidir. Yukarida da deginildigi gibi segcmenlerin karar alma, siyasal tercih ve oy
verme davranigina iliskin birgcok arastirma yapilmistir. Son zamanlarda segicilerin
karar alma siireci ile ilgili ¢alismalar, sahislarn kendi 6n yonelimleri ile birlikte
tercilerini nasil ettikleriyle alakali siyasal bilgi bombardimani sorunu iizerine
yogunlastirtlmistir.  Bu arastirmalarin  neticesinde politik tutum ve politik iletisim
davranis mevzulariyla alakali biiyiik bir ¢alisma alani olusmustur.

Siyasal iletisim, segmen tercihi modelleri ve arastrrmalari, segmen karar alma
stireleri  karsilikli  etkilesim iginde doniisime ugramistir. Se¢men tercihi
modelleriyle ilgili 1940 lardan giiniimiize kadar gelistirilen 6nemli saptamalar su sekilde
Ozetlenmektedir (Uztug, 1999:68-69):

e Rey verme kararini etkileyen merkezi bir parametre olma 6zelligini muhafazasina
karsin partililik kimliginin, 6nemi devamli diismektedir.

e Parti namzet imaji dikkat c¢ekici bir gelisim gosterirken parti Onemini
kaybetmektedir. imajin oyu etkilemede temel bir rolii olduguna dair kuvvetli
deliller ileri siiriilmiis ve se¢men tercihi modelleri adaylar agisindan
olusturulmaya baslamistir.

e Adaymn se¢cmen tarafindan degerlendirilmesinde adayin konular karsisinda aldig:
tavir katki saglamaktadir. Konularin, aday ve konu -fikir- degerlendirmelerini
birbirinden ayirmanin giigliigiine karsin, aday imajin1 etkilemede biyiik bir roli
oldugu agikca ortaya ¢ikmustir.

e Olas1 segimleri olusturmada, segicilerin Karsilagtirmali rey verme Kkararini,
gecmige ait tecriibelerini degerlendirdiklerine dair saglam bulgular bulunmaktadir.

e Secmenler birey olarak ele alimarak, birgok modelin varsayiminda

degerlendirilmektedir. Bu sebeple segici, nisbi olarak, hem grup etkisinden hem
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de partililikten baglantisiz olarak ele alinmaktadir. Se¢men iizerindeki etkisi

grubun rey verme kararin1 agik bir sekilde tanimlamamaktadir.

Daha onceden yaygin olarak kabul goren diisiince segimde adayi desteklemesi
kesin gibi goriinen segmen c¢evrelerinin bulunmasidir. Bunlar adayin dogal hedefleri
olarak kabul edilmektedir. Ornegin sol bir parti aday1 genelde isci gevrelerinin ve
sendikalarin destegini saglayacagmi diisinmekte, dinsel bir programa agirlik veren parti
adayr muhafazakar kanadin kendisini destekleyecegini hesap etmektedir (Topuz,
1991:180). Fakat son donemde bu durumun biraz daha farklilastigi goriilmektedir.
Siyasal aday ya da partiler tipki tecimsel trtinler gibi aralarinda somut, islevsel bir fark
kalmayan siyasal iriinler haline gelmislerdir. Siyasal {irinler arasinda somut, agik
farklarm kalmadigi iddialar1 Tirkiye ’de de diinyada da siyasal iletisim tartismalarin
odaginda yer almaktadir (Uztug, 2003:4). Artik sol bir partinin kemik Kkitlesi olarak
goriilen isciler, sendikalar daha farkli partilere kayabilmekte, dinsel bir programa agirlik
veren partiler Kitle partisi gibi oy alabilmektedirler. Sadece ¢ok keskin etnik (6rnegin
DEHAP) ya da dini mezhep (érnegin ODP) iizerine kurulu partiler belli bir hedef
Kitleye sahip bulunmaktadir. Bunlarin da temeldeki amaci iktidara gelmekten g¢ok
seslerini duyurabilmek, giiclerini gostermek seklinde agiklanabilir. Kimi zaman bir
parti baska bir partiyle secim ittifakina da girilebilmekte ve meclise milletvekili
sokabilmektedirler. Fakat bu partiler hi¢cbir zaman c¢ok biiyilkk oranda oy sahibi
olamamaktadirlar. Bu sebeple partilerin iktidar séylemlerini gergekletirebilmeleri igin
Kitle partisi konumuna gelmeleri, hedef kitlede kabul goérmeleri gerekmektedir. Bu
noktada gecerli olan da siyasal pazarlama taktiklerini kullanmak, segmenleri iyi analiz
edip hedef Kitleyi belirleyebilmektir. Ciinkii tecimsel pazar gibi siyasal pazarda olduk¢a
rekabetci ve sert gériinmektedir.

Her se¢im kampanyasinin amacima gore temel bir temasi bulunmaktadir. Temel
bir temas1 olmayan kampanya birbirleriyle iliskisi olmayan mesajlarin toplami haline
gelir ve arzulanan etkiyi yaratmayabilir. Hedef kitleyi olusturan se¢men topluluklarina
mesajlar iletilirken, her bir mesaj iceriginde se¢men toplulugunun yapisindan,
degerlerinden kaynaklanan 6zgiin pargalar tasimalidir (Erdil ve Pirtini, 1994:79).

1.13 Bilissel Deger
Bir liderin ya da adayin seg¢iminde etkili olan faktorlerden biri de onun bilgi,

beceri ve yetenekleriyle neyi basarip neyi basaramayacagini gosteren biligsel yoniidiir.

Biligsel yon yenilik ve degisimleri yonetmek, ileri goriislii olmak, problemleri teshis edip
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cozmek acgisindan degerlendirilir. Mevcut yonetimden tatmin olunmamas ise, biligsel yon
secmen tercihlerindeki agirligini artirir. 1979 ve 1991 seg¢imleri bunun 6rneklerini verir.
1980 ABD se¢imlerini Reagan’in kazanmasindaki en biiyiikk neden, segmenlerin Carter
yonetiminden memnun olmayslariydi. 1983 segimlerinde Ozal bilgili, ne sdyledigini
bilen, basarili ve muktedir bir goriintli verdi ve se¢imleri kazandi.

Lider ilging ama uygulanabilir, 6rnek alinabilir, inandirici, yenilik¢i fikir ve
Onerilerle biligsel yoniinii ortaya koyabilmelidir.

1.14 Se¢im Kampanyasi Ekibi
Cagdas anlamda artik her ne konuda olursa olsun ekip ruhu gelistirememis

kurumlarin basarili olmasi miimkiin degildir. Ozellikle bu husus konunun tabiat: geregi
biiyiik bir strateji savasimin verildigi se¢im kampanyalari i¢in de gecgerlidir. Segim
kampanyalarin1 yiiriitmek buiyiik bir ekip isidir. Kampanyanin yonetiminde artik
uzman kisilerin  gorev aldigi  goriilmektedir (Topuz, 1991:195). Se¢im
kampanyalari, 6zellikle medya planlayicilart ya da medya ile yakin iliskide olan
iletisim uzmanlarinin isbirligi, partilerin uzmanlarmin iletisim birimleri ile
profesyonel reklam ajanslar1 tarafindan gergeklestirilmektedir (Aziz, 2003: 78).
Batida genellikle iletisim arastirmalarinda 6nemli olan isimlerle ¢alismak, bu
uzman iletisimcilerden tavsiyeler almak, bir gereklilik olarak kabul gérmektedir.
Ornegin; Alman Hiristiyan Demokrat Partisi (CDU) 1996 secimlerinde Peter
RADUNSKI, Sosyalist Alman Partisi 1999 sec¢imlerinde Albrecht MULLER,;
2000 secimlerinde Malte RISTAU ile galismistir. Ayrica kimi zaman bazi tnli
iletisim arastirmacilart Elizabeth Noelle NEUMANN'1n CDU i¢in hazirladigr 6zel
yayinlar gibi, segimler i¢cin damigmanlik yapmasa da baska konularda yardim
etmektedirler (Schulz,2003, 97).

2000'l yillarda secim kampanyalar1 ti¢lii bir ekip mekanizmasi ile islemektedir.
Siyasal partiler biiyiik kiiciikk reklam ajanslariyla anlasip, medyay1r da yogun olarak
kullanarak secim kampanyalar1 gerceklestirmektedirler. Onceden partilerin  se¢im
konular1 ile ilgili birimlerinin bu konudaki ¢abalar1 ile gergeklestirilirdi. Batili
tilkelerin se¢im kampanyalarinda reklam ajanslarinin kullanmamasi, uan zamandan beri
neredeyse vazgegilmez bir olgudur. Genel olarak mal ve hizmetin satisinin
arttirilmasini iistlenen ve biinyelerinde tasarimci, grafik¢i, Senaryo yazari gibi saglam
bir ekipleri bulunan biiyiik reklam ajanslar1 artik se¢im kampanyasi islerinde de

gorev almaktadwr. Burada onemli o6ge, reklam ajanslari ile iliskilerin salt secim
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kampanyas1 donemine 6zgii olmay1p, se¢cim evveli zamanda da bu isbirliginin yiiriitiilmesi,
secim dis1 Ve se¢im sonrasinda bile siirdiiriilmesidir. Batili iilkelerde siyasal partiler ile
reklam ajanslar1 arasinda iliskilerin se¢im sonrasinda bile siirdiiriilmesi ve boyle
zamanda da bu isbirliginin yiiriitilmesidir.

Batili iilkelerde siyasal partiler ile reklam ajanslari arasinda iligkiler boyle
yapilandirilmakta iken bazi iilkelerde ise bu durum sadece se¢im donemlerine has
olarak siirdiiriilmektedir. Tiirkiye ‘de bu iilkeler arasindadir. Siyasetgiler ve partilerin
reklam ajanslari ile iligkileri se¢im zamanlariyla smirli kalmaktadir (Aziz, 2003: 78-
79).

1.15 Secim Kampanyasi Yoneticisi
Kampanya yoneticisi her seyden once bir amator degil profesyonel olmalidir.

Yoneticinin, ormanin tiimiinii gérmeyi sirdiiriirken her zaman herhangi bir yerde
cikabilecek sorunlara karsi dikkatli olan ve Karsilasilacak tiim islerin her boyutunun
karmasikliklar1 iginde, kendisine ve kampanyasini yiiriittiigii siyaset¢iye, 0 ormandaki
agaclarin arasinda bir yol c¢izmeyi becerebilen kisi olmasi1 gerekmektedir
(Bongrand, 1992: 106).

Kampanya yoneticisi kampanyanin biitiin yOnlerinden ve c¢alisanlarindan,
namzete ya da politik firkaya karsi direkt sorumludur. Kampanya stratejilerinin ve
etkinliginin koordine edilmesi, aksayan yonlerin diizeltilmesi temel goérevleri
arasindadir. Bir kampanya yoneticisi stres altindayken bile sogukkanliligini
koruyabilmeli, uzun ve yorucu c¢alisma saatlerine dayanabilmeli, canliligini
kaybetmemeli, olaylarla gelismeler karsisinda objektif ve gercekgi olabilmelidir. Yeri
geldiginde adaya ya da siyasal parti yoneticilerine 6zgiirce 6giit verebilecek kisilik ve
yetkiye sahip olmalidir (Herzberg ve Peltason, 1970: 27).

Bir kampanya yoneticisinin sahip olmasi gereken Ozellikleri su sekilde
siralanabilir (Devran, 2003: 51):

e Siirekli bilgi almali ve ekip ile siirekli iletisim halinde olmalidir.

e Her daim ulasilabilir durumda olunmalidir.

e Gergeklestirilmesi miimkiin olmayan emirler vermemeli ve gergekgi
olmalidir.

e Elemanlarin goriislerine 6nem vermeli ve onlara profesyoneller olarak

davranmalidur.
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e Karmasik mesajlar vermekten kaginmalidir.

e Secim kampanyast calismasi sirasinda hiyerarsiye uyulmalidir.
Ornegin birimin sorumlusu ile temasa ge¢meli, saha c¢alismalar1 ile
alakal1 olarak dylesine bir elemanla degil.

e Sorunlara ¢6ziim bulmaya ¢alismalidir

e Devamli yapici ve olumlu olunmalidir.

e Siirekli calisanlar1 yonlendirmelidir.

e (alisanlara sayg: gostermeli ve miitemadiyen onlar1 korumalidir.

e (Qerektiginde emirlerini yazili olmas1 karmasikliga yer vermemek
adina 6nemlidir.

e Kampanyanin g¢ikarlarin1 ve gelecegini géz Oniinde bulundurularak
kararlar verilmelidir.

Kararlar alinirken siirekli olarak kampanyanin gelecegini ve ¢ikarlarini gz oniine
almak gerekmektedir. Amerikalilarin ‘Campaign Manager’ olarak adlandirdiklar
kampanya yoneticileri bu ylizden oldukga genis yetkilere sahiptirler (Topuz, 1991:
195).

Kampanya yoneticisinin gérev alani ve yetkileri konusunda belirli bir kistas
bulunmamaktadir. Fakat bir se¢im kampanyasinin basarili olabilmesi igin
kampanya yoneticisinin mutlak  surette sahip olmasi gereken yetkiler
bulunmaktadir. Bu yetkiler su sekilde siralanabilir (Radunski, 1980: 25):

e Kampanya yoneticisi parti lideri ya da segilmesi amacglanan adaylar ile
direkt baglant1 imkanina sahip olmali ve kendisine parti alt gruplarindaki
biitiin 6nemli konusmalar bildirilmelidir.

e Kampanya yoneticisi biitgenin se¢im harcamalar1 i¢in ayrilan bolimi
tizerinde tam harcama yetkisine sahip olabilmeli, uzman ajans ya da
kisileri kendisi belirleyebilmeli ya da geregince seg¢ip sunabilmelidir.

e Kampanya yoneticisi se¢im ¢aligmalarinin zamanini belirleyebilmelidir.
Onlemlerin ne zaman ve nasil uygulanacagina dair tam bir yetkisi
olmalidir.

e Kampanya yoneticilerinin iyi bir koordinatér olmasi gereklidir. Tahmin
edilir ki bir siyasal parti liderine se¢imi kazandirmak oldukg¢a zor, adim

adim ve planli igleyen bir siiregtir. Bu siiregte kampanya yoneticisi ¢ok
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dikkatli olmak zorundadir.
Bir kampanya yoneticisinin se¢im zamani yapilan reklam kampanyasindaki
gorevleri sunlardir (Topuz, 1991: 196):
e Kampanyanin Stratejisini saptamak.
e Kampanyada orgiitiinii olusturan biitiin boliimlerin  etkinliklerini
belirtmek
e Kampanyanmn biitiin ayrintilarin1 saptamak.
e Kampanyanin nasil uygulandigini incelemek ve degerlendirmek.

1.16 Secim Kampanyalarinda Mitingler ve Secim Gezileri
Miting ve secim gezileri oldukg¢a eski bir Kkitlesel aktivite olma ozelligi

gostermektedir. Propaganda tarihgesi igerisinde genis bir yer kaplamaktadir.
Nitekim David'i ‘Cumhuriyet Senliklerinin basi’ yapan Fransz Devrimi, ‘Federasyon
ve Yiice Varlik Senlikleri’ adi altinda tantanali bir sekilde sahneye konulan Kkitle
gosterileridir. Napolyon bu dersi unutmamis, gerektiginde bir propaganda araci
olarak kullanmustir. Hitler ise kendi propagandasinda dini ve olimpik bir ihtisam
tasilyan, muazzam mitingler hazirlamasin1  bilmektedir. Niimberg Kongresi,
projektorler ve mesaleler ile etkileyici bir hale getirilmis biytk Kkitlesel
mitinglerden biridir. Bu tiir gosterilerin, mitinglerin kalabaligi etkilemede biiyiik
bir giicti bulunmaktadir (Domenach, 1995: 53).

Mitinglerin hedef Kkitle tizerinde istenen etkiyi saglayabilmesi, bu ortami
olusturmada birinci derecede 6nemli rol oynayan namzetin yapacagi konusmasina
ve mitingin dizenlenmesi ile yaratilacak atmosfere baglhidir. Lider, aday ya da
parti sempatizanlariyla parti tyeleri bu tiir toplantilara daha yogun ilgi
gostermektedir. Se¢menlerin kararlarin1 ve tutumlarini pekistirmede, toplantinin
tertiplenisi, kullanilan gorsel tasarim, etkili ses diizeni, {inlii ya da taninmis
kisilerin lider ya da adaylarla birlikte halkin 6niinde sahnede bulunmasi ve liderin
konugmasi etkin bir rol oynamaktadir. Liderlerin biiyiik halk toplantilarinda ya da
secim gezilerinde yaptigi, konusmalar hem Kitle iletisim araglart hemde yerel iletisim
araglarimin kullanimi araciligr ile tlkesel Olgekte bir etkilesime haizdir. Bu sebeple
adaylarin konusmalarmin bu durumu dikkate alarak yapmalari gerekmektedir.
Bunun gerceklestirilebilmesi icin ise 0 bolge segcmeni ve sorunlart ile ilgili iyi bir
on bilgiye sahip olunmaldir. Boéylece hem se¢menlerin diisiince ve ilgilendikleri

konular belirlenir bu da se¢gmen tercihleri i¢in etkin bir veri ¢ikis noktasidir (Uztug,
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1999:109-110).

Bu tiir organizasyonlarin psikolojik bir yarar boyutu da bulunmaktadir. Basariya
ulasan ve biiyiik kalabaliklar toplayan organizasyonlar da parti iiyeleri, sempatizanlar ve
goniilliler motive olarak diger faaliyetlerde daha aktif rol almaktadirlar. Boylece
tabana yonelik alimlarda dinamiklik saglanmaktadir.

Ozellikle Tiirkiye’ de se¢gmenle iletisim kurmada kullanilan 6nemli yontemlerden
biride mitinglerdir. Mitingler se¢menin kararmi giiclendirmesi, destekledigi lideri
gorebilmesine imkén tanimasi, miting yapilan bdlgenin atmosferini se¢im havasina
tagimasi, mesajlarm ilk agizdan dinlenmesi gibi birgok fonksiyonu yerine getirmektedir
(Unal, 2017 : 63, Akay, 2012:350).

Siyasetcinin hitap ettigi kitlenin yasadigi yorenin ozelliklerini, o ydreye 6zgii
sorunlar1 bilmesi ve vermek istedigi mesajlarla bu bilgileri iliskilendirmesi yapacagi
konusmanin etkinligini saglayacaktir. Bu sayilan unsurlarin 6nceden tespit edilmesinin
yolu ise muhatap alinacak se¢men kitlesinin arastirmalar yardimiyla taninmasi ile
miimkiin olabilir (Unal, 2017 : 63, Yildirim, 2008: 18-19).

Mitinglerin gbzden kagirilmamasi gereken bir yonii de siirekli mitingden mitinge
kosan siyasilerin muhtemel saglik sorunlar1 ile kars1 karsiya kalma riskleridir.
Goriilebilecek risklerden biri mitingin coskusu altinda fark etmeden de olsa kalp ve kan
sekeri ile ilgili dogabilecek sorunlardir. Miting 6ncesi takviye besin ve ilaglarin yaninda
miting Oncesi ve sonrasinda siyasetgilerin temel saglik parametrelerinin lgiilmesi ve
gozlenmesi ¢ok sayida miting yapan siyaset¢ilerin  bu maratonu basar1 ile
siirdiirebilmesine katki saglayacaktir (Unal, 2017 : 63, Ozsoy, 2009:150).

Mitingin beseri ve sosyal yoniiniin disinda bir dizi teknik yonii de bulunmaktadir.
Mitinge gelecek insanlarin ulasiminin saglanmasi, ses diizeninin ve el brosiirlerinin
hazirlanmasi, olas1 bir kavga ya da karisiklikta giivenligin saglanmasi, ambulans
bulundurulmasi, konusma metninin akacagi ekranin diizenlenmesi, mevsimsel kosullara
gore katilimcilarin rahatinin saglanmasi gibi bir¢ok konu i¢in dnceden hazirlanilmahidir
(Unal, 2017 : 63).

1.17 Ozel Toplantilar
Lider ya da adaylar sadece se¢cmenler ile kitlesel iletisim kurmazlar. Bir¢ok

ulusal ya da yerel sivil 6rgiitle, baski grubuyla ya da mali/siyasal destek gérmeyi umdugu
grup ve kisilerle de iletisim kurmaktadirlar. Burada da adaylarin, goriislerini, siyasal

dayanaklarmi ve kisisel niteliklerini kampanya temasiyla celismeyecek sekilde
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iletmeleri gerekmektedir. Goriisme yapilan topluluk ya da sahislarin  6zellikleri,
statiileri, istek ve beklentileri evvelden arastirilarak incelenmeli ve lider ya da adaylar
bu sekilde saglanan bilgilerin inda hazirlanmalidir. Ozel toplantilar gibi Kisisel
iletisim ortamlarinda adaylarin iletecekleri mesajlar, kullanacaklar1 dil ve karsi tarafla
boylece yaratilacak duygu ve diisiince bagi, hedeflenen etkiyi saglamada onemli bir
rol oynamaktadir (Uztug: 1999, 111).

1.18 Secmenle Yiiz Yiize Tletisim
Yiizyiize iletisim kurmanin etkisi se¢menleri ikna etmede biiyiik 6nem teskil

eder. Bu tiir iletisim, direkt olarak insanlar arasi iligkilerle alakali ihtiyaglara
dayanmaktadir. Iletisim ne kadar kisillesirse etkisi o denli fazlalasmakta, konusmayi
dinleyenlerin niceligi de dogru orantili olarak artis gostermektedir. (Klapper, 1985:
206). Yiizyize iletisim ya da siyasal literatiirde bilinen ismi ile ‘canvassing’
siyasetciler tarafindan ¢ok fazla basvurulan ve bir se¢cim kampanyasinda devamli
kullanilan enstriimanlardandir.

Canvassing Amerika kaynakli bir metottur. Bu metotta aday kapi kap1 dolasip
carsida, pazarda, kahvede markette segmenlerle tanisip onlarin ellerini sikmaktadir.
Onlarla ayakiistii sohbetler yaparak kendisini desteklemeleri yoniinde telkinlerde
bulunmaktadir (Varol, 1994:192). Bunu secimlerde ilk uygulayan Harry S.
Truman'dir. Truman kendi ifadesi ile 1948'de iki ayda 31 bin mil yol gitmis ve 500
bin segcmeninin elini sikmistir (Dalkiran, 1995: 89, Aktas, 2004 : 134).

Yiizylize iletisim fiziksel olarak yakin olmanin sagladigi 6nemli bir avantaji
yani beden dilinin anlasilmasina olanak saglar. Bu 6zellik ¢ok boyutlu bir iletisim
ortaminin kurulmasimma imkén tanir. Bu ¢ok boyutluluk gérme, dokunma gibi
Ozelliklerin yaninda iletisimin kesintiye ugrayabilmesi ve diizensizligini
engelleyebilmesi agisindan da énemlidir (Unal, 2017 : 76, Asheim vd., 2007: 659).

Yiizyiize iletisim, se¢menlerle dogrudan iletisim kurarak verilmek istenen
mesajlarn iletildigi yontemdir. Tiirkiye’ de 6zellikle 1950 lerden 1980’ lere kadar
olan donemde Biilent Ecevit ve Siilleyman Demirel’in kdylere kadar giderek
yaptiklar1 caligmalar bu konuya verilecek en iyi Orneklerdir. Bu ydntemlerin
kullaniminda konferans, kahve toplantilari, hasta ziyaretleri, diiglin torenleri
faydalanabilecek etkinliklerdir. Bu tip caligmalara Tiirkiye’ de yakin tarih iginde
verilebilecek en iyi Ornekler ise Refah ve Fazilet patilerinin o6zellikle kadin

orgiitleriyle yaptiklar1 ev gezmeleri, ev sohbetleri v.b. uygulamalardir (Unal, 2017 :
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77, Kiligaslan, 2008: 36-37).

Yiizyiize iletisim siyasetcilere oldugu kadar se¢gmenlere de c¢ok Onemli
faydalar saglamaktadir. Ancak ilerleyen zaman iginde bu tarz iletisimin kurulabilmesi
zorlagmistir. Bu nedenle de bireyler ihtiyacin1 duyduklart bilgiye ulasabilmek i¢in
kitle iletisim araclarinin bilgiyi yeniden iireterek sunmalarindan dolay1 baz1 tehlikeler
icerir (Unal, 2017 : 77 , Algiil, 2004: 57).

Eskiden beri siyasetgilerin uygulaya geldikleri bu teknik 6zellikle
sehirlesmeyle birlikte, sehirlerdeki mahalleler, siteler, evler ve belirli giinlerde
kurulan semt pazarlar1 yoniinde bir degisim gecirmistir. Boylece bu eski uygulama
daha canli bir hal almis bulunmaktadir. Tim Se¢cim kampanyalart bu ziyaret ve
karsilamalari, insani bir boyut kazanmas1 agisindan giindelik iliskilerin herseyden 6nce
adaymn se¢menle olan bireysel iliskisini tekrar degerli kildigi biiyiikk sehirlerde
bayagi kullanmaktadir. Fakat bu kigik karsilasmalar siradan gezintiler
olmamaktadir. Organize bir sekilde gergeklestirilmeleri, daha 6nceden 0 bolge
insanlarinin haberdar edilmeleri gerekmektedir (Bongrand, 1992: 94).

Turkiye ‘de segimlerde bu yontem birgok parti baskani, aday ve partili
tarafindan uygulanmus, 6zellikle Hasan Celal Giizel'in sokaktaki insanlari hig¢ bir
ayrim yapmadan elense teknigi ile Opiisi o donemde bir¢cok televizyon
programina konu olmustur. Ayrica Geng Parti lideri Cem Uzan' in ve AKP lideri
R. Tayyip Erdogan' in 3 Kasim 2002 sec¢imlerinde diizenlenen mitinglere ek olarak
carst pazar gezilerinde insanlarla yakinlasmas: gene televizyon ve gazete
haberlerinin temel konularindan olmustur.

1999 se¢imlerinde MHP, duygu ve davranis elemanini etkilemek i¢in sehit cenaze
torenlerine katilmis ve bunlardan olabildigince yararlanmustir (Islamoglu,2002:145).

Se¢menle yiiz yiize iletisim kurmak i¢in kimi zaman aday yerine yetistirilmis
ylizyiize iletigim gurubu da dolasmaktadir. Bu grup Kararsizlarm evlerine giderek onlari
etkilemeye caligmaktadir. Yiizyiize iletisimciler oncelikle temiz giyinmeli ve nazik
olmali, segmenle tartsmamali, adaym konumu, kisiligi ve se¢im Vvaatleri hakkinda
se¢menleri bilgilendirmeli, segmenlere nazik bir sekilde onceden alinan kimlik bilgileri
dogrultusunda ismiyle hitap etmeli, ziyaret ettigi Kisilerle ilgili notlar almal, kime
nigin oy Vvereceklerini kaydetmeli, yemek saatleri ve aile eglenceleri disindaki
zamanlarda onlar1 ziyaret etmeye dikkat etmelidir (Herzberg ve Peltason,
1970:39).
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Liderlerin genel seg¢imler dncesinde ¢arsi pazar gezmeleri ve halkla yiizylize
iletisim kurma ¢abalar1 Kitle iletisim araglarinda 6nemli bir yer isgal etmektedir.
Fakat aday, uzman ya da egitimli goniilliiler tarafindan kap1 kap1 dolasarak yapilan
genel secimlerden daha cok yerel secimlerde yiizyiize oy toplama caligmalar etkili
olmaktadir. Eger biitiin partiler yiizyiize iletisim teknigine yogun olarak yonelirse,
etkisi azalabilmektedir. Gene de her seye ragmen se¢menleri etkileyebilecek yiizyiize
iletisim tekniginin kullanilmas1 yararli olmaktadir (Harrop ve Miller , 1987:232).

1940 Amerika Birlesik Devletleri baskanlik se¢imlerinde yiiriitiillen kampanyaya
iliskin olarak Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet'nin arastirmalarinda, o zamana kadar
cogunlukla kabul edilen uyaran-tepki (stimulus-response) modelinin gegersizligi
meydana ¢ikmustir. Arastirma  Kitle iletisim araglarinin  se¢menlerin oy verme
davranislarint etkilemede bilinenden daha az aktif oldugunu, bilakis cevresinde
taninan ve bilinen, saygi géren kisilerin bir kamuoyu olusturma siireci i¢ersinde toplumu
etkiledigini ortaya cikarmistir. ‘Bandwagon Effekt’ olarak adlandirilan bu etkiyle
birlikte yeni bir iletisim modeli ortaya atilmis bu kisilere de ‘Opinion Leader’, ‘Kanaat
Lideri’ adi verilmistir (Schulz, 2003:96).

Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet' nin bu arastirmadan hareketle gelistirdikleri
yeni iletisim modeli iki asamalidir. Buna gore kitle iletisim araglari segmenleri
dogrudan dogruya degil de, Kitle iletisim araglar1 ile se¢menler arasinda koprii
vazifesi goren, bireylerin iiyesi bulunduklar1 sosyal guruplardaki ‘Opinion
Leader’ ler sayesinde etkileyebilmektedirler (Gokge, 1993: 90). Ayrica, 6zellikle
cemaat baglarinin heniiz ¢6ziilmedigi kirsal kesimlerde siyasal tercihlere biiyiik
Olgtide kanaat liderleri yon vermektedir (Kiglali, 1987:365).

Kanaat liderleri ¢ok degisik kisiler olabilirler. Ornegin, miihim makamlarda
bulunmus emekli devlet gorevlileri, taninmis yazarlar, akademisyenler, hukukgular, bazi
biiyiik patronlar, emekli askerler ve diger riitbeliler, tasrada genis toprak malikleri,
agalar, agiret reisleri, 6gretmenler, muhtarlar, eski belediye baskanlari, dinsel ¢evrelerde
saygmligt olan mezhep ve tarikat liderleri, miftiler, imamlar, sendikacilar, vb. birgok
kisi kanaat lideri konumunda olabilmektedir.

Kiiciik yerlerde asil kanaat liderleri’ etkili olur. Kitle iletisim araglarinin
yaymak istedikleri bilgileri ve diistinceleri alip yorumlayan ve digerlerine aktaranlar bu
kisilerdir. Bilhassa geri kalmis iilkelerde, gelismis iilkelerde bile var olan bu durum,

cok daha fazla gegerlidir. Imam, aga, egitimci, muhtar, seyh vb. sahislarin aldiklar1
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bilgileri kendi meyillerine gore filtreden gecirdikten sonra tasra segcmenine dayattiklari
bilinmektedir. Bu gibi kanaat onderi kisiler, se¢gmenlerin Kitle iletisim araglarmin
yaymak istedikleri mesajlar1 almalari ve yorumlamalar1 gliglestik¢e, dayatmalarini
fazlalastirmaktadirlar (Kislali, 1995: 171).

Iletisim teknolojisindeki gelismeler 1970'li yillarda, yaymmciligin devlet
tekelinden ¢ikip daha hiir hale gelmesi, diinyanin kiiresel sézciigii ile alakali
kavramlarla karsilagsmasi, vb. bir siiri gelisme Kitle iletisim araglarinin Gneminin
artmasma neden olmustur. Kitle iletisim araglar1 tasidiklari, siyasal, sosyal, ekonomik
ve enformatik islevleri ile sosyal yasami etkilemektedirler (Gokge, 1993: 90). Ama yine
de, parti liderlerinin ve siyasilerin kanaat liderleri ile pozitif iliski kurma
mecburiyetlerinin gerekliligi devametmektedir.

1.19 Secim Kampanyalarinda Kisisellestirme ve Aday
Siyasette kisileri ideal, hedef ve hareketlerin temsilcisi yapmak; fikirlerin

kisilerle ozdeslestirilmesi, siyasal partilerin ve o sahsin adeta partinin fikirleri,
ilkeleri, siyaseti baglaminda simgelestirilmesi stratejisi siyasetin kendisi kadar
eskidir (Gokge, 1993: 94).

Siyasette kisilestirmenin bircok avantaji bulunmaktadir.  Oncelikle akilci
adaylar, boliicii tema se¢gme durumlarmmdan kagmakta, bunun yerine birgok anlama
gelen siyasal tutumlar, giicin, cesaretin, diristligiin ve giivenilirligin ¢ekici
Ozellikleriyle donatildigr kisisel imajlarmi gelistirmektedirler. Uygun kisisel 6zellikler
ve imajlar tasarlamak, kararsiz segmenleri ¢eken, parti tabanin1 bir arada tutan ve
riski sevmeyen bir strateji sunmaktadir (Jacobs ve Shapiro, 1994:527).

Yapilan bir arastrma da, akilc1 adaylarin tema tabanli stratejilerden ne sebeple
kagmalar1 gerektigini anlatan dort temel sebep belirlenmistir (Jacobs ve Shapiro,
1994:527): Coklu tema boyutunun varhg: aday ya da siyasi partilerin ortak zevklere
hitap etmesinde zorluk ¢ekmesine sebep olmaktadir. Adaylar segmenlerin tercihleriyle
ve bu tercihlerle iligkili olarak kendi ideal pozisyonlartyla ilgili bilgilerinden tam
olarak emin degildir. Giindemdeki konunun ¢6ziim yollar: ileri siiriiliirken belli bir
tavir takilmamasy  farkli yapidaki se¢menlerin bir kismini cezb ederken baskalarini
kagirabilmektedir. Bu siiphecilik etrafinda celiskili temalarda kesin siyasal pozisyonlar
aciklayan adaylarin ortadaki se¢gmenleri sogutma riski bulunmaktadir. Adaylar
partilerindeki ideoloji  dogrultusunda herhangi  bir temaya taraf olmaktan

kacabilmektedir. Siyasette Kisilestirme kampanyanin akilciligina ek olarak,

34



toplumun yapis1 ve yoénetim sistemi ile de iliskilidir. Ornegin lider ya da
adayin kisiliginin ¢ ok 6nemli oldugu baskanlik sistemi ile yonetilen A.B.D. ve
Fransa gibi iilkelerde adayin kisiliginin ve kisisel 6zelliklerinin 6ne ¢ikarilarak
islenmesi 6nem kazanmaktadir. Fakat diger Avrupa iilkelerinde politikada
kisilestirmeye yonelik kaymalar bulunmaktadir. Ornegin  Almanya'da
aragtirmacilarin ‘Amerikanisierung’ olarak adlandirilan, se¢im kampanyalarinda
yiiksek derecede aday kaynakli stratejilerin uygulanmasi gittik¢e artan bir oranda
goriilmektedir. Geleneksel partiler bile bu sirece katilmis, segim
kampanyalarinda ‘Amerikanlasma’ olarak adlandirilan aday / lider kaynakli,
kisilestirme temelli se¢im kampanyalarmi tercih etmeye baslamistir
(Sarchinelli, 2000: 63).

Tiirkiye gibi ekonomik, sosyal istikrarsizliklarin ve sorunlarin oldugu
toplumlarda, sorunlar1 ¢6zecek nitelikte giiglii ve karizmatik lider arayisi soz
konusudur. Bu toplumlarda siyaset kisisellestirilmekte, partilerin programlari,
secim bildirileri ve ideolojisi yerine, se¢im programlari, ideolojiler, goriisler bu
kisinin sahsinda temsil edilmeye ¢alisilmaktadir. Yakin tarihe bakildiginda bunu en
iyi sekilde gosteren drnekler bulunur. Ornegin; Adnan Menderes Demokrat Parti'nin
bile 6ntine gegmekte, Adnan Menderes deyince akla Demokrat Parti, Demokrat
Parti deyince de Adnan Menderes gelmektedir.

Bir baska 6rnek Turgut Ozal'dir. Kisiligi, 6zel yasami, konusmalari, hareketleri ve
goriisleri ile o donemde ANAP' i Oniine gegmis, segmenin Karizmatik ve giiglii lider
arayis1, Turgut Ozal sayesinde ANAP "1 segimlerde birinci parti olarak ¢ikarmistir. ANAP
bu giinde asagi yukari ayni parti programina sahiptir. Fakat 80'li yillarda Turgut
Ozal'm sahip oldugu oy potansiyeli ile su anki ANAP oy potansiyeli arasinda
olduk¢a biiyiik fark bulunmaktadir. Oy azalmasina elbette 0 dénem ile bu donem
arasindaki farkliliklar da sebebiyet vermistir; ama lider 6gesi ve 6nemi goz ardi
edilmemelidir.

Tiirkiye genel olarak bir¢ok bakimdan dogulu toplumlara ait karakteristik
ozellikleri tasimaktadir. Sark toplumlarmm bir 6zelligi de sosyal olarak kendilerini ait
hissedecekleri bir otoriteye baglanma ve giiclii liderlerin etrafinda Kilitlenme istegidir.
Bu acidan karizmatik onderlerin Tiirk toplumu iizerinde biiyiik tesiri bulunmaktadir.
Parlak bir gelecek umudunun sonucu olan imit ve cesaret vermek dogulu

toplumlarm iizerinde oldukca etkili olabilmektedir (Ozsoy, 2004: 29).
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Elbette bu insanlar sosyal acidan bakildiginda bazi 6zelliklere sahip olmali, diger

insanlardan, liderlik 6zelligi disinda meziyetlere de sahip olmalidirlar. Ancak bu sayede

onlarin kisiliklerinde bazi dgeler sembolize edilebilirler. Oncelikle, bir siyaset¢inin

etkileyici bir insan olmasi gerekmektedir. Etkileyici bir insanin 6zellikleri su sekilde
siralanabilir (Ozsoy, 1999:3):

Kesintisiz Ogrenim: Etkileyici insan, kesintisiz 6grenen, ders alan,
dinleyen ve soru sorandr.

Hizmet Yonli Olmak: Etkileyici insan, hayat: bir memuriyet olarak
degil, gorev olarak gormelidir.

Pozitif Enerji Yaymak: Etkileyici insan neseli, hos, mutlu, iyimser,
dinamik ve coskuludur.

Insanlara Inanmak ve Giivenmek: Etkileyici insan olumsuz
davranmiglara asir1  tepki gostermez, Kin beslemez, insanlar
etiketlemez ve dinlemeden 6nyargi ile davranmaz.

Dengeli Hayat Siirmek: Etkileyici insan dengeli, 1limli, akilci, makul,
basit, dolaysiz, fiziksel ve sosyal bakimlardan aktiftir. Partizan, fanatik
ya da diskiin degildir. Baskalarinin basarisim  kutlar  ve
memnuniyetini  belli eder. Basarisizligi Olgiisiz bir sekilde
degerlendirmez.

Yasami Seriiven Saymak: Etkileyici insan yasamdan tat alan cesur,
temkinli, tamamen esnek bir arastirmacidir. Yasami seriiven Ssaymak
maceraperestlik olarak algilanmamalidir. Yasami seriiven saymak,
diinya hayatinin gelip gecici olacagini diisiiniip, insanlik i¢in bir seyler
yapmaya kendini adamaktir.

Birbirini Kuvvetlendirmek: Etkileyici insan iretken, akillica ¢alisip
cevresindekileri de olumlu yonde etkileyen bir degisim yardimcisidir.
Somut ve Soyut Olarak Yenilenmek: Etkileyici insan kendini fiziksel,
ussal, duygusal ve tinsel agidan yenileme arayis1 i¢inde olmaktadir.
Okur, yazar, spor yapar ve problem ¢ozmeyi sevmektedir. Diger
insanlara gore duygusal nitelikleri oldugu gibi ayn1 zamanda sabirhdir.
Kendisini  kasisindakinin yerine koyarak dinleyip kosulsuz sevgi

gosterebilmektedir. Halkin tiim askin degerlerine saygi duymaktadir.
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Siyasette kisilestirmeye sebep bir diger 6ge de yonetim sistemidir. Amerika
Birlesik Devletleri'nde uygulanan baskanlik sistemi, siyasette kisilestirmeyi gerekli
kilmaktadir. Ciinkii gortisleri  birbirlerinin  asagi yukar1 aym: olan iki temel
(Cumbhuriyetgiler, Demokratlar) parti vardir ve burada énemli olan se¢imi kazandiracak
olan partinin goriislerinden ve programindan ziyade, adayin karizmatik o6zellikleri
olmaktadir.

Parti kimliginin rey verme karari agisindan miihim olduguna iliskin kayda
deger bir bilgi mevcut degilken, aday imajlarinin rey vermede tesirli olduguna
yonelik Amerika'da yapilan Onemli sayida bir ¢ok arastirma sonuglari
bulunmaktadir. Ustelik partinin kimliginin zayiflamasiyla, liderlerin imajinin giicii
daha da artmaktadir. Lau'nun 1986'daki arastirma sonuglart 0y verme
davranislarinda:

e Adaym / liderin kisisel nitelikleri

e Oncelikli konular

e Grup iliskileri

e Parti kimligi
Oonem siralarii gostermektedir. 1991'de Boiney ve Paletz'in yaptigi arastirmalarda
benzer sonuglar ortaya c¢ikmustir. 1980 sonrasi yapilan birgok arastirma bu
sonuglar1 desteklemekte, adaylarin kisisel nitelikleri ve genel olarak imajlarinin
oy vermede merkezi bir rol oynadigini ortaya koymaktadir. (Y1ldiz, 2002: 83-84).

Siyasal iletisim siireci ile ilgili ¢alismalarda segmenlere gore ideal aday ya da
lider kimliginin {i¢ temel degiskeni s6z konusudur. Bu degiskenleri su sekilde
maddelemek miimkiindiir (Uztug, 2004 :60):

Giivenilirlik: Birgok konuda iyi olma, karakterli, yetenekli ve enerjik olma gibi
niteliklerden olugsmaktadir.

Cekicilik: Bu ozellik namzetin ya da liderin fiziksel ve sosyal iliskilerinden
kaynaklanan gekiciligi seklinde agiklanabilmektedir.

Ozdeslesme: Se¢menlerin kendilerini karakter o6zellikleri, sosyal smif ya da
inanglar1 bakimmdan namzetle ayni 6zelliklere sahip olduguna inanmalaridir.

Liderler Amerikan se¢menleri tizerinde ¢ok etkin bir rol oynarken Avrupa' da
liderlerin pek belirleyici bir faktor olmadigi ileri siiriilmektedir (Gokge, 1993: 94)

Avrupa tlkelerinde daha ziyade parti programlar: ve parti gorisleri etkili olmaktadir.
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Fakat genel anlamda bakildiginda hangi iilkede, hangi toplumda olursa olsun bir devlet

adaminin, iyi bir siyaset¢inin sahip olmasi gereken 6zellikler bulunmaktadir. Bunlar su
sekilde siralanabilir (Ozsoy, 1999: 7) :

e Enazbir yabanci lisan konusmasi,

e Birebir iligkilerde iletisime agik olmast,

e Yonetmeye layik oldugunun simgesi olacak basarili bir
Ozgegmisinin olmasi,

e (Cevresinde giizel ahlakiyla taninmasi, 6rnek bir aile yasantisia
sahip olmasi,

e Yalandan sakinmasi. Giivenilir olmasy verdigi sézleri tutmast,

e Devletin ¢ikarlarini, kisisel ¢ikarlarindan 6nce tutmas,

e Devlet hizmetinin halka hizmet gibi o6nemli bir gorevi
icerdiginden, Kkoltuk diiskiinii olmamasi zamani geldiginde bu
hizmet bayragmi digerlerine devretme konusunda hosgori

gostermesi Ve Kisisel hirstan uzak durmasidir.

Aday ya da liderin genel olarak tasimasi gereken bu 6zelliklere ek olarak onun

iyi bir iletisimci olmasi noktasinda tasimasi gereken ozelliklerde bulunmaktadir. Bu

oOzellikler de su sekilde maddelenerek siralanabilir (Uztug, 2004: 72):

Paylasimci ve esitlik¢i bir sekilde, ikna maksatli iletisimden
anlamay, anlasmay1 hedefleyen diiriist, igten ve gerekli bir iletisim
anlayisin1 kurmay1 ilke edinmelidir. Esitlik¢i iletisimin anlami, her
kisiyi degerli goren, nitelik, mevki ya da ozelliklerine gore degisik
iletisim yaklasimlari gelistirmemek, iletisim ayrimeiligi
yapmamaktir.

Konusuyor ve duyuyor olmay iletisim kurma agisindan yeterli kabul
etmeden, iletisimin zor ve karmasik bir siire¢ oldugunu goézden
kacirmadan her tir iletisimi 6zenle ve dikkatle gelistirmelidir.

Iletisim kurdugu insanlarmn sartlarmi, kiiltiirel dzelliklerini, geleneklerini

anlamal1 ve sayg1 duymalidir.

Siyasette kisilestirme yeni yeni Avrupa'daki siyasal iletisimde de 6nemli bir yer

isgal etmeye baslamistir. Bu 1991 secimlerinde Tiirkiye ‘ye gelen ve Mesut Yilmaz' a

kampanya danigmanligi yapan iinlii Fransiz reklamci Jacques Seguela' nin on altin
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oglidiinden anlasilabilir. Seguela Mesut Yilmaz'a sundugu on altin 6giitte su ifadelere yer
vermistir (Topuz, 1991: 45):
e Secimleriideoloji degil 6nder kazanir.
e Secimlerde mazi i¢in degil ati i¢in rey verilir.
e Rey limit i¢in verilir, plan i¢in degil.
e Secim politik olmaktan 6te, psikolojik bir konudur.
e Devlet adami olmaya c¢alisan her politikac1 kisisel hikayesini
gelistirmelidir.
e Onder, bagimsiz kisiligini 6ne ¢ikarmalidir.
e Devletadamiiilkesini yansitmalybu giinden gelecegi temsil etmelidir.
e Lider iilke igindeki imaj1 kadar, iilke disindaki imajna da 6zen gostermeli
ve gelistirmelidir.
e Secimi lider kazanir ama tek olmadigini hatirlamalidir. Siyaset disi
miinasebetlerine de 6zen gostermelidir.
e Zamana miihlet vermek gerekir. Onder orta ve uzun vadeli
diustinmeli ve bunlar1 aksettirebilmelidir.
Goriildiigi gibi Seguelamin Mesut Yilmaz' a verdigi on altin 6giitiin biiyiik bir
kismu lider ve liderin vermesi gereken mesajlarla ilgili 6geleri icermektedir(Oskay, 1992:
85). Oskay her ne kadar halkin sorunlar1 gormelerini engellemeye calismak yerine
sorunlarmin varligindan haberdar partiler olarak, bunlarin ¢oziimlerinin miimkiin
oldugunu; bunun i¢in ‘yildizlara’ ya da ‘Fiihrer’ lere muhta¢ olmadiklarini anlatabilecek
demokrasiden yana siyasal iletisim siire¢lerini olusturmak gerekmektedir goriisiini
savunsa da bugiin bir ¢ok iilkede siyasetin kisilestirilmesi yoniinde kampanyalar
uygulanmaktadir. Bunun da sebebi liderlerin kisiliklerinin (imajlarinin) oy verme
davranig1 {izerinde her zaman 6nemli bir rol oynadigi teshisidir. Ozellikle, liderlerin
imajlarmimn kararsizlar kitlesinin se¢im davraniglarmin tamamiyla yonlendirdigi tahmin
edilmektedir. Siyasetin kisilestirilmesi stratejilerinin; bir kisiyi bir siyasal partinin
ideolojisini, amacini, hedefini ve programini biinyesinde bir biitlin olarak birlestiren ve
boylece o dinamizmin asil Ogesi olarak sunmanin temelinde liderlerin se¢gmen
davraniginda belirleyici bir 6ge olduklar1 varsayimi yatmaktadir. Bu sebepledir ki, biitiin
siyasal parti liderleri hakkinda olumlu imaj yaratabilmek i¢in biiylk c¢aba sarf
etmektedirler (Gokge, 1993: 94).
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Son donemlerde yapilan arastirmalar Tirkiye' de parti kimliginden aday imajina
yonelik bir kayip oldugunu gostermektedir. Ornegin 1990' I yillarda TUSES' in yaptig:
arastirmalar Tirkiye' de oy verme kararmni etkilemede partiden ondere dogru hizli bir
doniigiimiin oldugunu isaret etmektedir. Tiirkiye Orgiitsiiz bir toplum yapisina sahiptir.
Insanlarin % 71.9 ' u hicbir orgiite iiye degildir. Ustelik Tiirkiye ‘de se¢menler parti
tercihi noktasinda elastik bir davranig gostermekte, se¢men meyillerinde biiyiik
kutuplasmalar goriilmektedir. Oylarin ¢ogunlugunun aktigi merkez sag ve merkez sol
partilerin benzer yap1 ve planlar1 sebebiyle oy vermede parti kimligi ve parti baglarinin
yerini baska faktorler alabilmektedir. Bu durum da lider ve kadrosunun onemini
ortaya ¢ikarmaktadir (Y1ildiz, 2002: 84-85).

Liderin ya da siyaset¢inin imaji ayni zamanda onun parti icindeki konumu
icinde onemlidir. Tahmin edilir ki imaji olumsuz olan bir siyasal parti lideri kisa siirede
kendi partisi igerisinde de yipranarak siyaset sahnesinden silinmektedir.

Son donemde gazetelerde yer alan haber fotograflarinda % 27' si lider ve esi
olmak tizere % 67 oraninda lider ya da siyasetciye yer verildigi goriilmektedir.
Ozellikle secim donemlerinde haber materyali olarak gazetelerde yer alan haberlerin %
67'si dogrudan dogruya lider, milletvekili, parti sozciisi gibi siyasal aktorler
hakkindadir. Televizyonda da % 52 oraninda haber aktorii olarak parti liderine yer
verilmektedir (Yildiz, 2001: 100).

Yapilan bir arastirma 3 Kasim 2002 erken genel secimlerinde oldukg¢a énemli
bir basar1 gosteren AKP ve Geng Parti'ye oy verenler ile ilgili gergcegi ortaya
¢ikarmaktadir. Bu iki partide yenidir, ilk defa secimlere katilmaktadir. Hatta Geng Parti
se¢imlerden birka¢ ay oOnce kurulmus fakat reklamci Ali Taran ile miithis bir
kampanya gergeklestirmistir. Arastirmada o segimlerde oy kullanan segmenlerin %
13.5" i partinin liderini begendigi i¢in o partiye oy verdigini ifade etmektedir.
AKP'ye oy verenler arasinda liderini begendigi igin oy verenlerin oram1 % 22.3,
Geng Partiye oy verenler arasinda ise Cem Uzan'1 begendigi igin oy verenlerin orani %
42.5'dir. Diger partilerde bu oran daha disiiktiir. Fakat genel olarak bakildiginda
secimlerden birinci parti olarak ¢ikan AKP ve umulmadik, beklenmedik bir basar
gosteren Geng Parti‘de lider faktorii oy oranini belirgin bir sekilde arttirmistir (Gokge,
Akgiin ve Karagor, 2002: 26).

Goriliiyor ki siyasal parti liderinin olumlu imajmin se¢gmenler iizerinde ve kendi

partisinde olmak {izere iki Onemli yansimasi bulunmaktadwr. Bu sebeple se¢im
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kampanyasi sorumlular1 siyasal parti liderinin agisindan partiyi biitiinlestirmeye ve
Ozdestirmeye, Kisilestirmeye ¢alisirlar. Bunun igin ise en iyi yol kitle iletisim araclari
ve Ozellikle de televizyondan faydalanmak, siyasal parti liderini giindemde tutarak
televizyon programlarinin vazgegilmez konu materyali yapmaktir.

1.20 Secim Kampanyalarinda Imajdan Yararlanma
Se¢menler partilerle olan iliskilerini psikolojik, sosyal ve politik simgelerle

gosterirler. Se¢im anmda se¢men tutumlarini etkileyen en biiyiik kuvvetin psikolojik
baglantilar oldugu one ¢ikmaktadir (Campbell ve Coopor, 1954). Ancak psikolojik
baglantilar tek basina yeterli degildir. Bu baglantinin politik temalarla desteklenmesi
gerekir. Bu sebeble bir siyasi partinin sosyal imajini sosyal, psikolojik ve politik temalar
beraber olusturur.

Siyaset bilimcileri, segici davraniglarinda ideolojinin; pazarlamacilar ise, dogru
zamanda imajin bilgi ve yayinlardan daha etkili oldugunu belirtmektedirler. Se¢menler
bir partinin ya da liderin performansini onun imaji ile algilamaktadirlar. Dolayisiyla her
siyasi firka ya da namzet politik etkinliklerini, ilgilerini, vizyonunu, tiriinlerini, simgeler
araciligi ile imaja doniistiirebilmelidir. Yani her lider, aday ya da parti, kendi efsanesini
yaratabilmelidir (Islamoglu, 2002:87).

Sosyal imaj ideolojik eksenli olabilecegi gibi somut, kisisel basarilara dayali,
baskalariyla karsilastirildiginda anlamli farkhiliklar yaratan olaylara ya da psikolojik
duygulara dayandirilabilir (Islamoglu,2002:87).

Politik imajin olusturulmasinda Tablo 1’den yararlanilabilir. Bu tablodaki 6zellikler
ayni zamanda adaylari, liderleri ve partileri karsilagtrmada degerlendirme kriterleri
olarak da kullanilir (islamoglu, 2002: 87).

Tablo 1 : Politik Imaj Ogeleri

Eksenler Olumlu Olumsuz

Diiriistliik Diiriist, inanilir, soziine|Skandallara karigsmus, irtikdpe1, Yasa,
giivenilir, seffaf, itibarl1. kural, hukuk tanimaz

Nitelik Bilgili-deneyimli Devlet yonetiminde bilgisiz, is
[yi egitim almis, yetenekli, yapma deneyimi yok. Niteliksiz.

ivi bir vinetici Uluslar arasi denevimi vok
Ulusal Yon Ulkeyi temsil edebilir. UlusallUlke ve yurttas gergeklerine!

ihtiyaclar1 bilir. Ulke sevgisifyabanci. Ulkenin tarihini vq

yiiksek. Kiiltiirel birikimi var.  [kiiltiiriinii bilmez.

Giig Enerjik, basarili, yarismaci,|Zayif, iradesiz, yash

giiclii, kararli.

His ve Tutku [isini seven, ulusal ilgileri ve|Hissiz-duygusuz, dikbasl, kendini

idealleri var. diisiinen.
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Kaynak: Islamoglu, 2002 :88

Parti ya da adaylar bir yandan kendilerini bu olumlu eksenlere oturturken Gte
yandan da rakiplerinin bu eksenlere goére durumlarmin ne oldugunu arastirmali ve onlarin
konumlarin1 nasil bozabileceklerini belirlemelidirler. Sekil 1 iki eksene gore rakip

adaylarin konumlarini géstermektedir (Islamoglu, 2002: 88).

Durust
A
C B A
Niteliksiz <€ D > Nitelikli
E
\ 4
Dirtst Degil
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Kaynak: Islamoglu, 2002 :88.

Sekil 3 : Rakip Adaylarin Konumlandirilmasi

Se¢im kampanyalarinda imajin kullanilmasina en iyi 6rneklerden biri Bill Clinton'
in se¢im kampanyasidir. Clinton' m se¢im Oncesi medyada yer alan gorintiileri ¢ok
farkhlik gostermektedir. Clinton Mart ayinda koyu kestane rengi saglara sahip,
Haziran ayinda sagi giimiis grisi, Agustos aymda ise tuz biber’ olarak tanimlanan,
siyah icine sar1 ve beyaz serpistirilmis saglara sahiptir. Imaj uzmanlar1 Mart ayindaki
gorlintiisinden memnun kalmadilar ¢ilinkii sar1 saglar ¢ok geng gosteriyordu ve bu da
siyasette giiven vermemekteydi. Sonugta Clinton Bush'un oniinde se¢imi kazanmustir
(Rigel, 1994:121). Elbette Clinton'a se¢imi kazandiran saglarinin degisen rengi
degildir; fakat imaj uzmanlarinin saglar1 gibi ilgilendikleri bir ¢ok niians 6gesi onun
imajmin pozitif olusmasina katki saglamis, se¢im sonuglarini belki birka¢ puanda olsa
etkileyebilmistir.

1973 Sec¢imlerinde Ecevit Karaoglan lakabi ile se¢menlerin karsisina ¢ikmistir
(Islamoglu, 2002: 103).

Imaj, igerisinde aksesuardan sa¢ rengine, kiyafete kadar birgok ogeyi iginde
barmndirir. Ozellikle kiyafet segimiyle ilgili kararlar, insanlarin hayatmma daha dogmadan
giren bir konudur. Bir bebegin cinsiyeti belli oldugu andan itibaren temel olarak pembe
ya da mavi renk, bebek daha dogmadan onun hayatma girmis olur. Kiyafetler bu yoniiyle
ilerleyen yasam seriiveni i¢inde de kisilerin hem toplumdaki yerleri hem de diinya
goriisleri ve yasam felsefeleri hakkinda bilgi verir (Yazici, 2010;187).

Karizmatik kisilerin digerlerinden biraz daha farkli giyindikleri ve kendilerine has
bir tarzlar1 oldugu kabul edilir. Kravat takmayan birinin diisiince yapisinin bireysellikten
yana oldugu, degisim taraftari, tartismaya agik oldugu ve ayni zamanda bu tartigmalardan
cikan kararlar1 kabul eden ve uygulayan farkli bir kisi oldugu mesajmi verdigi
sOylenmektedir (James, 2013:259).

Kiyafet seciminde liderler genellikle koyu renk takim elbiseleri tercih ederler.
Ancak kiyafet tercihini iiniformadan kullanan liderlerde vardir. Uniforma genelde
diktatdr olarak isimlendirilen liderlerin tercihidir. Uniforma otorite ve baskimin simgesel

anlamin1 ve kitleler lizerinde olusturulmak istenen etkiyi ifade eder. Bu tarz giyime en iyi
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orneklerden biri Hitler’ dir. Hitler askeri bir kokene sahip olmamasina ragmen askeri
iniformasint ¢ikarmamistir. Stalin, Saddam Hiiseyin v.b. bir¢ok lider bu manada
verilebilecek ¢ok sayida diktatdrden sadece birkagidir ( Unal, 2017 : 100, Bayraktaroglu
ve Celiker, 2011: 189).

Siyasetcilerin karsisindaki kisilere mesaj verirken kullandiklar1 araglardan biri de
aksesuarlardir. Bu konuda profesyonel olan ¢ogu politikaci, aksesuarlari ¢ok etkin
kullanabilmektedir. Ornegin; karsisindaki kisi konusmaya basladiginda gozliik takan bir
politikaci, duygularmnin belli olmamasini, kendi konusurken gozliglinii ¢ikararak goz
temasi kurmay1 ve bu sekilde anlattiklarmin etkinligini arttirmay1 amaglamaktadir (Unal,
2017 : 100, Salmis, 2011: 271-272).

Aksesuar kullaniminda en yaygm kullanilan objelerden biri de kalemlerdir.
Ozellikle siyasetgilerin siklikla kullandiklar1 kalem, karsidaki kisilerin dikkatini konuya
vermelerini saglamayir amaglar. Kalem kullanimindaki bir diger amag, siyasetcinin
anlattig1 seylerin ciddi bir konu oldugu mesajin1 vermesi ve karsidaki kitle iizerinde bir
hakimiyet saglamasma yardimc1 olmasini saglamaktir (Unal, 2017 : 101, Kasik¢1, 2005:
159-160).

Aksesuar kullaniminda amacglanan seylerden biri de kitlelerin zihninde kalic1 bir
yer edinerek, diger siyasilerden farklilagabilmektir. Bu konuda Tiirk siyasi hayatinda
bircok lider ve kullandiklar1 aksesuarlar 6rnek olarak verilebilir. Siileyman Demirel’in
sapkasi, Biilent Ecevit‘in taktigi1 kasket, Tansu Ciller’in fularlar1 sadece bunlardan
birkagidir ve hepsi ayn1 amaca hizmet etmektedir, diger siyasilerden ayrilmak (Unal,
2017 : 101, izgdren, 2014:160).

Bazen bu aksesuarlarin kullanilmasmna tesadiifler vesile olmustur. Ornegin, Turgut
Ozal’m televizyon programinda kullandig1 ve Ozal’ a mali konularda bilgili, uzman kisi
imaj1 kazandrran elindeki meshur kalem, esasinda televizyon programmin 06n
¢ekimlerinde Ozal’in elini gok kullanarak yiiziinii neredeyse tamamen kapattigi fark
edilince bunu engellemeye ¢ahisilirken kullanilan bir aksesuardir (Ozkan, 2014:78).

Bir siyasi partinin imaji ile liderinin imaji arasinda derin bir bag vardir. Bu
sebeble onder hem parti hem de siyasi {iriin imaj1 ile tutarh bir imaj gelistirmelidir. Bu
imaj is goriir renkleri, simgeleri, davraniglari, sdylemleri, goriintiileri, Sloganlari, sifatlari
vb. elemanlar1 kapsar (Islamoglu,2002:119).

Ozal elinde kalemi ve verdigi istatistiki verileri ile bilgi elemam iizerinde

yogunlasmanin en iyi 6rneklerini vermistir (Islamoglu,2002:145).
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Ayrica siyasetgiler aksesuarlari zaman kazanmak icin de kullanabilmektedirler.
Gozliik ve kalem gibi nesneler ani gelisen bir durumda, hizli bir sekilde karar vermenin
sakincalarmdan korunmak i¢in zaman kazandirmaktadir. Ornegin karar verme durumunda
olan bir siyaset¢i gozIligiin bir ucunu agzina alarak ya da elindeki kalemi agzina
gotiirerek diisiinmek icin zaman kazanmaya ¢alismaktadir (Unal, 2017 : 101, Baltas &
Baltas; 2002: 82).

Kitleler1 etkilemek amaciyla kullanilan aksesuarlar liderlerden liderlere
degismektedir. Ornegin, Saddam Hiiseyin’in ozellikle diismanlarina mesaj vermekte
kullandig1 arag bir tiifektir. Televizyonda sikg¢a rastlanan ritiiel, Saddam Hiiseyin’in silah1
bir meydanda (6zellikle tek eliyle bazen agzinda bir puroyla) ateslemesi, boylece hem de
diismanlarma giiclinii géstermek ve bu baglamda mesaj gondermek icin kullandig1 bir
aksesuardi (Unal, 2017 : 101, Reca, 2007: 87).

Imaj konusunda onemli ara¢ tabi ki fotograflardir. Ciinkii siyasi liderlerin
fotograflar1 kimi zaman olumlu kimi zaman olumsuz bir etki birakabilmektedir
(Bayraktaroglu ve Celiker, 2011: 13-21). Tim siyasetgilerin fiziksel olarak bireyleri
etkileyen bir yapiya sahip olmalar1 beklenemez. Ancak fotograf¢ilik alanindaki
gelismeler bu dezavantaji ortadan kaldirabilmektedir. Ornegin A.B.D.‘nin eski
baskanlarinda Nixon’un fotograflar1 genellikle havaalani, makam arabasi v.b. ya da bir
toplantidan ayrilis1 esnasinda g¢ekilmekteydi. Aym sekilde Tiirk siyasetcilerden Mesut
Yilmaz‘in fotograflar1 da kravati1 hafif gevsek, ceketsiz, ¢alisma masasinin iizerinde bir
bilgisayar, yiginla kitap ve dosyalar varken cekilirdi. Bu sahnelerin olusturulmasinda
amag siyasetcilerin siirekli lilkesi i¢in ¢alisan ve hareketli enerjik bir lider oldugu imajin1
kitlelere vermektir (Unal, 2017 : 103, Cakir, 2008: 7-25).

Marmara Depremi’nin arkasindan Kocaeli’deki ¢adir kenti ziyaret eden o zamanin
Amerika Bagkan1 Bill Clinton’un kucagina alip sevmesiyle bebegin Clinton ‘in burnunu
stkmasi sonucu flaglar hemen patlamis ve bu fotograf uzun siire konusulmustu.

Bu tiir fotograflar genellikle siyasilere halka yakin, halkin icinden, giicli,
karizmatik v.s. izlenimi vermek i¢in ¢ekilmislerdir.

1.21 Karargah
Adayin ¢aligmalarmi yiiriitecegi mekan olduk¢a onem tasimaktadir. Burasi adaya

hem hareket imkani saglayabilecek bir yer olmali hem de se¢menlerle olan iligkileri
kolaylayici6zellikler tagimalidir. (Dalkiran, 1995: 84).

Bir se¢cim kampanyasinda ana karargaha bagli ¢ok sayida Kkarargah
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bulunabilmektedir. Bunlar; se¢menlere cazip gelip onlar1 ¢ekecek sekilde diizenlenmeli,
cezbedici dekore edilmeli, aday ve parti posterleriyle siislenmelidir. Karargah
gorevlileri gelen secmenlerle yakindan ilgilenmeli, onlara aday ve siyasal parti hakkinda
bilgi vermeli, gerekli konularda aydinlatmali, Se¢cim vaatlerini anlatmali, gerekirse
cesitli dokiimanlarla fikirlerini pekistirmelidir. Karargahlar diizenli bir sgkilde sabah
erken kalkip aksam is ¢ikislarma gore nispeten geg bir saatte kapatimalidir. Boylece
aksam insanlarin islerinden ¢iktiktan sonra karargaha gelebilmeleri saglanmis
olmaktadir. Secimler yaklastikca karargahin kapanma saati gece yarilarina kadar
uzamakta, son giinlerde ise biiyiik bir ihtimalle biitiin giin a¢ik kalmaktadir (Herzberg
ve Peltason, 1970: 32).

Tirkiye’de partilerin teskilat binalari, il merkezleri bu is ig¢in kullanilan
karargahlardir. Basinla iliskiler, haber biiltenleri, kuryeler, goniilliillerin organizasyonu
ve gorev dagitimlari, liderin basmn toplantilari, kampanya materyali ve dagitimi bu
merkezden saglanacagindan karargah ayri1 bir 6neme sahiptir. Kampanyanm gidisi,
aksayan yonleri, karargahtan kontrol edilir.

1.22 Finansman
Siyasal kampanyalarin ne kadar biiyiik paralar gerektirdigi bilinen bir gergektir.

Kamuoyu olusturabilmek ¢ok yonlii ve masrafli aktiviteler gerektirdiginden finansman
bir siyasal parti lideri ya da parti i¢in en 6nemli konulardan biridir.

Diinyada siyasal partilerin finansmani genel olarak ele alindiginda dort temel
yasal kaynaktan bahsedilebilir (Tacar, 1997: 15): Parti iiyelerinin aidatlari, parlemento
iiyelerinin ve yerel yoneticilerin aidatlari, partiye sempati duyan gercek ve tiizel kisilerin
bagislari, kamu fonlarindan 6denen paralar.

Tiirkiye’de ise siyasal partilerin gelir kaynaklar1 2820 sayili yasa ile belirlenmistir.
2820 say1l1 yasa geregi siyasal parti gelir kaynaklar1 sunlar olabilir (Devran, 2003: 45):

e Partililerden almacak giris kayit icreti ile aylik 6denti,

e Milletvekillerinin verecegi milletvekili aylik 6dentisi,

o Milletvekilligi, belediye reisi, belediye meclisi tyeligi ve il genel meclis
tiyeligi aday adaylarindan tahsil edilecek hususi aylik 6dentiler. Bu dentileri
siyasal kurumlarin gorevli karar mercileri belirlemektedir.

e Parti bayragi, flamasy rozeti vb. simgelerin satisindan elde edilecek
kazangclar,

e Partiyaymlarinin satisgelirleri,
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e Uye kimlik kartlarmin, parti defter, makbuz ve kagitlarmin temin edilmesi
karsiliginda saglanacak gelirler,

e Parti tarafindan diizenlenen eglence, kermes, balo, konser v.b. aktivitelerden
elde edilen gelirler,

e Parti gayrimenkullerinden saglanacak gelirler,

e Bagislar.

1.23 Secim Kampanyalarinda Miizik
Propaganda araci olarak miizik, tarih boyunca kullamilmustir. Ozellikle toplu

haberlesme araglarmin  yayginlagsmasiyla siyasi partiler miizikten fazlasiyla
faydalanmaktadirlar. Insanlar arasinda ortak bir dil olan miizik herkese farkli duygular
vererek, her insanin psikolojik yapisia farkl cevaplar vermektedir.

Modern anlamda siyasal iletisimde miizigin kullanimi 1. ve 2. Diinya
Savaslari’nin arasindaki dénemdir. Tiirkiye’ de ilk se¢im sarkis1 Tiirkiye Is¢i Partisi’nin
1965 secimlerinde kullandig1 “Yarmm Sarkisi’ adli caligmadir. Se¢im miiziklerinin genel
ve yogun olarak kullanilmaya basladigi donem ise 1973 se¢imleridir. Adalet Partisi’nin
‘Zuhti‘sti, Kibris Baris Harekat1 temali ‘Kahraman Ecevit’, Anavatan Partisi’nin ‘Arim
Balim Petegim’ isimli se¢im miizikleri bu tiir se¢im miiziklerinden yalnizca birkagidir
(Unal, 2017 : 59, Oztiirk, 2014: 199 -206)

Tirkiye’ de se¢im sarkilarinda genellikle Anadolu motiflerine yer verildigi
goriilmektedir. Bu bilingli tercihteki ana gaye se¢menin kiiltiirel degerlerine yakin
goriinmektir. Coskulu ve hareketli melodiler, pozitif mesajlar igeren ve liderin kisilik
Ozelliklerine deginilen sarki sozleri ile akilda kaliciligi giiglendiren nakaratlar se¢im
sarkilarinin ana dgeleridir (Unal, 2017 : 59, Oniirmen ve Temel, 2014: 609).

Siyasal kampanyalarda kulaga hitap eden bir kitle iletisim araci olan miizigin her
se¢mende farkli tesirler birakmasi olasidir. Se¢im zamanlarinda yiiriitiilen siyasal iletisim
calismalarinda miizik kullanimmin farkli sebepleri vardir. Konusma bigimleri gibi
miizikte itina ile se¢ilir ve baskalarinin fikirlerini etkilemek i¢in yararlanilir. Mesela; bir
gorilise gore secim kampanyalarinda miizik aday:r tanitmak i¢in kullanilmali, baska bir
goriise gore de adaylar1 kahraman olarak sunmak ve onlarmn cazibesini arttirmak i¢in
kullanilmalhidir (Schacter 2011: 582). Politik etkinliklerin ve bu kampanyalarda
yararlanilan Kitle iletisim araclarmin segiciye etkilerine bakildiginda, se¢im donemlerinde
politik iletisim araci olarak kullanilan miizigin segcmene etkilerini bilgi edinme, dikkati

¢cekme, hatirlama, davranis olusturma, se¢meni aktif hale getirme ve politik katilimi

47



yiiseltme basliklar1 altinda toplanabilir.
Harika bir kampanya sarkis1i mutlaka bir se¢im kazanmasa da, kotii bir sark: kesinlikle
adaylar1 engelleyebilir (Lewis, 2008: 1).

1.24 Secim Kampanyalarinda Kullanilan Araclar
Teknolojinin gelismesi secim kampanyalarinda 6nemli degisikliklere yol agmustir.

Her bir yeni iletisim araci siyasi se¢im kampanyalarina yeni ac¢ilim ve boyut
kazandirmistir. Bu boliimde se¢im kampanyalarinda kullanilan bazi1 araclardan
bahsedilmistir.

1.24.1 Gazete ve Dergiler
Son zamanlarda yapilan bazi galismalar se¢im donemlerindeki tesiri agisindan

gazeteler mithim bir yer tutmaktadir. Gazeteler TV’den sonra se¢men tercihlerinde en
etkili ikinci iletisim aracidr (Kalender, 2003:33).

Bu arastirmada se¢im doneminde kampanya ve konulara alaka diizeyi ile gazete
yayinlarin1  6nemli bulma Karsilastirildiginda, ilgi diizeyinin artmasiyla gazete
yayinlarint onemli bulmanin arttigi ortaya c¢ikmaktadir. Ayrica egitim diizeyi
yliiksek se¢menler, gazete yaymlarmi Karar siire¢lerinde daha ¢ok Onemsemeye
meyillidirler. Ekonomik agidan da orta diizeye sahip se¢menler tercih siireglerinde
gazeteyi daha onemli olarak gormektedirler. Alt ve tst gelir seviyelerinde gazete
yaymlarimin 6nemi dismektedir (Kalender, 2003: 35-36, Aktas, 2004 : 129).

Gazete ve dergilerde yer alan siyasal reklamlar genis Kitlelere ve orta tabakaya
yoneliktir. Bunlar kisa spotlu ve yogunlastirilmis mesaja sahip olmalidir. Gazete ve
dergi okuyucularinin egitim seviyesinin genele goére yiiksek olusu géz Oniine alinarak
program tanitimina  girilebilecegi gibi daha genis kapsamli materyallerde
verilebilmektedir. ‘Sz ugar yaz1 kalir’ Latin atasézii kendini gazete ve dergi
reklamlarinda oldukga iyi bir sekilde gostermektedir.

1.24.2 Acik Hava Reklamlan
Agik hava reklamlari siyasal reklam mesajlarinin se¢menlere dogrudan

ulagtirllmast olanagim saglayan onemli araglardan biridir. Billboard, afis, poster,
ilan gibi araglardan olusan ac¢ik hava reklam materyalleri gazete reklamlar1 ve
siyasal reklam filmlerinden daha uygun fiyati sebebiyle, secim kampanyalarinda
cogunlukla kullanilmaktadirlar (Uztug, 1999: 124).

Afis, aday ya da parti igin bir mesaj vermek, bir igbirligi ya da duygusal bir bag
olusturabilmek igin yararlanilabilecek hem sade hem de komplike bir aragtir.

Kampanyanin baglayict kavrammi olusturan dort bes kelime ve bir bakisin
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birlesmesinden olusur. Konsept ve onu ifade eden ya da tamamlayan goriintiisii
arasinda bir uyum olmasi lazimdir (Bongrand, 1992: 86).

Turkiye’ deki se¢im yasaklari diisiintildiigiinde agik hava materyalleri
siyasal reklam araci olarak kullanilabilecek nadir medyalardan biridir. Aslinda afis
gelenegi siyasal kampanyalarin kendisi kadar eskidir. Gazete ve dergilerde yer alan
siyasal reklam materyalleri ayni sekilde afislerde degerlendirilebileceginden daha
pratik bir 6zellik gostermektedir. Afis eskiden beri Tiirk siyasal tarihinde ayri bir yere
sahiptir. Bir donem afisler yiiziinden insanlarin birbirini hirpaladigi, duvarlara yazilan
yazilar ve yapistirilan afisler yiiziinden dalgalanmalarin yasandigi, bilinen deyimle
kardesin kardesi wvurdugu bir dénem yasanmistir. Bu agidan bakildiginda
Bongrand'in belirttigi gibi afis militan bir 6zellik sergilemektedir (Bongrand,1992:
85). Fakat unutulmamalidir ki afisler her seg¢imin olmazsa olmazlarindandir.
Liderlerden mesajlara varincaya kadar igerigi ve goriintiisii degisik birgok afis
kullanilmaktadir. Kimi agik hava reklamlarinda yer alir, Kimi ise ozellikle segim
yaklastik¢a her késede her bos duvarda insanlarin gézlerine bakmaktadir.

Yapilan bir arastirmada Tirk segmeni karar verme siirecinde artik afisleri
oldukga gerilere atmaktadir. Afisler karar verme siirecinde yedinci sirada yer
almaktadir (Kalender, 2003: 33). Fakat yukarida da deginildigi gibi ucuz olmalari,
militan bir nitelik tasimalar1 ve ayrica Tirk siyasal hayatinda 6zellikle Segim
donemlerinde digerlerine karsi ustiinliigi gosteren bir gelenek haline gelmeleri
sebebiyle her segcimde sik¢a basvurulan se¢im kampanyasireklam materyalidir.

1.24.3 Biilten ve El Ilanlan
Biiyiik masraflar gerektirmemesine ragmen ¢ok etkili bir tanitim aracidirlar. Biilten

ve gazeteleri hazirlayan kisilerin basin konusunda tabii olarak tecriibeli ve bilgili
olmas1 gerekir.

Parti programlari, lider, aday tanitimlari, vurucu spotlar, kalict sloganlar bu
biilten ve gazeteler yoluyla se¢menlere ulasilip, onlarda istenilen etkilerle rakiplere
yonelik soru igaretlerinin olusmasi saglanabilmektedir (Topuz, 1991:195, Aktas, 2004 :
131).

El ilanlar1 afisler gibi militan belgelerdir. Teksir makinesinde ya da o bélgedeki
yerel matbaalardan birinde basilan ilanlar, adaya her an se¢menlerine ulasabilme ve
bilhassa rakiplerin kampanyalarma Karsi miidahale etme ve tavir koyabilmesine

olanak tanir. Bu 6zelligi, kolayli§1 ve hizli olusturulabilmesi dolayisiyla ¢cogunlukla
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basvurulan bir se¢im kampanyasi araci olma o6zelligini gostermektedir (Bongrand,
1992: 87-88, Aktas, 2004 : 131).

1.24.4 Televizyon ve Secim Kampanyalari
Cagimizda en tesirli politik iletisim wvasitalar1 arasinda televizyon birinciligi

almistir. Televizyonun kamuoyu olusumundaki etkisi, en ¢ok sayida insana en kisa
zamanda ulasma olanagi sunmasindandir. Bilhassa gorsellige doniik olmasi ve
kameranin kaydettigi her durumu salt bigimde sunmasi ¢agimizda en etkili iletisim
araclarindan biri olmustur (Ozsoy, 1999: 62).

Politikada kisilestirme en yogun bi¢imde televizyonda goriilmektedir. Cilinkii
televizyona partiyi ya da parti programini degil lideri ¢ikarabilir, onu Kitlelere sunup
partiyi ve ideolojisini onun kisiliginde sembolize ederek segmenlere aktarabilirsiniz.
Bu sebeple liderlerin televizyona ¢ikmasi ayr1 bir onem tasimakta ve belli basli bir
sorun teskil etmektedir. Ciinkii ¢agimiz siyasetgileri ‘Training on the job’; kamera
karsisinda durus ve pozisyon teknikleri 6grenmek zorunda kalmakta, bir ya da birkagi
imaj damismanina sahip olup onlarin istekleri dogrultusunda bir  goriiniim
cizmektedirler.

Siyasal liderlerin sokakta yiirtirken bile kitle iletisim araglarinda yer
alabilecegini hesap edersek, daima hazirlikli olunmas: gerekmektedir. Bu noktada
‘imajmiz siz demeksiniz’ kavrami siyasal liderler igin bir temel olgu niteligi
tasimaktadir (Rigel, 1994: 120).

Bir siyaset¢inin televizyona ¢ikmasi sadece Tirkiye’de degil, bir¢ok iilkede
benzer etkiler yaratmaktadir. Bu kisinin ekranda yer almasi hem kendisi igin hem de
onu ekrana c¢ikaran kanal i¢in bir artidir. Fransa' da bir donem yayimlanan ‘Evde
Sorular’ adli televizyon programi onde gelen siyaset adamlarinin tanitildigi ve evinde
kendisine sorular soruldugu bir program tiiriidiir. Programa katilan konuklarin ¢ogu,
kameralarin sadece oturma odalarinda degil, mutfaklarinda ve hatta yatak odalarinda
bile dolagsmasin1 memnuniyetle kabul etmektedir. Bu konuklarin insanlara daha yakin
olduklarmi onlar gibi yasadiklarini, onlarin yaptiklar1 siradan davraniglarda
bulunduklarini gostermek ihtiyacindan da kaynaklanmaktadir. Bu davranigin ardinda,
siyasal bir kurumun efsanevi temsilcisi olmaktan 6te bir birey olarak benimsenme
arzusu yatmaktadir (Bombardier, 1992: 193).

1.24.5 Telefonla Se¢cim Kampanyasi
Liderlerin ya da bu konuda egitim almis kisilerin sondajlama yontemiyle
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segmenleri rastgele telefonla arayarak konusmalari esasina dayanir. Ciinkii bu
sekilde aranan ve ikna edilebilen bir kisi en az 20 kisiye bunu aktarmakta, se¢im
kampanyasinin bir pargas1 olmaktadir (Ozsoy, 2004: 97).

Bagka bir telefonla se¢cim kampanyasi soyle gergeklestirilmektedir Aday programini
vaatlerini, mesajin1 kisacasi kampanyada se¢gmene aktarilmasi istenilen herseyi bir ses
kasetine kaydettirmekte, gazete ilanlar1 ile bu durum se¢menlere duyurulup arayan
herkesin {icretsiz olarak telefon goriismesi yapabilecegi belirtilmektedir. Boylece isteyen
secmen belirtilen numaraya telefon ederek daha onceden kaydedilmis olan sesli mesajlari
lider ya da adaymn kendi sesinden dinleme imkan1 bulmaktadir (Topuz, 1991: 192).

1.24.6 Cep Telefonu ve SMS
Cep telefonu ve bilgisayar teknolojisindeki gelismeler se¢im kampanyasi

enstriimanlar1 arasina ¢ok Onemli araglar katmistir. Ozellikle siyasetciler ve onlarin
se¢im donemlerinde en onemli destekgileri olan siyasal kampanya planlayicilar1 bu
araclar1 ¢cok hizli ve etkin bir sekilde kullanmaya baslamistir. Hem bilgisayarm hem
de cep telefonlarmin Kisisellesip ayr1 ayr1 her sahista olmasi ve internet vasitasiyla
bilgisayar destekli global bir iletisim agiolusumu bu araglar1 dogal olarak reklamcilarin
kullanabilecegi bir medya seklinde gérmelerine sebebiyet vermistir.

Gelismis tlkelerde cep telefonu sayisi sabit telefon sayisin1 goktan asmistir.
Tirkiye’ de de cep telefonu kullanicis1 sayisinda diinyaya paralel bir hizda artis
gergeklesmis, cep telefonu kullanici sayist kisa siire igerisinde 25 milyona
yaklagmistir. SMS (Short Message Service) yoluyla aymi anda tiim abonelere
ulasmak ve belli konularda mesaj ulastirmak, hatta e-posta yollamak mimkiindiir
(Ozsoy, 2004: 97).

GSM teknolojisi kullanarak bir kurumun hedef kitleye ileti yollayabilmesi i¢in
belirli bir veri tabani yaratmasi elzemdir. Politik firkalar bu veri tabaninda yer alan
cep telefon numaralarma diledigi vakitte belirlenen ileti gonderebilmektedir. Ornegin
Abdullah Giil 2001 yilinda Fazilet Partisi Genel Bagkanligi 'na aday oldugunda tiim
genel kurul delegelerinin cep telefonlarma SMS gondererek kendisine oy vermeleri
halinde milletvekili segimleri sirasindaki aday tespitini tamamen oOnsegimle yapacagi
yoniinde bir mesaj iletmistir (Devran, 2003: 28).

3 Kasim 2002 Erken Genel Secimleri’nde bu teknik Tirkiye’ de ilk defa
olarak secimlerde bir se¢im kampanyas: araci olarak kullanilmistir. Geng Parti

Lideri Cem Uzan' in aym1 zamanda Telsim 'in sahibi olmasi bu kullaniminin yolunu
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agmistir. Bu se¢imlerde birgok ilkler yasanmis, Geng Parti'nin Telsim abonelerine
gonderilen se¢im kampanyasi SMS' leriyle yetinilmemis, ayn1 zamanda Tiirkiye'deki
ve diinyadaki biiylik internet portallarina hatta Yahoo'ya bile reklam verilmistir (Aziz,
2003: 93).

Fakat gerek asirn gidilmesi riski, gerekse kisisel bir arag olan cep
telefonunun kisileri rahatsiz edebilecek bir sekilde kullanimi YSK' y1 harekete
gecirmis ve segimlerde cep telefonu ile ilgili sinirlamalar getirilmistir (Ozsoy, 2004:
97)

1.24.7 internet
Bilgi teknolojilerinin politik diizene tesirleri istiine gergeklestirilen

calismalar, demokrasi ve teknolojinin miinasebetleri tizerindeki arastirmalarla
baslamis bilgi teknolojileriyle beraber var olan bir tir yeni denilebilecek
politik hayat bi¢imini tanimlamaya ve anlamaya doniik arayislara evrilmistir.
Internetin bilgi teknolojileri icinde miihim bir yere sahip oldugunu Avrupa ve Amerika'
da teknolojideki son gelismeler ve bu gelismelerin politik tesirleri {izerine yapilan
aragtirmalarda internete ehemmiyet verilmesinden goriilmektedir. Yapilan ¢aligmalarda
internetin sadece sosyal bir ¢cevrimi degil, ayn1 anda sosyal bir teknolojiyi, gelismis bir
iletisim aracmni ifade ettigi one striilmiistiir. Giinliik iletisimi doniistiirme potansiyeline
sahip bir vasitanin kamusal seviyede tesirlerinin olmasi kagmilmazdir. Hatta Derek
Law, enformasyon devrimi ve internet arasindaki miinasebetin Sanayi Devrimi ve buhar
makinesi arasindaki iliskiyle ayni1 seviyede oldugunu ifade etmekte, ek olarak bu
tesirlerin ¢ag1 simgeleyecek kuvvette oldugunu vurgulamaktadir. Internet teknolojisi,
radyo ve TV gibi geleneksel iletisim araglarinin yapisal sinirliliklariyla kisitli olmayan
ve bu vesileyle demokratik katilimimi gelistirilmesi i¢in giiglii bir potansiyele sahip
bulundugu ifade edilen bu aracin siyasal hayata olduk¢a 6nemli katkilarda bulunacagi
ongoriilmiistiir. Internetin yeni bir kamusal alan yaratarak giic iliskilerini silbastan
diizenleyebilecegi ve siyasal siirecin kendini yenilemesine imkan saglayabilecegi ileri
stirilmektedir (Akgiin, Keskin ve Kalkan, 2003:1-2).

Internetin siyasal alana etkisiyle ilgili olarak degisik goriisler bulunmaktadir. iki
karsit noktada olmak {izere olusan bu goriisler hareketlilik ve saglamlastirma
yaklasimidir. Hareketlilik kuramcilarmin goriisiine bakilacak olursa yeni bir
kominikasyon araci olarak internetin politik alana uzanan biiyiik etkileri bulunmaktadir.

Internetin baglanilirlik, interaktiflilik ve hipermetinlilik &zellikleri bu araci siyasal
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slirecin igleyisini uzun zaman da olsa giincellestirme giicine sahip kilacak kadar
kuvvetli yapmaktadir. Yeni iletisim araclar1 ve internetin kullanimi yonetilenlerle
yonetenler arasindaki mesafenin daralmasi i¢in imkan saglarken, direkt demokrasiyi
de giiglendirecektir. Bu kuramcilara gore internet degisik bir katilma tiriinii temsil
etmektedir ve siyasi partiler i¢in ¢alisma, sosyal hareketleri orgiitleme, siyasi namzetler
icin lobicilik faaliyeti yapma gibi geleneksel katilma faaliyetlerinden ¢eistli noktalarda
farklilasmaktadir. Internet vatandas bagimliliginm oniindeki engelleri azaltip, siyasal
tartisma firsatlary, bilginin yayilmasini, grup etkilesimini genisletmektedir. Ayrica,
yeni yatay ve dikey iletisim bi¢imleriyle kamusal alandaki bilgiyi arttirdigi igin
disinmeyi zenginlestirmekte ve kolaylastirmaktadir (Tosun, 2001:107).

Konuyu ele alan bir baska kuramci grubu da pekistirme diisiincesinde
olanlardir. Internete daha ihtiyathh yaklasan pekistirme kuramcilarina gore
internet, sosyal adaletsizliklerin ve politik katilmanin varolan oriintiilerini en bastan
degistirmese de  kuvvetlendirecektir. Internet bu teknolojiyi  kullananlarla
kullanmayanlar arasindaki katilim ugurumunu genisletmeye, mevcut durumu
muhafaza etmeye hizmet edecektir. Internet siyasal agidan ilgili olanlara yeni
bilgi kaynaklar1 saglamakla birlikte, kendisine ulasmadaki varolan esitsiz durum
dikkate alindiginda, mobilizasyon kuramcilar1 tarafindan savunulan demokratik
katilima yoOnelik doniistiiriicii  potansiyeline siipheyle yaklasmak gerekmektedir
(Tosun, 2001: 108).

Iki farkli yaklasimin argiimanlar1 1s13inda, internetin &zellikle gelisime agik
yapisiyla  birlikte  birincil  goriis  yoniinde olgunlastigr  sdylenebilir.  Fakat
unutulmamahdir Ki, diinyanin birgok yerinde ne internet ne de insanlarin internet
yoluyla siyasal katilimini saglamak birincil oncelikli sorun konumundadir. Cogu az
gelismis, ya da gelismekte olan iilkede aglik benzeri bu yiizyila yakismayacak saglik,
demokratik olmayan rejim, wk ayrimi ve etnik catigmalara varincaya kadar bir¢ok
oncelikli sorun bulunmaktadir. Bu sebeple internet ve siyasal katilima yonelik katkilari
bat1 demokrasileri ve teknolojik ac¢idan gelismis tilkelerde giindemi isgal etmektedir. Az
gelismis ve gelismekte olan iilkelerde internet olgusunun bir siyasal realite olarak
algilanabilmesi i¢in degismesi ve gelismesi gereken daha bir¢ok 6ge bulunmaktadir.
Tiirkiye siiphesiz bu kategoride degildir. Internet yavas yavas yaygmlagmakta,
kullanim alanlar1 genislemekte ve olgunlagmaktadir.

Oysa bati diinyasinda internet teknolojisindeki gelismeler ve yonetimlerin
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yaklasimi Oylesine olumludur Ki; ¢ok yakim bir tarihte artik segmenler oy verme islemini
sandik basma giderek degil, evlerinden bilgisayar basinda verebileceklerdir. Gelismis
iilkelerde biiyiik yatrimlarla bunun alt yapisi olusturulmaya calisilmaktadir. Ornegin;
Ingiltere hiikiimeti 2 Mayis 2002'de yapilan yerel segimler icin 3.15 milyon sterlin
harcayarak bir ‘e-se¢im yontemi’ uygulamistir. Bu se¢imde 6zellikle geng segmenlerin
secimlere olan ilgisini, katkismi arttrmak ve segmen katilim oranmi yiikseltmek
amaciyla 2.7 milyon se¢mene diinyada ilk kez internet, kisa mesaj servisi, telefon
numarasi tuslama, oy verme yerleri disinda kiosklarda dokunmatik oy kullanma gibi
secenekler sunulmustur. Ingiltere yonetimi 2008 tarihine kadar altyapisindaki
eksiklikleri tamamlayip se¢imleri tamamiyla sanal ortama aktarma hazirliklari ig¢inde
bulunmaktadir (Devran, 2003: 30).

E-se¢im kavrami, e-demokrasi olarak adlandirilan diisiincenin ortaya ¢ikardigi bir
elementtir. E-demokrasi, yakin tarihte siyasal iletisimin tamaminda; devlet
kurumlarindan, siyasal partilere ve derneklere varincaya kadar genis bir yelpazede
kullanilacak ara¢ olma 6zelligini barmdirmaktadir. Isvigre 'de Cenevre, Neuenburg ve
Zirih'de bu tilkede gelisen e-demokrasi anlayisi igerisinde e-se¢im igin arastirma Ve on
hazirliklar yapilmistir. 2002 yilinin 2 Haziran giinii bu sehirlerde belirlenen gruplarda
testler gergeklestirilmistir. Bunlarin arasinda ayr1 ayr1 uygulanan tekniklerin en
giivenilir ve verimli olan1 Cenevre kantonunda gergeklestirilen testtir. isvicre hiikiimeti e-
secim (e-voting) de su ogeleri Oncelikle asmas1 gereken temel kaygi noktalar1 olarak
belirlemektedir: Oy verenlerin kimliklerinin dogru tanimlanabilmesi, oy verme de bu
kigilerin  tipki sandikta 0y veriyormuscasina Kimlik bilgilerinin  gizliliginin
saglanabilmesi ve 0y verme islemlerinin giivenli kilinabilmesi. Bunun i¢in Cenevre'de
basariya ulasan testlerde kimliklendirme asamasinda her se¢mene sifreler
verilmistir. Oy veren kisi ilk 6nce sifresini girmekte, daha sonra da dogum tarihini
girerek oy verme asamasina getirmektedir. Oy verme asamasinda doldurulan
elektronik form ile onay asamasina gegilmekte, onay verildikten sonra oy verme
islemi tamamlanmaktadir. Oy verilen bir sifre ile tekrar oy vermek miimkiin
degildir. Bu sekilde ‘miikerrer oy’ riski de ortadan kalkmaktadir. Isvigre hiikiimeti,
yakin bir tarihte oy verme islemlerini internet ortamma aktarmayi planlamaktadir
(Linder. 2002: 24-25).

Baska gelismis {lkelerde de bu tir arayislar ve arastirmalar

yapilmaktadir. Demokrat Partinin Arizona’da delege secimleri sirasinda,
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Florida'da  kullanmilan ‘Kelebek’ pusulalarinin  arkasindan  segimlerde
karsilasilan terslikler ABD’nin 107. hiikimetine bu husustada kistaslar
dstiine artirma yapmak amaciyla kurullar kurdurtmustur. Amerika 'nin elit
egitim kurumlarindan diinyaca tinlii MIT ve CalTech, otomatik rey robotu tistiine
calismaktadirlar. Hollanda ve Belgika' da *Touch Screen’, Brezilya'da ‘itme
Diigmesi’ uygulamalar kullanilmaktadir. Internet ve kisa mesaj kuzey devietlerinde yerel
secimlerde yer bulmaktadir. Kostarika, Brezilya ve Pasifik iilkelerinde ‘e-
secim’ konusunda c¢alismalar devam etmektedir (Babiir, 2002: 5).

Internetin Tiirkiye’ deki kullamm seviyesi heniiz bu asamaya gelmemekle
birlikte devletin siyasal teskilat ve mekanizmalariyla siyasi parti internet sayfalarinin
tiklanma araligi, takipci sayilar1 gittikce fazlalasmaktadir. Politik diizene katilimin
istenilen diizeylerde olmadig1 bir gercektir (Erdal, 2002: 3). Aym1 zamanda siyasal
partilerin internete bakis agilarinin da olgunlasmasi gerekmektedir. Cogu partinin
internet sitesi ‘bizimde olsun, eksik kalmasin’ mantigiyla diizenlenmis goziikmektedir.

Internet,  siyasal partiler acisindan  ozellikle  secim  ddnemleri
degerlendirildiginde, se¢menlerle kampanya yoOnetimi ve kampanya gorevlileri
arasinda etkilesimli iletisime olanak tamidig: i¢in gazete, dergi, TV, radyo gibi Kitle
iletisim vasitalarinin sahip olamadigi bir ustiiliige sahip bulunmaktadir (Devran,
2003: 30). Nitekim, internetin siyasal alanda kullanimina yonelik yapilan
arastirmalarda 1996 Amerikan Baskanlik secimlerinde, se¢cim kampanyas: i¢inde
yeni ve kiiciik bir alanda yer aldigi, dort yil sonra gergeklestirilen 2000 senesi ABD
Bagkanlik Sec¢imleri kampanyalarinda ise ana politik iletisim ortamlarindan bir
tanesi diye belirlenmistir (Akgiin, Keskin ve Kalkan, 2003: 3).

Internet ayn1 zamanda, partilerin ve adaylarin kendilerini sesli ve goriintiilii olarak
izah edebilecegi gibi proje-konu tavsiyelerini, vaatlerini, programlarini genel diizeyde
iistelik karsilikli olarak isleyebilmesine imkan tanimaktadir. Bu yiizden Tiirkiye’ de kisa
stirede etkin bir iletisim araci olarak se¢im kampanyasi igerisinde yer almistir (Uztug,
2004: 348).

Internetin siyasal parti ve miiesseselere yeni tanitim ve iletisim olanaklar1 sundugu
goriilmektedir. Siyasal miiessese ve partiler internet sayesinde vatandasa, devlet ve
segcmene kendi planmi ifade edebilme, glindem yapma, karsilikli etkilesim saglama,
halkla biitiinlesme problemlere uygun ¢oziimler getirebilme, il ve ilge kurumlari ile seri

baglant1 kurma gibi hususlarda bir siirli yeni segenege sahip bulunmaktadir (Erdal, 2002:

55



1),

1.24.8 Partilerin Web Siteleri
Partiye ait, ulasim adimnin gerekli kurumlarca tescil edildigi bir site olusturmakla,

parti hakkinda bilgi almak, iletisim kurmak, ydnlendirilmek isteyen internet
kullanicilarina ulagsmak, ancak genel merkezlere gelmek suretiyle kisilerin bulabilecegi
bircok materyal ve hizmete site yoluyla sanal ortamdan ulagmalarmi saglamak
miimkiindiir. Bu sebeple, kisilerin dahi kendilerini tanittiklar1 sitelerinin oldugu bir
donemde siyasal bir olusumun, partinin internet sitesinin olmamasi miimkiin degildir.

Siyasi kurumlarin ve siyaset¢ilerin se¢im kampanyalarinda web sitelerini siyasi bir
arac olarak kullanabileceklerini kesfetmeleri 1990° It yillarin ortalarinda olmustur. 1992
A.B.D. Baskanlik sec¢imlerinden itibaren ise web sitelerinin bu baglamda kullaniminin
iizerine bu alandaki akademik g¢alismalarm artmaya basladigi goriilmiistiir (Yannas ve
Lappas, 2005: 34).

Web sitelerin siyasi partilere sundugu pek ¢ok yarar vardir. Profesyonel hazirlanmig
parti web sayfas1 Oncelikle partinin kurumsal kimligine onemli katkilar sunacaktir.
Ozellikle Tiirkiye gibi cografi olarak genis alanlara yayilan iilkelerde parti kurumsal
kimliginin ayn1 standartta ve her bdlgeye ayni sekilde ulasmasma kurumsal parti web
siteleri dnemli katkilar sunmaktadir (Unal, 2017 : 84, Toruk, 2008: 222).

Ayrica se¢menlerin siyasetcilere ulagsmasinda kullanilacak en kolay yollardan biri
yine web siteleridir. Siyasi adaylarm web sayfalarmin igerik olarak 6zgecmis bilgileri,
adayla temas kurabilecek iletisim bilgileri, adayin projeleri, gorsel malzemeler, adayla
ilgili basinda yer alan haberler, yapilan roportajlar kisaca adaymn olumlu manada
tamnirh@ma ve algilanmasia katki sunacak tiim kaynaklara yer vermesi gerekir (Ozsoy,
2009: 120).

Web siteleri nispeten yeni bir iletisim ortamidir. Bununla beraber yapilan
calismalar bu yeni ortamin se¢menle olan iligkilerde ve kurulmak istenen iletisimde
onemli bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir. Se¢gmenlerin siyasete olan ilgisini cekmede
web sitelerinin 6nemli bir potansiyele sahip oldugu ileri siirtilmektedir (Lupia ve Philpot,
2005: 1138). Ayrica siyasi parti web siteleri siyasi partinin teskilatiyla ve parti orgiitiiyle
iletisim kurmasin1 kolaylastirir (Unal, 2017 : 85, Sen, 2011:83).

1.24.9 Se¢cim Kampanyalarinda Sosyal Medya
Sosyal medya Web 2.0 teknolojisi tabanli olarak etkilesim ve igerik paylasimini

saglayan cevrimi¢i uygulamalar ve ortamlardir. Sosyal medyanin altyapisini olusturan
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teknoloji, Web 1.0’ dan Web 2.0’a yiikselmesidir. Esas olarak sosyal medyaya ‘yeni’
demek pek gergekei degildir. Zira internet senelerdir sohbet odalar1 ve ileti panolari
merkezli kullanilmistir. Su durumda, sosyal medyaya yeni demek igin, tiirlii ortamlarin
sahislarin alakasini ¢ekerek katilimin artmasi oldugunu demek daha dogru olacaktir.
Kullanicinin igerigi belirledigi sosyal medya platformlari, kisilerin ilgi alanlar1 etrafinda
topluluklar olusmasina ve igerikle ilgili katilim saglamasma uygun ortamlardir. Web 2.0
‘m kullanic1 odakli ag durumu, internet kullanicilarma goriisiinii her uygulamaya
katilarak bildirme imkani sunmaktadir. Gorsel paylasim siteleri, sosyal aglar ve bloglar
bunun devamidir. Bunun yani sira, olusturulan igerigin kullanicinin kendi ya da baskas1
tarafindan tekrar tekrar diizenlenmesi, degistirilebilmesi miimkiindiir. Bir baska deyisle,
kullanicinin kontroliindedir (Tosun, 2010: 388).

Pazarlama igerisinde kullanilabilecek en etkin iletisim yontemi genel olarak
agizdan agiza iletisimdir. Ancak giinlimiizde artik yeni bir donem baglamistir ve bu
donemin adi1 agizdan diinyaya iletisimdir (Unal, 2017 : 87, Qualman, 2011: 1). Sosyal
medya, diger insanlarla iliski kurabilmek, iletisimi ger¢eklestirmek, giiven saglamak ve
tiiketicinin alig-veris islerini temin etmek istediginde sirketlerin tiiketiciye ulagmasi,
irlinii teshir etmesi amaciyla teknolojinin etkin bicimde kullanilmasi fikriyle ortaya
cikmustir (Safko, 2010: 4).

Yeni medya olarak adlandirilan kavramla anlasilmasi gereken, geleneksel medya
olarak tanimlanan ve igeriginde gazete, dergi, televizyon v.b. yapilar1 barindiran
sistemden farkli olarak dijital kablo aglariyla bagh, hizli ve karsilikli etkilesimi temel
alan bir yapidir (Unal, 2017 : 87, Binark, 2007: 5).

Sosyal medyanin bagvuru noktasi, etkilesimli ¢evrimi¢i topluluklar ve
katilimcilardir. Bu topluluklar, iiyeleri igerik yaymlamaya, iretmeye, -elestiride
bulunmaya, kontrol ve oylama siirecine miidahil etmeye, ¢evrimici igerik ile etkilesim
halinde olmaya 6zendirir. Sosyal medya ifadesi biitiinii kapsayan bir terimdir ve sanal
diinyalari, sosyal ag sayfalarini, sosyal haber ve sayfa isaretleme sitelerini
(Bookmarking), wikileri, forum ve goriis bildirim-paylasim ortamlarmi kapsamaktadir
(Tuten, 2008: 20). Buradan yola c¢ikarak sosyal medyanm birgok ortami ve araci
biinyesinde bulundurdugu denilebilir. Partiler bu ortamlardan kendi stratejilerine
uygununu kullanarak iletisim ¢aligsmalarini bu ortamlara tagiyabilmektedir.

Kendisi de bir sosyal medya platformu olan Wikipedia ’da sosyal medya soyle

ifade edilmistir; yer ve zaman smirlamasi olmaksizin (mobil tabanli), paylasimin,
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miinazaranin esas alindigi insani bir iletisim bigimidir. Telekomiinikasyon, teknoloji,
sosyal iletisiminin gorseller, sozciikler, ses dosyalar1 ile saglandigi bir ortamdir. Bu
baglamda kullanicilarin tecriibelerini ve hikayelerini paylastig1 bir ¢cergeveye de sahiptir.

Sadece sosyal medyanin sagladigi teknolojik olanaklardan s6z etmek sosyal
medyanin kurumsal iletisim kampanyalarinda kullanilmasinin énemini izah etmeye kafi
degildir. Sosyal medya bir¢ok degisik yarar1 kullanicilarina arzetmektedir. Sosyal medya,
salt bir teknolojik arag degildir. Insanimn ve insanlarin sosyal medyada neler yapilabilecegi
onemlidir. Sosyal medyay1 anlayabilmek igin bilhassa bu kelimenin teknolojiden ¢ok
sosyoloji, toplum bilimi ile de alakali oldugu bilinmelidir (Chaney, 2009: 68). Bu
nedenle, sosyal medyay1 tanimlarken sadece farkli teknolojilerden veya araglardan degil
bu teknoloji ve araclarin kurumun direkt olarak hedef kitlesi, paydaslar1 ve tiiketicisi ile
nasil iletisim kurabildigine imkan tanidiginin iizerinde durulmasi sosyal medyanin
oneminin kavranmasi i¢in daha faydalidir.

Sosyal medyanin sagladigi en biiyiik imkan kurumlarin sosyal medya platformlari
vasitasiyla hedef Kkitleleri ile diiriist, reel ve insan temasi dstiine baglantilar
kurabilmeleridir. Bu vaziyet, giiven teminine ve uzun siireli iliskilerin kurulmasina olanak
tanir (Chaney, 2009: 37).

Onemli bir diger yonii ise, hizl1 bir sekilde tiim diinyada yayginlasmasidir.
Ornegin; radyonun 50 milyon dinleyiciye ulasabilmesi icin 38 yilin gecmesi
gerekmistir. Televizyon ise 50 milyon izleyici sayisina ancak 13 yilda
ulasabilmistir. Diger taraftan internetin 50 milyon kullanici sayisina ulagmasi
sadece dort yilin1 almistir (Nair, 2011: 46).

Tim bu gelismelere ragmen su gercegi de ifade etmek gerekir. Her ne
kadar 6nemini ve etkinligini arastirmaya yonelik ¢alismalar yapilsa da heniiz yeni
medya ve Ozellikle sosyal paylasim sitelerinin 6zellikle se¢im kampanyalari
doénemindeki rolii ile ilgili akademik calismalar ¢ok azdir. Bu alanda calismasi
gereken daha ¢ok konu mevcuttur (Unal, 2017 : 88, Alujevic & Bauwel, 2014:
195).

Sosyal medyanin bir diger eksikligi mecranin yeni olmasindan kaynakl
hukuki alt yapisindaki eksikliklerdir. Ayn1 zamanda kontroliindeki zorluklar ve
beraberinde kitleleri manipiile etmesine ve bu yolla provakasyona agik olmasi,
sosyal medyanin diger bir olumsuz yonleri olarak siralanabilir (Unal, 2017 : 88,
Genel, 2014: 50).
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IKiINCIi BOLUM: DUNYADAN CARPICI SECIM KAMPANYALARI
ORNEKLERI
Bu bolimde farkli iilkelerde goze c¢arpan sec¢im kampanyalarindan

bahsedilecektir. Bu iilkeler gelismislik diizeyine gore ilk sirada olan iilkelerden
secgilerek belirlenmistir. Ayrica her kitadan en az bir 6rnek iilke ve bu iilkelerden
en az bir secim kampanyasi konu edilmistir. Bir se¢im kampanyasinda en 6nemli
unsurlardan biri lider oldugu icin bu iilkelerdeki adini tarihe yazdirmis biyiik
lidereler ve hayatlar1 mercek altina alinmistir.

2.1 ABD’ DE SECIM KAMPANYALARI
1948 ABD baskanlik oylamalarinda Thomas Dewey ile Harry S. Truman arasinda

gegen se¢im yarigmasi iyi bir se¢cim caligmasi olarak verilebilecek birinci model olma
Ozelligini gosterir. Se¢im Oncesi yapilan yoklamalar Dewey' i % 10' luk bir oranla 6nde
gostermektedir. Hatta se¢im Oncesi gazetelerde ‘Dewey baskanlikta neler yapacak?’
tiirtinden bagliklar atilmakta, se¢imden bir giin sonra erken baski yapan Chicago Tribiin
gazetesinde ‘Dewey Truman’ 1 ezdi gegti’ bashigi yer almaktadir. Bu olay Chicago Tribiin
Gazetesinin yayim hayat1 boyunca yaptig1 en biiylik gaf olarak kabul edilmektedir. Sayim
bittiginde Harry S. Truman ABD baskanlik secimleri tarihinin en biiyiik sasirtmacasini
yapmis 2 milyon rey farkla ipi 6nde gogiislemistir. Uzmanlar Truman'in ¢alismasindaki
akil 6gelerinin yarismanin seyrini degistirdigini goriisiindedirler. ‘Give 'em hell, Harry!’
(onlar1 cehenneme gonder Harry!) slogani ile efsane olan Truman'in yaptig1 saldirgan
kampanyanin neticeyi degistirdigini diisinmektedirler (Aktas, 2004 : 44). Truman, tren
ile tim Amerika’ y1 gezmis ve 15 milyondan fazla kisiyle ylizylize goriismelerde
bulunmustur. ‘Give 'em hell’ sloganlarindan Once, tren platformundan se¢menlere
‘ailemle tanismak ister misiniz?’ dedikten ve kisa bir konusma yaptiktan sonra hanimini
patronu, kizinin da onun patronu olarak sunmustur. Truman bdylece, isci ve giftgilerin
reyleriyle segimi kazanmustir (Ozkan, 2002:276-277).

1950 yilinda, New York valilik se¢imleri sirasinda daha onceki baskanlik
se¢imlerinden ders alan Thomas Dewey tarafindan bir baska ilk gergeklestirilmistir.
Thomas Dewey secim kampanyasi ¢ercevesinde bir tv programinda yolda yiiriiyenlerin
sorularmi cevaplamistir. Zira bu uygulama, rastgele ve o ana o6zgii bir durum
olmayip, Dewey’in ekibi kendine soru soracak seg¢menleri yaym Oncesinde

belirlemistir. Dewey canli yayinda kampanyanin son giiniinde kendisine sorulan sorular1
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yanitlamistir. (Devran, 2003:9).

2.1.1 1952 Secim Kampanyalar
1952 segimleri ikinci Diinya Savasi” nin kahraman generali Eisenhower ile avukat

Adlai Stevenson'u karsi karsiya getirmistir. Demokratlarin aday1 Stevenson ‘dur ve
demokratlar televizyonda deterjan reklami yapar gibi aday reklami yapilamayacagi
kanisindadirlar. Ustelik siyasal reklamlar1 ‘gereksiz ve pahali’ bulmaktadirlar. Oysa
Eisenhower BBDO ve Young and Rubicam reklam ajansi ile anlagsmis ve {inlii reklamci1
Rosser Reeves devreye girmistir. Bu reklamci televizyonun se¢im kampanyasinda bir
reklam araci olarak kullanilmasi yoniinde Eisenhower' 1 ikna etmistir. 11 Eyliil 1952'de
se¢im kampanyasit en yogun donemine ulasmistir. Eisenhower ile reklamci Reeves
Manhattan 'da bir stiidyoda bulusmus ve yaklasik 45 spot hazirlamistir. Yapilacak olan
televizyon programmin adi ‘Eisenhower Amerika' ya yanit veriyor’ olarak belirlenmistir.
Genel reklamcilik kurallarma uymaya zorlandigi igin sik sik ‘eski bir asker bunlar1 da
m1 yapacakt’’ seklinde tepki gosterip sikayetlerde bulunsa da kendisinden ne
isteniyorsa yerine getirmistir. Program ‘soru-yanit’ seklinde olusturulmasina ragmen,
hi¢ soru yokken de bazi sorular diizenleyerek onlara yanitlar vermistir. Her bir spot
‘Artik degistirmenin zamani gelmistir’ ifadesiyle sona ermistir (Topuz, 1991 :56-57). Bu
secimde televizyondan sadece Eisenhower yararlanmamis, onun baskan yardimcisi
olarak aday gosterdigi Richard Nixon'da televizyonun giiciinden yararlanmak zorunda
kalmistir. New York Times gazetesinde ¢ikan bir haberde Nixon'un bir takim is
adamlarindan yasalarin 6ngordigi limitlerden ¢ok daha fazla para topladigi ve
Nixon'a gizli bir o6denek olusturuldugu yer almaktadir. Haber yiiziinden
Cumbhuriyetgiler ve gazetelerden Nixon'a istifas1 yoniinde baskilar gelmeye baglamis,
Nixon'da kendisini temize ¢ikarmak i¢in 75.000 Dolar 6deyerek NBC televizyonunda
program yaptirmustir. Nixon bu programda kendisinin ve karisinin tiim gelir-gider
belgelerini ortaya dokmektedir. Belgelere goére Nixon't destekleyen Texas'li bir
se¢gmenden ‘Checker’ adli bir kopek disinda kabul ettigi hi¢bir bagis bulunmamaktadir.
Bu konusma, 0 giinden sonra ‘Checker’ konugmasi olarak anilmis ve Amerikan siyasal
iletisim tarihinde onemli bir yer edinmistir (Ozkan, 2002:277).

Eisenhower' i kampanyasinin ana slogani ‘I like Ike’ olarak belirlenmistir.
Televizyon programma konu olan soru-cevap spotlardan bazilar1 ise sunlardir (Topuz,
1991:57-58):
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‘-Demokratlar hata ettiler, ama iyi niyetli degil miydiler?

-Evet ama oOgrencileri tagiyan bir minibiis bir kamyona ya da elektrik diregine
carpar Ve sofor arabay1 bir ¢ukura diisiiriirse hi¢ iyi niyetli olup olmadigin1 sormadan
soforu degistirirsiniz.

-Bakkaldan birkag sey alabilmek i¢in 22 Dolar 6dedim.

-Dogrudur, birkag yil dnce ayni oteberiyi 10 Dolara alabilirdiniz. Boyle giderse
gelecek yil 30 Dolar 6deyeceksiniz.

-Yeni bir savasa mi girecegiz?

-Hayir, barisa iyi hazirlanirsak savas olmaz. Kore' ye tank ve ugak yollamak igin
yiizlerce milyar Dolar harcamayabiliriz. ¢

Diizenlenen basarili segim kampanyasisonucunda Eisenhower 1952se¢imlerini
kazanmistir.

1956 secimlerinde Eisenhower ve Stevenson tekrar karsi karsiya gelmislerdir.
Cumhuriyetgiler bir onceki se¢imlerden ders almiglar, fakat Eisenhower baskanligi
stiresince iyice kendisini halka sevdirmis ve yerini pekistirmistir. Bu yilizden sec¢imleri
gene Eisenhower kazanmustir (Ozkan, 2002: 277)

1.24.2 1960 Se¢cim Kampanyalar
1960'da Amerikan Anayasas1 geregi iki donem ist iiste baskanlik yapan

Eisenhower' in gorev siiresi sona erdiginden yeni bir baskanlik yaris1 baslamistir.
Cumhuriyetgiler bu se¢imde Eisenhower’ n Yyardimcisi Richard Nixon'r aday
gostermisler, Demokratlar da geng senator John F. Kennedy'i aday olarak
belirlemislerdir. Nixon baskan yardmmciligi doneminden taninan birisi olmasina karsin
soylu bir aileden gelen ve olduk¢a geng olan, {i¢c kez Kongre iiyeligine iki kez de
Senatoya segilen kahramanlik madalyasi1 sahibi Kennedy Amerikan halki tarafindan pek
tanmnmamaktadir (Topuz, 1991:61; Ozkan, 2002:278).

Kennedy kisa zamanda biiyiik sempati toplamistir. Henry Fonda kendisini
desteklemek i¢in kampanyaya katilmis, Martin Luther King, Nat King Cole ve Harry
Bellafonte gibi meshur kisiler Kennedy'nin yaninda yer almislardir. Kennedy bakan
yardimciligina Lyndon Johnson'u aday gostermistir. Johnson Texas senatériidiir, tistelik 0
bolgede giiclii bir kisiligi bulunmaktadir. Se¢im kampanyasini yiiriitecek ekipte
Johnson'dan baska Leonarda Reinsch adli iinlii bir radyo-televizyon reklamcisi, geng
gazeteci Pierre Salinger ve Kennedy'nin kardesi Bob Kennedy goérev almistir (Topuz,
1991:61).
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Franklin Roosevelt' den bu yana baskan adaylar1 ve baskanlar bilimsel diisiince
anketlerini kullanmiglardir. Kennedy'nin 1960 kampanyasi, diisiince anketlerinde sayi,
yapt ve siyasal bakimdan temel yenilikler icermektedir. Kampanyada Louis Haris
tarafindan diizenli olarak 6zel ve eyalet seviyesinde diisiince anketleri yapildigi
goriilmiistiir. Anketler {ilkenin karsilastigi en 6nemli sorunla ilgili sonu agik birakilmis
sorulara verilen yanitlar1 da igcermektedir. Kennedy'nin ‘halkin siyasal amaclar’ anketi,
ashinda garpicilik ve siyasal konulara erisim saglamak igin diizenlenmistir. Bu anketle
birlikte ortaya ¢ikan ‘en 6nemli sorun’ sorusuna verilen cevaplar ve etkilemenin onlar
tizerindeki vurgusu cagdas segmen analizinde genis oranda kullanilmistir (Jacobs ve
Shapiro, 1994: 528).

Uygulanan yeni anket teknigiyle se¢menin, vatandasin sorunlarmin ne
oldugunu, ne istedigini, neyi istemedigini bilen Kennedy tam donanimli televizyon
tartigmalarinda Nixon karsisinda hep bir adim 6nde olmustur.

Bu secimlerin kaderini belirleyen televizyon tartismalar1 olmustur. Seg¢im
kampanyasi baslangicinda 6nde goziiken ve kazanacagma kesin goziiyle bakilan Nixon,
se¢im kampanyalar1 tarihinde 6nemli bir yer tutan televizyon karsilagsmalarinin da
etkisiyle baskanlig1 120.000 oy farkla geng Kennedy' e kaptirmis, sonrasinda da siyaseti
birakacagni agiklamistir (Ozkan, 2002:279; Topuz, 1991:67, Aktas, 2004: 48).

1950'li yillar ve 1960'larin ilk yillarina gelinceye kadar diinyadaki diger birgok
iilkedekine benzer sekilde Amerika' da da politik partilerin baskan namzetlerini kapali
kapilar ardinda belirlemekte ve bu namzetleri se¢menlerin oyuna sunarak segilmesi
icin efor sarfetmektedir. Yerel organizasyonlar se¢im alanlarin1 dolasarak belki de
se¢menlerin hig, tanimadigi gérmedigi, bilmedigi namzetler i¢in oy istemektedir. Oysa
televizyonun bir kampanya arac1 olarak devreye girmesiyle bu gelenek kokiinden
sarsilmaya, degismeye baslamistir. Televizyon araciligiyla adaylar kendilerini ve
savunduklar1 politikalar1 kamuoyuna iletme olanagma kavustugu gibi se¢menlerde
segecekleri namzetin dig goriiniigtinii ve viicut tepkileri konularinda belirli oranda da olsa
bilgi sahibi olmaya baslamistir. Fakat unutulmamali ki se¢im kampanyalar1 tarihinde
yapilan reklam filmlerinin tiirii ve igerigindeki degisiklikler bu reklamlarin yapildigi
donemin, sosyal yapmin ve siyasal konjonktiirlin bir yansimasi olarak gerceklesmistir.
Ornegin 1950'li yillarda yapilan siyasal reklam filmleri ne ¢ok elestirel ne de destekleyici
bir nitelik tasimaktadir. Ciinkii bu donemde yapilan kampanyalarin yoneticileri ticari

reklamcilar tarafindan kullanilan teknik ve yontemleri ilk defa se¢im kampanyalarinda
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kullanmislardir (Devran, 2003 :10-11).

1.24.3 1964-1972 Se¢cim Kampanyalari
Bu donemde yapilan secim kampanyasi igeriginin ve reklam filmlerinin

fazlasiyla olumsuz ve tepkisel oldugu goriilmektedir. Bu siirecte yapilan siyasal
reklamlarda Ozellikle Vietnam Savasinin, soguk savas gerginliginin ve 0Ozgirliik
hareketlerinin yiikselisinin etkisi olmustur. 1964 secimlerine katilan ve savas taraftari
olarak bilinen Barry Goldwater 6yle ki, Kremlin Sarayr' nin bombalanmasinin, Kiiba
lideri Fidel Castro' nun oldiriilmesini, NATO'mun atom bombasi kullanmasmi ve
Vietnam' i atom bombasiyla vurulmasimi savunmustur. Bu tansiyonun yiiksek oldugu
sliregte yapilan ve se¢im kampanyalari yazminda mithim bir donemi, olumsuz ya da
negatif kampanya ya da reklam adiyla bilinen déneme start veren politik reklam filmi
bagkan namzedi Johnson' un ¢ektirdigi ‘Daisy Girl> (Papatya Kiz) isimli filmdir. Bu
reklam spotunun giicti, bilhassa izleyenlerin duygularini etkilemesine ve harp dehsetinin
getirecegi neticenin Goldwater ile iliskilendirilmesine dayanmaktadir (Devran, 2003: 11).

Barry Goldwater’ m rakibi Lyndon Johnson, ikinci Diinya Savasi, Kore Savasi ve
Vietnam Savasi’ndan bikmis, Kiiba' daki ablukayla birlikte niikleer savasin korkusunu
hissetmis olan Amerikan segmeninin beklentilerini paralel olarak baris taraftari bir
kampanyanin ise yarayacag@ini anlamistir. DDB kampanyay yiiriitecek ajans olarak
gorevlendirilmistir. DDB ii¢ ayr1 film hazirlamis, bunlardan en basarilisi yukarida
bahsedilen 30 saniyelik reklam filmi olan Daisy Spot olmustur. Filmde kiigtik bir kiz
cocugu elinde bir papatya ile bir tarlada yiirimektedir. Kamera kiz ¢ocugunun
goziinden igeri girer ve dis ses kii¢iik kizin papatya yapraklarini kopartigini niikleer
silahin geri sayimina doniistiiriir. 10'dan geriye sayimda 0' a ulaginca atom bombasi
patlar ve bombanin olusturdugu mantar gortiintiisiiyle beraber ¢ocuklarin mutlu bir
sekilde yasayacagi diinya ile karanliga gomiilecek bir diinya arasinda se¢im
yapacaksiniz. Ya birbirimizi sevecegiz, veya oldiirecegiz. 3 Kasim 'da reyinizi

Johnson'a atin.” slogan1 duyulmaktadir (Ozkan, 2002:27).
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Bu reklam filminde Goldwater'in adi hi¢ gegmemektedir. Fakat buna ragmen
herkes bunun Goldwater' a yonelik oldugunu anlamistir. Cumhuriyetgiler Federal Se¢im
Komisyonuna basvurarak bu filmin Cumhuriyetgi Parti adayima yonelik ¢irkin bir saldirt
oldugunu ileri strmiistiir. Film televizyonda bir kez yayinlanmig, Johnson filmin
yaymini durdurmaya kalkmissa da basaramamis, ertesi giin biitiin kanallar, gazeteler
filmi tartigmiglar, uzmanlar tiim ayrintilariyla tizerinde konusmustur. Daisy Spot
amacina ulasmistir (Topuz, 1991:70).

Bes giin sonra ikinci film yayma sokulmustur. Bu filmde dondurma yiyen bir kiz
cocugunun goriintiileri bulunmaktadir. Dis ses ‘Bu kiz ¢ocugu tehlike altinda. Niikleer
bombanin yayacagi radyoaktif madde bu kiz ¢ocugunu 6liime siiriikleyebilir. Tirkiye niikleer
denemelerin yasaklanmasini igeren bir anlagsma imzaladi. Ama senatoda bu anlagmaya
kars1 oy kullanan bir kisi, baskanlik i¢in adayligin1 koydu. Goldwater segilirse niikleer
denemeler tekrar baslayabilir. 3 Kasim'da oyunuzu Johnson'a verin.” demektedir (Ozkan,
2002: 279-280).

Bu film de sadece bir kez yayimlanmis olmasina ragmen, Cumhuriyetgiler — buna
biiyiikk bir tepki gostermis, fakat film amacma ulasmistir. Goldwater'in nasil bir barig
diisman1 oldugu adeta kafalara islenmistir. DDB ajansi bunun ardindan fgiincii bir
kampanya filmi hazirlamistir. Bu filmde gebe bir kadin parkta yiirtimekte, oniinde de bir kiz
cocugu gitmektedir. Dis ses niikleer denemeler yapildigi zaman radyoaktif akimlarin kadinin
karnindaki ¢ocugu Oldiirecegini ve o cocugun hicbir zaman Oniinde giden cocuk gibi
yiriiyemeyecegini  sdylemektedir. Johnson'in danismanlar1 filmi yayindan ¢ikartmak
istemislerse de ¢ok gec kalmislar, bu film de yaymlanmistir (Topuz,1991:71).

Son filmde savas ve niikleer bomba patlamalar1 goriintiileri kullanilmistir. Filmin
sonunda Johnson ‘Eger bakan olursam barisa hizmet edecegim’ demektedir. Johnson,
segimleri rakibinin aldigi 25 milyon oya karsiik 42 milyon oyla kazanarak Amerikan
siyasal tarihindeki en biiyiik galibiyetlerden birine imza atnustir (Ozkan, 2002: 280).

1968 Sec¢imlerinde Hubert Humphrey ve Richard Nixon karsilasmistir. Bu
se¢imlerde islenen temel konu Vietnam Savasi, kaybedilen insanlar ve ekonomiye verdigi
zarar olarak goriilmektedir. Her iki baskan adayr da segildiginde savasi sona erdirmek igin
elinden geleni yapacagmi taahhiit etmektedir. Yiriitilen biiyiik kampanyalar sonucu
Nixon se¢imi 500 bin oy istiinliigii ile alabilmistir (Topuz 1991: 71-76).

Dort yil sonra 1972' de Nixon’ m karsisina McGovern ¢ikmistir. 1972 yilindaki
secimlerde de ¢ogunlukla olumsuz reklam tasarimlar1 kullanilmistir. Hatta Nixon,

cektirdigi negatif segim kampanyasi reklamlarin maliyetini 6dememis, bunun yerine farkli
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kurulus ve kurulumlardan mali yardim almistir. Boylece Nixon ¢ektirdigi negatif reklamlarin
kendisine sikint1 ¢ikarmasini bir bakima engel olmus olmaktadir. Misal olarak ‘McGovern' in
Savunma Planr’ isimli siyasal reklamin mali boyutunu ‘Nixon i¢in ¢alisan demokratlar’
tizerine almiglardir. 1968 ve 1972' deki baskanlik segimlerinden zaferle ¢ikan Richard
Nixon 1973 yilinda kamuoyunca Watergate olarak bilinen skandalin patlak vermesiyle
baskanliktan istifa etmek zorunda kalmis ve yerine yardimcis1 Gerald Ford gelmistir.
Ford, 1976 yilinda yapilan baskanlik segimlerine de Cumhuriyet¢i Partinin baskan
aday1 olarak katilmigtir (Devran, 2003: 12).

1.24.4 1976-1980 Se¢im Kampanyalari
1976 senesindeki baskanlik secimlerinde saldir1 tarzindaki reklamlar kullanilmistir.

Bilhassa ‘tarafsiz muhabir’ ve ‘testimonial’ (kisisel tanik) tarzindaki bu reklam spotlar1 dnceki
donemlerde kullanilan saldir1 ve negatif tarzdaki reklamlarin yerine geg¢mistir. Goreceli
olarak yumusak olan bu se¢im kampanyasi reklamlarda Amerikali vatandaslar, namzetler
konusundaki bakis acilarin1 agiklamakta ya da toplum giindemindeki konular hakkinda
degerlendirmeler yapmaktadirlar. Ornegin Ford'un kampanyasinda kullanilan ‘Slice of life’
formatindaki siyasal reklam filmi bu donemdeki se¢im kampanyasi ve siyasal reklam
stratejisini yansitan bir filmdir (Devran, 2003: 12).

Bu kampanyada Gerald Ford BBDO ile anlasir. Daha sonra Doug Bailey ve John
Deardourff ajansi ile de anlasarak kampanyasini zenginlestirir. Carter ise Jerry Rafshoon ile
calismay1 se¢mistir (Ozkan, 2002:280-281; Topuz, 1991:83).

1976 secimlerinde adaylarin kampanyalar1 kadar televizyon tartismalar1 da se¢imin
sonucunu belirleyici etkenler arasinda yer almistir. Adaylar ilk kez televizyonda karsilasmais,
Jimmy Carter giilen yiizii ile sempati ve giiven saglamistir. Carter programlar boyunca pek
cok konuda vaatlerde bulunmus, sézler vermistir. Ford ise ad1i Watergate gibi biiyiik bir
skandala karigsan Nixon' 1 savunarak puan kaybetmistir. Sonucta Carter oylarin % 51'ini alarak
baskanlig1 kazanmistir (Ozkan, 2002:281).

1.24.5 1980-1984 Se¢im Kampanyalar
1980 ve 1984 doneminde adaylar ‘sokaktaki adam’ ve ‘kisisel tanik’ formatindaki

siyasal reklam filmlerini bir kez daha kullanmigtir. Bu siyasal reklam filmlerine ek olarak
belgesel tarzda 4-5 ya da yirmi dakikalik reklam spotlari, televizyonlar1 6zellikle "prime time"
denilen zaman dilimlerinde, haber biiltenlerinin ardindan T.V. eglence programlar: aralarina
denk gelecek sekilde yaymmlattirmistir. Ronald Reagan'in gektirdigi reklam spotlar1 yeni bir
ekol olmus; ‘Yeni Bir Baslangi¢’ ve ‘Amerika’ da Sabah’ isimli bu spotlar daha 6nceki politik

reklam spotlarinin tersine oldukca uzun tutulmustur (Ozkan, 2003: 13).

65



Reagan'in siyasal reklamlarini ve televizyon programlarmi diizenleyen iletisim uzmani
Eliot Curson, Reagan icin en basarili reklamin kendisinin televizyondaki goriintiisii oldugu
kanisindadir. Kirktan fazla film ¢evirmis olan Reagan ekranda oldukea iyi gériinmekte ve ¢ok
basarili olmaktadir. Curson bunu ¢ok ustaca kullanmistir (Topuz, 1991: 93).

Carter' 1n siyasal reklamcilik danigmani ise Gerald Rafshoon' dur. Rafshoon baskanin
kotasini yiikseltebilmek icin ¢ok g¢aligmis ama bagarili olamamistir. Kamuoyu arastirmalarina
gore Carter sempatik, ama yeteneksiz bir siyasetci olarak goriilmektedir. Halktaki bu kaniy1
degistirmek de pek kolay degildir. Siyahi rahip Jesse Jackson bile Carter't destekleyen
konusmalar yapmis, Ted Kennedy, Henry Fonda ve Mary Tyle Moore gibi sanat¢ilar da
Carter'r desteklemigler, fakat bunlar bile Carter' mm olumsuz imajimni1 degistirmeyi
basaramamistir. 4 Kasim 1980 giinli yapilan se¢imler Reagan' in zaferi ile sonuglanmistir
(Topuz, 1991: 93-95).

Reagan'la birlikte se¢im kampanyasi ¢alismalarinda goriintiiniin daha bilingli ve etkili
bir bicimde kullanimi giindeme gelmistir. Bunda yukarda da belirtildigi gibi Reagan'in aktor
kisiligi ve bunun Curson tarafindan kampanyaya yansitilmasi 6nemli bir etkendir. Bu degisim
ozellikle “Yeni bir baslangi¢’ isimli spotta izlenmektedir. Hatta Reagan medyada kullanilmak
icin ¢ekiken kayitlarin segilmesine ayr1 bir thitmam vermistir. Clinkli Reagan'in kominikasyon
danigman1 Michael Deaver, medyanin mesaji tanimladigi, dahasi iletinin reklamlar sayesinde
iletildigi diislincesine inanmaktadir. Ayrica Deaver, mesajlarin gorsellestiOOrilmeksizin akilda
kalicihigimm saglanamayacagina da inanmaktadir. Bu sebeple Reagan' 1n se¢im
kampanyasinda onun calismalarinda ve mesajlarinda goriintiiyii ilk siralara koyan bir
kominikasyon plani yapilmistir (Devran, 2003: 13).

1980 secimlerinde Carter' a karst miicadele ederek baskanlik yarisini kazanan Ronald
Reagan, baskanligi1 doneminde vergi oranlarmi degistirmis, aile ve din gibi degerleri 6n plana
cikarmis, dis politikada etkin bir rol oynayarak Amerikan se¢meninin biiyiik destegini elde
etmistir. Dort yillik baskanligi sonrasinda 1984 secimlerinde Cumhuriyetciler tarafindan
tekrar aday gosterilmig; Demokrat Parti ise Walter Mondale' i aday olarak belirlemistir.
Reagan bu sefer ‘Amerika'da Sabah’ adin1 tasiyan filmler ile se¢gmenlerin yasam
standartlarinda saglanan ilerlemeleri 4 y1l dncesiyle kiyaslama yolunu se¢mistir. Televizyonda
da Mondale ile iki kez kars1 karsiya gelen Reagan rakibinden daha yasl olmasmna ragmen,
baskanligmin ilk 4 yi1llik doneminde Amerikan ekonomisinde ger¢eklestirdigi atilimlar1 dogru
bir sekilde kullanarak se¢imi tekrar kazanmistir (Ozkan, 2002:281-282).

1.24.6 1988 Secim Kampanyalar
1988 baskanlik segimlerinde Cumbhuriyetcilerin aday1 gorev siiresi dolan baskan
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Ronald Reagan' in yardimcis1 George Bush, Demokratlarin ise Michael Dukakis' dir.
Kampanyanin baglangicinda biitiin kamuoyu yoklamalar1 Dukakis'in 6nde oldugunu
gdstermesine ragmen yogun gecen kampanya dénemi durumu tersine gevirmistir (Ozkan,
2002:283).

Bu secimlerde se¢im kampanyalari tarihinde hi¢ unutulmayacak olumsuz, elestirel ve
gercek disi bilgilerle dolu siyasal reklam filmleri yapilmistir. Bu filmler Reagan doneminden
gelen bir aligkanlikla olaganiistii diizeyde gorsel anlatim giiciine sahiptir. Goriintii, ses, 151k ve
her tiirlii efektin ustaca kullanildigi bu filmler, Amerikan baskanlik se¢imlerinin gidisini,
kaderini degistiren filmler olarak anilmaktadirlar. Bu filmlerden en 6énemlileri ‘Donen Kap1’
ve ‘Boston Limant’ adli filmlerdir. Ozellikle ‘Ddnen Kapr’ siyasal reklam filmi kitle iletisim
araclarmin da giindemini isgal etmis, Amerikan baskanlik secimlerinde rkeilik
tartigmalarina yol a¢mustir (Devran, 2003: 13-14).

Gorbagov donemiyle birlikte ‘Soguk Savas’ siirecinin sona ermis olmasi bu secimlerde
kampanyalar1 da etkilemistir. Dukakis kampanyasinda, savunma harcamalarinin artik
kisilmas1 gerektigini, boylece buradan elde edilecek gelirin, egitim, saglik ve evsizlerin
durumunun iyilestirilmesiyle sosyal programlara aktarilmasi gibi konular iizerinde
durmaktadir. Bush ise, Reagan doneminin muhafazakar ekonomi politikalarmi siirdiirecegini
anlatmaktadir. Amerikan siyasal iletisim literatiiriine gecen ‘read my lips, no new taxes’
(dudaklarimi okuyun, yeni vergi yok) soziiyle yeni vergiler konmayacagi sozii vermistir.
Ayrica Dukakis' in idam cezasmi kaldirma vaadi de bir kars1 saldir1 konusu olmustur. Hafta
sonu izni i¢in salinan siyahi katil Willie Horton 'un Maryland'de yeniden bir kadin1 katletmesi
olayinin kullanildig1 filmin sonunda Bush, "Katillerin, hafta sonu tatilinde, masum insanlara
korku salmasina izin vermeyin" demektedir. Bu siiregte gerceklesen televizyon
karsilasmalarindan Amerikan halkiin karar degistirmesini daha da hizlandirmistir. Saldirgan
ve suclayic1 bir tavir sergileyen Dukakis' e ragmen Bush televizyon karsilagsmalarindan galip
cikmistir. Bush'un Dukakis' le kiyaslandiginda daha biiyiik biitgeli etkin kampanyasi
televizyon tartismalartyla da desteklenince segimlerin galibi George Bush olmustur (Ozkan,
2002:283-284).

1.24.7 1992-1996 Se¢im Kampanyalar
1992 Bagkanlik se¢imlerinde Amerika'da geleneklerden farkli bir yaris gerceklesmis,

iki adayl bagkanlik miicadelesi bagimsiz bir adayin da katilimiyla tice ¢ikmugtir.
Bu se¢imlerde Cumhuriyetciler adina Baskan George Bush, Demokratlar adina
Arkansas valisi Bill Clinton ve Texas' Ii milyarder Ross Perot kiyasiya bir miicadeleye

girigmis; bagimsiz aday Ross Perot kendi kampanyasinin programini, organizasyonunu ve
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finansmanini kendisi saglamistir. 1992 se¢imlerinin bagkan adaylar1 gegmisten farkl olarak
kampanyalarinin acgilist i¢in televizyon programlarindan faydalanmistr.  Ross Perot
kampanyasmi ‘Larry King Live’ programinda agarken, Clinton ‘Arsenio Hall’ de saksafon
calarak kampanyasinin  agilisin1 gergeklestirmistir. Se¢im kampanyalarindaki bu yeni
yaklasim Amerikan basininda ‘Baskanlik kampanyalarinda Larry King Doénemi’ olarak
adlandirilmaktadir (Ozkan, 2002: 284-285).

Clinton bu secimlerde i1yi bir kampanya ekibi olusturmus ve Amerikan se¢imlerinde
uzun zamandan beri aligildig1 gibi uzmanlarla calismistir. Sef stratejist James Carville' dir.
Ayrica Paul Begala, Mandy Grunwald, George Stephanopoulos ve Stan Greenberg se¢im
kampanyasi ekibinin 6nemli isimleri olarak géze ¢arpmaktadir (Brunner, 2000: 9). Clinton' in
se¢im kampanyasi idaresi Bush' un tersine ¢ok daha degisik ve tutarli reklam spotlar1 yaparak
insanlarin karsina ¢ikmustir. genel olarak medya ve bu siyasal reklam filmleri, o siirecteki
secimlerde ¢ok miihim bir rol oynamistir. Bush'a kiyasla kamuoyunda pek fazla taninmayan
Clinton, medya araciligiyla yetenekli bir aday olarak tanitilmistir. Bu sekilde Bush gibi
kazanma sansi yiiksek olan bir namzet baskanlik sec¢imlerini kazanamazken, Clinton gibi
kamuoyunda pek taninmayan bir aday se¢imleri kazanarak baskanlik koltuguna oturmustur
(Devran, 2003: 14).

1996 secimlerinde Baskan olan Bill Clinton'n karsisina Cumhuriyetciler Amerikan
tarihinin en yasli baskan adaylarindan birisi olan Senatér Bob Dole' u ¢ikarmiglardir. Dole
Amerikan Senatosunda Rum ve Ermeni lobilerine yakmligiyla taninmaktadir (Ozkan,
2002:286).

Clinton, Dole karsilasmasi se¢cim kampanyasinda ne derece yliksek maliyetlerin
olusturdugunu gosteren Orneklerden birisidir. Amerikan halkinin %80 'ine ulasan 75 biiytlik
televizyon kanali, ilk dort aylik donem icinde 150.000 siyasal reklam spotu yayimlamistir.
1996 yilinin Nisan ve Ekim aylar1 arasinda Clinton'm se¢im kampanyasi ¢ercevesinde 55.000
televizyon reklami spotu yayimlanmistir. Son haftada Clinton ekibinin televizyon kanallarina
verdigi ticret giinliik 1 milyon Dolar civarmmdadir ve bunlar sadece reklam spotlar1 i¢cin 6denen
paradir. Oyle ki televizyonu agan ve kanallar arasinda gezinti yapan bir izleyici bu sirada 20
ayr1 kanalda Clinton'm reklam spotunu yakalamaktadir. Ya da daha dogru bir deyisle
Clinton'in reklam spotu, izleyici seyretmemek i¢in gezinti yapsa da onu yakalamaktadir.

1996 Baskanlik se¢imlerinin en dnemli yeniliklerinden birisi, biitlin adaylarin internet
sitelerinin olmasidir. Bu siteler giinliikk hatta sik sik saatlik dilimlerde giincellenmektedir.
Clinton'm se¢im doneminde aldig1 e-posta sayis1 giinliik ortalama 20.000 civarindadir.

Internet teknolojisi bu segimlerle birlikte se¢im kampanyalarmin araglar1 arasma kalic1 bir
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sekilde girmistir. Secimler oldukca ilging gec¢mistir. Clinton her ne kadar Amerikan
siyaset¢ilerinin icinde yeni kusagi temsil eden, bir dnceki kampanyasinda yeni fikirler
kullanan bir siyaset¢i de olsa, bu secimlerde Pazar ayini sonrasi kiliseden ¢ikista fotograf
cektirmeye 0zen gostermis, sigaraya ve sigara iireticilerine karsi soylemler kullanmis, hatta
reklam yasagini ihlal eden bir alkollii icki tireticisini siddetle yadirgayan bir konugma yaptigi
gibi mankenlerin asir1 seksi giyinmelerini de elestirmistir. Nitekim Stephen Hess, Advertising
Age Dergisi’ ne verdigi demegte 1996 kampanyasmnin genel egilimlerini $oyle tanimlar:
‘Sanki adaylar ABD baskanlig1 i¢cin degil, baspapazlik ve hahamlik i¢in adayliklarini
koymuslar gibi > (Ozkan, 2002:286- 287).

1.24.8 2000 Secim Kampanyalari
2000 yili segimleri kampanya maliyeti agisindan rekor kirillan bir seg¢imdir. Bu

se¢imde Cumhuriyetci aday George W. Bush sadece Haziran ayinda 85 milyon USD yardim
ve bagis almig, kampanya i¢in ise ayn1 ayda 75 milyon USD harcama yapmistir. Demokrat
aday Al Gore ise ayn1 zamanda 40 milyon Dolara yakin harcamada bulunmustur. Bush'un
sadece bu donemde yaptigi harcama Bill Clinton ve Bob Dole' un, bir 6nceki se¢im
stireglerinde harcadigi toplam 40 milyon Dolardan olduk¢a fazladir. Bu se¢im yalnizca
adaylarin degil, partilerin de rekor miktarda yardim ve bagis aldigi bir se¢im olmustur.
Cumhuriyetgiler' in Ulusal Parti Komitesi 1999 yili Nisan ayina kadar ‘Hard Money’ olarak
bilinen biitliniiyle diizenli bagiglardan 179 milyon USD, ‘Soft Money’ olarak isimlendirilen
hafif ya da kismen diizenli bagislardan 86 milyon USD almistir. Demokratlarda ise bu
miktarlar 104 milyon USD ye 77 milyon USD dir. Toplanan bu bagislarin se¢im
kampanyasinda kullanildig1 oldukga agiktir. Bu sayede de insanlik tarihinin en pahali se¢im
kampanyas1 gergeklesmistir.

Bu secimler ayn1 zamanda adaylarin sanal ortamda da kiran kirana miicadele ettigi ilk
Amerikan sec¢imleridir. 1996 yilinda da internet siteleri ve teknolojisi secim kampanyasinda
kullanilmigs olmasina ragmen, adaylarn O6zel bir onem vererek internet teknolojisini
kullanmalar1 bu secimlerde gerceklesmistir. Tiim adaylar kendi dinamik sitelerinde
olusturduklar: internet teknolojisine uygun se¢im kampanyalar1 organize etmislerdir (Ozkan,
2002: 290).

1.24.9 2008 Secim Kampanyalar
Obama, ana kampanyasini gencgler iizerine kurguladiginda, bu genglere nasil

ulasacagini ¢ok iyi biliyordu. Gengler televizyon izlemiyor, gazete - dergi okumuyor, onun
yerine sosyal aglar ilizerinden iletisimde bulunuyorlardi. Sosyal medyanin bilincinde olan

Obama da bu giicli kullanarak ve orgiitleyerek diinya'daki en biiyiik sosyal medya basarisina
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imza atti. Kampanyanin sonunda Amerika Baskani secildi. Peki ne yapmisti (Basusta,
2009:1).

Bunun i¢in ilk yapmas1 gereken projenin basina en uygun kisiyi getirmekti. Bu kisi
Mark Zuckerberg ile birlikte Facebook'u kuran 1983 dogumlu Chris Hughesidi. Chris géreve
gelmeden once barackobama.com yayindaydi ama o da etkin olarak kullanilmiyor ve Obama
konusma yaptig1 zamanlarda trafigi kaldiramayarak ¢okiiyordu (Basusta, 2009:1).

Chris, Nisan 2007'de Facebook'tan ayrilarak bu kampanyanm online direktorii oldu.
Riskli bir karardi aslinda bu. Facebook gibi bir sirketi kurduktan sonra birakmak pek alisilmig
bir sey degildi. Amerika Baskani'n1 sectirme etkisinin verdigi heyecan ile bu riski goze ald1.
Pisman da olmadi, bu basar1 ona prestij ve 2008 yilinin en iyi pazarlama profesyoneli
listesinde birincilik getirmisti, tistelik Guy Kawasaki, Michael Arrington, Pete Cashmore gibi
isimleri geride birakarak (Basusta, 2009:1).

Goreve geldiginde, ilk olarak yaptig1 is Barackobama.com'u diizeltmek oldu. Bir diger
site ise mybarackobama.com idi. Bu sosyal ag vasitasi ile genglerin dikkatini gekmeyi basaran
Obama, gengleri interaktif bir sekilde secim siirecinin igine katti. Geng segmenler kendilerinin
de politikanin bir pargasi olduklarini hissettiler. Amerika'da siyaset, 6zellikle ilk defa oy
kullanacak kitlenin hig ilgisini ¢ekmezken, bu gencler kendi istekleri ile aktif siyasetin i¢cinde
rol oynadilar. Artik bir politikacinin sikic1 konusmasinin dinleyicisi degil bu siirecin bir
parcasiydilar (Basusta, 2009:1).

Kampanyanin Advergaming tarafi da unutulmamisti. X-box i¢in "Race to White
House" (Beyaz Saray Yaris1) isimli bir oyun yaratilmig ve buna benzer diger web tabanli
oyunlar ile genglerin ilgisi kampanyaya cekilmisti (Basusta, 2009:1).

Bu arada sitede bulunan "bagis yap" tusu ile gengler, biit¢elerini zorlamayacak sekilde
kampanyaya finansal olarak da destek oluyorlar ve tarihin en biiyiik bagisini1 toplamayi
basariyorlardi. Bu ayrica, diinyanin en biiyilk ve aktif goniilli ordusuydu. Gengler
kampanyanin bir pargasi olarak hissettikleri i¢in oy vermekten ziyade, kampanya i¢in goniillii
olarak caligmayi, hatta ceplerindeki paray: istekli bir sekilde Obama i¢in harcamay: bir
ayricalik olarak goriiyorlardi (Bagusta, 2009:1) .

Obama ve ekibi gencleri ikna etmenin ve drgiitlemenin daha iyi bir yolu olmadiginin
bilincindeydiler. Onun i¢in yapilmamisi yaptilar, risk aldilar, profesyonel davrandilar ve ¢ok
biiyiik bir bagariya imza attilar(Basusta, 2009:1).

1.25 INGILTERE’ DE SECIM KAMPANYALARI
Sistem agisinda Amerika' dan farkli olarak, meclis demokrasisi kiiltiirii ve politik firka

olusumu bakimindan ingiltere yonetim bigimi Tiirkiye’ye daha benzer. Her ne kadar Ingiltere
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yonetim bigimi, kendini monarsi ile tanitsa da, aslinda devlet baskaninin Kralige oldugu
parlamenter bir demokrasidir. Ulkede pek cok politik firka calismalarmi siirdiirmektedir.
Siyasi yelpazenin her alaninda ve hatta irlanda 6rneginde oldugu gibi etnik alanda bile partiler
varolma ¢abasmdadirlar. irlanda Cumhuriyet Ordusu'nun (IRA) yasal kolu olan Sinn Fein
bunlardan sadece biridir. Iskogya ve Wales bolgelerinde de benzeri kiiciik partiler
bulunmaktadir. Ingiltere'de 6zellikle son yillarda Amerikan tarzi kampanyalar ve siyasal
pazarlama 6rnekleri yasanmustir (Bostanci, 2015 :89).

1.25.1 1945 Secim Kampanyalar
Muhafazakarlar, bu siirecte kendilerini iki kez tepeden tirnaga yenilerler. 1945'teki

yenilgilerinden sonra R. A. Butler liderligindeki Muhafazakarlar, modern refah devletini
kabul ederler ve segmene tam istihdam vaadi sozii verirler. Isci Partisi ise degisiklige daha
¢ok direnir.

1931'deki se¢im felaketinin ardindan, Isci Partisi Hugh Dalton'un entelektiiel liderligi
ve Herbert Morrison'un stratejik yonlendirmesiyle kendini yeniden yapilandirmig ve 1945'teki
zaferin temellerini atmist1 (Ozkan, 2014:64).

1.25.2 1950 Secim Kampanyalari _
1950 Ingiltere genel oylamalari, Birlesik Krallik'ta 23 Subat 1950°de yapilmistir. Isci

Partisi Clement Attlee liderliginde almistir. %46.1 oy alan parti meclise 315 sandalye ile
girmistir. Muhafazakar Parti Winston Churchill liderliginde oylarin %40'm1 toplayarak
meclise 282 sandalye ile yerini almay1 basarmustir (www.wikiwand.com, E.T.: 18.10.2018) .

1.25.3 1955 Secim Kampanyalari .
1955 Birlesik Krallik genel se¢imleri 26 Mayis 1955 tarihinde yapilmistir. Is¢i

Partisi'ne karsi 60 sandalye farkla ¢ogunlugu kazanan, Muhafazakar Parti Baskanligini ve
basbakanlik gérevini iistlenen Sir Anthony Eden “dir. Secimden sonra isci Partisi'nde Clement
Attlee'nin 20 senelik bagkanligi bitti (www.wikiwand.com, E.T.: 18.10.2018).

1.25.1 1959 Secim Kampanyalarn
1959'da Colman Prentis & Yarley'in Muhafazakar Parti'ye hazirladigi kampanyanin

slogani: "Life is better under the conservatives. Don't get labour ruin it" seklindedir.

Wilson ve Callaghan savaslar sonrasinda etkin olan isci Partili siyasetcilerdir. Isci
Partisi 1960'larda Ingiltere'yi modernlestirmeye ¢alisir ama, basarisiz olur. 1960'lardaki is¢i
Partisinin basansizliklan, is¢i Partisi'nin nitelikli ¢alisan kesimler arasinda yaygin olan
destegini yitirmesine neden olur. Hem bu durum, hem de sosyal konutlarda oturmakta olan
calisan kesimlerin segimleri protesto etmeleri, Is¢i Partisi'nin 1970'deki yenilgisini hazirlayan
bashca nedenlerdir (Ozkan, 2014:64).

1.25.2 1970 Secim Kampanyalan
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Diinya siyasal reklamcilik tarihinin en 6gretici ve en agir basansizliklar1 1970 ve
1997'deki Ingiliz Genel Se¢imlerinde yasanmustir.

1970 segimlerinde Is¢i Partisimin yaptirdigi kampanya, gesitli gevrelerce olduk¢a
yaratic1 ve etkileyici bulunur. Kampanyanin sloganindan ¢ok sey beklenmektedir. Slogan
“Yesterday's Men / Diiniin Adamlar1” seklindedir. Kampanya kapsaminda hazirlanan
afiglerde, Muhafazakar Parti’nin agir toplan olan Edward Heath ve lain Macleod gibi 6nde
gelen politikacilarin Muppet Show tarzinda yapilmus illiistratif kuklalar1 yeralmaktadir. Afiste
g0ze ¢arpan alt slogan, 'Onlar daha 6nce beceremediler’ demektedir.

"Diiniin Adamlar1" ile Isci Partisi, rakibi Muhafazakar Parti’nin sandiga gémiilecegini
ummaktadir. Oysa, se¢gmenler, Muhafazakarlan degil, Iscileri sandiga gdmer, is¢i Partisi'nin
ald1g1 yenilgi muazzamdir. Yillarca, Yesterday's Men' Isci partililer igin gurur, ikinci alaylara
neden olur. Entelektiiel kesimlerden, alt gelir guplarina kadar her kademeden segmen
Pub'larda, kampanya ve Isci Partisinin akibetiyle dalga gecer (Rees, 1982: 83).

1.25.3 1974 Secim Kampanyalari
1974'de sosyal politikalar konusunda reformlar yapmaya c¢abalayan J. Callaghan

basbakanliginda hiikiimet, belediyelerinin sosyal konutlarinin halka satis1 ve egitim
kurumlannm standartlarmin yiikseltilmesi gibi konular1 én plana ¢ikarmaya calisir ama Isci
Partisi'nin i¢inde yer alan gii¢lii ¢ikar gruplarinin engellemesiyle karsilasir (Ozkan, 2014:64).

1.25.4 1979 Se¢cim Kampanyalan
Margareth Thatcher 1979°da Ingiltere tarihinin ilk kadin bagsbakani oldu. Kendisine

Demir Lady lakab1 takildi.

Iktidar1 boyunca Margaret Thatcher sendikal harekete biiyiik &lgiide darbe vurdu,
demiryollarindan sosyal konutlara ve enerji gibi bircok alanda koklii 6zellestirmeleri
gerceklestirdi. Sonunda Thatcher icraatlarma ve devleti idare politikasina karsi artan
muhalefet, Muhafazakar Parti’ de isyan ve sokaklara tasan protestolara sebeb oldu
(www.bbc.com, E.t.:18.10.2018).

1979'daki se¢imlerde, Muhafazakar Parti, Saatchi & Saatchi kardeslerle calisir.
Saatchi'ler, Muhafazakar Parti'ye '"Labour isn't working' sloganini 6nerirler Thatcher "Labour
isn't working" konsepti i¢in "Kendi ilanimizda niye Is¢i Partisi'nin reklamini yapalim?" der,
ama sonra ikna edilir. Muhafazakarlar, kampanyanin yarattig1 etkinin de sayesinde se¢imi
kazanirlar. Muhafazakarlar, tam 17 yil iktidarda kalirlar(Ozkan, 2014:64).

1.25.5 1983 Secim Kampanyalan
1980'lere gelindiginde, Isci Partisi iktidarlarinm, basarisiz olduklar1 ortaya gikar.

Halkin gosterdigi tepkiyi kanalize eden Margaret Thatcher liderligindeki Muhafazakarlar,

Ingiltere'nin 6niine su yalin formiilii koyar: Devlet ¢ok miidahalecidir, etkin degildir ve
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tepkisizdir sendika baronlar1 ¢ok giiclenmistir, sosyal giivenlik diizeni vergilerin her giin
artmasmna neden olmaktadir, ekonomideki asin diizenlemecilik girisimciligi kdsteklemekte,
¢abalan odiillendirmemektedir.

Thatcher'in yaklagimi, Ingiltere'de islerin iyi gitmedigine, baz1 bireylerin ve drgiitlerin
denetimden ¢iktigma inanan geleneksel isci Partisi yandaslarindan bir¢ogunun arasinda bile
yanki bulur.

Saatchi & Saatchi, Muhafazakar Parti'ye, 1979'daki ’Labour isn't working'
kampanyasindan sonra, 1983'te ‘Like your manifesto comrade / Manifestonuzdaki gibi
Yoldas!" kampanyasini hazirlar. Bu kampanyada yapilan karsilastrmada Komiinist Parti
Manifestosu, Is¢i Partisi Manifestosuyla es olarak gosterilmistir (Ozkan, 2014:64).

1.25.6 1987 Secim Kampanyalari
1987'de Saatchi & Saatchi'nin Muhafazakar Parti'ye yaptigi kampanyanin slogani

"Britain is great again. Don't get Labour wreck it" seklindedir. 1987 seg¢imlerinden sonra,
Thatcher ile Saatchi & Saatchi'nin arasi agilir ancak, 1991'de John Major déneminde tekrar
Muhafazakar Parti'nin ajansi olur (Aktan, 2010:1).

1.25.7 1992 Secim Kampanyalar
Saatchi & Saatchi'nin 1992 sec¢imlerinde yaptigi "Tax bombshell" kampanyas: daha

yavandir ama mitkemmel bir sonug getirir.

Thatcher'in izledigi moneterist politika, Ingiltere imalat sanayinin {igte birinin
yikimina neden olur. Thatcher'e gore en giiglii sirketler tesvik edilirse, ortaya ¢ikacak
ekonomik faaliyetten zenginlik dogacak ve bdylece herkes i¢in firsat yaratilmis olacaktir.
Birkag biiyiik sirketi harekete gecirmenin sonunda tiim topluma yarar saglayacagina

inanmanin biiyiik bir ideolojik hata oldugu ortaya ¢ikar (www.bbc.com, E.T. 25.06.2019).

1990°da Thatcher’in istifa etmesiyle, Bagbakanliga John Major’un getirilmesi bu genel
ekonomik yonelisi pek degistirmez. 1980'lerin giicli Muhafazakar Parti, 1990'larda takati
kesilmis bir savasci gibi umutsuz bi¢cimde tokezlemeye baslar.

Thatcher doneminde, Ingilterenin gerilemesi durdurulamaz, ancak hizi azaltilir.
Ingiltere'nin diinya zenginler ligindeki yeri 1979'dan beri asagilara dogru inmeyi
siirdiirmektedir. Bu dénemde Ingiltere, 13. siradan 18. srraya geriler; Italya ve Hong Kong
gibi iilkeler ingiltere'yi gecer (Ozkan, 2014: 56).

1.25.8 1995 Secim Kampanyalari
1995 yilinda Isci Partisi 1924'ten beri kullandigi amblemi degistirerek sosyal

demokratlarin evrensel simgesi giil logosunu kullanmaya baglar.
Ingiliz Is¢i Partisi'nin 1990'larda “yeni” Isci Partisi olarak reenkarnasyonunda siyasal

pazarlama 6nemli bir rol oynamistir. Tony Blair'in 1990'lardaki liderliginde siyasal iletisim
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danigmanlar1 Peter Mandelson ve Philip Gould marka kimligi ve pazarlama teknikleri
yontemlerinden faydalanarak basariy1 saglamiglardir. Blair selefi Neil Kinnock’tan farkli
olarak satis yerine pazarlama yaklasimini tercih etmistir. Satistan ziyade iki diinya savasi
arasindaki donemde is¢i Partisi'nde egemen olan propagandist anlayistir (Wring, 2001 :10).

1995'te is¢i Partisi, tiiziigiinii yenileme karar1 alir. Isci Partisi, on yedi yillik
Muhafazakar iktidardan alinacak dersleri almistir.

“New Labour, New Britain” sloganiyla formalize edilen Is¢i Partisi’ndeki degisimi,
partinin danigmani olan Peter Mandelson, Blair Devrimi olarak tanimliyor. Mandelson soyle
diyor:

Bir kisinin eylemiyle Blair devrimi yapilmadi. Parti calisanlari, milletvekilleri,
sendikacilar ve tek tek iiyeler, on yil durmaksizin ¢ahisip Yeni Is¢i Partisi'ni yarattilar. Bi giin
Tony Blair yok olsa, Yeni Is¢i Partisi lider sikintis1 cekmez. Tony Blair'in diisiincelerini
benimseyen, saglam bir lider kadrosu var degisim artik geri dondiiriiliimeyecek kadar ilerledi.
Bunun en iyi kanit1 Isci Partisi'nin rakiplerinin uygulanan degisiklikleri ciddiye almalar:.
Muhafazakarlar, Yeni Isci Partisi'ni karalamak igin akla gelebilecek her tiirlii iddiaya ve
oyuna basvuruyorlar. Liberal Demokratlar da bu olguyu kabullenmekte giicliik ¢ektiler ama
bircogu o kadar iyi anladi ki bize katilmay1 yeglediler.

Ciinkii Yeni Is¢i Partisi, solun tek basma izleyecegi, degisik bir yol degil; solu, Ingiliz
politikasinin merkeziyle birlestiren bir kavram ve bu yiizden daha da gii¢lii. Iste biiyiik
potansiyeli de burada.

Yeni Isci Partisinin ekonomik yaklasimi soyle olustu:

En iyi Ingiliz firmalarinmn olaganiistii girisimlerini, geri kalanlarinm orta-karar
girisimlerinin diizeyini yiikseltme dogrultusunda nasil kullaniriz?

Giglii oldugumuz sanayi alanlari-Ornegin arastirma ve gelistirme alanini nasil 6ne
¢ikararak ve hiikiimet destegini o alanlara yonlendirerek, iistiine bir seyler katariz?

Egitim sistemimizin segkinlere 6zgii olan milkemmelligini, genis 6grenci kitlesinin
egtim standardini yilikseltme dogrultusunda nasil genisletebiliriz?

Sahip oldugumuz denizagir1 iistiinliikleri-ingilizce'nin giiciinii, BBC'nin {iniinii,
diinyanin 6teki kesimleriyle olan egitim iliskilerimizi, kiiltiir ve tasarimdaki giiciimiizii nasil
azamiye ¢ikarabiliriz?

Yeni lIsci Partisi kendisini Ingiltere'yi sosyal, ekonomik ve siyasal agidan,
modernlestirmek gibi, cesaret isteyen bir gorev secti. Parti bu gorevi gergeklestirirken
Ingiltere'nin giiciine giiveniyor. Yeni Is¢i Partisi'nin misyonu yikmak degil, yaratmak

stratejisi, Margaret Thatcher'in yaptig1 her seyi ortadan kaldirmak degil, dogrularini ileriye

74



tasimak. Yeni Isci Partisi'nin 6ncelikleri, 6zellikle donaniml1 oldugu alanlarda odaklaniyor.

Muhafazakarlarin yipranmis ge¢misine, son is¢i hiikiimetinden bu yana gegen zamana
ve ortanin solunun, Ingiliz halklarinm oylarmi yeniden kazanabilecek noktaya gelebilmek igin
yaptig1 uzun ve zahmetli yolculuga bakinca, segmende yerlesmis birtakim kuskular ve
belirsizlikler olmasi sasirtici degil. Halk, Yeni Isci Partisimin degistigini biliyor; ancak
politika ve politikacilar hakkinda karamsar ve yeni bir hiikiimetin kendisi i¢in gergekten fark
edip etmeyecegi konusunda kusku duyuyor.

Acaba, Yeni Is¢i Partisi gercek 6zii olmayan, halkla iliskiler uzmanlarinmn ve reklam
sthirbazlarinm yarattig1 bir imaj mi; yani eski partinin akilli bir manevrayla yeniden ortaya
stiriilen ve eskisinden ¢ok da farkli olmayan bir kopyast mi1? Yoksa zamanin ger¢eklerini
gercekten anlamig, onlar1 gogiisleyebilecek, karsilastigi smavlari gegebilecek ve Ingiltere
halkinin giinliik yasamini iyilestirecek giiglii bir tavri olan bir parti mi?

Yeni zamanlar, yeni ¢ikiglar1 gerektirir. Zamani geri dondiirmeye ¢aligmanin geregi
yoktur. Her seyi yeni bastan diisiinmek gerekiyor.

Isci Partisi i¢in modernlesme, bunlardan ¢ok daha &tededir; modernlesme, partinin
Ingiltere halkma sunduklarmm koklii bir bicimde yeniden yaratilmasidir (Ozkan, 2014:88).

‘ 1.25.9 1997 Se¢cim Kampanyalar
Ingiliz se¢imlerinde, basin, ilan tahtasi ve TV kullanilabilmektedir. Ancak, tilke

tarihinde billboard’larin yeri ¢ok ayridir.

Muhafazakar Parti son dort secimde calistigi Saatchi & Saatchi ile 1997 se¢imlerinde
de yoluna devam eder. Ajans, 'New Labour, New Britain'e kars1 Tony Blair'in gozlerinin,
seytan gozleriyle degistirildigi "New Labour, New Danger" kampanyasini hazirlar. 1996
Temmuz basinda kampanya baslar. Blair'in resminin altinda ise Isci Partisi liderlerinden biri
olan Clare Short, Tony Blair'in arkasindaki karanlik gii¢lerin siyaseti ugursuzca manipule
ettiklerini soyliiyor. Short,

"Ben onlar1 karanlikta yasayan insanlar diye adlandirtyorum" diyor. Yeni is¢i Partisi
hakkindaki diistinceleri ise soyle: "Bir yalan. Ve tehlikeli."”

Thatcher' in gegmiste negatif kampanyalara karsi duydugu endise, M&C Saatchi'nin
iki milyon pound’luk bir biitgeyle hazirladigi "new labour new danger" kampanyasiyla
yeniden giindeme gelir. Kampanya, bazi muhafazakarlarin ""Tony Blair'e direkt génderme
yaparsak onun basarisina canak tutmus olmaz miy1z?" seklinde endiseler duymalarina yol
acar.

Saatchi Ajans’in bazi stratejistleri, iktidar yillarindaki hizmetlerin anlatildig1 pozitif bir

kampanya yapma taraftaridirlar. Ancak Maurice Saatchi hemen kars1 ataga geger.
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Muhafazakar Parti bagkam Mawhinney onu dinler.

Reklam sektoriindeki pek c¢ok isim, negatif kampanyanin, rakip igin avantaj
saglayacagini disiinmektedir. Donemin FCB CEOQO'su Chris Rendel, ilanda "New" lafinin
kullanilmasmin Tony Blair'in yeni konseptine ¢anak tutacagmi savunur. Maurice Saatchi,
pozitif bir kelime olan "new"u negatife ¢cevirmek i¢in gabalamalar1 gerektigi inancindadir.

Temmuz ortasinda Londra'daki Pically Meydani ’nda elektronik board’ larda isci
Partisi'nin ilk refleksi ortaya konur: "Tony’ler (Muhafazakarlar) Yeni Isci Partisi'ni
destekliyor” ve "Yeni Is¢i Partisi Resmidir".

Muhafazakarlara. 2 milyon Pound’luk biit¢esinin sadece % I’ine (20.000 pound) mal
olan bir saatlik bu ani akin, televizyon haber biiltenlerinde en az Muhafazakar Parti'nin "Yeni
Isci Partisi, Yeni Tehlike" kampanyasi kadar yer ald1.

Arkasindan lIs¢i Partisi'nin ulusal kampanyasi baglar. Muhafazakarlarin negatif
kampanya stratejilerini hedefleyen karsi atak, 1600 noktada asilan billboardlarda ve basinda
yer alir: "Same old Tonies, Same old Lies" (Ayni eski Muhafazakarlar, Ayn1 Eski Yalanlar!)
Kampanya gorseli olarak kirmizi trafik ikaz isareti kullanilir.

Isci Partisi'nin ajans1 BMP DDP tarafindan gerceklestirilen bu kampanyanin biitgesi 1
milyon pound’dur.

Isci Partisinin Yeni Is¢i Partisi olma siirecinde &nemli rol oynayan Peter
Mandelson'un Philip Gould'la birlikte yiiriittiigii "Ayn1 Eski Muhafazakarlar, Aym1 Eski
Yalanlar!" slogani parti i¢inden itirazlarla karsilasir. Ancak Mandelson, bu slogan ve
kampanyanin aceleyle ve acemice verilmis bir cevap olmadig1 kanisindadir. Ona gore slogan
muhafazakarlara her gegen giin yipranan imajini ifade eden en dogru yontemdir. Mandelson
“Insanlar, Tony'ler tarafindan kandirildiklarmu, ihanete ugradiklarini sdyliiyorlardi. Bu da
bizim i¢in iyi bir firsatti, bu avantaji degerlendirmeliydik" der.

Ingiltere'nin reklam 6zdenetim kurumu olan The Advertising Standarts Authority
(ASA), muhafazakarlarin "New Labour, New Danger" kampanyasmni durdurur. ASA'nin
kararinin temelinde muhafazakarlann kampanyada Tony Blair't agikca ve fotograflariyla
kullanmis olmalar1 yatar.

ASA'nin, Muhafazakar Parti'nin kampanyasini durdurma karan alinmasmdan bir hafta
sonra, bu kez iscilerin "Ayn1 eski muhafazakarlar, ayn1 eski yalanlar!" kampanyasina gelen 5
sikayeti reddetmesi tartigsmalara neden olur. Campaign Dergisi 6 Eyliil 1996 tarihli sayisinda
ASA'min bu kararla, politik bir kavgaya bulastig1 diisiincesindedir. Oysa ASA, Is¢i Parti
kampanyasmin hicbir siyaset¢iyi agik¢a hedef almadig1 kanisindadir. Muhafazakar Partililer,

ASA'nin bu kararla ¢ifte standart uyguladigini sdylerler.
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Tiim bu tartigmalar siirerken muhafazakarlarin, ‘New Labour, New Taxes / Yeni Isci
Partisi, Yeni Vergiler.' kampanyasi baslar. 1500 noktaya asilan afigin tam ortasinda agzi agik
bir para ciizdani vardir. Ciizdanin i¢inden ise, onceki afislerde perde arkasindan bakan hain
seytan gozleri goriilmektedir.

1 Kasim 1996'da isgilerin yeni kampanyasi start alir. BMP DDP'nin yeni kampanyasi
"Enough is Enough™ basligin1 tagimaktadir. "Artik yeter!" anlamma gelen isgilerin bu yeni
konsepti, Turkiye siyasal iletisim tarihindeki "Yeter! S6z Milletindir!" bashikli DP
kampanyastyla benzesir.

Ik afiste size dogru ydnlendirilmis iki yumruk bulunmaktadir. Her yumruklardaki
parmaklarin {izerinde: Tony Govt. (Muhafazakar hiikiimet)' kisaltmasi okunmaktadir.
Yumruklann yaninda, "Yeter Artik. Muhafazakarlarin ellerinden yeterince ¢ektiniz" ifadeleri
yerlestirilmistir.

Bir baska afiste iki dev el, Ingiliz vatandasim ¢amasir sikar gibi sikmaktadir.
Vatandasin ceplerindeki nakit bosaltilmaktadir. Ust baslik "Tony tax Squeeze" seklindedir ve
"Mubhafazakarlarm vergi prensi" anlamimda kullanilmistir.

Tiim Ingiltere'deki bilbord’lara asilan bir diger Is¢i Partisi afisindeki goriintii ise daha
ilgi ¢ekici ve iirperticidir. Bosluktan sanki bogazinizi sikmaya karar vermis gibi size dogru
yonelen, sinir ve kaslar1 gerilmis iki giiclii elin tam ortasinda, siyah harflerle su metin yer alir:
"22 Tory tax rises since 1992. Enough is enough™ (1992 den bu yana 22 muhafazakar vergi
cikt1. Artik yeter!)

15 Kasmm 1996 tarihli Campaign Dergisi'nin haberine gére bu afisin ii¢ boyutlu bir
versiyonu Londra'daki Cromwell Road'a yerlestirilir. Bu kampanyaya muhafazakarlar, "Yes it
hurt, yes it worked / Evet, incitti ama ise yaradi' baghigini tagiyan afiglerle cevap verir. 1996'
nin Kasim ay1 sonunda M&C Saatchi, Muhafazakar Parti'nin yeni kampanyasini baglatir. Yeni
kampanyada John Major'in giilimseyen bir fotografi ile birlikte "S6z verildigi gibi, daha az
vergi" slogani yer alir.

1997 segimlerinde Ingiltere siyasi hayatmin gordiigii en uzun donemli ve en pahali
kampanya donemi yasanmistir. Amerikan tarzi karalama kampanyalar1 yapilmustir.
Muhafazakarlar, kampanyalarini segimden 10 ay dnce baslatmiglardir.

Tony Blair, se¢cimin "umut ve korku arasindaki savas" olacagini soyler. Liberal
demokratlar ise, diger iki partinin kimliklerini reklamcilarin belirledigini savunarak "Biz
Persil degiliz. Neysek oyuz" demislerdir. Yeni kurulan Banks Hoggins isimli ajansin ilk
miisterisi Referendum Party olur. Ajans ilk miisterisi i¢in tartismali bir ¢alisma yapar “John

Major acizdir”. “Tony Blair aptaldir” (Campaign 15 November 1996).
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European Journal of Marketing Dergisi’nin siyasal reklamcilik 6zel sayisinin editorii
Phil Harris 1997 Ingiliz se¢imlerinin sonuglarini sdyle degerlendiriyor:

'‘Kampanyalarin mutfagindan alinabilecek bilgilere heniiz yeterince yakin degiliz.
Fakat Ingiliz segim tarihinin en feci kampanyasi olan muhafazakarlarin yaptirdigi New
Labour, New Danger kampanyasi1 gergekte se¢imi rakibinin kazanmasina yardim etmistir. Her
ne kadar bu kampanya, reklam sektdrdeki profesyonellerin agirlikli bir boliimii tarafindan
alkislanmigsa da, gercekte miisterisi i¢in yarattigi etki tam bir felakettir. Elbetteki bu
basarisizliga ait parti kayitlarindaki hi¢bir kanit yaymlanmadi ama politikacilarin hafizalarina
unutulmayacak sekilde kaydoldu.

1997 Ingiliz se¢imlerinde tiim partilerin yaptig1 harcamalar 90 Milyon pound iken,
2000 yilindaki ABD baskanlik segimlerinde, Washington Post'un yaymladigi raporlara gore 3
Milyar Dolar harcanmustir.

1997 segimlerinde, ingiliz Isci Partisi ve Liberal Parti, kadin segmenlere doniik
calismalar1 hedeflemislerdir (Harris, 2001: 10).

Siyasal pazarlama teknikleri, Ingiliz se¢im kampanyalarinin da vazgegilmez kose
taslarindan birisi olmustur. 1997 genel se¢imlerinde kadin segmenler iizerinde Is¢i Partisi'nin
gelistirdigi segmentasyon teknikleri 6nemli bir "case"dir. 1993 yilinda yapilan is¢i Partisi'nin
konferansinda alman kararlar dogrultusunda, kadin adaylara 6nem verilmistir. Tony Blair Is¢i
Partisi iktidannda yatirim tutar1 10 milyon pound’luk iilke genelinde g6giis kanseri arastirma
ve tarama merkezleri netwrork’u yapmay: vaad etmistir. Ayrica kadinlar1 hedefleyen tiim
yayinlarda adaylar, kadinlar1 hedefleyen feminist bir jargon kullanmiglar ve sec¢im
kampanyas1 boyunca Is¢i Partisi’nin kadin dostu ve kadmn partisi goriiniimii kazanmasma
katkida bulunmuslardir.

Muhafazakar Parti, rakiplerinin tersine evli kadmlarm en azindan evlerinde
kalmalarma déniik bir strateji izlemistir. Ingiliz secim tarihinde kadinlar, ilk kez dogrudan ve
sistematik olarak hedef almmustir. Isci Partisi kadin focus gruplar iizerinde arastirmalar
yaparak ¢esitli yaklagim teknikleri gelistirmis ve alt1 haftalik resmi kampanya doneminde tiim
adaylar Ozellikle kadin se¢menler iizerinde etkin taktikler kullanmiglardir (Hayes ve
McAllister, 2001: 10).

Kampanyanin sonunda 1 Mayis 1997 yilinda yapilan segimlerde isgi Partisi 419
sandalye ile tarihindeki en biiyliik basariya ulagmistir. On sekiz Yillik bir muhalefet
déneminden sonra Is¢i Partisi en biiyiik rakibine 179 sandealyelik bir fark atarak iktidara
donmiistiir.

1997 se¢imlerinde muhafazakarlarin aldig1 sonug, bu ylizyilda partinin aldig1 en kot
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sonugtur. Muhafazakar liderlerden Hague se¢imden sonra yaptigi konusmada "Neden
kaybettigimizi biliyorum. Saniyorum siz de biliyorsunuz. Insanlar enerjimizi yitirdigimizi
diistindiiler. Bolindiigiimiizii ve bir parti olarak eskidigimizi disiindiiler. O halde
yaklagimimizi degistirmeliyiz, orgiitimiizii degistirmeliyiz, kiiltiirimiizii degistirmeliyiz."

1990’ lardaki ‘eski’ Is¢i Partisinin ‘Yeni Isci Partisi’ ne ddniismesi siirecinin, simdi
muhafazakar parti tarafindan benchmark edilmesi Oneriliyor. Parti Merkez YoOnetimi’ nin
arastirma boliim bagkani olan Danny Finkelstein, Muhafazakar Parti i¢in yeniden konumlama
ve yeniden markalama stratejileri gelistiriyor ( Sparrow ve Turner, 2001: 10 ).

1.25.10 2001 Secim Kampanyalar
Ingiltere'de gegtigimiz yiizyilin basinda daha etkin bir siyasal gii¢ olan Liberal

Demokrat Parti, se¢im sisteminin de etkisiyle dnemsiz bir giic halini almistir. Liberal
Demokratlar, son 30 yilda en ¢ok 2001 se¢imlerinde milletvekili ¢ikarabilmislerdir ve onun
sayist da 52’°dir. Muhafazakar Parti ve Isci Partisi, en dnemli iki gii¢ olarak yiizy1l boyunca
Ingiltere'nin yonetimini paylasmslardr.

2001 yilindaki segimlerde Isci Partisi giiciinii korumustur. Liberal demokratlarm 52.
Muhafazakarlarm 166 sandalye kazandigi 2001 genel seg¢imlerinde isgiler 412
milletvekilligini elde ederek iktidarlarini devam ettirmeyi bagsarmislardir.

Labour’ i reklamcilari, Thatcher’ in sadece kafasinin oldugu beyaz bir afis ile secime
ciktilar. Afisin iizeinde, ‘Korkun, ¢ok korkun’ yazmaktaydi (Delancy, 2015:1).

1.25.11 2005 Se¢im Kampanyalar
Avam Kamarasi'na 646 tyenin belirlenmesi i¢in 5 Mayis 2005 tarihinde yapilan

Birlesik Krallik genel se¢imleridir. Is¢i Partisi %35.2 oy ile Tony Blair liderliginde ipi nde
gogiislemistir. Isci Partisi’nin kazandig1 son se¢imdir. Muhafazakar Parti Michael Howard
yonetiminde %32.4 oy ile ikinci siray1 almistir (www.wikiwand.com, E.T.: 18.10.2018).

1.25.12 2010 Secim Kampanyalan
1992 yilinda yapilan se¢imlerinden bu yana 2015 secimlerinde basabas bir yaris

verildi. Muhafazakar Parti’nin lideri olan David Cameron bu se¢imde on ii¢ yillik is¢i Partisi
iktidarina son vermeyi hedefledi.

Ingiliz siyasetinde mitinglerle kampanya yiiriitme gelenegi bulunmamaktadir. Bu
yizden se¢menlere yiiz ylize goriismelerle, telefonla ve kapi kapi dolasarak se¢menlere
ulasmaya c¢alisildi. Liderler publarda, silipermarketlerde, hastanelerde se¢menle yiizyiize
iletisime gegerek mahalli toplantilara katildilar. Ingiltere kanunlar1 geregi segimler 5 senede
bir yapimasi gerekmektedir. Bagbakan se¢imin tarihini belirler.

David Cameron bu se¢imde pozitif bir kampanya yiiriittii, baskalarinin yanliglarina

degil degisim odakli bir kampanya cergevesinde ilerledi. Se¢im sonuglar1 da iilkenin degisim
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istedigini kamitlar nitelikteydi. Yeni bir liderlik anlayisiyla Ingiltere’de, giiclii, istikrarl,
kararli ve lilkesinin ¢ikarlarini diisiinen bir imaj ¢izmeyi basard1.

Bu secimin diger secimlerden farki ii¢ parti liderinin TV’de canli yaymlarda karsi
karstya gelmeleridir. ITV, Sky ve BBC kanallarinda yayinlanan 90’ar dakikalik programlarda
iic hafta Persembe giinleri iist iiste David Cameron Muhafazakar Parti’den , Isci Partisi lideri
Gordon Brown ve Liberal Demokratlar't temsilen Nick Clegg canli yayinda karsilagtilar
(www.bbc.com, E.T.: 18.10.2018).

1.25.13 2015 Secim Kampanyalar
2015 Secimleri Birlesik Krallik tarihinin 56. genel secimleri olmaktadir. David

Cameron bu secimde kapali bir politika izlemistir. Ingiltere siyaseti segim kampanyalarinda
liderlerin sert tartismalarma sahne olmustur. 2015 Genel se¢imlerinde mescliste yasanan
tartismalar artik geleneksellesmis durumdadir. Iki partinin liderleri kozlarmi paylasirken

birbirlerini asagilamadiklar1 izlenmistir. Bu se¢imde ilk defa yedi aday TV programlarinda

kars1 karsiya gelerek tartigmislardir (www.euronews.com, E.T.:18.10.2018).

1.25.14 2017 Secim Kampanyalan
Muhafazakar Parti iktidardayken bu erken se¢imle parlamentodaki ¢ogunluk sandalyesi

olan 326 'ya erisemedi, May’e karsi istifa sesleri yiikseldi.

Ingiltere basini, ‘Basbakan May kumar1 kaybetti’ basliklar1 atti. Londra ve Manchester
teror saldirilar1 etkisinde Birlesik Krallik erken se¢imini yapt1. 47 milyonluk Galler, iskogya,
Kuzey Irlanda ve Ingiltere’den olusan Birlesik Krallik'ta, parlamentonun 650 sandalyeli alt
kanatlarinda oylar Avam Kamaras1 sandalyelerine oturacak Kkisilerin se¢ilmesi i¢in oylama
yapildi.

En biiyiik yenilgiyi Isko¢ Ulusal Partisi (SNP) ald1. 11k basbakanhgin1 2007-2014 tarihleri
arasinda arasinda yapan Alex Salmond, Muhafazakar Parti adayma yenildi.

Angus Robertson —SNP Ingiltere’deki temsilcisi- de muhafazakar adaya yenildi.

Liberal Demokrat eski lideri ve basbakan yardimcisi Nick Clegg on iki yil siiresince
oturdugu sandalyeyi Isci Partisi adaymna devretti. Bu durum kimseyi sasirtmadi. ‘Nick Clegg
kimdir?’ ciimlesi yine internette en ¢ok artilan ciimlelerden biri oldu. 1997 senesinden bu
yana ilk kez bu kadar yiiksek oranda oy kullanildi. Oy kullanim oran1 % 69 oldu. John Curtice
(Siyaset Bilimcisi) tespiti, 18-24 yas aras1 secmenin pek¢ogu Isci Partisi'ni tercih etti. Geng
niifus fazla olan bolgelerde secime katilimin yiikseldigi ve buralardaki tercihin Isci Partisi
yoniinde oldugu belirlendi. 2017 yilinda segilen milletvekili sayisi rekor seviyedeydi. Meclise
206 milletvekili girdi. 2015 genel segimlerinde bu rakam 196 larda seyrediyordu. 2017
segimlerinde kadin adaylarin oran1 2015°e nispetle %4 artarak ylizde %30’a ¢ikt1. Fakat say1
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olarak 1036' dan 983'e diistii.

Tartigihilan lideri ile iskog Muhafazakar Partisi Ingiltere yakin siyasi tarihinin en biiyiik
zaferlerinden birini kazanmis oldu.

2015 yili seciminde Iskogya Ulusal Partisi parlamentoda 59 sandalyenin 56 tanesini
kazandiklarinda meclise ucu ucuna girebildi. 1997 yilinda dénemin Isci Partisi lideri Tony
Blair Isko¢ muhafazakarlarini yenmislerdi. Parti sadece bir adet milletvekili birkag yiiz oy
ancak kazanabilmisti. Bu secimde muhafazakarlar atak yaparak Iskogya'da 13 sandalye
kazanarak 1983' den bu yana Iskogya'daki en biiyiik zaferini ald1. Iskogya Ulusal Partisi 34
koltuk kazanabildi.

En hizli se¢im sonuglarini sayan ve yetistiren bolge olan Sunderland birinciligini 2017
yilinda komsusu Newcastle Central'e kaptirdi. Preet Kaur Gill, siyaset ile alakasiin babasinin
etkisiyle oldugunu dedi ve Ingiltere'nin ilk Sih kadmn milletvekili oldu. Secim bdlgesinin
sandalyesini Is¢i Partisine geri kazandirdi. 6 bin 917 oy alan Birmingham Edgbaston
bolgesinde 1953'den bu yana kadmlar kazanmaktadir. Tan Dhesi, ingiltere parlamentosuna
Isci Partisi'nden secilip giren ilk tiirban takan Sih vekil olma basarisin1 gdsterdi. Ingiltere nin
AB’ den ¢ikis se¢imlerinde Avrupa Birligi 'nden ayrilmama tarafinda karar belirten Isci
Partisi secimde basarili oldu. Isci Partisi kadar olmasa da Muhafazakar Parti de secimlerde
sandelye sayismi arttirmayr basardi. Isci Partisi'nin lideri, 'cak bir beslik' hareketi yaparak
secimlere damga vurdu. Jeremy Corbyn'in avucu, goélge Dis isleri Bakani Emily
Thornberry’in gogiisline gereginden ¢ok ileri gidince sinesine darbe aldi.

1992 yilinda donemin bagbakani John Major‘a kars1 yarigan May, 2017 yilinda se¢im
alan1 Maidenhead bolgesinde 249 rey toplayan Lord Buckethead'le miicadeleye girdi. Bu Lord
Buckethead’in ilk milletvekilligi miicadelesi olmamisti. 1987 yilinda Lord Buckethead,
Finchley bolgesinde Margeret Tatcher'la miicadeleye girmis ve 131 rey toplamist1.

Londra'daki Richmond Park se¢im alaninda Muhafazakar ve Is¢i Parti adaylar: iiyeleri
aras1 miicadele kiyastya oldu, iKi rakip arasi fark 45°ti. Iki kere reyler sayildu.

Fakat Iskogya miicadelesi oldukca hizlandi. Fife North East se¢im alaninda, Iskocya
Ulusal Partisi, iki rey arayla se¢imi ald1 (www.sabah.com, E.T.: (09.06.2017).

1.26 ALMANYA’ DA SECIiM KAMPANYALARI
Bu boliimde Alman Se¢im kampanyalarindan, iinlii liderleri Hitler ve Angela Merkel’

in yaptig1 se¢im kampanyalarindan bahsedilmistir.

1.26.1 1933 Secim Kampanyalan
"Politika ve Propaganda” adli eserinde Jean-Marie Domenach, sistematik

propagandanin 20. asrin baginda zuhur eden bir olgu oldugunu sdyler. Onun i¢in 20. asiri en
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biiyiik anaforu olan fasizm ve komiinist devrim, propaganda olmasaydi, bu ideolojileri
planlamak bile olanaksizdi. Lenin, Bolsevizm'i yerlestirebilmeyi, Hitler ise yonetimi ele
almay1 propaganda ¢aligmalarina borgludurlar (Domenach, 1995: 51).

Goebbels ve Hitler’in modern zaman propagandasina katkilar1 ¢ok fazladir. Hitler tarzi
propagandada, yapilan is asmr1 bicimde sekilcidir ve neredeyse sinirsiz kaynaklardan
yararlanir. O kadar ki; Goebbels'e ise, "Propaganda yapmak, her yerde, hatta tramvayda bile
diisiincelerden s6z etmektir" der.

Soyle devam eder: "Kamuoyunun olusumunu denetlemek devletin mutlak hakkidir.
Propagandanin islevi yoldan dondiirmek degildir. Onun gorevi daha ¢ok, takipgiler toplamak
ve onlar1 hizaya sokmaktir. Gorevimiz, diisiinceleri basite indirgeyip, ilkel kaliplara dokerek,
siyasal ve ekonomik yasamin karmasik siirecini en yalin terimlerle sunup, sokaga tastyarak ve
bunlan kii¢iik adamin kafasina zorla sokarak bireyin ¢evresini degistirmek amaciyla insanin
faaliyet gosterdigi her alana girmektir” (Dowenach, 1995: 51).

Goebbels, Hitler tarzi propaganda isinde "bir sey soylemek igin degil, belli bir etki
saglamak icin" konusma gerceklesir. Mitingler, sokak gosterileri, SS kitas1 dizilisleri gibi
Nazi simgelerinde sunulan mikemmeliyet tavri Hitler tiiri propagandanin esas
ogelerindendirler. Alanlardaki diizenlemeler, kitalarin ve segmenin siralanisi, flamalarm ve
Nazi simgelerinin dizilisi, mitingden ziyade ulusal bir ayin gibidir.

Hitler dahil olmak iizere, iist diizey Nazilerin Kkitlelere seslenmek igin meydana
girisinden, kiirsiiye ¢ikisia; jest ve mimiklerinden, kitlelerle interaktif iletisimine kadar her
sey sanki defalarca tekran yapilmis izlenimi uyandim. Goebbels'in dedigi gibi Nazi
propagandalar1 ilerleyen yillarda hayatin her alanimi kapsar, cenaze torenlerine kadar!
Goebbels parti Onderlerinin cenaze torenlerini 6zenle, kitleler i¢cin bir ¢esit tapinma ayinine
¢evirmistir.

Goebbels'in eseri olan Nazi propaganda mekanizmasmin, deyim yerindeyse bir cesit
"sahneye koyus" ciddiyetiyle gergeklestirdigi politik gosteriler, insanlik tarihinde bir daha
diizenlenmemistir.

Propaganda isinde ilk akla gelen kisi Goebbels’tir. Nazi iktidar1 kurulumundan, bir
harb makinesine donmesine giden gelismelerde, Goebbels gibi aktif olan bir baska kisi
yoktur. Kitleler, Goebbels'in uyguladig: tekniklerle hipnoz olmus ve sonugta 40 milyonu asan
insanmn yok oldugu biiyiik savas yasanmustir. Insanliga ve kendi ulusuna; ¢ikardigi bu biiyiik
bedele ragmen, diinyanin birgok iletisim uzmani Goebbels’i dahi kabul eder. Cagimizda
kullanilan pek ¢ok teknigi ilk Goebbels uygulamistir. Uyguladigi kars1 propaganda tatiklerinin

hepsi, Soguk Savas zamanlarinda siiper giigler tarafindan kullanilmis ve gelistirilmistir.
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Weimar Republic adli calismada, Goebbels'in biyografisi sdyle anlatiliyor: “Goebbels,
Alman dili ve edebiyat1 doktorasi yapti. Bedensel 6ziirlinii demagoji ve yazarlik yetenegiyle
telafi etmistir. Nazi Partisine katildiktan kisa bir siire sonra Hitler’in dikkatini ¢ekmis ve
yiikselmistir. Goebbels de, Alman kitleler gibi, Hitler’in etkisinde kalmis ve kendisini onun
‘haberci'si olarak goérmiistiir. 1930'da partinin propaganda lideri olmus, 1933'te de Nazi
hiikiimetinin propaganda bakanligma getirilmistir. Sanat ve medya diinyasini kontrolii altina
almis, parti aleyhine olabilecek her tiirlii faaliyeti yasaklamistir. Hitabet giicli su gotiirmez bir
gercekti, fakat bu gii¢, fanatik anti-semitistler ve Hitler dalkavuklari i¢in sinirli kaliyordu.
Savas sonunda Almanya yenildiginde, Hitler onun yeni lider olmasini vasiyet etmistir. Fakat o
liderinin pesinden gitmeyi tercih etmis, alt1 gocugu ve karisini zehirledikten sonra tabancayla

intihar etmistir ( Palmer ve Neubauer, 2000 : 27).

1.26.2 2005 Se¢cim Kampanyalar
Reisi cumhur Kohler’in 21 Temmuz 2005 tarihinde sansinin yaver gittigi erken

secimlerdir. Yiiksek mahkemeye verilmesi planlanan fakat mahkemeden geri donmesi diistik
bir ihtimal olarak goriilmektedir. Olayin baslangici yerel segimlerde Nrw’ i kaybeden Spd
baskan1 Schréderin bir erken se¢imle daha fazla oy kaybetmeden yeni bir se¢imle iktidarini
saglamlagtirmak istemesine dayanir. Kasten kaybedilmis bir giivenoyu sorgusundan sonra
erken secim giindeme getirilmistir. Olaym dava edilmek istenen kismi da budur. G6z gore
gore kaybedilmis bir oylamay1 gegersiz kilarak erken secimi de saf dig1 birakmak isteyenler

bir adet Spd’ li ile bir adet Yesiller partisi tiyesidir (www.eksisozluk.com, E.T.:18,10,2018).

Alman se¢im kampanyalarinda miizigin etkisi yadsinamaz. Almanya’da siyasi
partilerin {inlii gruplarin pargalarini se¢im kampanyalarinda kullanmalar1 aslinda yeni bir sey
de degil. Kimilerinin kisaca “Angie” diye de adlandirdigi simdiki Almanya Bagbakan1 Angela
Merkel, 2005 yilinda ilk kez basbakanliga aday oldugunda, iinli Rock grubu Rolling
Stones’un “Angie” adli unutulmaz pargasmi, gruptan izin almadan kullanmis ve aninda
protesto gelmisti (www.dw.com, E.T.:16.06.2019).

Merkel’ in vaatleri arasinda, yeniden se¢ilmesi halinde ¢ocuk parasi, cocuklu kadinlar
icin maaslar ve distik gelirli is¢ilere yonelik maaslar1 artirmak var (Kirschbaum, 2013:1)

Rehineler, muhalefet ve Alman medyas: tarafindan pahali segmen esantiyonlar
dagitmakla elestirildi (Kirschbaum, 2013:1).

1.26.3 2011 Secim Kampanyalan
Almanya'nin kuzey dogusundaki niifusu 1.400.000 olan Mecklenburg-Vorpommern

eyalet seciminde, Angela Merkel onderligindeki muhafazakar liberal koalisyon hiikiimeti
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zorda kald1. Federal seviyede ana muhalefet partisi olan Sosyal Demokrat Parti (SPD) zaferin
sahibi oldu. Oyu 5,5 puan artarak, % 35,7 rey orani ile SPD yarisi en 6nde tamamladi.
Hristiyan Demokrat Birlik Partisi (CDU) Angela Merkel onderliginde oy orani, bir dnceki
secime gore 5,7 puan gerileyerek, CDU, % 23,1'lik rey oranla ikinci sirayr aldi
(www.dw.com, E.T.: 18.10.2018).

1.26.4 2017 Se¢cim Kampanyalar
Hristiyan Demokratik Birlik Parti (CDU/CSU) Almanya genel se¢imini Basbakan

Angela Merkel'in liderliginde 6nde tamamladi. Fakat Merkel dort sene dnceki segime nispetle
% dokuz rey kaybina ugradigi icin istenen koalisyonu kuramadi. Go¢ ve Islam karsit, asir1
sagct Almanya i¢in Alternatif Partisi (AfD) % 13,3 reyle Federal Meclis'te (Bundestag)
kendine yer buldu.

IIk defa alt1 parti 2. Diinya Savasi'ndan bu yana Federal Meclis'te temsil edildi
(www.bbc.com, E.T.: 18.10.2018).

1.27 FRANSA’ DA SECiM KAMPANYALARI
Bu baglik altinda Fransa liderleri Emanuel Macron, Nicolas Sarkozy ve Frangois

Hollande’ den bahsedilmistir.

1.27.1 2007 Se¢cim Kampanyalar
Birinci tur Nicolas Sarkozy %31,18 oyla birinci, Ségoléne Royal ise %25,87 rey orani

ile ikinci turda yarismaya hak kazanmistir. Birinci tur i¢in iyi bir derece elde eden merkez
cizgideki Frangois Bayrou %18,57 rey oranla tiglinciidiir. Asir1 sagc1 Jean-Marie Le Pen’e ise
2002 yilindaki segimin tersine destek azalmis ve yilizde 10,44 rey toplamistir. Nicolas Sarkozy
ikinci turda yiizde 53,06 rey oranla Fransa’nmin cumhurbaskani olmustur (www.ipfs.com,
E.T.:18.10.2018).

“Birlikte her sey miimkiin olur” Sarkozy’nin Fransa’nin cumhurbagkani olma
teklifindeki sectigi slogandir ve web sitesinde ve diger kampanya literatiiriinde yer
almaktadir. Ancak slogan daha 6nce Fas’ ta bir banka tarafindan 1992 senesinde kullanilmistir

(www.reuters.com, E.T.: 16.06.2019) .

1.27.2 2012 Se¢cim Kampanyalan
Fransa 2012°de, ilk raundu 22 Nisan ardindan ikinci raundu 6 Mayis 2012 tarihinde

yapilan cumhurbaskanligi  se¢imine sahne oldu. Sec¢imi ikinci turda mevcut
cumhurbagkani Nicolas Sarkozy'i yenen Sosyalist Parti’den Frangois Hollande aldi
(www.wikiwand.com, E.T.: 18.10.2018).

“Burada ve simdi hayat1 degistir” ise Hollande’in 2012 senesindeki sloganiydi
(www.lexpress.fr, E.T. : 16.06.2019).

1.27.3 2017 Se¢cim Kampanyalarn
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39 yasmdaki Emmanuel Macron Fransa'daki tarihi segimi 6nde tamamladi. Diinya’da
giindemin birinci sirasina oturdu. Amerika, iran, Rusya, Japonya vs. pek cok devlet tebrik etti.
ABD Bagkan1 Donald Trump, Macron igin "Onunla beraber ¢alismaya can atrtyorum" dedi.

08.05.2017 tarihinde Macron resmisonuglara goére % 66,06 oran ile ipi Onde
gogiisledi. 'Zafer Yiirliyiisi', '39 Yasinda Baskan' ve 'Fransa Meydan Okudu' tiiriinden Fransa
medyasinda baslklara yer verildi, ingiliz gazetelerinde 'Baskanligi Kazand: Lakin Boliinme
Devamediyor', 'Zafer Kosusu' ve 'Macron Ezdi Gegti' mansetleri atild.

AB ve goce kars1 olan k¢t Marine Le Pen'in se¢imden diskalifiye olmasiyla
rahatlayan AB ise, Macron'u resmi olmayan sonuglara ragmen kutladilar. AB Komisyon
Bagkani Jean-Claude Junker, Twitter’dan "Fransa'nin AB Yyolunu se¢melerinden dolay1

mutluyum® diye twit att1 (www.milliyet.com, E.T.:18.10.2018).

Macron sloganlarina ‘Fransa herkes i¢in bir sans olmali’ sloganini ekledi (www.lefigaro.fr,
E.T.: 16.06.2019).

1.28 RUSYA’ DA SECIM KAMPANYALARI
Bu baslik altinda Rusya’ daki secim kampanyalar: i¢inden en c¢arpict olanalarindan

Lenin® in uyguladigi propaganda taktiklerine yer verilmistir.

‘ 1.28.1 1917 Se¢cim Kampanyalar
Iktidar1 ele ge¢irmeden Once Lenin uyguladig1 propaganda taktikleri, acili kesimlere

seslenmistir. Askerler ve koyliiler tistiinde yaratilan bilinmedik etki, ¢arligi birkag ay iginde
yikmustir.

Zinoviev propaganda denince Bolseviklerce hatirlanan ilk kisidir; “Kiskirtma
(ajitasyon) ve propaganda bizde egitime dayanir. Kiskirtma, propaganda ve egitim Leninci
Ogretim anlayigma gore gerceklestirilmesi gereken bir biitiinii olusturur” demistir. (Dowenach,
1995: 51)

Lenin tiirii propaganda yonteminde, propagandanin esas dayanaklarindan birinin
egitim kurumlar1 oldugu bilinmektedir. inceleme dernekleri, siyaset seminerleri, olgunlasma
enstitiileri, gibi kurumlarda binlerce propagandaci egitilir. Yetisen bu kiskirticilar;
kolhozlarda, fabrikalarda, isyerlerinde agikcasi sosyal yasamin biitiin alaninda konferans
verirler. Propagandanin sistemi dylesine kuvvetlidir ki, tilkenin kiiltiirel, ekonomik ve politik
calismalalarinin iginde erir.

1.29 HINDISTAN’ DA SECIiM KAMPANYALARI
Hindistan’in geg¢misi ¢ok eskilere gitse de, Hindistan cagdas tarihi 1857-1858

senelerinde devlette Ingiliz sémiirgesine girmesiyle start verilmistir. Bu yillarin Hindistan’ m
tistiinde olumsuz birtakim deneyimleri olmasmin yaninda, Hindistan’da ¢agdas bir biirokrasi

icin, Ingilizce konusan ve kainata agik bir nesil yetistirilmesi gibi birtakim hususlar ticaret ve
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0zel miilkiyet geleneginin baslatilmasi somiirge doneminden kalma 6nemli artilardi (British
East India Company) ve (O’Neil and et.al., 2010: 333). 15 Agustos 1947 ° de Hindistan
Cumhuriyeti bagimsizligimi ilan etmistir. Devletin ilk Bagbakani Jawaharlal Nehru ve ilk
Cumhurbagkan1 Rajendra Prasad’ dir. Devletin Mahatma Gandhi’nin sahsiyetinde simgelesen
mithim bir miicadele tarihi vardir, birgok olaydan sonra kazanilan bu o6zgirligiin ele
gegirilmesi siiphesiz kolay olmamustir.

1.29.1 1857 Secim Kampanyalar
1869 yilinda Hindistan’da Porbandar-Gucerat’ta diinyaya gelen Mohandas

Karamchand Gandhi (Fisher, 1982: 234), Porbandar sehrinde yasayan miihim bir politik
pozisyonu olan Karamchand Gandhi’nin (basvezirin) ogludur ve anlayisli olmak, tiim
canlilara dostga yaklasmak gerektigine inanmistir. Annesi Hindu felsefesini benimsemistir.
Heniiz kii¢iik yaslardan itibaren annesinin yardimiyla vejetaryen olmustur. Gandhi ailesi kast
sisteminin Uist siralarindan olan vaishya smifinin bir tiyesidir ayn1 zamanda prestijli bir ailenin
cocugudur. Aile, sosyal statii ve ekonomik olarak iyi bir yerdedir. Gandhi mahalle
sakinlerinden olan akrani Kasturba ile 1883 senesinde daha 14 yasindayken hayatini
birlestirmistir. Olene kadar ayrilmayan ciftin 4 erkek cocugu diinyaya gelmistir (1888 de
dogan Harilal Gandhi’ den 4 yil sonra 1892 senesinde Manilal Gandhi, 1897 dogumlu
Ramdas Gandhi ve ondan 3 yil sonra 1900’ de dogan Devdas Gandhi). Cocuklugunda
ortalama bir talebe olan Mohandas Gandhi ve Bombay Universitesi’nde hukuk egitimi alir
ancak burda tembel tayfalardan olur. Daha sonra avukathk okumak icin Ingiltere’de
University College London’a gitmeye karar vermistir. Boylece 18 yasindayken ve 4 yillik
evliyken esiyle birlikte Ingiltere’ ye gitmistir. Sehir yasamina, Ingiliz adetlerine ve
literatiiriine hayranlik besleyen Gandhi ¢ok ge¢meden Ingiltere’ ye ayak uydurur. Mohandas,
burada da vejetaryenlikten vazgegmemistir. Hatta Ingiltere’ nin vejetaryen derneginde
yoneticilik bile yapmustir (Ozeng, 2006: 168).

Gandhi, Ingiltere’de basariyla egitimini tamamlamustir. Hinduizm basta olmak {izere
tim biiyiik dinlere merak salmistir. Ayrica buradaki senelerinde politik diisiincesi ve bati
felsefesiyle tamgmustir. Galler ve Ingiltere barosuna kabul edilmis ancak o iilkesine donmeyi
tercih etmistir. Hindistan’a dondiikten sonra Gandhi, avukat olarak ¢alismis, fakat kast sistemi
basta gelmek {izere Hindistan devletine has degisiklikler nedeniyle mesleginde beklentisine
ulagamamistir. Bir donem Ogretmenlik yapmistir. Bir Hint sirketinden 1893 senesinde
avukatlik teklifi almistir. Gandhi, teklifi kabul etmistir. Firmanin Giiney Afrika Cumhuriyeti’
nde bulunmasi yiiziinden Giiney Afrika iilkesinde, Natal’da yasamaya baglamistir. Giiney

Afrika iilkesi deneyimi onun yasantisini degistiren ¢ok miithim bir fenomendir. Mohandas
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Gandhi’ nin Giiney Afrika devletine gidene kadar politik mevzularda olduk¢a muglak ve
¢ekingen bir tutumu vardir. Giiney Afrika’ da apartheid rejimini ve siyahilere yapilan
baskilara sahit olmustur. Hinduizm’ in de tesiriyle ¢ocuklugundan bu yana ilgilendigi hosgori
ve barig taraftari fikirlerini acikliga kavusturmus ve bu fikirleri politik bir eksene
dayandirmay1 basarmaistir.

Giiney Afrika’ya bir yolculugu esnasinda first class kompartmanda gitmesine izin
verilmemistir. Kondiiktorler ve polis memurlariyla miinakasa etmistir. Bu olay Gandhi’ nin
hayatindaki ilk politik eylemdir. Giliney Afrika’da Durban’da (Hint niifusunun yerlesim yeri) ,
Hintlilere oy kullanma hakki verilmesini igeren bir kanunun yiiriirliige girmesi ilk siyasal
faaliyetlerindendir. Hindistan’a doniis planlarmi erteleyen Gandhi, siyasal faaliyetlerine
devam etmistir. Buradaki Hindular1 teskilatlandiran ve tek politik kuvvet olan Natal Hint
Kongresi’ni kurmustur. Bir yandan da yaymlarla ayrimei Ingiliz politikalarin1 diinya
kamuoyuna duyurmustur (Dogan ve Erdogan, 2017: 586).

Gandhi, Boer-ingiliz Savaslar1 boyunca, Ingilizlere cephe arkasinda yardim etmek igin
1000 kisilik bir Hintli ekibi kurdurmustur. Bu yardimin asil nedeni Hindularin tam
vatandashik haklarmm verilmesidir. Ancak Ingilizlerin savasin ardindan Hindu haklar
konusunda bir sey yapmamalar1 ona biiyiik bir diis kiriklig1 yasatmistir. Bu durum sevdigi ve
hayran oldugu Ingilizler’e olan tiim giivenini derinden sarsmistir.

Giiney Afrika’daki Hindular1 tam vatandaslik haklariin olmadigmin altin1 ¢izmek i¢in
hiiviyetlerini polis memurlarmnin 6niinde hep birlikte yirtma, ¢6pe atma ve yakma eylemleri
diizenlemistir. Gandhi, Bir toplumsal direnis taktigi olan Satyagraha politikasini bu senelerde
gelistirmistir. 1906 senesinden sonra gosteriler yapmis ve bu gosteriler yiiziinden bir¢ok kez
dayak yemis ve gozaltma alinmustir. Hindularin bu pasif aym1 zamanda etkin sivil
itaatsizlikleri sebebiyle, sonunda ingiliz siyasi otoriteleri Gandhi ile anlasmaya varmak
durumunda kalmistir. Gandhi boylece ilk politik basarisini elde etmistir, bu basariy1 getiren
elbette yaptigi Satyagraha politikasi ve protestolardir. Gandhi, 1915 senesinde Giiney
Afrika’da ikamet eden bir grup Hindu’ dan olusan bir ‘ashram’ kurmustur. Kast sistemini ve
renge dayanan ayricaligi kabul etmeyen sosyalist ashram hayat sahas1 sayesinde, bir kere daha
uluslararast kamuoyunun dikkatini ¢ekmistir. Gandhi, baslattigi hareketi siirdiirmek igin
memleketine gider gitmez 1885’ den bu yana teskilatlanan Hindistan Ulusal Kongresi’nin
mithim politik bagkanlariyla miizakarelere baslamistir. Bundan sonra hedefi Hindistan’in
Ozgiirligiidiir (Dogan ve Erdogan, 2017: 586).

Birinci Cihan Harbi’ nde Gandhi, biitiin yurttaghk haklarinin kazanilmasi igin

Hindular1 Ingilterelilerin tarafinda harbe ¢agirmustir. Savasm ardindan Ingilizlerin davranis:
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ayn1 kalinca, Ingilizlere kat’a giivenememeyecegini kesinkes kabul etmistir. Gandhi, Kheda
ve Champaran’ da baslattigi 6zgiirlik hareketiyle biiyiik kitleleri pesinden siiriikklemistir.
1919’ iin Nisanmin 13’ iinde olan Amritsar Katliami’na karsin sulh taraftar1 pasif savunma
izleminden donmemistir. Mohandas Gandhi onciiliigiinde 13 Nisan 1919 tarihinde
teskilatlanan Hintliler’ in 6zgiirligi taraftar bir sivil itaatsizlik eylemi yapilmistir. Bu sebeple
Ingiliz askerleri dzgiirliikleri i¢in toplanan insanlara acimasizca ates agmislardir. Gelisen bu
olay yiiziinden, Ingiltere hiikiimeti ve Ingiliz generali Reginald Dyer uluslararasi medyada
lanetlenmistir. Hindu 6zgiirlik hamlesi kuvvetlenmistir. Bu hadisenin ardindan Hindistan
Kongre Partisi’nden bazilar1 savasi savunmustur, Gandhi, Hindistan Ulusal Kongresi’nin
baskanligmna ylikselip, etksini ortaya koymustur. Bagimsizlik savasinin toplumsal direnis
kanaliyla devam etmesini saglamistir. Gandhi, ayn1 zamanda Swadeshi siyasetiyle Ingiliz
mallarmin boykot edilmesini saglamistir. Tiim ulusun destegini almis bunda diizenledigi tuz
yiiriiyiislerinin etkisi olmustur. Hintliler’ in nazarinda bir lider haline gelmistir.

Bu halk hareketleri sonucunda, 1931 senesinde Gandhi ile Lord Edward Irwin
(Hindistan’da Ingiltere Parlementosunun temsilcisi) bir miizakere yapmstir. Bu anlasmayla
halk hareketlerine katilan biitiin politik tutuklular disar1 birakilmistir. Ayni zamanda Gandhi,
Londra’da Ingiliz Parlamentosu’na da ¢agrilmistir. Mohandas Ingiltere’ ye, Londra’ya
gitmistir. Ne yazik Ki miizakerelerde Hintlilerin 6zgiirliigiine yonelik karsi bir tutum mevcut
oldugunu anlamistir. Bu yiizden ¢ok gegmeden memleketine son timitleri bitmis bir sekilde
geri donmiistiir.

Lord Irwin’in yerine Hintli bagimsizlik¢ilari silah zoruyla bastirabilecegine inanan bir
sahis olan Lord Willingdon gelir. Ancak Lord Willington‘da bu pasif direnisi
durduramanustir. Ingilizler tabancalarma atildik¢a, Hindular daha biiyiik bir istiyakla
ozgiirliikleri igin pasif direnglerini siirdiirmektedirler. Bu zaman diliminde Gandhi’nin ciliz
bedeni, adeta Hintliler’ in sembolii olmus ve Mohandas’ in parlementonun kati siyasetine
yonelik yaptigi 6liim oruglar1 neticesinde, Mohandas’ in vefat1 s6z konusu olursa bir i¢ harp
olabileceginden ¢ekinen Ingilizler, her defasnda Gandhi’ nin laflarmi yerine gertirmek
durumunda kalmiglardir. Fakat ayn1 zamanda fanatik Hintli milliyetgiler de bos durmamus,
Gandhi’ye ti¢ sonugsuz Suikast girisiminde bulunmuslardir (Hodge, 2014:1).

Federatif bir sekilde yonetilen iki ayri1 devlet kurmak isteyen Hindistan Kongre
Partisi’dir. Bu yillarda devlet¢i ekonomiye dayanan iki ayr1 devlette Miisliimanlarla Hintliler’
in ayr1 lilkelerde yasamalar1 palanlanmaktadir. Fakat Gandhi, Miisliman ve Hintliler’ in bir
arada ayrilmadan ayni iilkede yasayabilecegine inanmaktadir. Bu zaman diliminde partiye

biiyiik reaksiyon gostermistir. Bu polemikler artarken, patlak veren ikinci Cihan Harbi
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sebebiyle Hindistan’da harpte izlenecek yol tartisilmaya baslar. Gandhi, bagimsizlik i¢in harp
ettiklerini One slirenlerin Hindistan’da bagimsizliga izin vermediklerini soylemektedir.
Kongre Partisi'nden bazi Hintliler, Ingilizlerin yandasi olarak harp edilmesini
desteklemektedir. Gandhi ise savasta tarafsiz kalmayi tercih etmektedir. Hindistan’in
istiklaline yonelik gosterilerin dozu bu sebeple ikinci Diinya Savasi siiresince arttirilir. Polis
Hintli bagimsizlik savascilarina atesle karsilik vermektedir. Yiizlerce ingiliz polis ve askeri bu
yiizden 6ldiiriilir. Gandhi, bu anarsinin bitmesi i¢in yorgun ve yasli bedenine ragmen bir daha
oliim orucuna baglar. Bu 6liim orucu sebebiyle etraf bir nebze olsun durulur, fakat Gandhi’yi
esinin vefat1 sebebiyle tekrar aci giinler beklemektedir (Ormeci, 2014:5).

Miisliiman ve Hindu toplum liderleri Ikinci Diinya Savasi’nm ardindan, Hindistan’in
bagimsizligma kavusacagmin agiga kavusmasi sonrasinda, masaya oturmuslardir. Gandhi,
goriismeler esnasinda birlesik ve tek bir Misliman Hindistan ve Hindu iilkesinde
diretmektedir. Caddelerde taraflarm radikalleri hunharca birbirlerini katletmektedir.
Gandhi’nin demokrasi izlemi ve ‘kansiz devrim’ muvaffak olmaya baslamisken, binlerce
insan cocuk - kadin ayirmadan caddelerde birbirinin katili olmaktadir (Ormeci, 2014:5).

1.29.2 1947 Se¢cim Kampanyalar
Gandhi’nin son aglik grevi bir nebze olsa ortamu rahatlatir. Ancak Gandhi’ nin hayali

olan birlesik Hindistan’in ger¢eklesmesi imkansiz gibidir. Gandhi’nin birlesik Hindistan
hayalleri esasinda Miisliman Hintliler’ den de taraf bulmustur. Cogalan i¢ catismalar ve
Muhammed Ali Cinnah’in ayrilma taraftar1 etkili politikalar1 sebebiyle 6zgiir Hindistan daha
kurulus etabinda Pakistan ve Hindistan olarak iki tilkeye boliiniir. Gandhi, bu vaziyetten
memnuniyetsizdir. Hindistan’in kurulmasina tek basma mutsuz mutsuz seyirci kalmak
durumundadir. Pakistan’la birlesilebilmesi adina Cinnah’la masaya oturmustur. Bir yandanda
baris mesajlar1 verir. Ancak bu hareketleri onu Hindu milliyetgileri ile karsi karstya birakir.
Neticede 1948 senesinde fasist bir Hindu kendisini katleder. Birgok lidere oldugu gibi ona da
bir lakap takilmigtir. “Yiice ruh’ yani Mahatma ismi takilan Gandhi, farkliliklarin bir arada
yasama engel olmadigini savunan Gandhi, hakikaten de yasami siiresince ulu bir ruha sahip
oldugunu kanitlarcasina esitsizliklere ve adaletsizliklere karsi bariggil bir sekilde savagmustir
(Ormeci, 2014:5). Kitleleri pesinden siiriiklemesini saglayan ve iilkesinin basinda uzun siire
kalmasini saglayan hiimanist kisiligi ve yaptig1 barig¢1l mesaj igeren kampanyalardir. Diinya
politikasina biraktigi en mithim etki de anlayish ve sebatkar miicadele tavridir

Ingiltere’nin yaziya dokiilmeyen anayasaciigmi Hindistan benimsemistir. Bununla
birlikte, diinyanin en uzun anayasasi ve yazili vaziyettedir (O’Neil and et.al., 2010: 341).
Hindistan federatif bir yapiya sahiptir. Mahalli idarelerin degisik dini — etnik hiiviyetlerin de
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tesiriyle ¢ok kuvvetlenmesi, ‘Center’ diye isimlendirilen merkezi hiikiimeti zayiflatmasina
sebep olmustur. Bu yiizden iilkede ge¢miste bircok defa sikiyonetim yasanmistir. Hiikiimete
sik1 yonetim selahiyeti veren anayasadan temel alan, devlette Cin’le 1962°de, Pakistan’la
1971°de artan gerilim ve Punjab bolgesinde 1975-1977 arasinda problemler 6ne siiriilerek tig
kez siki yonetim ilan edilmistir (O’Neil and et.al., 2010: 342).

1.29.3 1948-1964 Sec¢im Kampanyalari
Gandhi sonrasinda iilkenin ilk Bagbakani Jawaharlal Nehru olmustur. Nehru ayni

zamanda Kongre hareketinin 6nderidir. Nehru Hindistan’in kalkinmasi igin mithim hamleler
yapmistir. Hindistan’m {icilincii diinya dis politikasinin netlesmesine katki saglamistir. Bu
peryotta Hindistan Baglantisizlar Hareketi’'nin onde gelen devletlerinden olmustur, diinya
politika sahnesinde gelisen bir devlet olarak rol almistir. Her iki blokla da dostane iliskiler
kurabilmeyi basarmistir. Nehru ailesi, saygi geregi Gandhi soyadmi almistir. Nehru 1964
yilinda 6lene kadar iktidar da kalmistir. Nehru’nun yerine kizi Indira Gandhi gegmistir. Indra
Gandhi Hindistan’n ilk kadin Bagsbakani olmustur (O’Neil and et.al., 2010: 333-338).

1.29.4 1966 — 1984 Secim Kampanyalar
Indira Gandhi en az babas1 kadar otoriter bir politikacidir. Yoksullugu hayattan silmek

ada yiuriiliige koydugu siyasetle ozellikle gelir diizeyi diisiik kesimden devasa destek
almigtir. Buna ragmen otoriterliginden 6diin vermemistir. Bu yonetim sekli bazi onemli
sorunlar1 beraberinde getirmistir. 1975 senesinde devlette sikiyonetim ilan edilmistir. Yine
niifusu hizla artan Hindistan’ da, aile planlamasi politikalarinin uygulanmasi, Indira Gandhi
doneminin en miihim ve unutulmaz uygulamalarindandir. iki senelik sik1 yonetim sonrasinda
tekrar demokrasiye donen Hindistan’da 1977 yilinda Bharatiya Janata Partisi (Hindistan Halk
Partisi-BJP) kurulmustur. Se¢imleri Kongre partisinin 30 yillik iktidarini elinden alan bu parti
kazanmustir. Bu iktidarin acemiligi sebebiyle muvaffak olamamasi sonucunda, iki sene i¢inde
Indira Gandhi tekrar basa gelmistir. Indira Gandhi’nin son zaman diliminde devletteki politik
istikrarsizlar, Kesmir-Punjab (Pencab) etrafinda sikintilar sebebiyle, farkli etnik-dini gruplar
arasindaki ¢atigmalar fazlalagmis, sonugta Punjab bolgesinde 1984 senesinde Gandhi, yeniden
sik1 yonetim ilan etmistir (O’Neil and et.al., 2010: 338). Amritsar’daki Sih ibadethanesine bir
atesli saldir1 diizenlenemistir. Bu saldirinin iizerinden birka¢ ay ge¢mesinin ardindan Indira
Gandhi bir Sih koruma tarafindan suikaste kurban gitmistir. Indira Gandhi devleti hemen
hemen babas1 kadar uzun bir siire (17 y1l) yonetmistir. Bayan olmasma karsin babasina gore
daha sert ve gatigmaci bir siyaset takip etmistir. Vefat1 sonrasinda, yerini oglu Rajiv Gandhi
almistir (O’Neil and et.al., 2010: 339).

Jayaprakash Narayan'in iinlii slogani, ‘Acil Durum’’ du. Biiyilk muhalefet partileri,
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1977 parlamento se¢imlerinde Kongreye meydan okumak i¢in Janata Partisi semsiyesi altina
girdi. Kongre, 1971'de Indira Gandhi'nin sloganinin arkasinda yapilan genel secimleri
kazandi(Pandey,2014:1).

1977 se¢imlerinde grup zafer kazandi. Indira'nin babasi ve Hindistan'in ilk bagbakan1
Jawaharlal Nehru, konusmalariyla sloganlardan daha iinliiydi (Pandey, 2014: 1) .

Uzgiiniim, Kongre-Wala burada, slogan1 ile 1967 segimlerinde Bhartiya Jan Sangh,
se¢cmenlerden hem Kongre hem de tiitiinleri bu sloganla reddetmelerini istedi.

(www.scoopwhoop.com , E.T. : 16.06.2019).

‘Kongre ile Ilerleme  slogani ile Kongre, kendisini kalkinma yiizii olarak temsil etti
ve 1960'larda Kongre kampanyasi boyunca Ilerleme'yi baslatti (www.scoopwhoop.com |,
E.T.:16.06.2019).

Kongre veya ilerleme? Ancak Shiv Sena, Kongre partisinin kampanyasini bu sekilde

sorgulad1 (www.scoopwhoop.com , E.T. : 16.06.2019).

Buzagi1 ve inek i¢in oy verin, simdi digerlerini de unutun.Kongre partisinin asil
sembolii asil okiizdii, ancak Indira Gandhi ve Kongre ayrildiginda, 1960'larda, kendi ihtilafini
ve bu yeni parti semboliinii aslmin bir pargas1 olarak olusturdu. Insanlarin, inek ve buzagmm
Indira Gandhi ve Sanjay Gandhi olmasiyla eglenmeye baslamalarinin ardindan slogan
degistirildi (www.scoopwhoop.com , E.T. : 16.06.2019).

1971° de kullanilan slogan: Yoksulluk vards, Indira Lao, Ulke Kurtardi. Yoksullukla

miicadele temasi, Indira Gandhi hiikiimetinin 1971'deki se¢im kampanyasinin merkezinde yer

ald1 (www.scoopwhoop.com , E.T. : 16.06.2019).

Indira'y1 kaldirin, iilkeyi kaydedin. Bu slogani olan Jayaprakash Narayan'm Janata
Partisi, Indira Gandhi'nin kampanyas1 i¢in spoiler1 oynadi (www.scoopwhoop.com , E.T. :
16.06.2019).

Kongre partisi iiyesi Dev Kant Baruah, 1970'lerin ortalarinda "Indira Hindistan’ dir ve

Hindistan Indira’ dir " sloganini kullandi. Bu slogan, o sirada Indira Gandhi'nin kullandig1
giicti gosterdi (www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).

1.29.5 1984 — 1989 Secim Kampanyalan
1984 secimlerinden, Rajiv Gandhi, annesine yapilan suikastin olusturdugu hava i¢inde

biiylik bir oy c¢ogunlugu ile galip ¢ikmustir. Annesinin ve dedesinin devletgi-sosyalist
uygulamalarini serbest piyasa reformlariyla degistiren bir baskan olmustur. Rajiv Gandhi ayni
zamanda bes y1l iktidarda kalan 6nemli bir isimdir (O’Neil and et.al., 2010: 339).

Bize katilmak istersen, o zaman Tirkiye burada kalacak. Indira Gandhi'nin

oldiiriilmesinden sonra, bu se¢im slogani 1984 secimleri i¢in Kongre tarafindan icat edildi. Ve
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yarattigl sempati, partinin zaferine yol acti (www.scoopwhoop.com , E.T. : 16.06.2019).

Samosada patates olacaksa Lalu Bihar'da kalacak. Bu, Bihar'in ilk lideri olarak Lalu
Prasad Yadav't ongéren en eglenceli segim kampanyalarindan biri (www.scoopwhoop.com
E.T. : 16.06.2019).

Mile Mulayam-Kanshiram, Jai Shree Ram'a tesekkiir etmek istiyorum.

Bu slogan Ayodhya'daki tartigmali yapinin yikilmasindan sonra verildi ve Mulayam Singh
Yadav ve Kanshiram hiikiimet kurmak i¢in birlesti (www.scoopwhoop.com , E.T. :
16.06.2019).

1.29.6 1991 Secim Kampanyalar
Bu doénemde Hindistan Ulusal Kongresi (Hindistan Kongre Partisi) zayiflamamustir.

Ve Rajiv Gandhi 1991 senesinde bir Tamil suikastgisi tarafindan §ldiiriilmiistiir. Bu yiizden
devlette koalisyonlar zamani baglamistir. Bu zamanda Kongre’nin herkesi i¢ine alan sekiiler
vizyonuna etkili bir ikincil strateji izleyen Hindu milliyet¢iligi dogrultusundaki Hindistan
Halk Partisi-BJP (Bharatiya Janata Partisi), Hindistan politikasinda 6n saflarda yer almistir.
Ozellikle devletteki Hintlilerle baska gruplarin artan etnik - dini menseli gerginlikleri 6rnegin,
2002 Gucerat, 2008 Mumbai ve 1992 Ayodha hadiseleri gibi, biiyiik oy ¢ogunluguna sahip
olan BJP’yi kuvvetlendirmis ve bu siyasi toplulugun se¢imleri kazanmasinda 6nemli bir aktor
olmustur (O’Neil and et.al., 2010: 340).

Eger buna katilmiyorsaniz. Eski Basbakan P V Narsimha Rao'nun bu slogani ile

Kongre, 1996 secimlerinde siyasi stratejisinin kast tarafindan yonlendirilmedigine dair bir

mesaj verdi www.scoopwhoop.com , E.T. : 16.06.2019).

BJP, Kongre’ye kars1 bir kampanya baglatti, Atal Bihari Vajpayee’nin Bagbakan aday1

olmas1 ve se¢menleri cezbetmek igin yolsuzluk temasmi kullandi (www.scoopwhoop.com
E.T.:16.06.2019).

1.29.7 2004 ve 2009 Se¢im Kampanyalan
Manmohan Singh 'Acche din ayenge' (good days will come), iyi giinler gelecek

sloganini kullanmigtir (www.indiatoday.in, E.T. : 16.06.2019).

"Hindistan parliyor" kampanyast 2004’te basarisiz oldu 2004 genel se¢iminde, ulusal
partiler sloganlar hazirlamak ve kampanyalar diizenlemek i¢in profesyonel firmalari ise aldi
(www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).

Rajiv Gandhi’ nin Italyali esi Sonia Gandhi 2004 ve 2009 senelerinde Hint siyasetinde
etkili olmustur. Boylece Kongre Partisi tekrar siyasette boy gdstermistir. Sonia Gandhi Hintli
olmamasi yiiziinden BJP’nin aleyhine baslattig1 kampanyalar sonucunda baskanlik koltugunu

birakmak zorunda kalmistir. Kendisinden sonra Bagbakanlik koltuguna Sih bir politikaci olan

92


http://www.scoopwhoop.com/
http://www.scoopwhoop.com/
http://www.scoopwhoop.com/
http://www.scoopwhoop.com/
http://www.scoopwhoop.com/
http://www.indiatoday.in/
http://www.bbc.com/

Manmohan Singh gelmistir. Bunun sonucunda Kongre Partisi gerilemistir ancak devlet
siyasetinde ana iki politik yapidan biri olmay1 siirdiirmiistiir (O’Neil and et.al., 2010: 340).
Son zamanlardaysa, Sonia Gandhi’nin oglu Rahul Gandhi Kongre Partisi’nin baskanligina
gelmistir.

Manmohan Singh 'Acche din ayenge' (good days will come), iyi giinler gelecek
sloganini kullanmistir (www.indiatoday.in, E.T. : 16.06.2019).

"Hindistan parliyor" kampanyas1 2004’te basarisiz oldu 2004 genel se¢ciminde, ulusal
partiler sloganlar hazirlamak ve kampanyalar diizenlemek i¢in profesyonel firmalar: ise aldi
(www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).

1.29.8 2014 Secim Kampanyalar
7 Nisan-12 Mayis 2014 tarihleri arasinda Hindistan’da segimler, dokuz etapta

yapilmistir. 16 Mayis’ta genel se¢imlerin sayimi sonuglanmistir. Bes hafta siliren
kampanyanin neticesinde, 282 koltuk sahibi olan Bharatiya Janata Partisi (Hindistan Halk
Partisi-BJP) dir. En az 272 olan hiikkiimet i¢in gerekli koltuk adedini bir basma asmay1
basarmustir (Ormeci, 2014: 6). 2001 senesinden bu yana Gucerat Eyalet Basbakanligini
yapan Narenda Modi, BJP’nin Basbakan namzedidir. 26 Mayis 2014 giinii Narendra Modi,
yemin etmis ve Hindistan Basbakani olarak bagbakanlik koltuguna oturmustur.

Hindistan’da yetki smirlar1 biiyiik Olgide simgesel seviyede kalan bir Devlet
Baskanligi makam da mevcuttur. Ingiltere ve Japonya’ da oldugu gibi torensel seviyede
imtiyazlar1 olan Hindistan’in yeni Devlet Baskani, 2012’den bu yana ofiste olan Pranab
Mukherjee’dir. Pranab Mukherjee ilk hanim Devlet Baskani Pratibha Patil’in yerine
secilmistir

Hindistan’da bagbakan yiiriitmeden sorumlu kisidir. Hindistan hiikiimeti, bilindik bir
Westminster modelidir. Hiikiimet basbakan ve Bakanlar Kurulu’ndan olusmaktadir.
Parlamento’da, yasama segimleri neticesinde oy ¢oklugunu kazanan partinin lideri
basbakanlik makamina gecer. Narendra Modi, devletin 2014 donemindeki bagbakanidir

Hindistan, yasama organinin kontroliinde yiirlitme organmnmn  bulundugu
demokratik bir yonetim sistemi yani ¢ok partili parlamentarizm ile yonetilmektedir. Meclis’
in, Eyaletler Parlementosu (Rajya Sabha) ve Halk Parlamentosu (Lok Sabha) olan 2 bolimii
vardir. Kitle orgiitlerinin 545 koltugu vardir. Se¢imleri her 5 yillik peryotlarda yapilmaktadir.
Kitle orgiitlerine Bolgelerden (Birlik Topraklari’ndan) ise en ¢ok yirmi iiye, eyaletlerden en
fazla 530 iiye girebilmektedir (www.mfa.gov.tr E.T.:19.05.2016). Eyaletler Meclisinin 250

koltugu bulunmaktadir. Uyeleri genel segimlerle secilmemektedir, Birlik Topraklar: ve Eyalet

Parlamentolar1 se¢gmektedir. Azalarinin iicte biri her alt1 senede bir tekrar oylanmaktadir.
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Cumhurbagkani, Eyaletler Parlementosu’ nun oniki iyesini tayin etmektedir (O’Neil and
et.al., 2010: 344). Hindistan’da segilme yas1 Eyaletler Meclisi i¢in 30, Halk Meclisi igin 25 ve
secme yast 18 olmaktadir.

Devletin organizason yapisi da, fazlasiyla Ingiliz modeliyle benzemektedir. Gergekten
bu ¢izgi de, devlet 543 oylama alanina ayrilmistir. SMDP’ ye (Cogunluk sistemine) benzer
sekilde, her alandan en ¢ok reyi kazanan liderin parlamentoya girmeyi kazanmasi sistemi
bulunmakatadir (O’Neil and et.al., 2010: 345).

Hindistan, federal devlet yapisina sahiptir. Yedi Bolge’den (Birlik Topraklari) ve 29
eyaletten olusmaktadir. Eyaletlerin kendilerine ait hiikiimetleri ve parlamentolar1 vardir.
Yonetim; Eyalet Hiikiimeti ve Merkezi Hiikiimet arasinda dagitilmistir. Bolgeler ise Merkezi
Hiikimet’in idaresi altindadir. Valiler, cumhurbaskani tarafindan atanmaktadir ve yonetim
valilerdedir. Yalniz Federal Baskent olan Delhi ile Puducherry, Bélge olmalarina ragmen,
diger bes bolgeden degisik olarak kabinesi ve segimle gelen bir meclisi vardir
(www.mfa.gov.tr E.T.:19.05.2016).

1.1 JAPONYA’ DA SECIM KAMPANYALARI

I[I. Diinya Harbi’nin ardindan Japonya politikasini donemlendirmeye ihtiyag
duyulursa, milli hakimiyet, 1945-1952 ilhak altinda kalinan yillar, hiirriyetini kazanma
seneleri tarzinda disiinmek daha iyi durmaktadir. 1951 yilinda Amerikan-Japon ittifagi
kurulmustur. Amerika Birlesik Devletleri, Japonya defansini {izerine almistir. San Francisco
Baris Antlagsmasi 1952 yilinda uygulanmaya baslanmis ve ivedi sekilde mali kalkinma
hamlesi olmustur (Dull, 2010: 199).

1.1.1 1952 Se¢cim Kampanyalari
1952 Se¢imlerinde Japon se¢menin, hem parti ici tartigmalarin karmasikligi hem de

bircok adayin kampanyasinin belirsizligi ile kafasi karigtirilmisti. Meiji Anlagmasinin
imzalanmasindan bu yana Japon parti siyaseti, platformlar yerine insanlar etrafindaki gruplar
tarafindan belirlendi (Dull, 2010: 199).

Japon siyaseti 1952 de sekillenmis ve politik kurumlar politika sahasinda teker teker
rol almaya baslamislardir. Japon siyasi topluluklar1 ve se¢meni ilerici sol ve muhafazakar sag
gibi temel goriislere ayrilmiglardir. Liberal Demokratik Parti (LDP) se¢meni tutucu kirsal
taraflilardan ve sehirlilerden, ilerici solu temsilen SP (Sosyalist Parti) ile KP (Komiinist Parti)
-medya-sendikalarla isbirligi igindedirler. Agildiklarinda iki kanadin arasindaki ana davranis
degisikligi, Amerika ittifaki ile ilgilidir. Solcular ittifaka bitiin kuvvetiyle muhalefet ederken,
diger kanat ise biitiin kuvvetiyle antlagmanin arkasinda durmustur. 1955-60 arasinda parti

siyasal sistemi biitiiniiyle oturmustur (Kevenhorster, 1994 : 3-6). iki ana akim SDP ile LDP
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partileri, 6ne gelmis ve Japonya’ya has parti yontemi tesbit etmislerdir. Diger partiler, bazi
muvaffakiyetlerine karsin, miihim bir rol kapamamuslardir. ilk partilerin olusmasi ve
muvaffakiyet elde etmesi ancak Sovyetler Birligi’nin pargalanmasinin ardindan giindeme
gelmistir. Goriinen tizere Japon ulusal siyaseti uluslararasi politika gelismelerine olabildigince
hassastir. Komiinist Parti, bilindigi tizere 1955 yilinda acgilmis ve 1995 yilinda adin1 Sosyal
Demokratik Parti (SDP)’ye ¢evirmistir. 1993 yilina degin de mithim muhalif siyasi topluluk
haline gelmistir. SDP’yi sendikalar ile entelektiiel kesim benimsemistir, sadece kirsal tarafa
girememistir. Tipik ozelligi, ilkenin milli askeri giiciinii olusturmasini, ABD Kkarsiti
miicadelesini bugiin bile devam ettirmesidir (Ormeci, 2014:8).

1.1.2 1960 — 1993 Secim Kampanyalar
ABD’deyle 1960 yilinda antlasma yenilendiginde ilimlilar ve radikaller arasi

polemikler SDP’yi ayirmus, giicten diistirmiistiir. Fikirsel tarafi olduk¢a 6ne ¢ikan SDP, biiyilik
se¢men ¢ogunlugu tarafindan uygulanabilir realist bir plan yaparak hiikiimete yalnizken asla
iletilememistir. Kuzey Kore’nin higcbir sekilde taraf bulamamasi, G. Kore mevcudiyetinin
bilinmesi ve Japonya olabilirse biitiin atom bombalarindan, bilhassa Ikinci Diinya Savasi
sirasinda Amerika atom bombalarindan silahsizlandirilmasi uygulamasi problemli zor istekler,
partinin tesirini azaltmistir. SDP komiinist aligkanliklarin kuvvetli durmasi, tutucu Japonlar
cephesinden benimsenmemistir. Farkli deyisle, milleti ile biitiinlesememistir. Esasinda KP de
benzesen sebeplerden otiirii sol kimligi basa getirecek kaldiracak o6zelliklerden mahrum
bulunuyordu. Gergekte LDP, daha realist programlar yapabilmis ve biiyiikk taraftar
toplulugunu Kkapsayabilmistir. Yani Japonya se¢men Kkitlesi sag kesime yatkinlik
gostermektedir. Niteligini bugiinde devam ettirmektedir. Japonya halki 1955 yilinda agilan,
1960 yilindan sonra da parlamenter sistemde miihim yeri olan LDP se¢men tarafindan
Oztimsemis, 38 sene araliksiz hiikiimetin baginda tutmustur. Ayni sene, 1960°da Amerika ile
ittifak antlasmasmi tekrarlayan LDP iktidari, bu tavrindan 6tiirii tenkitlere maruz kalmus,
karsitlar kuvvetlenmistir. LDP ahdinde Japon tarhina birtakim diizenlemeler yapmaya
muvaffak olmustur. Farkli deyisle, 1960 yilindan 1993 yilina degin gelmistir. Boyle politik
mekanizmanin, “New-Corparatism” yada “patterned pliiralism” tarzi deyimlerin betimlenmesi
polika ilimi literatiirtinde hayli bilinir. O zaman diliminde iktidar, farkli sosyal topluluklar igli
dish olmus ve devlet politikasina ana seklini vermislerdir. Iktidar miitesebbis klasin
kuvvetlenmesi amaciyla olanaklar1 sunmustur. O zaman dilimi kimi zaman miitesebbis klas
haricindeki menfaat topluluklar1 aleyhine islemistir. Aslinda LDP’yi bir siyasal topluluk
olarak isimlendirmekten ziyade, tiirlii politik ayrimlar1 iginde barindiran bir topluluk olarak

aciklama meyli, Japonya ile alakali toplumsal ilimler literatiiriinde sik rastlanan olgudur. LDP
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tiim olarak muhafazakar ya da liberal olarak ifade edilemez. Mesela Adalet ya da ¢ Isleri
bakanligi korumaci kistaslarla idare edilirken, mali bdlim bakanlik ya da devlet
organizasyonlari liberalist kriterlerle idare edilmektedir. Bunun yaninda partinin kendi i¢inde
demokrasi yoksunlugu, “Parti Baronlar1” ile kuvvetli isletmelerin avucunun i¢inde oldugu
kritiklere ¢ogunlukla karsilasmak olanaklidir. Ancak LDP’nin segici hiiviyetini, Amerika’ya
dayanan ve hosgoriilii politika izleyen, biiyiik isletmelere yardim eden, halki degisik menfaat
kiimelerine ayrilmis olmasindan ziyade tiimiinii ele alip bu minvalde politika izleyen siyasi
olusum demek dogru olacaktir. Bunla birlikte parti kobiler ile kirsal bolgeleri de kendine
baglamistir. Sosyal menfaat smiflarmi dengeleyerek, bunlar1 bir hiikiimet ortakliginin
pargalar1 gibi c¢alismasi temin edilmisir. LDP uzun seneler hiikiimet doneminde devlet
mekanizmasini rahat idare etmistir fakat iktidari, riisvet soylenileri sarsmustir. Netice de
Sosyal Demokratik Parti 1993 yilinda gensoru teklifinin ardindan giivensizlik olusmasiyla,
iktidar dagilmistir. Bu sonugla LDP 1955°de baslayan iktidari, 1993 yilinda sona ermistir
(www.bianet.org, E.T.: 05.06.2019)

1.1.3 1993 Se¢cim Kampanyalari
1993’ i miiteakip Japon ulusal politikasinda yeni bir donem baslamistir. Bu donemde

ekonomi siyasetinde bir yenilik hareketi baslamaktadir. Iktisadi biiyiime ve pazar, bundan
sonra siyasal kriterlere gore degil, daha ¢ok Yeni Liberalizmin ihtiyaglar1 etrafinda islemeye
baslamustir. Pazar, globallesen bir diinyada, giderek iktidardan ayrilmis ve kendi ig
dinamizmini elde etmistir. Dis ¢evre sartlar1 da buna uyumlu gériinmiistiir. Ulusal siyasette
yeni zamanin bir diger isareti de, politik partilerin ekonomik olarak destek verilme sekilleriyle
alakali yenilik, yeni se¢im reformu gibi bir dizi politik reform polemikleri, 1990’11 senelerin
ikinci yarisindan sonra hizlanmis ve bir boliimii hayata gegirilmistir. Bir siirti yenilik kararlar1
da hala tartisilmay1 ve hayata gegirilmeyi beklemektedir. 1990’larin sonlarma dogru firka
propagandalarinin finansimni iilke tizerine almis ve bununla birlikte partiler tizerinde finansman
saglayan devasa isletmelerin tesiri azalmistir. LDP ve SP’den baska Japon politik yasaminda
rol alan diger firkalar sunlardir: Liberal Parti (LP), Demokratik Parti (DP) ve Komeito. LDP
hiikiimeti doneminde muhalefeti SP, KP, DP ve Komeito tarafindan olusuyordu. Ancak
LDP’nin 1993°de iktidar cogunlugunu kaybetmesi lizerine Kemeito ve SP, LDP ile koalisyon
yaparak hiikiimet kurmuslardir. 1994-1996 arasinda bagbakanlik vazifesini SDP parti bagkani
M. Tomichi istlenmistir. Ancak Soguk Savas doneminde egemen olan ideolojik karsitlik,
hem LDP hem de SDP parti programlarindan kaldirilmig ve bdylece koalisyon olanakli
olabilmistir. Bu tarihlerden sonra bugiine kadar siiren parti diizeninde bir reform baslamist.

Bununla birlikte SDP ilerici hiiviyetini kaybetmis fakat doniisiime ayak uydurmak hedefiyle
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ideolojik agirligindan da biraz siyrilmistir. SDP bunun gibi bir siirece girmekle geleneksel
taraftarinin bir boliimiinii KP’ye kaptirmis olmasina ragmen, yeni segmen tabani bulmustur.
KP ideolojik profilinde herhangi bir doniisime girmeyen tek firkadir. DP ve Komeito,
Japonya firkalar diizeninde statiisiinii yiikselten taze aktorler olmuslardir. DP’nin kuruculari
tirli firkalardan, bilhassa SDP ve LDP’den kopan politikacilar tarafindan kurulmustur
(Crespo,1995:199-209). DP, biirokrasinin kuvvetinin azalarak se¢mene daha dokunan bir
politika izlemenin ihtiyaci iizerinde durarak Temsilciler Meclisi’ne ancak (Gerlach, 1992: 31)
milletvekili ¢ikarabilmistir. Muvaffakiyeti, arastirmacilar i¢inde Japonya’nin “Tek Parti
Demokrasisi” bi¢iminde, degerlendirmistir. Komeito, Budizm’den ilham almakta ve
politikaya Budist ilkeleri dayanak olarak kabul etmektedir. Firka, insan iliskilerinde
degerlerin farkli oldugu Japonya’da meydana gelen yozlasma ve ahlaki ¢okiintiiye
odaklanmakta ve muhafazakar se¢gmene hitap etmektedir. Kurulusu 1937 olan Parti,
ilerleyisini 1990’11 senelerde gerceklestirmistir. Din ve devlet iglerinin ayrilmasma karsi,
Budist 6gretide mevcut olan mevcudiyetin birligi ilkesinden hareket ederek, Japonya’da bir
Budist demokratik sistemin kurulmasi igin efor sarf etmektedir. Kii¢iik ve orta biiytiklikteki
firmalara daha fazla firsat tanmmmasmi, asgari tiicretin arttirilmasini ve sosyal giivenlik
sisteminin iyilestirilmesini destekleyen parti, uluslararasi siyasette de Amerika’ya degil, Cin’e
yakin bir politikanin izlenmesi ihtiyac tistiinde durmaktadir. Amerika ila ittifak antlagsmasmin
feshini destekleyen Komeito, 1972°de Japon-Cin iliskilerinin kurulmasi igin de Kilit rol
almigti. Ancak Japonya’nin barig yiikkiimliligiini saglayan Anayasanin dokuzuncu
maddesinin korunmasi, parti programmda miihim bir yer almaktadir. Kapital ve metropollii
segmen tabanina sahip olan Komeito, taze rakiplerin politika sahnesine tasinmasiyla
se¢imlerinde Temsilciler Meclisi’ne yalniz 31 milletvekili ¢ikarabilmistir (Wu, Lee, 2011:1-
10).

1.1.4 1998 Secim Kampanyalar
1998’den sonra yeni se¢im sistemi gelmistir. 1998 de ¢ikarilan yeni se¢im yasasi, dar

bolge ¢ogunlugunu kabullenmistir. Buna gore, belirlenen bir se¢im alaninda oy ¢ogunluguna
ulasan parti, milletvekili ¢ikarmaya hak kazanir. LDP disindaki partilerin, LDP’yle yarisir
Olmasi su asamada olanakli degildir, Bu yiizden LDP’ den bagka partilerin miicadele
edebilmek i¢in kendi aralarinda birleserek, ortak bir aday ¢ikarmasi halinde ancak mebus
cikarabilmektedirler. Bu sebeple diger partiler, LDP’ye kars1 birlesmis ve ortak bir adayda
anlasarak belli bir muvaffakiyet kazanmislardir. Uzun donemde bu olusumun yaninda
LDP’nin yaninda bir baska politik partiyi doguracagi ongoriilebilir. Fakat bu yeni olusacak

partinin ne dl¢iide LDP’den degisecegi soru konusudur. Birbirinin ayni partilerden birinin
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yonetime gelmesi, Japon politikasini mithim 6l¢iide sabit tutmaktadir. Bazi partiler, degisik
izlenim g¢izmelerine karsin, hilkiimete gittikten sonra, parti programlarmdan degisiklik
gostererek, seleflerinin politikalarmni izlemektedirler. Bu nedenle parti politikasinin devlet
politikasin1 ne oOlglide belirledigi, aslinda soru mevzusu olmaya devam etmektedir.
Globallesmenin hizlandigr bugiin rekabet, ulusal menfaat topluluklari arasinda ortaya
gelmekten ¢ok, uluslararas1 menfaat topluluklariyla isbirligi, yarisma veya rekabete dogru bir
yol izlemek meylinde goériinmektedir. Bugiin de tesir eden alt1 mithim parti mecliste temsil
edilmektedir. Japon Demokratik Parti (JDP), Yeni Temiz Hiikiimet Partisi (Komeito), Liberal
Demokratik Parti (LDP), Japon Komiinist Partisi (JKP), Muhafazakar Yeni Parti (MYP),
Sosyalist Demokratik Parti (SDP) ve LDP. 1993°de iktidar1 olusturacak rey oranimni
kaybettiginden, partiler koalisyonlar olusturularak hiikiimet kurmaktadir. Bugiin de LDP
oylarmi yeniden yiikseltmistir, ancak hiikiimet kurmak i¢in Komeito’nun yardimina
gereksinim duymaktadir (Ormeci, 2014:7).

1.1.5 2001 Secim Kampanyalari
2001 segimlerinde Koizumi Japonya’nin 87. Basbakani olmustur. Yeni JDP ve

Muhafazakar Parti Aralik 2002°de bir araya gelerek Muhafazakar Yeni Parti’yi kurmuslardir.
MYP, LDP ve Komeito ile beraber koalisyona girmislerdir. Beyaz saglh yelesi tarafindan
hemen tanmabilen telejenik ve bekar Koizumi, sik sik televizyon yapimcilarina karsi
koyamayacaklar1 bir sesle tam anlamiyla “tek ifade” siyasetin ustasi olarak tanimlandi.
Koizumi , Elvis Presley, opera ve kabuki hayranidir (www.japantimes.co, E.T.: 16.06.2019).
2001 Segimlerinde LDP 239; “DP ve Bagimsizlar Kuliibi” 126; KP 20, SDP 19 ve

digerleri 11, Komeito 31, bagimsizlar 12, LP ise 22 mebusunu, Temsilciler Meclisine

yollayabilmislerdir. Bu durumda LDP, biitiin krizlere ve skandallara karsin, kendini yenileyip
Japon se¢meninin kalbini yeniden kazanabilmistir. LDP’nin bu muvaffakiyeti, arastirmacilar
arasinda Japonya’nin “Tek Parti Demokrasisi” bi¢iminde ifade edilmesine yol agmustir
(Muramatsu, Krauss, 1990 :282-305)

Aslinda Rusya’ daki KP hakimiyetinden degisik diisinmek uygun bulunmaktadir.
Ciinkii Japonya politik olusum degisik siyasal topluluklarin rekabetini miimkiin kilmaktadir.
Japonya LDP iktidar1 ile beraber uzun siiren politik istikrar1 saglamig ve biiyiik bir ekonomik
gii¢ olmustur. Iktidar kazandig1 muvaffakiyetten tiim Japon’larm hisse almasini saglamistir.
Buna karsm Japonya Bati’daki gibi ¢ok sesli bir demokratik sistemin olusmasi i¢in
calismaktadir.

1998’den sonra hayata gecirilen yeni secim sistemi ¢ok partili bir sistemi

desteklemektedir. Yeni secim yasast dar bdlge cogunlugunu istemistir. Bu yasaya gore,
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belirlenen bir se¢im bolgesinde oy ¢okluguna ulasan parti, mecliste sandalye kazanmaktadir.
LDP den baska partilerin, LDP’ yle rekabet etmesi bu asamada namiimkiin oldugu i¢in, LDP’
den bagka partilerin yarisabilmek i¢in kendi iglerinde uzlasarak, ortak bir aday ¢ikarmasi
halinde ancak ve ancak parlementer ¢ikarabilirler. Bu sebeple diger siyasi partiler, LDP’ye
kars1 birlesmis ve ortak bir isimde uzlasarak muvaffakiyet elde edebilmislerdir.

Uzun donemde bu olusumun LDP’nin yandasi olarak farkli politik firkay:1 siyaset
sahnesine ¢ikarabilecegi ongoriilmiistiir. Fakat bu yeni agilacag diisiiniilen partinin ne kadar
LDP’den farklilik gosterecegi kafalar1 karistiran bir sorudur. Birbirine benzeyen partilerden
herhangi birinin iktidara gelmesi, Japon siyaseti i¢in bir farklilik olusturmamaktadir. Bazi
siyasi topluluklar, degisen goriiniim g¢izmelerine karsin, hiikiimetin basma gegmesinin
ardindan, parti programlarindan uzaklasarak, rakiplerinin politikalarmi izlemektedirler. Bu
nedenle parti politikasinin devlet politikas1 tizerinde ne kadar etkili oldugu, ashnda soz
konusu olmaya devam etmektedir. Globallesmenin arttigi bugiin miicadele, ulusal menfaat
topluluklar1 arasinda meydana gelmekten ¢ok, ulusal asir1 menfaat topluluklari arasinda
isbirligi, miicadele veya rekabete dogru bir strateji yolu izleme egilimindedir. Bugiin etkin
olan alt1 parti parlementoda bulunmaktadir. Japon Demokratik Parti (JDP), Liberal
Demokratik Parti (LDP), Japon Komiinist Partisi (JKP), Yeni Temiz Hiikiimet Partisi
(Komeito), Muhafazakar Yeni Parti (MYP) ve Sosyalist Demokratik Parti (SDP). 1993’de
LDP iktidar ¢ogunlugunu olusturacak oy oranini kaybettiginden, hiikiimetler koalisyonlar
olusturularak kurulabilmektedirler. Bugiin de LDP reylerini tekrar arttirabilmistir, fakat
iktidar olmak i¢cin Komeito’nun destegi gereklidir. Koizumi 87. Basbakani olarak 2001
secimlerinde Japonya’nin basa ge¢cmistir. JDP ve Yeni Muhafazakar Parti Aralik 2002°de
entegre olarak Muhafazakar Yeni Parti’yi siyaset sahnesine ¢ikarmislardir. Komeito, MYP ve
LDP ile beraber koalisyon kurmustur. 2003 Se¢im Kampanyalar1

1.1.6 2003 Secim Kampanyalar
Eyliil 2003°de Bagbakan, tekrar parti lideri olarak segilmis ve makamini 6niindeki 3

sene i¢in daha garanti altma almigtir. Demokratik Parti ile Liberal Parti birlesmis ve 2003’de
JDP’yi kurmuglardir. 2003 Temsilciler Meclisi’nde rey erimesine karsin, Koalisyon
Hiikiimeti, hiikiimet oy c¢okluguna erismis, en kuvvetli muhalefet partisi olarak da Japon
partiler sisteminde Japon Demokratik Parti, statiisiinii saglamlastirmustir. Bir sene sonra,
Bagbakan Koizumi bakanlar1 degistirip, planlanan reform paketlerini hayata gecirmeye Eyliil
2004’de, baslamistir. Fakat telekomun ve posta servisinin 6zellestirilmesinde Koizumi, kendi
yandaslarindan bir grubun da dahil olmasiyla siki bir muhalefetle karsi karsiya kalmigtir. 11

Eylil 2005’de bunun {izerine genel secime gitme karar1 alimmis ve halk oylamasina
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gidilmistir. Bu halk oylamalarinda LDP oylarmi arttirmistir (www.economist.com, E.T.:
18.20.2018).

2003 Sec¢imlerinde Koizumi’ nin vaatleri arasinda posta hizmetlerini 6zellestirme, bir
sonraki siradan parlemento oturumu sirasinda kamuya agik otoyol sirketlerini 6zellestirmeye
yonelik bir 6neri sunma ve siibvansiyonlar1 kesme, ii¢ yil i¢inde yerel yonetimlere 4 trilyon
Yen bulunumaktadir (Takahashi, 2003 : 1).

Koizumi, “Genel se¢imlerde, geleneksel LDP politikalarindan farkli bircok politika
goreceksiniz” dedi. “LDP'nin gercekten degistigi herkes i¢cin cok net olacak.” (Takahashi,
2003 : 1).

1.1.7 2005 Se¢cim Kampanyalar
Japonya 2005°de genel secime gitme karar1 almistir. Se¢im 11 Eylil’ de yapilmugtir.

Bu se¢imlerde LDP reylerini arttirmistir. Bagbakan, se¢imlerden kuvvetli ¢ikarak, tasarladigi
yenililkleri hayata gegirmeye baslamistir. Kamu borglarinin kapanmasinda koalisyon
hiikiimetinin ortaya koydugu ciliz performansa karsilik, basbakana yoneltilen kuvvetli
reaksiyon gosterilmisti (www.economist.com, E.T.: 18.20.2018).

1.1.8 2009 Secim Kampanyalari
Naoto Kan derhal "iilkeyi yeniden insa etme" sozii verdi. 63 yasindaki Kan,

Japonya'nin hirpalanmig kamu maliyesini yeniden insa etme, biiyliimeyi tesvik etme ve Kore
yarimadasindaki Cin askeri giicii ve gerginlikle ilgili korkularin artmasiyla bdlgesel istikrar1

destekleme sozii verdi (Mccurry, 2010:1).

1.1.9 2012 Se¢cim Kampanyalari
Japonya'da se¢imi Liberal Demokratik Parti'nin (LDP) 6nderi Shinzo Abe kazandi.

Abe, se¢im sonuclarmin partisinin lizerine agir bir yiik getirdigini belirtti. Son ii¢ yildir
muhalefette olan muhafazakar egilimli parti, genel se¢cimde koalisyon ortag: ile birlikte
yaklasik 300 koltuk kazanmis oldu. Bu da o donemde iilkede meclisin alt kanadmin tigte iki
cogunluguna denk gelmektedir. Iktidardaki Demokratik Parti secimde biiyiik hasar alirken,
parti dnderi Yoshihiko Noda ise istifa etti. ikinci kez bagbakanliga segilen Abe'nin &niinde
Japon ekonomisi ve Cin'le yasanan sorunlar konusunda alinmasi gereken ciddi kararlar
bulunmaktadir. "Bekledigimizden daha fazla sandalye kazandik." diyen Shinzo, "Agir bir
sorumlulugun altinday1z" seklinde deme¢ verdi. Shinzo Abe, Japonya'da yaklasik 2012 yili
icin son yedi yilda secilen yedinci bagbakan oldu (www.bbc.com, E.T.: 18.10.2018).

Abe' nin kampanya slogani, “Abenomics” ten bagka “ekonomik iyilesmenin yolu
yoktur”. Abe’ nin vaatleri arasinda Yen'i gliglendirmek, hisse senetini azalmak ve enflasyonu

diisiirmek i¢in dondiiriilen ytiksek, agresif parasal para politikalar1 mevcuttur. Yine ekonomik
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secim vaatleri arasinda mali harcamalarinin azaltilmasi ve uzun vadeli biiyiime oranini
artirmak i¢in yapisal degisime gidilmesi, biiylik biitge aciklarin1 kapatmak yer aldi
(www.economist.com, E.T.: 19.06.2019)

1.1.10 2018 Secim Kampanyalar
Japonya Bagbakani Sinzo Abe, parti i¢i liderlik se¢imlerini kazanarak 2021'e kadar

gorevde kalmayr garanti altina aldi. Abe, Japonya’nin pasifist anayasasini 2020'de
degistirmeyi planlamaktadir.

Japonya'da iktidardaki Liberal Demokrat Partinin liderlik segimlerini Japonya
Basbakani Sinzo Abe kazandi. Se¢imleri kazanan Abe, Japonya'nin en uzun siire iktidarda
kalan lideri olacaktir.

Abe'nin "gevsek para politikasi, mali tesvikler ve yapisal ekonomik reformlara™
dayanan ekonomi plani Japon sermayesinin destegine sahiptir (www.haber.sol.org.tr, E.T.:
18.10.2018).

1.2 CIN’ DE SECIM KAMPANYALARI
Yer kiirenin en eski uygarliklarindan biri olan Cin’in yazili tarihi, 5000 sene geriye

dayanmaktadir.

Giincel uygarliklarin esas donelerini meydana getiren, barut, kagit, matbaacilik ve
pusula gibi pek ¢ok icadin mensei Antik Cin uygarligina uzanmaktadir (www.wikipedia.org,
E.T.:20.05.2016). Cin Halk Cumhuriyeti ‘nin ¢agdas tarihi ise daha ziyade yirminci asirdan
baslamaktadir.

1.2.1 1912 Secim Kampanyalan
Cin’ de kag¢ bin senedir devam eden krallik idaresi, Sun Yat-sen’in 1912’deki

onderliginde Kuomintang (uluscularin) idareyi kazanmasiyla sona ermistir.

Sun Yat-sen’ in sonrasinda bagkanliga gecen Chiang Kai-shek zamaninda uluscularin
kapattigi CKP (Cin Komiinist Partisi) ise, Ikinci Cihan Harbi esnasinda sergiledikleri yigitce
miicadelelerin ardindan 1949°da Mao Zedong liderliginde devasa bir devrim yaparak devlet
idaresini kazanmiglardir. Gliniimiizde mevcut olan Cin Halk Cumhuriyeti’ni kurulusuna sebep
olan hadise, bu 1949’da Zedong ve Cin Komiinist Parti yandaglarinin yaptig1 devasa ihtilaldir
(O’Neil and et.al., 2010: 244).

1.2.2 1944 Secim Kampanyalan
“Mao Zedong” un 13 Haziran 1944 tarihli verdigi vaatler: “Cin’ in bir ¢ok eksikligi

vardir, aslinda tam kelime manasiyla, Cin‘ deki eksiklik demokrasiden yoksun olmasidir. Cin
halki ciddi bir demokrasiye ihtiya¢ duymaktadir, ¢iinkii yalnizca demokrasiyle, direnis
savaginda Cin‘ e gii¢c kaynagi olabilir, demokrasiyle i¢ ve disiliskilerimiz dogru olabilir. . . Tyi

bir ulus kulmasi i¢in demokrasi gereklidir. Savas sona erdiginde yalnizca demokrasi
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Cin&#39;de birligi saglayabilir ” ( Bandurski, 2013:1).

1.2.3 1949 — 1959 Se¢cim Kampanyalari
Cin Halk Cumhuriyeti 1949 senesinde kurulmustur. Cumhuriyetin politik iskeleti,

mono parti sistemine benzemektedir. Bu sistem, 1954 anayasasi ile garanti altma alinmistir.
CKP (Cin Komiinist Partisi) devletin tek politik partisidir. Ulkeyle parti entegre olmus olup,
iilke siyaseti parti kanaliyla yiiriitiillmektedir. CKP’nin Genel Sekreteri, es anda devletin
baskanidir. Yedi Uyeli Politbiiro Daimi Komitesi, iilke idaresinin en etkin orgamdir ve CKP
Merkez Komitesi’ne baghdir. Daimi Komite, iilkeyi ilgilendiren biitiin 6nemli hususlarda
karar mercii olup, hiikiimetin de iizerinde bir kurumdur. Si Cinping, yedi iiyeden olusan
Daimi Komite’nin baskanidir ayni zamanda devlet baskanidir. Bu Komite’nin {iyelerinden biri
de bagbakandir. Politbiiro’nun biitiin tiyeleri iilke bagskani olarak kabul edilmektedir. Onlara
gelecekteki iilke lideri nazariyla bakilmaktadir (www.mfa.gov.tr. E.T.:20.05.2016).

Altmis bes senelik CKP’nin yonetimine bakildiginda Cin’in bu sirada bir hayli zor
zamanlar gegirdigi, fakat giiniimiizdeki durum neticesinde CKP ydnetiminin bir muvaffakiyet
Oykiisii seklinde on plana ¢ikarilmalidir. Ciinkii 1949 senesine degin kiiciik bir kirsal devlet
olan geri kalmis Cin’e, giinimiizde Amerika ile birlikte yerkiirenin siiper giiclerinden biri
denilebilmektedir. Fakat Cin’in bu vaziyete gelmesi ¢ok zor olmustur (O’Neil and et.al.,
2010: 245).

Darwin’in evrim teorisi Cin’in sosyalist felsefesinin zeminini olusturmaktadir. Cin
komiinizmini  gergeklestirecek olanlar koyliilerdir, demektedir (Okur, 2010: 344).
Kurulusunun ardindan Cin’i ilk kez SSCB tamimistir. Mao Zedong biitiin yonetimi ele
gecirerek, Cin’i sosyalist rejimle yonetmeye baslamistir. Cin Halk Cumhuriyeti Mao
tarafindan 1 Ekim 1949°da kurmasindan sonra, bu doneme dek {iilkeyi yonetenler Can Kay-
Sek ile beraber Tayvan’a siginmasi, bu problemin de startidir (ITKiB, 2007: 4). Tamamen
yenilgi yasayan Can-Kay-Sek bu olaylardan sonra bir siireligine Cumhurbaskanligindan
cekilip 1949’ un ilk aylarinda devletin iilkenin altinlar1 ile hava ve deniz giicleriyle Tayvan’a
gitmistir (Tabak, 2008: 64).

Cin’de 1949-1952 seneleri arasinda ulusal ekonomiyi canli tutmak i¢in ¢alismalar
baglatilmistir. 1949 senesinde, Komiinist Parti ve Mao Zedong onciiliigiinde Cin HalkBaskan
Mao liderligindeki CKP (Cin Komiinist Partisi) devrimin ardindan ilk olarak komiinist
amaglarin1 sonraya birakarak, devletin genelinde denetimi saglamak i¢in ugrasmustir. Chiang
Kai - Shek’in Tayvan’a giderek bilinen iizere Cin’in temsilcisi oldugunu 6ne siiren taze bir
parlemento agmasi sebebiyle CKP diinya medyasinda ve resmi kurumlarca dislanmaya

ugrasilmigtir. Fakat Mao Zedong, batililarin yasalligini almamig, bunun yerine ulusuna
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donmiis ve Hundred Flowers Campaign (Yiz Cicek Agsmn Bin Fikir Yarissin) tarzi
soylemlerle yonetiminin gecerliligini biiyiitmeye, ihtilalin hedeflerini millete anlatmaya
calismistir. Bununla birlikte Dogu blogu tilkelerinin ve Sovyetler Birligi’ nin Cin’e destegi,
bu zor giinlerde Mao’ nun yurtdis1 arenasindaki yerini saglamlastirmistir. Bu ilk zaman
diliminde biitiin mithim sanayilere devlet el koymus, lilke dis1t menseeli firmalara el konulmus
ve devlet¢i komiinist bir ekonomiye gec¢is saglanmistir. Bunun yaninda devrimin 6nderlerine
gore, Cin Halk Cumhuriyeti‘nin sosyalist bir toplum modeline erigsmesi i¢in 6ncelikle mithim
olan, toprak reformunun hayata gegirilmesidir. Bir hayli rijit bir bicimde toprak reformunu
hayata ge¢iren Mao, bunun sayesinde devletteki insan sayisinin biiyiik kismimi olusturan dar
gelirli kirsal kesimin ¢ok biiyiik bir kismmin taraftarligint kazanmistir. Bununla birlikte
toprak reformuna karsi duran arsa maliklerine karsi uygulanan kati1 teknikler, toplumun bazi
kesimlerince o zamandan sonra kritize edilir olmustur(O’Neil and et.al., 2010: 247).

1953 Yilinda ‘Yiiz Cicek agsin’ slogani kullanildi (www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).
1953 senesinde CKP, Rusya’dan ithal edilen ekonomi uzmanlarinin gézetiminde yapilan ilk
GOSPLAN (bes senelik ekonomik kalkinma planini) icra etmistir. O zamanda Cin, Rusya’
dan teknolojik bagis ve mali destek de alabilmistir. Bes senelik kalkinma planmin ilki, ivedi
bir kalkinmaya ve agir endiistrinin biiylimesine ve yonelik idealleri olan bir plandir ve bir
hayli muvaffak olmustur. Bu program yardimiyla Cin’de ¢elik, ¢imento ve elektrik {iretimi
korkung olgtilerde ylikselmistir. 1958 Cin Sec¢im kampanyalarinda Kullanilan slogan ise
‘Diisiinmeye cesaret, hareket etmeye cesaret’ ti (www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019). Herkes,
1958 senesine gelindiginde muvaffakiyetle hayata gecirilen bes senelik Sovyet tipi kalkinma
planmin ikincisini gézlemektedir. Mao’nun yalniz bu mevzuda degisik fikirleri vardir.

Cin’in efsanevi lideri Mao, endiistrilesmeyi, ivedi kalkinmay1, ve bunlar1 denetleyen,
programlayan, hayata geciren Kuvvetli bir biirokratik iist tabakanin gelismesini komiinist
amaglarin 6niindeki dev bir mani saymaya baslamistir. Bu yiizden 1958 senesinde ikinci bes
senelik kalkinma programi yerine kendi programi olan Great Leap Forward’i yiiriirliige
koymustur. Tarim alanlarinda zirai iiretimin endiistrilesmeyle ayni anda arttirilmasma ve
devasa komiin ¢iftliklerinin yapilmasma dayanan bu program agir bir hezimtle sonug¢lanmistur.
Garpl kayitlarda yazilana gore kitlik sebebiyle bes sene igerisinde 10.000.000 dolaylarinda
kiginin Oliimiine sebep olmustur. Mao, bu biiyiik ileri hamle projesinin bir hezimete
doniigmesinin ardindan Nikita Kruscev’in onderligini yaptig1 bu destalinizasyon prosesine
reaksiyon gostererek Rusya’ y1 ‘Kadarizm’ yapmakta olduguyla itham etmistir. Bu sebeple
Rusya’ nin yardimini kaybetmistir. Milletin kendine gosterdigi sevgi ve saygi olsa da bir hayli

kotii haldedir. Mao’nun partisi, siirekli sosyal, ekonomik her olaym Marksist - Maoist ilke
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ekseni dogrultusunda belirlenmesi gerektigini savunmustur Ve ‘politics take command’
demistir ve. Bu zaman diliminden sonra partide iki degisik grup 6ne ¢ikmaya baglamistir. Bir
grup (Radikal Maoistler), realpolitik hesaplamalara girmeden ve Maoist ilkelerden
vazgegmeden partiyi ve devleti idare etmeyi arzulamaktadir. Baska bir grup (Ilimlilar), Great
Leap Forward’in hazin bir yikimla bitmesi sebebiyle partinin kisi yasamini 6nemsemeyen bir
sekle gelmesini ve ideolojik katilig1 istememistir. Ve siyasette daha pragmatist, ekonomide de
daha reformist bir yol izlemistir. Yalniz Mao’nun elestirilemez kisiliginin tesiriyle, Ilimlilar
halen partide zayif pozisyondadirlar (O’Neil and et.al., 2010: 249).

1.2.4 1959- 1968 Secim Kampanyalar
Deng Xiaoping ve Liu Shaoqui gibi CKP onderleri, 1960’1 senelerde 1limlilara daha

yaklagsmis ve onlarin kritiklerini 6nemsemislerdir. Ekonomiyi de biraz olsun diizeltmeyi
bagarmuglardir. Tekrar bir endiistrilesme atagi yapmislardir. Yalniz Liu, Mao ve Deng’ in yeni
siyasi partinin biirokratik tarafinin ivedi bir sekilde kuvvetlendigini ve sanki farkli bir klas
olusturdugunu diisinmiistiir. Bu nedenle millette yeni bir adrenalin olusturmak ve devrim
sonrast olusan biirokratik elit smifin1 ortadan kaldirmak maksadiyla 1966 tarihinde Great
Proletarian Cultural Revolution olarak tarihe geg¢en Biiyiik Kiiltiir Devrimi’ ni baslatmustir.
Mao Zedong’ un kiigiik ‘Kizil Kitap’ min tesirinde kalan gen¢ Cinliler, o zamanlarda Kizil
Muhafizlar1 olusturmuslardir. Kitabin etkisiyle parti baskanlarmi agir bir bigimde tenkit
etmisler ve birgok miithim insani1 capitalist roader olmakla (kapitalist yolu izlemekle) itham
etmislerdir. Boylelikle birkag sene siiresince devletteki iiretimi ve egitimi durdurarak devleti
¢okiise siiriiklemislerdir. Bu donemde Kizil Muhafizlar, parti idarecilerine miiteveccih
saldirilarda bulunmuslardir. Binlerce insan bu hadiselerde hunharca oldiiriilmistiir. Cin
Kurtulus Ordusu (PLA), faaliyetlerin gogalmasi tizerine, olaya el koyarak devlette biirokrasiyi
oturtmustur. Yalniz giden birka¢ sene i¢erisinde fabrikalar tiretimi yavaglatmak tiniversiteler
egitime ara vermek durumunda kalmistir. Mao’nun Biiyiikk Kiiltiir Devrimi, devrim sonrasi
dejenerasyonu engellemek icin tasarlansa da devlette olumludan ¢ok, olumsuz tesirler
yapmistir. Jiang Qing (Mao’nun hanimi) liderligini yaptigi Gang of Four (Doértlii Cete) Kiiltiir
Devrimi sebebiyle siyasal partide denetimi ele almistir. Boylece 1limli tarafin star1 parlayan
parti bagkan1 Deng Xiaoping politikadan men edilmistir.

‘Dort yasliyr pargala’ 1966 yilmin sloganiydi. Olumsuzluga iten asiriligr tahrik eden
bir slogandi, sonugta bir ¢ok yash 6ldiiriildii (www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).

1.2.5 1968 — 1993 Secim Kampanyalan
1970’1li senelerin ilk donemlerinde Mao’nun etrafinda olmasina ragmen, 1limh

sayilabilecek bir kisi olan Zhou Enlai, CKP’nin lideri olmustur. 1970°li senelerde Zhou Enlai,
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Cin’ in Amerika ile iliskilerinin gelismesinin de tasarlayicisidir. Mao ile Deng’in iligkilerini
Enlai diizenlemis ve Deng’i tekrar partinin 6n saflarina getirmistir. Yalniz fanatik ilimlilar ve
Maoistler arasinda olan ¢ekisme, ‘year of the tiger’m ardindan (Mao’nun ve Zhou Enlai’nin
1976 senesindeki vefatlarnin ardindan) tekrar alevlenmistir.

‘Dortlii ¢eteyi pargala’ 1976 yilinda kullanilan slogandi. O zamanlar propaganda
posterleri dortlii ¢eteyi hain olarak tasvir ediyordu. Ylizlerinin en meshur karikatiirleri
arasinda kirmizi bir ¢arp1 isareti bulunan ve “Kararli bir sekilde Wang-Zhang-Jiang-Yao Parti
Karsit1 Clique'i Atin!” Deniliyordu. Dortli ¢ete, dortlii yolsuzluk simgesi olarak tasvir edildi
(www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).

Dortlii Cete (Gang of Four), partiden Deng’i tekrar ihrag etmislerdir. Yalniz ¢atismay1
terk etmeyen Deng, adamlarini parti icersinde iyi bir sekilde teskilatlandirmistir. Hua
Guofeng, Mao’nun mirascisi olarak 6nceden kararlastirilsa da, Deng partinin bagma ve onun
konumuna ge¢gmeye muvaffak olmustur. Gang of Four’u parti disinda birakmustir. Hua
Guofeng’i de saf dis1 birakan Deng Xiaoping, boylece partide denetimi ele gegirmis ve Cin’in
istikbalini degistirecek reform siirecini uygulamaya baglamustir.

1978 yilinin slogani ise ¢ Reform ve Ac¢ilim’ dir. Deng Xiaoping, Cin’i ekonomik
reform yolunda tutmaya hizlica baslad1. ilk dnce sessizce "smif miicadelesine" atiflar birakts,
her yerde yaymlanmis slogani1 gazetelerde basildi ve son 12 yil boyunca pankartlarda asili
kald1 (www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019). Baska bir slogan ise ‘Gergeklerden gergegi arastir “’
dir. Giizel bir 6rnektir. Bu ifade, muhtemelen 1930'larda Mao tarafindan gelistirilmistir
(www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019),

Aslinda Cin’ in lider bir {ilke olmasinda, biiyiik olasilikla de en ¢ok hisse Deng
Xiaoping® in olacaktir. Deng, gelismis iilkeler arasinda yeni kabul gérmeye baslansa da,
ortaya koydugu Cin’in teknolojik bir tilke haline gelmesini saglayan tarihe adin1 yazdirmis bir
baskandir. Mao’nun Great Leap Forward evveli muvaffak oldugu ¢agdaslasma ve
endiistrilesme programmin olusturdugu saglam temel yardimiyla reformlarla devleti bir
kiiresel ekonomik dev haline getiren Deng, teknolojiye gosterdigi hassasiyetle hatirlanabilir.
Ideolojik katihiktan vazgecen, daha pragmatist ve gercekci bir politika takip eden Deng,
Amerika ve bati blogundan olan bir¢ok devleti Cin Halk Cumhuriyeti’ nin mithim mali
paydaglar1 yapmistir. Boylece Cin Halk Cumhuriyeti, tek partili sosyalist rejime kargin
Bat’da bir hasim degil, bir mali paydas olarak idrak edilmeye baslanmistir. Deng siyasi
sahada da miithim reformlar yapmistir. Tiananmen Meydani’nda 1989 senesinde hiikiimet
karsit1 eylem yapan karsit goriislii talebelerin {istiine silah sikilmasimi yine de dnleyememistir.

Deng zamaninda Cin Halk Cumhuriyeti’ nde belirgin bir kastlagsma hadisesi de vuku bulmus,
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tiiccarlik yapan yeni kentli bir varlikli kastlasmasi olmustur. Gergekten giintimiizde Cin’deki
sosyalist sistemin tistiindeki en devasa risk, yeni olusan zengin kesimler ve bu ivedi kastlasma
stirecidir. Yalniz kapitalist devletleri, en azindan nétr bir duruma getirmeye yada bir bakima
kendi silahlar1 olan serbest piyasa mekanizmasiyla kendi yanina getirmeye muvaffak olan
Cin’de, Deng Xiaoping’in ardindan varlikli ve fakir arasindaki gelir ugurumunu arttiran seri
mali biiyiimenin negatif tesirlerini yok etmeye yonelik baska planlar iizerinde faaliyetlere start
verilmistir.

1.2.6 1993 — 2003 Secim Kampanyalar _
Deng sonrast Cin’in global piyasadaki hissesi ve 6nemi artarak siirmiistiir. Iktidara

gelen Jiang Zemin, Deng’in reformlarmi kaldigi yerden siirdiirmiistiir. Bununla beraber
Zemin, Falun Gong risklerine karsi rijit onlemler almis ve Sosyalist Parti kuvvetini ve
gegerliligini devam ettirmeye 6zen gostermeyi onun zamaninda da siirdiirmiistiir.

2000 Yilinda, ‘U¢ temsil’ slogan olarak kullanilmistr (www.bbc.com, E.T.
17.06.2019).

1.2.7 2003-2012 Se¢cim Kampanyalar
2003 senesinde diizenlenen kongrenin ardindan tiglincii nesil baskanlarm nihaisi olan

Zemin’in makamina daha kii¢iikk yasta olan Hu Jintao iilke lideri ve partinin genel sekreteri
olmustur. Hu Jintao zamaninda Cin, Deng’in actig1 yoldan mali yeniliklerini devam ettirmis
ve uluslararasi kamuoyunda da daha ¢ok giindeme gelmistir. Bir bagka miithim icraat1 da,
stiper gii¢ olabilmesi amaciyla Cin’i, Amerika tarzi “yumusak gii¢” 0gelerine yonelinmesi
ihtiyacini vurgulayan ilk baskan olmasidir.

2005 Yilindaki Cin se¢im kampanyalarinda kullanilan slogan ise. ‘Uyumlu toplum’
dur. (www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).

1.2.8 2012 Secim Kampanyalarn
18. Cin Komiinist Partisi Kongresi, 8-15 Kasim 2012 tarihlerinde diizenlenmistir

Devlet Bagkan Yardimcist Si Cinping, Merkezi Askeri Komisyon Baskanligi ve Parti Genel
Sekreterligi makamima gelmistir. Si Cinping 17 Mart 2013’de iilkenin liderligini yapmaya
baglamistir. Cin Komiinist Partisi 12. UHK (Ulusal Halk Kongresi), 5 Mart - 16 Mart 2013
tarihleri arasinda bir oturum diizenlemistir. Oturumda Bakanlar Kurulu tyeleri, Devlet
Konseyi, Devlet Bagkan Yardimcisi ve Bagbakan onanmistir. Bu platformda, Disisleri Bakani
Wang Yi, Bagbakan Li Keqiang, Devlet Bagkan Yardimcisi Li Yuanchao, , Devlet Bagkan1 Si
Cinping olmustur (Ormeci, 2014: 7).

Cin Komiinist Partisi 8 Kasim 2012 tarihli 18. Milli Kongresi’nde $i Cingping (Xi
Jinping) Komiinist Parti Genel Sekreteri ve bu sayede iilke lideri se¢ilmistir. Ayn1 zamanda

Cin Halk Cumhuriyeti’nin o giine kadar basma gecen en ileri goriislii devlet bagkanidir. Si
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Cinping, Cin’in diinya liderligi amacina uyan bir imaj ¢izmektedir (Ormeci, 2014: 7).

Si Cinping 1 Haziran 1953 tarihinde Pekin’de dogmustur. Cin Halk Cumhuriyeti’ nde
“princeling (geng prens)” takma adiyla i{in salmustwr. Ihtilalci birinci kusak devlet
bagkanlarindan ve en mithim politik aktérlerden Xi Zhongxun oglu olmasi nedeniyle
Cinping’e bu takma ad verilmistir. Mao ile babasi, birlikte Cin Devrimi’ni teskilatlayan
kigilerdendir. Bu sebeple Cinping’e, Cin politikasinda zaten bayagi zamandir veliaht nazariyla
bakiliyordu. Devrimin en mithim adlarindan biridir. Buna ragmen Zhongxun Kiiltiir Devrimi
esnasinda gozaltna alimmis ve uzun senelerini tutuklu gegirmistir. Zhongxun’un ogluna en
biiyiik mirasi ise, kapitalist sisteme Maoculardan ve klasik sosyalistlerden daha 1limli durmasi
ve 1989 senesinde Tiananmen Meydani’nda talebelerin {istiine silahla karsilik veren giivenlik
gliclerine karsi kritiklerin olusturdugu itibarli izlenimdir. Cinping, babasinin bu olumlu
imajindan da faydalanarak Kariyer basamaklarmi hizla trmanmstir. Enigmatik, hakkinda
fazla bilgi olmayan, fakat aynmi anda Cinli bilindik siyasetcilerden daha degisik olarak
sempatik ve sicakkanli bir devlet baskani imaji ¢izmektedir. Babasmim hapsedilmesinin
ardindan kot zamanlar gegirmistir. Cinping, kirsal ¢alisma kampina gonderilmistir, ama
Sosyalist Parti’ye katilarak devleti adina ¢alismay1 siirdiirmistiir. 1975 - 1979 senelerinde
Cinping, baskent Pekin’in itibarli yiiksekogrenim kurumlarindan olan Tsinghua
Universitesi’nde kimya miihendisligi egitimi almistir. Babasmin birakilmasmin sonrasi sansi
dénen Cinping, 1979 - 1982 senelerinde CKP’ nin miithim adlarindan olan ve Geng Biao’nun
merkezi askeri komisyon genel sekreteri yardimciligi vazifesini almis ve boylece CKP ve Cin
ordusu igerisindeki iliskilerini ilerletmistir. Detant’ m ardindan Cin Halk Cumhuriyeti -
Amerika iliskileri ilerlerken, 1985 senesinde Cinping de ABD’ deki toprak rejimini mercek
altina almak i¢in bu devlete giden bir komisyonda bulunarak, bir siireligine burada lowa
eyaletinde ikamet etmistir. Cinping’in ABD’ de vakit gegirdigi donemden kalma Hollywood
savag filmlerine olan hayranligi ve en biylik hobileri basketbol sevgisi oldugu
soylenmektedir. Cinping, kariyeri boyunca dort biiyiik bolgede (Zhejiang 2002-2007, Fujian
1985-2002, Hebei 1982-1985, Shaanxi 1969-1975) vazife almistir. Baglilik ve idareci
yeteneklerinin devasa onem sundugu CKP’ de basamaklar1 hizla ¢ikmis ve 2007 senesinde
Sanghay’da parti bagkanligina getirilmesi kariyerinde parlamasmi saglamistir. Bilhassa 1999
senesinde c¢alistigi Fujian sehrinde alinan bir riigvet skandalinin olusturdugu problemlerin
muvaffakiyetle iistesinden gelmesi, Cinping’ i parti igcinde bir star yapmuistir. Cinping’in 17.
Milli Kongre’de Polit Biiro’ya tayin edilmesi (2007 senesinde) ise, Cin’ in besinci nesil devlet
bagkanlar1 arasinda yer almasini ve uluslararasi platformda da kendisinin aymt edilmesini
saglamigtir (O’Neil and et.al., 2010: 451).
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Giinlimiizde global oOlgekte bahsedilen bir devlet baskanit olan Cinping’in siyasi
egilimleri ve 6zel yasami hususunda ise hala pek az bilgi vardir. Cinping’in ayrildigi ilk
hanimi Ke Lingling’den sonra evlendigi ikinci esi Peng Liyuan popiiler sanatcidir. igten bagl
partili ve Liyaun popiilaritesi sayesinde, milletin goziindeki itibar1 siiphesiz artmaktadir.
Ikilinin, kizlar1 Xi Mingze’ nin desisik bir ad almas1 ve ABD’de Harvard Universitesi’nde
egitim almasini saglamalar1 ise, mithim bir hikaye ve Cinping’in evrene agik olan bakis agis1
konusunda mithim bir im gibi diisliniilebilir. Cinping ile ilgili az bilgiler i¢inde riisvet
karsisindaki kat1 tutumu ve hi¢ kimseye hasim olmamaya dikkat eden tedbirli politik tavri
vardir. Babasi gibi kapitalist sisteme yakin durusu, onu bir manada Cin Halk Cumhuriyeti’ nin
efsanevi kurucu bagkan1 Mao Zedong’dan ¢ok, bugiiniin ataga kalkan ejderhasini olusturan
Deng Xiaoping’e yaklastirmaktadir. Siiphesiz Si Cinping’in memleketine gosterecegi hedef,
yalniz kendi devleti ve milleti i¢in degil, biitiin uluslar bakimmdan da miihim olacaktir
(Coskun, 2012). 2013 Yili se¢im kampanyalarinda Si Cinping’in kullandig1 slogan ise ‘Cin
Riiyas1’ oldu (www.bbc.com, E.T.: 17.06.2019).

Cin denilince akla gelen ilk hususlardan biri, siiphesiz kalabalik ve siiregelen niifus
artisidir. Glinlimiizde kisi sayis1t hemen hemen 1.400.000.000’e erismis olan Cin’de yasayan
insan sayisi, 1950 yilinda 535 milyon dolaylarindadir. 1970 senesinde bu rakam 840.0000.000
olmus, 1980’lerde ise 1.000.000.000 1 asmitir. Niifus artisin1 kontrol altina almak i¢in CKP
son 30 senedir etkin bir cezalandirma ve az dogum kontroliinii tesvik eden 6diillendirme
siyaseti izlemektedir. Cin Halk Cumhuriyeti ’nin kalabalik yasami, siiphesiz stratejik ve insan
kaynagi agisindan miithim bir avantajdir. Gerg¢ekten Cin’de uygun emegin tedarik edilmesi dis
sermaye sahiplerini ¢eken bir bilesendir. Ayrica biiyiik bir kara ordusunun olusturulmasi bir
hayli kolaydir. Fakat milletin refah seviyesini arttirmak ve gelir dagilimindaki esitsizligi
azaltmak gibi CKP’ nin {izerinde durdugu hususlar bahis konusu olunca, Cin Halk
Cumhuriyeti > nin niifus artis oranm1 ve biiyiik kalabaligi siiphesiz mithim bir problem
olmaktadir. CKP’ nin izledigi etkili demografi siyaseti kisi sayis1 artigini son senelerde kabul
edilebilir bir diizeye ¢ekmis goziikmektedir. Cin Halk Cumhuriyeti’ nin en biiyiik eksilerinden
birisi de devletin metropoller disinda halen biiyiik 6lgekte zirai ve kirsal olmasina ragmen,
arazilerinin sadece %20’sinin ekilebilir halde olmasidir. Niifus, ekseriyetle ekilebilir arazilerin
oldugu alanlarda yogunlagmaktadir. CKP sayesinde son yirmi senede sinai endiistrinin pay1
giderek artmus ve bazi kentler oldukca gelismistir. Yalniz Cin Halk Cumhuriyeti ’nin
endiistrilesme periyodu, Biiyiik Ileri Atihm Hamlesi (Great Leap Forward) gibi ¢ok talihsiz
tesebbiislere de taniklik etmistir.

Devlet Konseyi devletin hiikiimet islerini yiiriitmektedir. Ulke konseyi yirmisekiz
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iiyeden olugmaktadir. Konseyin basinda basbakan Li Keqiang vardir. Ulke konseyi, yonetim
mevzuatina bagli yasama islerini gergeklestirmekle gorevlidir. Mali ve politik iliskileri
yonetmek ve toplumsal konular1 ele almak durumundadir. Bagbakan, iilke lideri tarafindan
gorevinden uzaklastirilir ve atanir. UHK (Ulusal Halk Kongresi) denilen konseyin iiyeleri,
millet tarafindan degil, Cin Komiinist Partisi tarafindan secilmektedir. Uyelerin se¢iminde alt
tabanli miimessiliyet ilkesi g6z oniinde bulundurulmaktadir. Ulusal Halk Kongresi, her sene
bir defa Mart’ ta bir araya gelmekte ve meclis planini ve gereksinime binaen yeni kanunlari
yiiriilige koymaktadirlar. Onama islemi, Ulusal Halk Kongresi "nin 2987 iiyesinin onamasiyla
sonu¢lanmaktadir (Coskun, 2012).

1.3 GUNEY AFRIKA’ DA SECIM KAMPANYALARI
Giiney Afrika veya uzun ismiyle Giiney Afrika Cumhuriyeti, Afrika anakarasmin en

giiney kisminda konumlanan mithim bir Afrika devletidir. Giiney Afrika Cumhuriyeti, insan
haklarina saygili giigli iktisadi yapisiyla cagdas Afrika anakarasindaki en kuvvetli ve
stirdiiriilebilir devlettir. Gliney Afrika, bir asr1 asan bir zamandir darbe ge¢misi olmayan ve
secimlerin yapildigi az sayidaki Afrika devletlerinden biridir. Buna ragmen elli yila yakin
stiren ve ‘apartheid’ diye adlandirilan ayrimci irk¢1 sistem sebebiyle, uzun seneler (1949 -
1994) tam anlamda bir halk idaresine erisememistir. Devletin, kuzeydogusunda Mozambik ve
Swaziland, kuzeyinde Namibya, Botsvana ve Zimbabve, giineydogusunda Hint Okyanusu,
giineybatisinda Atlas Okyanusu bulunmaktadir (Kurtulus, 1996: 299-300). Ufak bir iilke olan
kraliyetle yonetilen Lesotho ise, Giiney Afrika Cumhuriyeti sinirlar1 igersinde yer almaktadir
(Aras, 2004: 13) Giiney Afrika Cumhuriyeti, ti¢ degisik devletin birlesmesiyle kurulmus ve bu
ti¢ tilkenin Kapitali olan iilke de degisik fonksiyonlar iistlenerek kapitalligini stirdiirmiistiir

(Cape Town — Britanya Umit Burnu Somiirgesi, Bloemfontein — Ozgiir Orange Devleti ve

Pretoria — Transvaal Cumhuriyeti) (www.aktifmedya.com., E.T.: 06.11.2016).

Birlesik olarak isimlendirilmese de, pratikte Giiney Afrika Cumhuriyeti birlesik bir
bi¢cimdedir. Yonetimsel olarak G. Afrika, her bir kentin kendi parlementosu olan dokuz
kentten olusmustur. Eyalet parlementolarinin kendi kanunlari, anayasalar1 ve idarecileri
bulunmaktadir. Temsilcilerini Ulusal Eyaletler Konseyi’'ne gondermektedirler (O’Neil and
et.al., 2010: 507).

G. Afrika, ana kara bakimindan yer kiirenin en devasa yirmi besinci devleti olmakla
beraber, ayni anda 53.000.0000 — 54.000.000 insan sayisiyla demografik bakimdan da global
dlcekte yirmi besinci sirada yer almaktadir (Oztiirk, 2011: 125) . Niifus yapis1 heterojen olan
devletin % 79’u zencilerden, % 9,6’s1 beyazlardan, % 8,9’u melezlerden ve % 2,5’u Hint-
Asya kokenlilerden meydana gelir (Oztiirk, 2014: 125). Siyahi niifus arasinda da farkli kabile
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kiiltiirleri vardir. Siyahi niifusun % 18’1 Sotholardan, devletin batisinda, Port Elizabeth ve
Cape Town ekseriyetle Nelson Mandela’ nin kabilesi olan Xhosalar %20, Zulular Durban
tarafinda %25 tutmaktadir (Kurtulus, 1996, 303). Geriye kalan politik niifusu olusturan ana
gruplar ise; Vendalar, Ndebeleler, Tswanalar, Tsongalardir (O’Neil and et.al., 2010: 493).
Devletin on bir resmi dilinin (Swazi, Xitsonga, Setswana, Tshvenda, IsiXhosa, IsiZulu,
Afrikaans, Ingilizce, Isindebele, Sepedi ve Sesotho) olmasi da, bu heterojenligin direkt bir

agiga cikmasidir (www.southafrica.info, E.T.: 06.11.2016). Nobel Baris Odiilii sahibi sivil

toplumcu ve apartheid karsiti Giiney Afrika Anglikan Kilisesi Baspiskoposu Desmond Tutu,
bu heterojen niifusu, ‘rainbow nation’ (gokkusagi ulusu) seklinde tanimlamistir. Sonradan
Nelson Mandela da bu terimi benimsemistir (O’Neil and et.al., 2010: 493). Esasinda Ingilizce
en ¢ok konusulan 4. dil durumundadir. Fakat devlette, resmi ve ticari yasamda Ingilizce
hakimdir (Ormeci, 2014:8). Giiney Afrika Cumhuriyeti, Diinya Bankas1 2013 senesi verilerine
gore mali yapt bakimindan Afrika anakarasinda Nijerya’dan sonra ikinci siradadir ancak

diinyada otuz tgilinci en biiyik mali yapisina sahip ilkedir (www.databank.com,

E.T.:06.11.2016). Buna ragmen, 2013 yili IMF verilerine gore birey basina diisen gayrisafi
milli hasila bakimindan yapilan siralamada, 6.621 Amerikan $ ile diinyada sadece seksen
dordiincii srradadir (Ormeci, 2014:8). Giiney Afrika Cumhuriyeti UNDP’nin yaymladig1
Insani Gelismislik Endeksi 2014 bilgilerine bakilacak olursa, diinyada yiiz onsekizinci iilkedir
(Ormeci, 2014:9). Giiney Afrika’nmn performans: Afrika devletleri arasinda ¢arpiciysa da,
kiiresel anlamda o0 kadar iyi bir durumda olmadig1 bu rakamlardan da anlasilmaktadr.

1.3.1 1910 Secim Kampanyalari
Giiney Afrika’nin kayit altindaki tarihi, Conquistador Bartholomeu Dias’ in (Portekizli

unli kasif), 16. Asira dogru burada (Yerkiirenin en eski yerleskesi olarak kabul géren Bantu
medeniyeti bu hususta tarihi bakimdan mithimdir), bir somiirge olusturmasiyla baglamaktadir.
(Ormeci, 2014 :1). 1497 Senesinde bir baska Portekizli kasif Vasco de Gama da, Arap
rehberlerin yardim etmesiyle, Umit Burunu’na oradan da Hindistan’a erismistir. On yedinci
asrin ortalarindan sonra Giiney Afrika, Vereenigde Oostindische Compagnie (VOC) firmasi
Portekiz himayesinden Hollandalilarin denetimine girmistir. Hollandali Boerler Giiney
Afrika’ya Hindistan, Madagaskar ve Endonezya’dan esir getirterek bir somiirge sistemi
kurmuglardir. Boerler, yerlilerle de ara ara gatigmaya girmislerdir. Boer (Afrikaner dilinde
cift¢ci demektir) olarak adlandirilan Hollandali somiirgeciler, Giiney Afrika’da insa ettikleri
rantabl somiirge sisteminin siirekliligini saglamak icin esas dev yayilmaci Ingiltereliler ile
senelerce miicadele etmislerdir. Yine de 1795 senesinde devletin Ingilizlerin kontroliine

gecmesine Onleyememislerdir. Ingilizler ise, Fransiz 1. Cumhuriyeti’ne somiirgelerini
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kaptirmak istememektedirler. ingilizlerin gerisinde olan Hollanda’ 11 Boerler, 1833 senesinde
Ingiltere’nin yiiriiliige koydugu esareti yasaklayan yasaya da itiraz etmislerdir. Ozellikle
Afrikali kabile niifusunu ve Zulular1 bitirmeye calisan Boerler, 1838 yilinda Kanli Nehir
Harbi’nde dev bir kiyim yapmislardir (O’Neil and et.al., 2010: 496).

Giiney Afrika, bu catigmalar1 ve savaglar1 takip eden zaman diliminde, altinin (1886)
ve elmasm (1870) bulunmasiyla (Mineral Devrimi), Avrupa’dan yogun go¢ almustir. Politik
olarak Ingiliz denetiminde olmasina ragmen, toplumsal ve demografik yasam olarak Boerlerin
etkisinde kalmayi siirdiirmiistiir. Hollandalilar ve Ingilizler arasindaki miicadele devletin
zengin rezervleri sebebiyle 1880 - 1881 senelerinde 1. Boerler Harbi ’'ne, 1899 - 1902
senelerinde de 2. Boerler Harbi’ ne sebep olmustur. Boerler, kanin govdeyi gotiirdiigii bu
harplerde korkung iiziintiiler gekmis ve nihayette ingilterelilere yenilmislerdir. Boerler, sanki
bunun intikamin1 almak istercesine sonraki senelerde 2. Cihan Harbi boyunca Nazilere yardim
etmislerdir. Harbin ardindan da devlette Ingilterelilerin etkisinin eksilmesini firsat addederek,
oylamalarda basa gecen Boerler, rk¢1 - ayrimer apartheid sistemini kurmuslardir. 1910 - 1948
senelerinde hakikaten Giiney Afrika Birligi ismiyle bir Ingiliz sdmiirgesi olan devlet,
Ingilterelilerin politik ve mali egemenligine karsin, bu devlete kizan Boerlerin denetiminde
irk¢1 kanuni zeminini insa etmeye baslamistir. Daha bu senelerden Apartheid yonetiminin
esaslarini olusturmustur. Bu peryotta Giiney Afrika’nin istiklalini, Boerlerin kurdugu National
Party (Ulusal Parti), Ingiliz emperyalizmine kars1 gelerek, miidafaa etmistir (O’Neil and et.al.,
2010: 497). 1930’ lardan sonra bu partinin baskanlarindan Daniel Malan, beyaz stiinliigiinii
acikca miidafaaya baslamistir. Gergekten Boer niifusu diizenlemeye muvaffak olan ve
1948’de se¢imi kazanan Ulusal Parti, apartheid yonetimini kurmaya baslamis ve devlette
denetimi saglamustir.

1.3.2 1950 Secim Kampanyalari
Mandela'nin ilk ekonomik fikirleri 1950'lerde sosyalizmden etkilendi. Giiney

Afrika'nin madenlerini ve bankalarin1 millilestirmeye inaniyordu. Mandela’ nin slogani
‘Mandelanomics: Komiinistten kapitalistlige’ di (Leach, 2013: 1) .

Apartheid, Boer menseli azinlik beyaz benizli insan sayisinin 1949 - 1994 seneleri
arasinda Giliney Afrika’da siirdiirdiigii ve ‘ayrimcilik’ anlamina gelen politik rejimdir.
Apartheid; herkesin iiye oldugu etnik koken gergevesinde degerlendirilmesine ve yagamin her
anin1 kapsayan ve hukuki, ekonomik politik ve toplumsal olarak Giiney Afrika’daki azinlik
beyaz niifusun menfaatlerinin gozetilmesine dayanan insanlik dis1 bir rejimdir. Apartheid
rejimi diizleminde Giiney Afrikalilar; Asyalilar (¢ogu Hintlidir), siyahi Bantular, melezler ve

beyazlar olmak iizere 4 gruba ayrilmustir. 1949 senesinde cikarilan ilk apartheid yasasiyla,
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degisik 1rk gruplarindan olan sahislarm ayn1 evde yasamalar1 ya da evlenmeleri
yasaklanmistir. Beyaz olmayanlar politik ¢alismalardan men edilmisler, diger gruplar ve
beyazlarmn kabirleri bile birbirinden ayr1 tutulmustur. Irk¢iliga ve etnik ayrimciliga dayali bu
yOnetim, bunun gibi {i¢ yiiz kanun yiiriirlige koymus ve reaksiyonlara karsi, devlette rijit bir
polis kontrolii saglamistir. Beyazlarin 1rksal olarak safliklarmi korumalarina dayali ve her
bakimdan onlara biiyiik iistiinlik saglayan apartheid rejimi, biitiin negatif yonlerinin yaninda
Giiney Afrika’'nin demografik sekline de uymamaktadir. 1980 senesinde yapilan insan
sayimmdan da anlagilabilecegi gibi, devlette, 1 milyon Asyali, 3 milyon melez, 6 milyon
beyaz ve 18 milyon Bantu yasamaktadir. Fakat Bantularin % 33 i kadar olan beyazlar, her
bakimdan devletteki en etkin gruptur. Giiney Afrika hiikiimeti, beyaz benizlilerle diger etnik
gruplarin karigsmamasi i¢in ‘laager’ denilen degisik yerleskeler bile kurulmustur. Bagbakan ve
apartheid sistemi teorisyenlerinden Giiney Afrikali Prof. Hendrik Verwoerd’ ¢ (1958 - 1966)
gore; beyaz niifus tek bir wrktan tiiredigi ve Giiney Afrika iilkesi mensubu zenci niifus on
degisik klana boliindiigii i¢in devletteki beyaz benizli Boerler en kalabalik ve medeni
niifustur. Bundan dolay1 devlet idaresi Boerlerde kalmalidir (O’Neil and et.al., 2010: 498).

Apartheid sistemi yalnizca etnik ayrimciliktan ibaret degildir. Dikkat edildiginde bu
sistemin kastsal bir altyapisinin oldugu anlasilacaktir. Ciinkii siyahilerin sermayeleri yoktur ve
ckseriyetle emege dayali diisiik ticretli islerde ¢alisip, alin terleriyle agir sartlarda hayatlarini
devam ettirmektedirler. Ustelik beyaz iscilerin hayat sartlar1 da degisik etnik kdkenden gelen
isgilerden ¢ok daha fazla seviyededir. Giiney Afrika’daki bina yapim endiistrisinde 1980
senesinde yapilan bir arastirmaya gore; beyaz benizliler Bantularin bes misli, melezlerin ii¢
misli ve Asyalilarin iki Kati1 civarinda ticretlerle ¢alismaktadirlar. Giiney Afrika hiikiimeti
1959 senesinde Apartheid sisteminin yerlesmesi amaciyla Bantular igin devletin arazilerinin
% 13’1 nisbetinde 6zel yerleske kasabalar, koyler hatta kentler olusturmustur.

Nelson Mandela’nin baskanligin1 yaptigi African National Congress-ANC (Afrika
Ulusal (Milli) Kongresi), Apartheid sisteminin kesin bir sekilde uygulamaya konulmasiyla,
miicadele izlemini farkhilastirmustir (Ormeci, 2014 : 2). Afrika Milli Kongresi, agildig1 1912
senesinden beri siirekli irk¢iliga dayanmayan demokratik bir sistem i¢in miicadele vermistir.
Ancak apartheid rejimi oldugu siirece elinden bir sey gelmedigini anlayarak, 1960’11 senelerin
ilk yillarindan sonra tabancali miicadele diisiincesine yakinlagsmistir. Boyleklikle Milletin
Mizragi, Milletin Zipkini isimli direnis teskilatin1 olusturmustur. Umkhonto Ordusu’nu
kurmalarinin nedeni olarak, Nelson Mandela Afrika Milli Kongresi onderi, ‘Elli senelik
demokratik miicadelelenin ilerleme saglamadig1 ve 6zgiirliiklerinin gittikge daralmasina sebep

olmasint’ bildirmistir. 16 Aralik 1961°de baslayan Umkhonto hareketleri yanki bulmustur ve
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kisa zamanda devletteki tiim karsit politik gruplar Afrika Milli Kongresi adi altina girmistir.
Milliyetgiler, sosyal demokratlar, liberaller, komiinistler bundan sonra hep beraber apartheid
sistemini yikmak i¢cin Umkhonto’yu ve Afrika Milli Kongresi’ ni benimsemektedirler. Afrika
Milli Kongresi baskan1 Mandela demokrasi-bagimsizlik direnisinin Afrika’daki simgesi
olmustur. O senelerde olusumu destekleyen devletler arasinda ne ABD, ne de Avrupa iilkeleri
bulunmaktadir. ANC’ye mali destek vermis ve silah yardimi sadece Rusya yapmustir. Yalniz
bu Rusya bagna karsin, Afrika Milli Kongresi kat’a Marksist iktisadi benimseyen bir parti
olmamus, daha ziyade karma ekonomi yanlist sosyalist, apartheid karsit1 ve anti-emperyalist
dogrultuda bir siyaset takip etmistir. Bu ortamda, gittikge star1 isildayan Mandela’y1
engelleyebilmek igin apartheid sistemi, 1964 senesinde kendisini miiebbet hapse mahkim
etmistir (Hirriyet, 07.12.2013).

1.3.3 1970 Secim Kampanyalari
Bu donemde biitiin diinyada yiikselen 6zgiirliik¢ii sol ve anti-emperyalist hareketler

Afrika halklarmi da etkilemistir. Giiney Afrika’da Steve Biko dnderliginde 1970°1i senelerde
bir siyahi hareket uyanmistir. Bu hareket, ABD’de baslayan Afrikali Amerikali sivil
eylemlerin ard1 hitkkmiinde bir harekettir. Biko, aslinda siyahilerin de beyaz benizlilerle ayni
diizeyde insan oldugunu sdylemek disinda bir sey yapmamaktadir yine de tabiki apartheid
sistemi i¢in korkulan bir kisidir. Bu sebeple polis gdzetimindeyken 1977 senesinde katledilir.
Biko, sadece kendi devletindeki ezilenler i¢in degil, biitiin evrende ezilen vatandas tavrina
maruz kalanlar admna efor sarf etmis miithim isimdir (O’Neil and et.al., 2010: 500).

Peter Gabriel ‘in Biko icin yaptig1 sarki da biiyiik ses getirmisti. Giiney Afrika
Ozgiirlik hareketinin en Onemli simgelerinden Steve Biko’nun 1977°de polis tarafindan
gbzaltinda katledilmesi diinyanin goziiniin apartheid rejimine c¢evrilmesinde 6nemli rol
oynamustt. Ingiliz sarkici Peter Gabriel’in sarkisi, 20. yiizyilin en etkili agitlarindan biriydi.
'1980'lerde biiyilyen ve Mandela'ya yogunlasan uluslararasit ilginin de Oniinii agt1

(www.evrensel.net, E.T.:15.06.2019).

1.3.4 1985 Secim Kampanyalar
Azmlik beyazlarin kontroliindeki Giiney Afrika hiikiimeti, 1985 senesinde olaylarin

bilylimesinin ardindan, Nelson Mandela ile politik gorismelere baslamak durumunda
kalmistir. Parlemento, Mandela’ya bagimsizigmimn bahsedilmesine karsilik Umkhonto nun
silahlar1 atmasimi istemistir. Fakat Mandela, bunun politik bir tuzak oldugunu gérmiis ve 0
zamanda anlasmak istememistir. Bu zaman diliminde hiikiimette polemikler olmus,
muhafazakarlarla reformistlerin kati politik tartigmalara girmislerdir. Gliney Afrika apartheid

hiikiimeti, bu sirada Rusya’nin gerilemesini firsat bilerek etki alanini biiyiitmek istemistir.
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Batili iilkelerin elestirilerini de gz Oniine almislardir. Aralarinda yaptiklar1 goriismelerde
yenilik¢ilerin agirliklarin1 koymalari neticesinde ‘Biiyiik Timsah’ takma isimli tilke lideri P.
W. Botha’nin bagkanliginda yenilik siirecini istemese de start vermek durumunda kalmastur.

Giiney Afrika’nin demokrasiye geg¢is peryodunda bes miithim etkenden bahsedilebilir,
(O’Neil and et, al., 2010:500-501).

Ik olarak 1936’da beyaz benizlilerin oran1 % 21°den giderek 1999 yilinda % 10’a
kadar devamli nisbi eksilmesidir. Gergekten siyahi niifus arttikga, politik rejimdeki
muhalefetleri ve etkileri de daha etkili olmaya baslamistir.

Ikinci miihim faktér 1980’lerden sonra Giiney Afrika ekonomisinin sadece %1
civarinda biiyiime orani yakalayabilmesi, resesyon siirecine girmesi ve bunun da sosyal
huzursuzluklara yol agmasidir.

Uciincii mithim sebep; beyaz benizlilerin icinde F. W. De Clerk - P. W. Botha
misallerinde goriindiigii gibi, degisim gereksinimi oldugunu miidafaa akil insanlarin
belirginlesmesi 0lmustur.

Dordiincti mithim sebep ise, global sartlarla ilgilidir. 1980’lerden sonra Amerika
Birlesik Devletleri ve Ingiltere’ nin ve tersine, birgok medeni devlet Giiney Afrika apartheid
sistemine yonelik ambargolar uygulamaya baslamistir. Apartheid rejimi, komiinist zenci
hareketlerine kars1 Bat1 diinyasindan anti-komiinist destek almistir. Ancak Soguk Savasm bu
zaman diliminde yumusamasi da, rejimi zor durumda birakmustir.

Besinci ve nihai mithim sebep ise; demokrasiye gegis donemini idare eden De Klerk’in
giiclii liderligi ve iyi niyetidir. Mandela Klerk tarafindan serbest birakilmig, onla beraber
rotay1 demokrasiye ¢evirmistir.

1980’lerde Giiney Afrika miicadelesi tiim diinyada gittikce daha fazla ses getirirken
onemli taleplerden biri Nelson Mandela’nin cezaevinden salinmasiydi. Bu mesaj1 igeren pek
cok sarki yapildi. Giiney Afrika’nin en biiylik miizisyenlerinden Hugh Masekela’nin “Nelson
Mandela’yt geri getirin” sarkist da bunlardan biriydi. Masekela, sarkiyr 1986’da
stirglindeyken yazmusti. Sozleri ¢ok basit ancak anlamli olan bu eser, ¢iktiginda Giiney
Afrika’da yasaklanmist1 (www.evrensel.net, E.T.:15.06.2019).

1988°’de halen apartheid rejiminin siirdiigii sirada yaymlanan sarkinin her dizesi
donemin giincel siyasetine ve uluslararasi topluma 6nemli mesajlar icermektedir. Zaten bu
yiizden tilkede hizlica yasaklandi (www.evrensel.net, E.T.:15.06.2019).

1.3.5 1994 - 1999 Secim Kampanyalar
Bu diizlemde, 1988 - 1994 seneleri arasinda gerceklestirilen yeniliklerle, apartheid

sistemi hafifletilmistir. Demokrasiye gecis icin uygun bir zemin olusturulmustur. Ilerleyen
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senelerde Frederik Willem De Klerk bu pozitif gidiste Nelson Mandela kadar etkisi olan bir
diger addir. Mandela ve Afrika Milli Kongresi’nin biitiin mithim liderleri 1990 senesinde
Klerk’in ¢abalariyla 6zgiir birakilir. 1993 senesinde Mandela ve Klerk beraber Nobel Barig
Odiilii’nii almislardir (O’Neil and et, al., 2010:500-501). Afrika Milli Kongresi Segimde %
62 oy alarak, 1994 senesinde basa gelmistir. 50 yillik direnigin sonucu Nelson Mandela ise
devletin lideridir. Bat1 tipi demokrasinin hakim oldugu bir iilke olusturulur.

Nelson Mandela’ ya ait baz1 sozler asagidaki gibidir (www.gazetevatan.com , E.T.:
15.06.2019).

¢ Din diinyadaki en 6nemli gii¢lerden biridir...
e Hayatta en biiyilik onur; her diistiigiinde ayaga kalkabilmektir...
e Arkadan onderlik edin; birakin digerleri 6nde olduklarimi sansinlar...
e (esaretin korkusuzluk degil, korkuyu yenmek oldugunu 6grendim...
e Onemli olan derinin rengi degil, degerlerinin rengidir...
Secim icin yapilan hazirhiklar arasinda toplu mitingler ve genel secimler yer aldi.
Secimleri ANC kazandi ve Nelson Mandela Giiney Afrika’nin ilk siyah baskanligina secildi.

Bu secim Giiney Afrika'y1 yeni bir demokrasi safagma soktu ve vatandaslara umut ve refah

duygusu verdi (www.southafrica.co, E.T.: 17.06.2019).

Afrika Ulusal Kongresi (ANC) tarafindan yayinlanan Nelson Mandela igin bir
baskanlik kampanyas1 afisi sOyleydi: Poster dikey yonde siyah, ve merkezi olarak Nelson
Mandela'nin siyah-beyaz biistii goriintlistine sahip. Goriintii sar1 ve yesil bantlarla
smirlandirilmig, resmin iistinde [MANDELA / FOR PRESIDENT!] Metni ve resmin
altindaki [INSANLAR / SECIM!] Metni yesil kenarlikl1 sar1 harflerle yazilmistir. ANC’nin
logosu Mandela’nin goriintiisiiniin sag alt kosesinde bulunmaktadir. Logo, siyah, yesil ve altin
bir bayrak arkasina, siyah, yesil ve altin bir bayrak arkasma bir mizrak etrafina sarilmis bir el,
siyah-beyaz bir kalkan, bir tekerlek, siyah, yesil ve altin bir bayrak arka planindan
olusmaktadir (www. nmaahc.si E.T.: 17.06.2019).

Nelson Mandela’ nin vaatleri soyle (Leach, 2013: 1).:

“Nihayet siyasi kurtulusumuzu basardik. Tiim insanlarimizi yoksulluk, yoksunluk, ac1
cekme, toplumsal cinsiyet ve diger ayrimciligin esaretinden kurtulma konusunda kendimizi
Ozgiir birakmaya s6z veriyoruz.’

“Hem siyah hem de beyaz olan biitiin Giiney Afrikalilarin, yiireklerinde higbir korku
olmadan, insanlik onuruna hak kazanamadiklarmdan emin olarak - yiireklerini

yitirebildiklerinden emin olarak, uzun yiiriiyebilecekleri bir toplumu insa edecegimize dair bir
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anlagsmaya giriyoruz. kendisi ve diinya ile barig. ”

“Organize sug, kara para aklama ve sug¢ cetesi faaliyetlerinin ulusal ve uluslararasi
alanda hizla artmasi ve organize sugun uluslararast alanda uluslararasi bir giivenlik tehdidi
olarak tanimlanmaistir.

“Hem bireysel hem de toplu olarak organize sug, kara para aklama ve sug¢ getesi
faaliyetleri, kamu diizeni ve giivenlik ve ekonomik istikrar i¢in bir tehlike olusturuyor ve
sosyal zarar verme potansiyeline sahip (Leach, 2013: 1).

1994 yilinda Demokrat Parti, kampanyalarmi “Ozgiirliik, federalizm ve 6zgiir girigim”
sloganlarini kullanarak ulusal oylarm% 1,7'sini toplad: (Dold, 2019:1).

ANC’nin 1994 se¢im slogani “Paylasabilecegimiz bir gelecek” ti. Bu slogan sayesinde
insanlar “beraberlik i¢inde kendilerini giivende hissedecekler” diye distiniilmiistii (Dold,
2019:1).

1.3.6 1999 — 2009 Secim Kampanyalar
Giiney Afrika Cumhuriyeti, baskanlik sistemine dayanan parlamenter demokrasiyle

yonetilmektedir. Ilk demokratik ve serbest segimler 1994 senesinde yapilmistir. Fasist sisteme
direnisin onderligi ANC (African National Congress), se¢im kampanyalarindan da galip

cikmistir. African National Congress, 1999, 2004, 2009 ve 2014 senelerinde yapilan

oylamalar1 da bir basina hiikiimet kuracak oy ¢okluguyla almistir (www.mfa.gov.tr, E.T.:
06.11.2016). On yilda demokrasi ve siyasal manzara degismisti (Dold, 2019:1).

Devletin uzun seneler devam eden miicadelesi sebebiyle bes senelik liderliginin
sonrasinda artik bir hayli yorulmus ve yaslanmis olan Nelson Mandela (Mandela, 1990),
Aralik 1998°’de koltugun sahibi Thabo Mbeki’dir. 1999-2004 senelerinde Afrika Milli
Kongresi namzedi iki kez basa gelen Mbeki, 2008 senesinde istifa etmistir. Devletin ti¢lincii
lideri bir seneden kisa siire liderlik yapan Kgalema Motlanthe olmustur (Ormeci, 2014: 3).

1999' da secimlerde, Mbeki’ nin slogani olarak ““ Her sektorde birlikte, degisim icin
miicadele ” slogani kullanildi. Mbeki geldiginde ¢ok fazla korku vardi. Ciinkii Mandela'dan
farkli biriydi. Insanlar beyaz insanlardan geride kalacaklarmdan korkuyorlardi. O zamanlar
zay1f biiyiime ve diisiik istihdam seviyeleri vardi. Demokrat Parti bu korkuya 1999 “Fight
back™ kampanyasiyla cevap mevcuttu (Dold, 2019:1).

2004’ de ANC, “Herkes icin daha iyi bir yasam” kampanyasmi yiiriittii (Dold,
2019:1).

1.3.7 2009 Secim Kampanyalar
2009 Yilinda secimlerde Jacob Zuma cumhurbagskani secildi. Zuma, Kkirsal

kesimlerdekileri ve iscileri temsil etti, “Solcular” ve “Birlikte daha fazlasmi yapabiliriz”
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slogani bu insanlara hitap etti (Dold, 2019:1).

Devletin dordiincii Devlet Baskani olan Jacob Zuma, Motlanthe’nin kisa siireli iilke
liderligini takip eden izleyen 2009 senesinde segilmistir. Daha sonra 2014’ deki Devlet
Baskanlig1 se¢imini de kazanmustir (Ormeci, 2014: 4). Zuma, genglik senelerinde ve ANC,
Giiney Afrika Komiinist Parti lider ekipleriyle ve Nelson Mandela ile birlikte yillarca tutuklu
kalmis bir isimdir. J. Zuma, yasalara gore son kez liderligini yapmaktadir. Apartheid
sisteminin devrilmesinin ardindan partide ivedi bir sekilde yiikselmistir. Partide ve tilkede
mithim vazifeler alan J. Zuma’nin basi, 2000’ li senelerde kendisi hakkindaki tecaviiz ve
yolsuzluk savlar1 sebebiyle belaya girmistir. Ancak Zuma, 2009 senesinde hakkinda agilan
davalar atlatmay1 basarmistir. Bunun {izerine, 2009 senesinde partisinin basinda girdigi se¢im
kampanyalarinda biiylik bir oy ¢okluguna sahip olarak lider olmustur. Komiinist bir bakis
acisina sahip olan Zuma konusunda tasvip edilmeyen konulardan bir tanesi de, kendinin gok
evlilik yapmasidir. The Daily Telegraph gazetesinin arastirmasina gore, Zuma’nin alti
hanimindan toplamda 20 ¢cocugu bulunmaktadir (Ormeci, 2014: 5).

Apartheid sistemini uzun seneler siiren miicadeleler sonucu devirmesi nedeniyle
sempati toplayan ve diinyada anti-irk¢iligin simgesi olan bir devlet haline gelen Giiney Afrika
Cumhuriyeti, yirmi birinci asirda da Afrika anakarasinin en mithim devleti olmay1
stirdiirecege benzemektedir. Yalniz bu devletin, -diger Afrika devletleri gibi- ciddi ekonomik
sikintilar1, giivenlik ve saglik sorunlar1 vardir. Bu yiizden Giiney Afrika’y1 da baska Afrika
devletleri gibi ¢asdaslasmak ve demokratiklesmek igin daha ¢ok yolunun oldugunu
belirtmekte fayda vardir.

Parlamento, National Assembly (Ulusal Meclis) ve National Council of Provinces’
dan (Ulusal Eyaletler Konseyi) olusmaktadir. Bes yilda bir ulusal Meclis iiyeleri nispi temsil
sistemine gore secilmektedir. 7 Mayis 2014 giinii yapilan halk oylamalarinin ardindan son
olarak vazifeye gelen Ulusal Meclis’te temsilci sayis1 400°diir. Parti listelerindeki siraya gore
nispi temsiliyet sistemi ile segildikleri i¢in meclis tiyeleri, ait olduklar1 parti yonetiminin tam
denetimindedirler. Meclis tiyeleri bes senelik siire icin segilmektedirler. Milletvekillerinin
se¢imlerin ardindan parti degistirmemeleri gerekir. Meclisin 6teki kolu olan National Council
of Provinces (Ulusal Eyaletler Konseyi) ise, dokuz kentin parlementosunun sectigi onarli
gruplardan toplamda doksan milletvekilinden meydana gelmektedir (www.mfa.gov.tr, E.T.:
06.11.2016).

Devletin yiiriitme bagkenti Pretoria, yargi bagkenti Bloemfontein, yasama kapitali

Cape Town’ dir. Cape Town’da konumlanan parlamento, iktidar1 kontrol vazifesini anayasada

cizilen hudutlar cercevesinde ifa etmektedir. 1997 Subat’ ta c¢ikarilan anayasada, temel
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ozgirliik-haklar giivence icindedir. Devlette basin, hukuk hiirdiir. Devlet politik rejiminde,
Devlet Baskani hiikiimet tiiyelerini atadigi gibi, ayni anda ANC’nin lideri oldugundan

Parlamento’daki vekillerinin ¢gogunlugunun oylarina yon verebilmektedir (www.mfa.gov.tr,

E.T.: 06.11.2016). Yalniz meclisin giiven oyu ile desteklenmemesi halinde, iilke liderinin ayn1
parlamenter rejimdeki bir lider gibi vazifeden alinmasi olasidir (O’Neil and et, al., 2010:500-
505).Yalniz bunun gergeklesmesi goriindiigii kadar kolay degildir. Zira hem uygulamada
ANC baskani olan iilke lideri, meclisi de denetim altinda tutmaktadir, hem de 3 te 2 ¢okluk,
Amerika’ daki uygulamaya (impeachment) benzeyen oOnemli kabahat veya vazifesini
liyakatiyla yapmamasimi saglayan 6zel bir durum lazimdir. 2008’de African National
Congress’i kaybeden Thabo Mbeki’nin goérevini birakmaya itilmesi bu duruma misaldir.
Demografik ve kiiltiirel sartlar 6ne siiriilerek ANC’nin daha uzun seneler politika sahnesinde

yer almasi beklenmektedir (www.economist.com, E.T.: 07.11.2016).

Devletin yargi organi hiirdiir. Yargiglar, iilke lideri tarafindan Adli Hizmetler Komisyonu
ile danisarak goreve getirilmektedir. Adli Hizmetler Komisyonunda, iist diizeydeki hakimlerin
yant swra meclisdeki politik partilerin liderleri de mevcut bulunmaktadir. Anayasa
Mahkemesi’nin vazife yeri Bloemfontein kentindedir (www.mfa.gov.tr, E.T.: 06.11.2016).

1.3.8 2014 Secimleri
2014 yilina kadar Zuma se¢gmenlerin desteginin bir kismmi kaybetmisti ve artik bu*

miitevazi is¢i sinift adami ” olarak diisiiniilmiiyordu. Gumede, “Birlikte Giiney Afrika'y1 ileri
gotiiriiyoruz” 2014 sloganmin iyilesmeye ¢alistigini anlatt1 (Dold, 2019:1).

1.1 MISIR’ DA SECIM KAMPANYALARI
Misir se¢cim kampanyalar1 baslig1 altinda Mustafa Musa, Hiisnli Miibarek, Sisi gibi

liderlerden bahsedilmistir.

1.1.1 1981 Secim Kampanyalarn
Enver Sedat'a yapilan suikastin ardindan cumhurbagkanligi gorevinin yanisira Ulusal

Demokratik Parti'nin liderligine de se¢ilen Miibarek, 1987, 1993, 1999 ve 2005 yillarinda
yapilan ve muhalefetin katiliminin kisitlandig: se¢cimlerde arka arkaya dort kez goreve secildi
(Milliyet, 15.04.2015).

Hiisnli Miibarek, Sedat’in suikaste ugramasindan asagi yukari 1 hafta sonra yemin
ederek cumhurbagkanligi gorevine basladi. Iktidarda kaldig1 siire boyunca iilke askeri bir
tutumla yonetildi. Gorevde oldugu seneler boyunca olaganiistii hal uygulamasmi siirdiirdd,
temel hak ve 6zgiirliikleri kisitladi, polisin gozalt1 yetkisini artirdi. Terorii en sert sekilde yok
etmeyi savundu. Islamci gruplarla, turizme darbe vurduklari i¢in olaganiistii hallerle miicadele
edildi. Misir halki, refah ve ekonominin iyi gittigi donemde rejimi benimsedi. Rakipsiz iist

iste 3 kez kazanan Miibarek, Amerika’nin zoruyla diger rakiplerin se¢ime girmesine izin
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verdi (www.bbc.com, E.T.: 19.10.2018).

1.1.2 2005 Secim Kampanyalar
Parlamentonun sundugu tek aday i¢in Misir halkt evet veya hayir reyi verilebiliyordu.

Siyasi yasakli - tek karsit goriishiit Miisliiman Kardesler yarisa rakip sokamadi. Misir halkinin
tek aday olmadan, birka¢ adaymm kampanya yaptigi bir se¢im oldu (www.bbc.com,

E.T.:19.08.2018). Yas1 ilerlemesine ragmen besinci kez yonetime Miibarek geldi. Miibarek,
Kahire'de demokratik reformlara yonelik ¢abalarini desteklemeleri i¢in diizenledigi mitingde
taraftarlarina ¢agrida bulundu. Hiisnii Miibarek, yeniden segilmesi halinde, Misirlilara onurlu
bir dis politika daha fazla 6zgiirliik, daha gii¢lii bir ekonomi vadetti. Ekonomi ve sosyal
problemlerin bu denli masaya yatirildig: ilk yarisma oldu. Ulke igi sorunlarin ¢dziimlerine
daha bir odaklanildi. Yolsuzluk-issizlik hususlar1t Miibarek’i en ¢ok tenkit edildigi noktalardi.
Hiisnii Miibarek’in sikintili bolgede diizen sagladigi vurgulandi. Cumhurbaskani deneyimini
one ¢ikaran bir kampanya yiiriittii. Diger adaylar radikal se¢im islahatlar1 getirme sozii
verdiler (www.bbc.com, E.T.:19.10.2018). On adayla start verilen se¢im yarisi aslinda lig
aday arasinda gerceklesti; Ulusal Demokrasi Partisi (NDP) aday1 Hiisnii Miibarek, Wafd
Partisi adayr Numan Cuma (%2,9) ve Ghad Partisi adayr Eymen Nur (%7,6). Misir
siyasetinde agirligi olan cephelerin se¢imi boykot etmesi Miibarek’in isine yaradi. Eymen
Nur’un Ghad Partisi ve Numan Cuma’nin Wafd Partisi, secim deneyiminden ve Miibarek’in
devlet bagkan1 olmas1 hasebiyle elinde bulundurdugu muazzam imkéanlardan yoksundular.
“Bildigin, bilmediginden daha iyidir” sloganiyla se¢im c¢alismalarma start veren Misir
Y onetimi, oldukga basarili bir segim kampanyasi yiirtitti.

Ceyrek asirlik baskanligi doneminde Sarm es-Seyh’te halkinin sorunlarindan uzak bir
hayat1 yegleyen Miibarek, se¢imler oncesinde ekonomik refah sozii verdi. Siyasi alanda
reform vaadinde bulundu. Ancak iilkenin en biiyiik sorunlarindan biri olan yolsuzluklar
hakkinda tek bir agiklama bile yapmadi. EI-Quds el-Arabi gazetesi basyazari Abdulbari
Atwan, Miibarek’in yolsuzlukla miicadele s6zii vermemesinin sebebini “Eger boyle bir sey
yapsa idi, iin ucunun kendisine dokunacagini biliyordu.” seklinde agikliyordu.

Hiisnii Miibarek disindaki tiim adaylar polis devleti tedbirleriyle karsi karsiya kaldi.
Adaylara yalnizca 18 giin siireyle propaganda yapma imkani verildi. Yine Miibarek se¢im
kampanyasmi hiikiimete ait toplu tasima araglariyla yiriitirken, diger partilerin bu
olanaklardan mahrum oldugu goriildii. Segimlerde aday olan bir parti Iskenderiye’de
diizenleyecegi mitinge taraftarlarin1 gotiirecek otobiisleri kiralayamadigindan mitingi iptal

etmek zorunda kald: (www.anlayis.net, E.T.: 17.06.2019).

1.1.3 2013 Secim Kampanyalan
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Ulkenin ydneticisi Muhammed Mursi dort kademeli segim olacagini ve ilk etapta iilke
disindaki vatadandaslarin sonraki li¢ kademede ise yurt icindeki vatandaglarin oy
kullanacagini sdyledi. Meclis koltuk sayis1 546 adete ¢ikarild1.

Kanli sokak gosterileri haftalarca siirdii bir siirii kisi 61dii ya da yaralandi. Ekonomi
bunalimi agilamad1 (www.dw.com , E.T.:19.10.2018).

1.1.4 2018 Secim Kampanyalari
2018 senesi Misir se¢im kampanyalarina dayanilmaz baskilar damga vurdu. Sisi

kendine yakin isimlere rakiplik vererek bir ‘Demokrasi Tiyatrosu’ oynadi. Zira aday gibi
goriinen Musa Mustafa, Sisi lehine afisler bile astirmisti.

Misir segim kampanyalarinda ilging goriintiilere de sahne oldu. Sisi Hollywood
sinema ve dizi filmlerinde enteresan sahnelerde belirdi.

Musa i¢in "kendine oy atmak yerine Sisi'ye oy verdi" yorumlar1 yapildi
(www.ensonhaber.com, E.T.:19.10.2018).

1.2 TURKIYE’DE SECIM KAMPANYALARI
Biitiin demokratik tilkelerde oldugu gibi Tirkiye’deki se¢im kampanya c¢aligmalar1 da

demokratik siire ve iletisim teknolojisindeki gelismelerle esdeger bir gelisme gostermistir.
Oncelikle se¢im kampanyalarmm yapilmasin1 gerektiren demokratik ortam olusmustur.
Ciinkii bir siyasi parti zamaninda vatandasin segebilecegi diger bir siyasi olusum
olmamasindan dolayr se¢cim i¢in herhangi bir kampanya ya da etkinlik yapilmasini
engellemekteydi. Tiirkiye’de hem demokratik gelisim, hem de iletisim teknik ve
yontemlerinin gelisimi se¢im kampanyalarinmn politik siirecin vazgegilmezleri arasina
almstir.

1.2.1 1946 Se¢cim Kampanyalar
Se¢cim kampanyalarinin ve bu kampanyalarda uygulanan strateji, taktik ve arag

kullaniminin gelisimi ilk olarak Amerika' da gelismis sonra yavas yavas diger devletlere
sicramistir. Bu gelisim hem demokrasinin hem de iletisim teknolojilerinin gelisimiyle
paralellik gostermektedir. Tiirkiye’de bir tane siyasi olusumun var olmasi bu konuda etkinlik
olmamasma sebeptir. Cumhuriyet Halk Partisi yegane resmi siyasi olusumdur. Ulkede baska
siyasi olusum olmamasi ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin tek olusu kampanya yapmayi
gerektirmemistir. (Aktas, 2004 : 57).

Demokrat Parti 1946 se¢imlerinde Cumhuriyet Halk Partisi'ne rakip olur. Her ne kadar
goriintiide de olsa, se¢im sirasinda CHP tarafindan se¢ime hile karistirildig1 iddialar1 ayyuka
da c¢iksa en azindan demokrasinin gereklerinden birisi olan halkin oy verirken segebilecegi
bagka parti ve adaylar ortaya ¢ikmistir. Ayn1 zamanda politik ve teknolojik acidan yenilikler

gerceklesmis, ‘radyo’ partilerin en 6nemli propaganda aract olmustur (Giiven, 2017: 179).
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1.2.2 1950 Secim Kampanyalar
Tiirkiye’de se¢im kampanya tekniklerinin bazilarinin belli agilardan uygulanmaya

baslandig1 ilk se¢im 1950 se¢imleridir. Bu se¢imlerde DP'nin afis calismasi hem se¢im
kazandiran ilk afisler olma Ozelligini, hem de kaliteli bir se¢im afisi olma oOzelligini
tagimaktadir (Benhiir, 2007:64).

Politik tarih ve se¢im kampanyalar1 agisindan hafizalardan silinmeyecek gelismeler bu
segimde olmustur. 1950 yilindaki etkinlikler ilk siyasi kampanyalar i¢in baslangi¢ drnekleri
olmustur. Dur isareti yapan el afisi ve ‘Yeter S6z Milletin’ ctimlesi unutulmayacak, miistesna
bir afiglerdir. Bu tasarim yapan kisinin devlet memuriyetinde Sanlurfa' ya siirgiin edilmesine
bile sebep olmustur. ‘Biiyiik Tiirkiye igin Desteginizi Istiyorum’ ciimlesinin yer aldig1
secmene dogrultulan isaret parmaginin bulundugu baska bir afis calismasi da vardir. DP
iilkede ilk defa goriilen etkinlikler sergilemis, afis ve radyodan baya verim almistir. Se¢im
sonucunda oylarin % 53'inii alan Demokrat Parti Meclis’teki 408 sandalyeyi tutmus, 27
senelik Ismet Inonii ydnetimini almistir. Fakat ne tuhaftir ki iktidara gelen DP, iktidara
gelmesinde biiyiik katkisi olan radyoyu muhaliflerin kullanimi agisindan yasaklamus, iktidarda
bulunmanin verdigi avantaji kendi kullanim1 yoniinde degerlendirmistir (Aziz, 2003: 83-84 ,
Aktas, 2004 : 58).

1.2.3 1954 ve 1957 Secim Kampanyalar
Demokrat Parti’nin baslattig1r tarim agirlikli kalkinma stratejisi, baslangigta ulusal

ekonomiye ciddi bir ivme kazandirir ama kalkinma bir siire sonra hiz kesmeye baglamustir.

Demokrat Parti 1954-1957 oylamalarinda etkisini muhafaza eder. Demokrat Parti’nin
oylar1 1954’te 57% ’ye ¢iksa da, 1957’deki secimlerde ekonomideki gelismelere parelel
olarak 47% ’ye iner. Cumhuriyet Halk Partise ise s6z konusu oylamalarda sirasiyla %35 ve
41% rey kazanmustir.

Tam 10 yil 5 giin siiren DP iktidari, Tiirkiye’yi batiya yaklastrmustir. ilk yillarda
Marshall Yardimi dahil olmak iizere digsaridan alman ¢esitli yardim ve kredilerle ekonomik bir
rahatlama yasanir. 1950’lerin ikinci yansindan sonra, daha fazla rey ve egemenlik kaygisiyla
glinii idare etmeye ¢aligan Demokrat Parti iktidari, biitceyi idare edemez hale gelir. 1958
senesinde Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinin en devasa deger diisiimii yapilarak 1 $, 2,80 TL’den
9 TL’ye kadar cikartilir. Bu siiregte, Celal Bayar - Adnan Menderes yOnetiminin
demokrasiden giderek uzaklasan yonelisi, Vatan Cephesi’yle yiikselen tansiyon aydinlari,
gengleri, askeriyeyi kaybedis... ve 1960 askeri darbesi... birbirini izler.

1.2.4 1961, 1965 ve 1969 Secim Kampanyalarn
1960 Askeri darbesi, siyasal ve toplumsal hayatda biiyiik etkisi olan, diger darbelerin

de onderi olur. Bunun yanisira, 1961 Anayasasi’nin olusturdugu politik egemenlik atmosferi,
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farkli ve yeni diistindeki siyasi olusumlarin ortaya ¢ikmasina ve meclise etki etmesine sebep
olur.

1961 Anayasasi’na uyumlu olarak hazirlanan oylama kanunlar1 ile politik partilere
tekrar, halk oylamasi 0ncesi radyo kanaliyla reklam hakki sunulmustur. Halk oylamalarina
(1961-1965-1969) katilan siyasi kurumlar radyodan faydalanmislardir. Hi¢ kuskusuz, radyo
yoluyla propagandanin siyasal partilere gerek kendilerini tanitma, gerek adaylarini tanitma
yoniinden 6nemli katkilar1 oldugu aciktir. Tiirkiye’de ¢ok partili siyasal yasamin yerlestigi
1960’ 11 yillarda, siyasal partiler se¢imleri kazanmak, namzetler de basa gegebilmek igin
rekabetgi bir atmosferde, miicadele etmisler, yarismiglardir (Tokgoz. 1989 : 43).

1960’11 seneler politik partilerin, kapali ve agik yerlerde toplantilar organize
debildikleri fikri bagimsizlikci bir siiregtir. Farkli ve yeni diisiincelerin sembolii biiyiiklii
kii¢iiklii partiler ve onlarin adaylari, el ilanlarindan kataloglara, hoparlorlii araglardan afislere,
radyo propagandalarindan Ozgiirlesen medyaya kadar tanitabilme ve kendilerini rahatga
anlatabilme firsatim1 yakalamiglardir. “Bu yillar i¢inde toplumdaki hizli degismenin siyasal
kampanyalara yansidigini, farkli goriisleri benimseyen, benimsetmek isteyen yeni siyasal
partilerin kuruldugunu dikkatten uzak tutmamak gerekir” (Abadan, 1966: 37 ).

1.2.5 1973 Se¢cim Kampanyalar
12 Mart 1971 darbesi denetiminde yapilan 1973 halk oylamalar1 "demokratiklesme™

hususunda mithimdi. Sandik basina gitme orani Tiirk halk oylamalar1 ge¢misinin %64,3 ile en
az katiliml1 1969 halk oylamalarini1 2,5 birim geride birakarak % 66,8 'de takild1.

Bu oylamalara sekiz parti katildi. Ug parti ortak hiikiimet kurdu. MSP-AP-MHP
birligi * MC " (Milliyet¢i Cephe) olarak isimlendirildi. Ardindan 1. MC ismiyle kayitlara
gecti.

1969 halk oylmalarinin ardindan olusan atmosfer, askeri miidehale ve ardindan olan
gelismeler politik partilerin se¢im afiglerinde ve vaatlerinde yerini aldi (www.bianet.org,
E.T.:19.10.2018).

12 Mart darbesi devletteki diizeni bozmustur. Ordu idaresinde, Ferit Melen ve Naim

Talu, 1. ve 2. Nihat Erim koalisyonlar1 olusturulur. 1973’te yapilan oylamalar neticesinde
sekillenen Cumhuriyet Halk Partisi-Milli Selamet Partisi koalisyonuyla yonetim yeniden,
secilmis sivillere ge¢mistir. Koalisyon hiikiimeti, Kibris Bans Harekati’mn ardindan
dagilmigtir. Ara ¢oziim olarak ortaya ¢ikan Sadi Irmak hiikiimeti, Milliyetgi Cephe
Hiikiimeti’ne 3,5 ay sonra iktidar1 devretmistir.

O giine kadarki sancili ve Kesintili demokrasi deneyiminde, dikkat ¢eken profesyonel

bir siyasal iletisim ¢abasina rastlanilabildigini soyleyebilmek pek miimkiin degildir. Ancak bu
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donemde, gegmiste toplumda derin yansima bulmus olan ‘Demir Kirat’” Adalet Partisi’nce
kullanildigini goriilmektedir. Gene bu siiregte, CHP dnderi Biilent Ecevit i¢in ‘Karaoglan’ ve
Adalet Partisi 6nderi Siileyman Demirel i¢in ‘Coban Siilii’takma isimlerinin yaratildigina ve
bu lakaplarin halk tarafindan, anilan liderlerin isimlerinden daha ¢ok benimsendigine sahit
olunmustur.

Karaoglan lakabinin dogusu, Kayhan Saglamer’in yazdig1 “Ecevit Olay1” adli Kitapta
sOyle anlatilmaktadir:

“Sivas’in Yildizeli ilgesi... Bir nine, iki biiklim elindeki egri biigrii bastonu, Sofor
Kamil yonetimindeki CHP otobiisii etrafinda dolagsmakta olan, Ankarali gazetecilere yanasti.
Basinda beyaz ortiisii, lizerinde trikotaj kiremit rengi ceket ve siyah salvar, ayaginda kara
lastik pabu¢. Belki de daha gengc. Ama yoklugun, yorgunlugun tahribatindan 90 yasinda
goriiniiyor. Dis arama; avurtlar ¢okiik. Tarazli sesiyle sordu:

- Karaoglan nirede ha evlatlar, Karaoglani gérmek istiyom.

Pek yiiz vermedi gazeteciler. ‘Iste orada’ deyip elleriyle CHP ilge merkezini
gosterdiler. Sessizce uzaklasti nine buruklukla.

Once Karaoglan lakabmi pek Onemsemedi gazeteciler ama, ninenin Ecevit’i
kastettigini anlamislardi. Neden sonra biri bir bagkasma anlatti, onun agzindan da genel
baskana refakat eden CHP’lilerin kulagina gitti.

CHP’nin propaganda makineleri can atarak aradigmi iste boyle, bir tesadiifle
bulmustu. Derhal islemeye basladi propaganda makineleri ve ‘Karaoglan’ tiim Tiirkiye’ye bir
anda yayidi. ‘Benim sadik yarim kara topraktm’ musrasi, ‘Bizim sadik dostumuz
Karaoglandir’ seklinde degistirilerek tiirkiiler diiziildii. Ecevit de ¢ok sevmisti halktan
figkiran, derin anlamli lakabin1 ”(Saglamer, 1974 : 83).

1.2.6 1977 Secim Kampanyalarn
1977 halk oylamalar1 basinin fazlaca kullanildigi bir zaman dilimi oldu. Bu siiregte

Tiirk siyasi tarihinde reklam ajanslar1 da ilk defa politik halk oylamalar1 ¢abalarina dahil
edildi. Farkli sekilde ifade etmek gerekirse, ilk kez bu se¢cimde politik firkalar kampanya
stratejisi i¢in profesyonel ajanslarla ¢alismaya basladirlar. Bu da 1977 oylamalarini, politik
tarih bakimindan bir hayli miihim kilmaktadir.

Buna ragmen 1977 yilina degin gegen kesintili ve sancili zaman diliminde, uzman bir
iletigim eforu hissedilmese de halka akseden kimi ve simgelerin var oldugu goze batmaktadir.

Bir sdylem hatasindan ve yanlis anlasilmadan dogan “Demir Kirat”, AP bagkani
Siileyman Demirel igin denen “Coban Siili” ve Sivas’m Yildizeli Ilgesi’nde CHP halk

oylamalar1 c¢abalar1 esnasinda ihtiyar bir teyzenin Biilent Ecevit’e yakistirdig1 “Karaoglan”
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lakaplar1 bu kampanyada da kullanilmaya devam edilmistir.

Bu secimde ilk defa gazetelere siyasal reklam verildi. Siileyman Demirel’in lideri
oldugu Adalet Partisi, Cenajans’la ortaklasa se¢cim kampanyasini yiriitti. Hirriyet
gazetesinde Adalet Partisi’nin yirmi bir politik reklami se¢imlerden ii¢ hafta 6nce baslayarak
yaymlandi.

“Analar ¢ocuklarinizi oylarmizla koruyun.”, “Silah gidecek, baris gelecek.” Bunun
yaninda disiik gelir diizeyli vatandasm oyunu kazanmak icin de milliyet¢i duygularin
kullanildig1 “Kibris fatihi Karaoglan™ slogani ile vaatlerin oldugu afisler kullanildi

Televizyonun propaganda amagli, licretsiz yayma agilmasi 1977 segimlerinin politik
yasama getirdigi en biliyiikk yeniliklerden biri olmustur. Biitiin firkalar Yiksek Se¢im
Kurulu’nun saptadigi zamanlarda propaganda yapabildiler. Bunlarin arasina biiyiik siyasi
partilerin yani sira, se¢ime katilan tek sol firka olan TIP de dahildi.

Tiirkiye’de sol hareketin hacmi oldukga genis oldugu bir donemdi.1977 segimlerine
hazirlik asamasi. Sandik basma oy kullanmaya halkin % 72,4’ gitti. Oylamalara girmeyen
TKP (Tiirkiye Komiinist Partisi) aleni olmasa da TIP’in reylerinin Cumhuriyet Halk
Partisi’nde  birlesmesi  i¢in  reklam  yaptiklar1  bilinmektedir  ((www.bianet.org,
E.T.:19.10.2018).

1977 segimleri politik pazarlama tarihimiz acgisindan olduk¢a onemlidir. Ciinkd ilk

<

defa bu se¢imde politikacilar T.V. den propaganda amagli olarak {izretsiz
yararlanabilmislerdir (Ozkan, 2002:45).

Tiirkiye agisindan bakildiginda Cen Ajans’ la Adalet Partisi’ nin ortakligi profesyonel
anlamda politik iletisimin, politik pazarlamanin baslangic1 sayilmaktadir (Topuz, 1991:15).
Nitekim politik iletisimde se¢im kampanyasi adina birgok ilk bu segimlerde gergeklemistir.
Bir politik parti ilk defa profesyonel bir reklam ajansi ile ¢alismaya baslamis, ilk defa
gazeteye (Hirriyet Gazetesi) politik reklam verilmis, kasetten yararlanilmig; yirmi bin adet
vatandaglara yollanmustir (Aziz, 2003: 86; Topuz; 1991:15).

Kampanya sirasinda Cenajans'in kullandig1 afis ve afis asma taktigi oldukea ilging ve
o dénem igin yenilikgidir. Oncelikle, ajans yetkilileri uzman kisilerin de goriislerini alarak en
etkin rengin mor olacagina karar vermislerdir. Ciinkii 1980 6ncesi terér donemidir ve renkler
bile silahlarin patlamasi i¢in yeterli sebeptir. Nitekim ilgingtir afig asma sirasinda Cenajansin
alt1 afigcisi vurulmustur. Ajans renk se¢iminden sonra diiz mor afisler yaptirmis ve bir¢ok
duvara bunlar1 astrmistir. Bos afisler insanlarda biiyiik ilgi ve merak uyandirmis, birkag giin
sonra da afis¢iler sokagin bir basindaki mor afisin iizerine A harfini, sonundaki afigin iizerine

de P harfini yazarak uzun ve dikkat ¢ekici AP afisleri olusturmuslardir (Topuz, 1991:15-16).
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O donemin Cenajans Genel Miidiirii Nail Kegili yeniliklerle ilgili olarak bir roportajda
sunlar1 soylemistir:

‘Kurulusumuz bu programda faaliyetlerini siirdiiriirken, o gilinler i¢in oldugu kadar,
bugiin de gegerliligini korudugu iddia edilecek dort, bes yeni yontem denemistir. Ornegin
'verecegimiz mesajlart her yayin organi bizim istedigimiz Ol¢iide kullanmayabilir'
diisiincesinden hareket edilerek, genis ¢apta dagilimi saglanan 0zel bir gazete hazirlanarak
yaymmlanmisgtir. A ile P sembollerinin oldugu ve degisik bir renkten yararlanilan afisler
panolarda uzun siire durmus, devamli ilgiyi odakta tutmustur.

Politik parti propagandalarinin profesyonel haberlesme kuruluslarinca yapilmaya
baslanmas1 Tirkiye i¢inde kiicimsenemeyecek bir adimdir. Bu adimin atilmasinda
kurulusumuz en biiyiikk gorevini, bir politik partinin {ist yonetim kadrosunu, bu isin Tiirkiye
'de de yapilabilecegine ve bunun belirli kurallarla olabilecegine inandirmakla yapmistir’
(Topuz, 1991: 17).

5 Haziran 1977 segimlerine 15.358.210 se¢men katilmis, Adalet Partisi gecerli oylarin
% 36.9'unu alarak Mecliste 189 sandalyenin sahibi olmustur. Fakat bu se¢imin galibi herhangi
bir ajansla ¢alismayan CHP'dir. CHP oylarm % 41.4' likk bir boliimiinii alarak 213 milletvekili
cikarmigtir. CHP se¢imin galibi, AP ise ilklere imza atan bir se¢cim kampanyasi yiiriitmesine
ragmen ikinci parti konumunda goziikse de durum hi¢ 6yle degildir. Clinkii 1975'den beri
iktidarda olan ve icraatlar1 pek g6z doldurmayan, kanli 1 Mayis olaylariyla itibar1 sarsilan AP
ve Siileyman Demirel bir 6nceki se¢cimlerde aldiklar1 oy olan % 29.8'lik dilimi % 7.1 oraninda
arttrmustir. Ustelik tek basma iktidar olabilmek igin yeterli cogunlugu saglayamayan Biilent
Ecevit'in kurdugu azmlik hiikiimeti de Meclisten giivenoyu alamayinca, 2. MC Hiikiimetini
kurmak gene Adalet Partisi ve Siileyman Demirel'e diigmiis, Cenajans'in kampanyasi dolayl
da olsa iktidari tekrar Siileyman Demirel'e kazandirmustir (Ozkan, 2002: 55).

1.2.7 1983 Secim Kampanyalan
6 Kasim 1983 se¢imi Tiirkiye' deki kampanyalarinda uzmanlarca yonetilen bir se¢im

olmugtur. 1983 Milletvekili Genel Se¢imleri, demokrasinin askiya alindig1 ve siyasetten men
edilen isim ve partilerin yerine farkli isimlelerle ger¢eklesmistir (Aziz, 2003: 86).

Bu se¢imlerin mithim yeniliklerinden bir tanesi 7 Temmuz 1983 Resmi Gazete
yayimlanarak, politik partilerin basmma reklam yayimlatma hakk: verilmesi ve iki partinin
kampanyalarda ajanslarla is birligi yapmalaridir (Ozkan, 2002: 61).

MDP o6nce Cen ajans ile caligmaya karar verdiyse de hem horoz igerikli amblemine kars1
cikmalara ragmen parti iginde yapilmasi hem de gazete ilanlar1 ve brosiir metinlerinin parti

icinde yazdirilmasi {istiine secim biitcesi konusundaki anlagsmazliklar sonucu Cenajans ve
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MDP' nin yollar1 2.5 ay gibi bir zaman zarfinda ayrilmistir (Topuz, 1991:19-20). MDP bunun
iizerine se¢cimlere 45 giin kala Ajans Ada’yla ortaklik yapmustir. Parti icinde olusturulan TRT
calisanlarindan kurulan kampanya ekibi kampanya stratejisi konusunda yol agmustir. Ajanstan
tiimiiyle yeni bir strateji olusturmasi degil, var olanin diizeltilmesi istenmektedir. Parti
kurmaylar1 ve ajans yetkililerinin goriigmeleri sonucunda kampanyanin ana temasi1 {ig¢
maddeyle belirlenmistir. Belirlenen bu maddeler sunlardir (Topuz, 1991:35, Aktas, 2004 :
61):

e Anarsiden, terérden uzak, huzur ve siikiin i¢inde bir iilkede yasamak;

e Ekonomik agidan iilkenin iginde bulundugu zorluklardan  ve yokluklardan

kurtarilmasi,

e Ulkenin insan hak ve hiirriyetlerine sahip olarak gelisebilecegi demokratik bir

ortama yumusakca gecisi saglamak seklindedir.

MDP parasizliktan ancak secime ii¢ glin kala gazetelere ii¢ degisik ilan verebilmistir.
[lanlarinmn her {i¢ii de ‘Dengeli Ekonomi... Saglikli Demokrasi... Giiclii Tiirkiye’ sloganimni
tasimaktadir. Gerek 12 Eyliil yonetimi, gerek MDP kadrolar1 ve gerekse basmin ¢ok onemli
bir boliimii, 1982 Anayasa oylamasindaki gibi bir sonugla segmenin MDP' yi sandiktan birinci
parti olarak g¢ikaracagini diistinmektedir. Her ne kadar parti kurmaylar1 ve ajans yetkilileri
yukaridaki {i¢ maddeyi temel belirlemisse de MDP' nin kampanya stratejisinin genel anlamda
secmeni 12 Eylil oncesiyle korkutarak isbasmma gelmek oldugu sdylenebilir. Ekonomik
sikintilariin ¢dziilmesi, insan haklari, dis politika ve demokrasi talepleri ikincil planda
kalmistir (Ozkan, 2002:62-63).

Halkg1 Parti ise se¢imde bir ajansla ¢alismamustir. Tiirkiye' nin heniiz tanistig1 politik
reklam Halk¢1 Parti i¢in ¢ok dnemli bir gercek olarak goriilmemektedir. Ayrica partinin bir
reklam ajansi ile ¢alisabilecek nitelikte biitceye sahip olmadigi da bir gercektir. Halker parti
kampanya eksenini, demokratik haklar, calisanlarindan yana ekonomik vaatler ve 6zellestirme
karsithgina dayandirmistir. Halk¢1 Parti 'nin se¢cimlerden sonuncu ¢ikacagi genel anlamda en
yaygin kani olarak gdze carpmaktadir (Ozkan, 2002: 65).

Anavatan Partisi 1983 se¢imlerinde Manajans’a her konuda tam yetki vererek, stratejik
planlamasi en etkin ve dogru secim kampanyasm siirdiirmiistiir (Ozkan, 2002: 65). Manajans
oncelikli olarak halkin isteklerinin ne oldugunu arastrmis, bu arastirmadan bes ana tema
ortaya ¢ikmistir. Bu temalar; 12 Eyliil ile saglanan asayis ve sukiinetin siirmesi, orta diregin
kuvvetlendirilmesi, enflasyona bi dur denilmesi, ev probleminin giderilmesi ve biirokrasi
azaltilmasidir (Topuz, 1991:23).

Gerek televizyonda gerekse basin ilanlarinda her giin bir konu islenmistir. Ozal'm
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Reagan ve Kennedy gibi dogal iletisimciligi kullanilmig, fiziginin olumsuz taraflari
sempatikligi ile giderilmeye calisilmistir. Gazetecilerle temasa geg¢ilmis, onlarla tanigmak i¢in
geziler ve toplantilar diizenlenmistir. Televizyondaki toplanti ve oturumlara katilmasinda
dikkat edilecek ogeler igin {iilke haricinden ‘kamera karsisinda davranig’ kaynaklari
getirtilmistir. Konusma hizi1 lizerine ¢alisilmis, 6zellikle el kol hareketlerinin yiiziiniin 6niine
gectigi meydana ¢ikinca, kendisine kalem kullanmasi sdylenmistir. Bu kalem milletin ¢ok
alakasmi cezbetmis, kalem sayesinde jestlerin oniine geg¢ilmis, bu aracin zihinlerde meydana
getirdigi ¢alisma, yazi, hesap Kitap, belge sembollemesi yaratilmistir. Karizmatik, agirligi olan
kisiligi Manajansin isine yaramis, diger partiler her giin televizyona degisik birini ¢ikarirken
onlar sadece Ozal'a yer vermislerdir. Genel olarak degerlendirildiginde ANAP-Manajans
stratejisinin lider tizerine kurulu oldugu, 'Star Strategie' taktigini hem de olduk¢a iyi bir
sekilde uyguladigi goriilmektedir (Topuz, 1991:24-25).

Biitiin konusmalar1 Manajans yazdigindan 'Star Strategy' gibi 'Ghost Writer' (hayalet
yazar) olarak kabul géren kavram ve olgu Tiirkiye se¢im kampanyalari siirecine bu
secimlerde girmistir. Gerek 'Star Strategy' gerekse 'Ghost Writer' taktigini uygularken
Manajans tli¢ temel 6geyi kullanmistir (Topuz, 1991:27-28). Bunlar:

e Once iiriinden kaynaklanmak, Turgut Ozal nasil konusuyorsa, benzeri bir konusma

yazma bigimi edinmek.

e Reklamlarda her zaman kullanilan her an, duru ve kolay anlagilir temiz bir Tiirkce

kullanmak.

e Hicbir zaman uzun ciimle kurmamak ve her tiimceyi bir paragraf yogunlugunda

yazmak.

Manajans ilk olarak bu se¢imde videokasetleri kullanmistir. Yazar Mehmet BARLAS
ile yapilan konusma ve ¢alismalar video kayit altina alinmig, videokasetler ¢ogaltilarak 2500
adet kadari partinin sehir ve belde temsilciliklerine dagitilmustir. i1 ve ilge orgiitleri
bulabildikleri video oynatici cihazlarla bu kasetleri kahvehaneler gibi kamusal alanlarda halka
izlettirmis, 6zellikle kdylerde ve kasabalarda kasetler dikkatlice izlenmis ve Ozal' mn gezisi
sirasinda bu kasetlerden etkilenen insanlar ona sorular sormustur (Ozkan, 2002:69; Topuz,
1991:30).

1983 secimlerinde gegerli oylarin % 45.1'ini alan ANAP, 211 milletvekili ¢ikarmistir.
Ikinci parti; % 30.5'1ik oy oraniyla Mecliste 117 sandalyenin sahibi olan Halk¢1 Parti'dir.
Birinci parti olarak ¢ikacagi diisiiniilen MDP ise halkin ancak % 23.3"i tarafindan tercih
edilmis ve 71 milletvekilligi ¢ikarabilmistir. Bu se¢imler politik iletisim tarihinde bir doniim
noktasi olarak kabul edilmektedir, ¢iinkii bir¢ok ilklerin yaninda ilk kez politik bir olusum ve
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onderi reklam ajansma bu denli giivenmis ve koordineli ¢alismustir (Ozkan, 2002:71).

ABD’de yaygin olarak kullanilan, Yildiz Stratejisi yani ‘Star Strategy’ Tiirkiye’dede
baslamig, onderlik becerileri, karizmalar1 ve politik gegmisleri kuvvetli olan Erbakan,
Demirel, Tirkes ve Ecevit gibi eski bilindik 6nderlerin yaninda kisaca ‘medya yildizr’
denilebilecek, 6zellikle basmin lanse etmesiyle isildayan starlar da politika sahasinda sahneye
¢ikmaya baslamiglardir. Bu sekilde 1983 segimlerinin olusturdugu atilim ile yeni politika
algis1 ve yeni politikacilarin donemine gegilmistir. Bunlarin en somut ve giizel 6rnegi ise
ANAP' 1n kuran Turgut Ozal' dir (Y1ldiz, 2002:103).

1.2.8 1987 Secim Kampanyalar
1980'lerin ortalarindan itibaren se¢im kampanyalarinda mithim bir degisme siireci

gerceklemistir. O zamana dek se¢im kampanyalarina dolayli olarak ya da dogrudan
siyaset¢iler tarafindan yon verilirken, profesyonellerin eli siyaset sahnesinde goriilmeye
baslamistir. Reklam ajanslari, kamuoyu arastirma sirketleri, kisacasi fikir diinyasinin yaratici
kadrolar1 politik tirtinleri satabilmek igin kollar1 sivamiglardir. Boylece hem politik siirecin
daha 6nemli bir boliimii i¢in dikey, hem de cografi genislik ve hemen hemen bir kampanyanin
tiim etkinlikleri agisindan yatay yayginlik kazanmasi saglanmistir (Bostanci, 1995:82).

1987 se¢imlerinde siyaset sahnesinde referandumla politik yasaklari kalkan eski
siyasetgiler de katilma imkani bulmustur. Biilent Ecevit, Siileyman Demirel, Necmettin
Erbakan ve Alparslan Tiirkes partilerinin basinda se¢ime girmislerdir. Bu se¢imde SHP
Yorum Ajans, ANAP ise yeni kurulan Birikim Ajans ile is birligi yapmustir. Diger partiler
politik reklamcilik faaliyetlerini kiigtimsedikleri i¢in kendi kampanya c¢aligmalarini kendileri
yonetmislerdir (Ozkan, 2002: 84).

‘Cag atlayan Tirkiye’ ile ‘Bes yil daha bir limon gibi sikilmaya hayir’ sloganlari
ortaya ¢ikmig ve kiyasiya bir miicadeleye girmistir (Aydin, 2014: 1). Aslinda limon gibi
sikma, SHP'nin secim etkinliklerini Ustelenen Fikri Saglar' n Mersin' de oylama Oncesi
insanlarla konusurken aralarindan birinin Ozal'1 sikdyet etmek i¢in kullandig1 ‘Bizi limon gibi
sikt1’ climlesinden ortaya ¢ikmistir. Limon kampanyasi beklenenden fazla ilgi gérmiis, ajans
yoneticilerinden biri ‘ANAP'!n '¢ag atlama' slogani iyi tutmustur, fakat sonlarda bu slogana
‘limon siktik” demistir (Topuz, 1991: 40).

Bu se¢imde ilk defa tv politik reklam vasitasi olarak faydalanabilme imkani
saglanmustir. SHP, ANAP bu olanakatan faydalanan kurumlar olmus, tilke politik tarihinin ilk
tv reklamlar1 bu stirecte ilk ve son olarak yayimlanmustir.

Cekismeli se¢im yarigmasi ve miicadeleler neticesinde Tiirkiye politik tarihinin en

renkli kampanyalari, sloganlar1 ortaya ¢ikmistir. Segimlerin sonucunda ANAP kazanan parti
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olmustur. % 36.3'lik oy orantyla 292 milletvekili ¢ikarmistir. SHP yiikselen bir trend
yakalamis ‘limon’ kampanyasinin etkisiyle oy oranmi 1984'e gére % 1.3 oraninda artirmus, %
24.7 oraninda oy alarak 99 milletvekili, DYP ise % 19.1 oraninda oyla 59 milletvekili
cikarmustir. Biilent Ecevit'li DSP % 8.5, RP % 7.2 ve Alparslan Tiirkes’ li MHP ise %2.9
oraninda oy almis fakat baraji asamadiklar1 i¢in Meclise girememislerdir (Ozkan, 2002:97).

1.2.9 1991 Secim Kampanyalar
Tiirkiye' deki secim kampanyalari ile ilgili 6nemli bir gelisme de 1991 secimlerinde

gerceklesmis diinyaca tlinlii Jaques Seguela (Fransiz reklamci) ANAP'm se¢im kampanyasi
icin gorevlendirilmistir. Jaques Seguela deneyimli bir politik reklamcidir, daha Once
Mitterand'in se¢im kampanyasini gergeklestirmistir (Aziz, 2003:86-87, Aktas, 2004 : 65).

Tiirk Politik yazmi i¢in 1991 secimleri énemlidir. ik kez bu oylamalarda biitiin
firkalar se¢im kampanyasi i¢in reklam ajanslariyla anlasmis, ilk kez bir yabanci reklamei bir
partinin se¢im kampanyasi igin ¢alismis, ilk kez tiim iletisim araglari, billboardlar el ilanlari,
afigler, dergi ve gazete ilanlar1 ile birlikte televizyon, sinema, radyo gibi araglar kullanilarak
parali reklamlar yayimlatilmig, inanilmaz derecedce devasa biitceli kampanyalar
yiriitiilmistir. Bu se¢imlerle reklamciligin, politik iletisime getirdigi teknik ve renklilikle,
politika arenasinda bundan sonra en dikkate alinmasi gereken partner olacagi ortaya ¢ikmustir.
Ozellikle segimlere birka¢ hafta kala anketlere yansiyan % 20'lere ulasan kararsiz kitlesi
partilerin se¢im kampanyas: boyunca politik reklamlara daha da fazla agirlik vermelerine,
secim kampanyasmin yogunlugunu arttirmalara sebep olmustur. Hatta 1991 se¢imlerinde
oldugu gibi bu kimi zaman gerceklik Olgiisiinii asan bdylece inandiriciligni kaybeden
oranlardadir (Ozkan, 2002: 115).

Bu secimde ANAP italyan bir reklamci ile galismis ve ‘Tiirkiye diinyaya agilirken

b

kendi 6z degerlerine sahip ¢ikacaksa...’. ¢ Tiirkiye ¢agi yakalamak icin diinyaya agilmay1
stirdiirecekse,...”, ‘Tiirkiye’ de calisan herkes emeginin karsiligmi alacaksa’ gibi uzun
climlelerden olusan sloganlar kullanmistir. Ancak se¢imlere birka¢ giin kala Atolye adli baska
bir reklam ajansiyla daha calismaya baslamis ve bu kararinda isabetli olmustur.

1991 Segimlerinde Demirel Baba imaji ile segmenlerin karsisina ¢ikmustir (Islamoglu,
2002: 103).

Bu se¢imde Sezen Aksu‘nun ‘Hadi bakalim kolay gelsin’ isimli hit par¢asina degisik
sozler yazdirilir, par¢a ¢ Hadi bakalim sandiklara, ikibinli yillara / 20 Ekim Pazar giinii biitiin

oylar ANAP © a nakarat1 sik sik tekrarlanir (Ozkan, 2002: 124).

1.2.10 2002 Se¢cim Kampanyalar
3 Kasim 2002 se¢im kampanyalari, erken genel segimleri ve politik iletisim metotlar1
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bakimindan dncekilere bakildiginda degisikliklerin oldugu bir oylamadir. Bu se¢im yalniz
politik kominikasyon bakimindan degil neticesi bakimindan da Tiirkiye' de uzun zaman
konusulan bir gergektir. Cilinkii oylamalar neticesinde daha Once parlamentoda mevcut
firkalarin bir teki bile segmenden destek alamamis, iilke barajinin altinda kalarak mecliste
temsil hakki elde edememislerdir. Se¢imlere toplamda on sekiz parti katilmasmna ragmen
milletvekili ¢ikarabilen iki parti yeni kurulan AKP ile bir dnceki se¢imlerde iilke barajmin
altinda kalan CHP'dir. Bu se¢imlerde AKP %34.28 oraninda rey alarak 363 vekil, CHP %
19.4 oraninda rey kazanarak 178 vekil ¢ikarabilmis; geri kalan dokuz milletvekilligini ise
bagimsiz adaylar elde etmistir.

Tablo 2 : 3 Kasim 2002 secimlerinde Partilerin Tiirkiye Genelinde Aldiklar1 Oylarin
Sayisi ve Orani

PARTi ADI OY SAYISI OY ORANI
AKP 10.762.131 % 34.28
ANAP 1.609.736 % 5.13
CHP 6.090.883 % 19.40
DEHAP 1.955.298 % 6.23
DSP 382.810 % 1.22
DYP 2.999.528 % 9.55
GP 2.276.271 % 7.25
MHP 2.619.450 % 8.34
SP 778.786 % 2.48
YTP 361.284 % 1.15
DiGER 1.562.275 % 4.98

Kaynak : www.ntvmsnbc.com E.T.: 19.11.2015.

Secimler sonrasinda Tiirk halki kirk sekiz yil sonra tekrar iki partili bir Meclis
yapistyla karsilagmistir. 1983 ve 1987 Ozal Hiikiimetleri’nden sonra Anayasayi bile
degistirebilecek miktarda milletvekili sayisna sahip bir parti hiikiimet etme yetkisini
kazanmustir.

Bu secimler se¢cmen tercihleri noktasinda da inanilmayacak olgiilerde degisim ve
dalgalanmalarin yasandigini gostermektedir. 19901 yillardan beri siyasetcilerden umdugunu
bulamayan, bu sebeple degisiklik ve yenilik arayisi i¢inde olan Tiirk Se¢meni yon degistiren i¢
dinamikleri ile Tiirk politik tarihinin en biiyiik karar degistiren kitlesi goriinimiindedir.

Bir aragtirmada vatandaslarin %54’{iniin daha evvelki se¢imlere gore rey verdigi
partiyi degistirdigi, 3 Kasim 2002 oylamalarinda farkll bir firkaya rey kullandigi neticesi
cikmistir (Gokge, Akgiin ve Karagor, 2002: 27).
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AKP'nin aldig1 % 34.3 oranindaki oylara bakildiginda hangi kesimlerin onu tercih
ettigi goriilmektedir. AKP oylarinin yaris1 gegcen segimde MHP ve FP'ye oy verenlerden
olusmaktadir. Ilgingtir AK Parti'nin topladig: reylerin %17 'si bu secimlerde ilk defa se¢ime
katilan dort milyon segmenden gelmistir. Geriye kalan % 30'luk oy ise gene gegen se¢imde
ANAP, DYP ve aslinda kuramsal olarak CHP'ye gitmesi gereken DSPmin sol oylarindan
kazanilmistir (Cetinsaya, 2002: 36).

Secimin iki partili bir meclis olusturmasmin sebeplerinden biri de iilkedeki % 10
barajidir. Bu se¢imlerde % 10 baraji altinda kalan partilere oy veren se¢menin orani %
46.4'tir. Aslinda temsili demokrasiye ters diisen bir olgudur. Dokuz milyondan fazla
se¢menin oy kullanmaya gitmedigi disiiniilirse mecliste temsil edilmeyenlerin orant %
60'lara ulagmaktadir. Secimin hemen sonrasinda baglayan temsil sorunu tartigmalari,
mesruiyetin eksikligi noktasindaki iddialar AKP'min se¢im basarisina golge diistirmiistiir
(Selguk, 2002: 18).

Bazi yazarlara gore aslinda hem se¢imler hem de secim kampanyalar1 se¢im coskusu
ve heyecanindan yoksundur. Bunun sebebi de politik partilerin iilkenin gelecegi hakkinda
halki ikna edip heyecana sevk edecek tek kelime sdylemeden iilke idaresine talip olmalaridir.
Calisip cabalamalarina, mitingler diizenleyip programlar yayimlamalarma ragmen
heyecandan yoksun kampanyalar sonrasinda ¢ikan sonuca da sasirmamislardir. Ciinkii politik
duruslarma ve soOylediklerine en basta kendileri inanmamakta, halkinda inanmamasini bu
yiizden normal karsilamaktadirlar (Akytiz, 2002: 46; Bostanci, 2002: 19-21).

Politik a¢idan heyecan ve coskudan yoksun 3 Kasim 2002 erken genel segimleri
kullanilan teknoloji ve kampanya araglar1 anlayis1 bakimindan 6nceki se¢imlere oranla dnemli
yeniliklere sahne olmustur. Hatta bu se¢imlerde bazi partiler CHP gibi iki reklam ajansindan
faydalanmiglardir.

1.2.1 2007 Secim Kampanyalari
2007 yilmm 22 Temmuz giinii erken genel se¢imlerden de Adalalet ve Kalkinma

Partisi ipi onde gogiisledi, % 46.5 rey oraniyla parlementoya 341 vekil girmis oldu.
Cumhuriyet Halk Partisi bu oylamalarda ikinci parti oldu, 20.7% reyle 112 koltuk ald.
Parlementodaki tgilincli parti MHP oldu. MHP’de %14.2 reyle 70 vekile koltuk buldu.
Bununla birlikte bu oylamalarda bagimsiz vekil rakami géze garpti. 26 vekil parlemento’da
yer buldu (Ozkan, 2007 : 116).
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Tablo 3 : Milletvekili Sayilar1 ve Oylarin Partilere Gore Dagihm (2007).

Parti Oy Toplam Oy Grafik M.V. Sayisi
Adi Orani
7 JAKP * % 46 16,327,291- ‘21'm
%20 7,317,808 .I 1;2-@
% % 14 |5,001,869 .I 71 - LISTE ®
%5 1,898,873 ll 0
==BAG ¥ %5 [1,864,971 II 26 - LISTE *
oGP ™ %3 [1,064,871 II 0
%2 820,299 II 0
%0 [183,895 [%0] 0
w0 174872 [%0] 0
%0 [124526 [%0) 0
Oate * %0 [114029 [%0] 0
O * ko 79250 0] 0
22 O0pp * %0 52,145 n 0
}@ » %0 [35364 II 0

Bu oylamalarda yazili basma reklam vermemekle biitiin gozleri iizerine ¢eken ve

oylama neticesinde koalisyon kurmaksizin basa gecen AKP’nin, 22 Temmuz 2007 halk
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oylamalarinda yurt ig¢indeki yazili basinda on dokuz farkli reklami yayimlanmistir. Se¢im
kampanyas1 caligmalar1 siiresince Arter Ajans’la is birligi yaparak profesyonel yardim alan
AKP se¢cim kampanyasi ve reklam izlemini, basta oldugu siiregte yaptigi isleri vatandasa
aktarma tizerine insa etmistir. Bununla birlikte 6nceki kampanyalarda basa gecmis partilere
yonelik imali gondermeler ve clestiriler AKP reklamlarinda dikkat ¢eken hususlar arasinda
bulunmaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin reklamlarinda iki ana motto bulunmaktadir.
Bunlar; ‘Her Sey Tiirkiye i¢in!” , ‘Durmak Yok Yola Devam’ ve ‘Giiven ve Istikrar’.

22 Temmuz 2007 Genel Se¢imlerine Alinur Velidedeoglu’nun idaresindeki Giizel
Sanatlar Saatchi & Saatchi reklam ajansiyla hazirlanan Cumhuriyet Halk Partisi’nin ise iilke
capindaki gazetelerde yirmi bir farkli politik reklami yayinlanmistir. CHP partinin iktidara
geldiginde yapacaklarmin segmenlere tanitilmistir. CHP’nin reklamlarinda tek bir ana motto
goze batmaktdir: ‘Simdi CHP Zamani1’ gibi (Balc1 ve Bal, 2007: 12).

1.2.2 2011 Se¢cim Kampanyalar
TBMM 24. Dénem vekillerinin segilmesi ig¢in 12 Haziran 2011'de yapilan oylamalar

2011 Tirkiye genel segimleridir. Otuz dort senenin ardindan Tiirkiye' de ‘erken’ yapilmayan
ilk halk oylamasidir (Hiirriyet, 01.11.2015).

Pollmark arastirma sirketinden Ertan Aydin (Basbakan Erdogan'n en yakin
danigmanlarindan) se¢im kampanyasi siiresince hep Erdogan'in yaninda bulunmaktaydi. AKP
've 50% basar1 getiren kampanyanin ‘R. Tayyip Erdogan’ markasi iistiine bina edildigi gizli
degildi. Se¢im kampanyasmin konusu da, anlatan1 da R.Tayyip Erdogan' di. Fakat ‘R.T.
Erdogan’ markasmin arkasinda, Basbakan'in uzun seneler beraber ¢alistig1 siyaset bilimcileri,
danisman ve reklamcilardan meydana gelen ‘i¢ kabine’ vardi. Ellerinde iPad'lerle ve
Blackberry’ lerle illere gore stratejilerini belirleyen, Erdogan'm konusmalarini yazan, imaj ve
reklam cabalarmni yiiriiten bu geng ekip, medyada hemen hemen hi¢ taninmiyordu. Ama isin
mutfaginda onlarin etkileri ¢oktur. Ertan Aydin, 0 kabinenin 6nemli isimlerinden biriydi ve
Pollmark arastirma kurulusunun ortaklarindandi. Se¢im siiresince Erdogan'in yanindan bir an
bile ayrilmayan gen¢ politika bilimcidir. AKP' yi {iglincii defa basa getiren se¢im
kampanyasimin basarili bir sekilde yiiriitilmesidir (Aydin, 2011 : 1).

2010 Yilinin nisan ayinda se¢im yasasinda yapilan diizenlemelerle halk oylamalarinda
panolarda propaganda siiresi uzatilarak yirmi giinden otuz giine ¢ikarildi, Kiirtce propaganda
yapilma serbestisi getirildi, eni 40, boyu 55, yiiksekligi 50 cm, seffaf, sicaga ve darbeye
dayanikli sert plastikten yapilan kutular tahta oy sandiklar1 yerine kullanildi. Bu oylamalarda
ilk defa 25 yasindakiler vekil namzeti olabildi. 27 siyasi parti Yiiksek Se¢im Kurulu'nun 5
Mart 2011 tarihli kararina gore, oylamalara katilmaya hak kazandi (Aydin, 2011: 1).
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1.2.1 2015 Secim Kampanyalar
2015 yilinda Tiirkiye’ de partiler 7 Haziran ve Kasim’ da olmak iizere iki kez sandik

bagina gittiler. Arastrmanin bu bolimiinde 2015 se¢im kampanyalarinda kullanilan

arglimanlardan bahsedilmistir.

1.2.1.1 2015 Secim Miizikleri
Erhan Giileryiiz 'Bize Her Yer Tirkiye', Ugur Isilak 'Soyle Var Misin' ve 'Selam

Olsun', Volkan Arslan 'Ask ile Sevda ile', Alper Kis 'Ak Tiirkiye (Yeni Tiirkiye)' Ozhan Eren
ve Erhan Giileryliz 'Yakm Sarkilar1' sarkilarmi1 Adalet ve Kalkinma Partisi igin hazirlayan
isimlerden oldu.

CHP ise se¢imlerde "Yasanabilecek Tiirkiye" ismini tagiyan se¢im sarkisini segti.
"Yasanacak bir Tirkiye" bashigi altindaki se¢im sarkisinin bitiminde, Kemal Kiligdaroglu'nun
kendi sesinden "Yasanacak bir Tiirkiye s6zii veriyorum" ciimlesi yer aldi.

7 Haziran 2015 Genel Secimleri'nde kullanilmak tizere MHP tarafindan segilen sarki
basma tanitildi. Ankara'nin Baglar1 isimli sarkinin uyarlamasi biiyiik begeni topladi. Se¢im
stiresince Kira¢'m "Tirkiye Mars1", Erding Aksa¢'m "Bizimle Yiiri Tiirkiye", Turgay
Basyaylanin "Selam Anadolu'ya", Volkan Sénmez'in "Haydi Ge¢ Harekete", Ahmet
Coskun'un "Biz Tirkiye'yiz", Deniz Akyiirek'in "Hep Beraber", Volkan S6nmez'in "Vur
Miihriinii MHP'ye", Savas Yakupogluinun "Oylar1 MHP'ye Yollayun Usaklar", Kadir
Somer'in "Kim Bunlar", Ahmet Safak'm "Miihriinii U¢ Hilal'e Vur", Aysel Yakupoglu'nun
"Hadi Gari Kis Kis Gari", Dervis'in "Devlet Baba", Erdal Altuntag'in "Bizimle Yiirii Tiirkiye",
Turhan Ozbek'in "Haydi Senle Gel", Taylan Ulger'in "Ebedi Sevdam", Arif Nazim'in
"Farketmez" ve Taner Demiralp'in "Ne Mutlu Tirkiim Diyene" caligmalar1 seslendirildi

(www.mhp.org.tr, E.T.:26.06.2019)..

1.2.1.2 2015 Se¢imlerinde Mitingler
Ahmet Davutoglu 2015 se¢imlerinde toplam 81 ilde miting yapti. Kiligdaroglu bu

secimlerde 65 ilde miting yaparak secim maratonunu tamamladi. Bahgeli yurtdisi da dahil
olmak iizere 45 ilde miting yapti. Demirtas’ i ise 24 ilde miting yaptig1 belirlendi.

Ik olarak 20 Mayis’ta Halklarin Demokratik Partisi (HDP) Genel Baskani1 Selahattin
Demirtas’mn miting diizenledigi ve yaklasik 10 bin taraftarin katilmi ile HDP Malatya
mitinginden bir hafta sonra Adalet ve Kalkinma Partisi lideri ve Basbakan Prof. Dr. Ahmet
Davutoglu da ayni yerde taraftarlariyla bulustu. Bagbakan Prof. Dr. Ahmet Davutoglu’nun
alana geldigi ve konusmaya bagladigr 19.50’de, yani miting coskusunun zirve yaptigi1 anda
meydanda bulunan Kkitlenin azami 35 ila 40 bin kisi arasinda oldugu gozlendi

(www.timeturk.com, E.T.:25.06.2019). Mitingde Erhan Giileryiiz’ den ‘Bize her yer Tiirkiye’,
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Ugur Isilsk ‘Soyle Var misin? ! ve ‘Selam Olsun’, Volkan Arslan ‘ Ask ile Sevda ile’, Alper
Kis ‘Ak Tiirkiye (Yeni Tiirkiye), Erhan Giileryiiz ve Ozhan Eren ‘Yakin Sarkilar’ ¢alind1.
Milliyet¢i Hareket Partisi Genel Baskani Saym Devlet Bahgeli, 2 Haziran 2015

tarihinde Malatya’ da miting gergeklestirdi (www.mhp.org.tr, E.T.:26.06.2019). Miting
boyunca Kirag'm "Tirkiye Mars1", Erding Aksa¢'in "Bizimle Yirii Tirkiye", Turgay
Basyayla'nin "Selam Anadolu'ya"ve Taner Demiralp'in "Ne Mutlu Tiirkiim Diyene" sarkilar1
calinda.

CHP genel baikan1 Kemal Kiligdaroglu ise 03 Haziran 2015 giinii Malatya’ da miting
gerceklestirdi (www.milliyet.com.tr , E.T.:25.06.2019).

1.2.1.3 2015 Secimlerinde Kullanilan Sloganlar
Tirkiye 2015 yilinda bes ay arayla tekrar sandik basina gitmeye hazirlanirken partiler

en Onemli unsur olarak “slogan"larmni, se¢im stratejilerini ve segim beyannamelerini
netlestirdi. 7 Haziran se¢im kampanyasinda parlementoya giren dort partiden biri AKP oldu.
Namzet tanitim toplantisinda, “Ilk giinkii askla" ve “Haydi Bismillah" sloganlar1 6n plana
cikti. CHP ve MHP'nin sloganlarinda Tiirkiye vurgusu yer aldi. AK Parti'nin sloganlarinda,
partinin “6ze dontis" politikasinin etkisi goriildii.

CHP' nin mottosu “Once Tiirkiye". Arka planda CHP Lideri Kiligdaroglu'nun Cahit
Sitki Taranc’'nin “Olursa Bir Sikayet Oliimden Olsun" musralarmm oldugu “Memleket
Isterim" eserini seslendirdigi reklam filmi yaymlandi. Reklam filmde vatandasa “dnce insan",
“dnce birlik" ve “Once Tiirkiye" iletisi verildi.

MHP, “Ulkenin Gelecegine Oy Ver" sloganmi se¢im kampanyasinda kullanacagini
duyurdu.

HDP'de ise slogan belirleme calismalari nihai etaba geldi. 2 Ekim'de segim
beyannamesini agiklamis olan HDP y6netimi, reklamcilarla bulustu. HDP'min beyin takima,
“Biiyiik insanlik", “Iinadina Baris" ve “Yonetmeye Haziriz" seklindeki ii¢ motto iizerinde
duruldu. Habertiirk'te yer alan habere gére HDP kulislerinden yansiyan bilgilere gére, “Bizler
yonetmeye", “Bizler hiikiimete" ve “Baris kazanacak" sloganlar1 kullanildi.

Partiler, 7 Haziran oylamalarinda degisik sloganlar kullanmisti. AK Parti, “Istikrara oy
verin” mottosuyla segmen Karsisina ¢ikmisti. CHP “Milletce Alkishyoruz" sloganini

kullanmisti. MHP ana sloganmni, “Bizimle Yirii Tirkiye" HDP, “Yeni Yasam" olarak

belirlemisti (www.yenisafak.com, E.T.:20.10.2018).
1.2.1.4 2015 Sec¢imlerinde Reklamlar

2015 Seg¢imlerinde AK partinin siyasal reklammmn ismi “Millet Geliyor” olarak

belirlenmistir. AKP’nin gerek YouTube iizerinden paylastigi gerekse tv’de yayimlanan
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reklamlarinin ¢ogunun iki ya da tiger dakika siirecek sekilde hazirlandigi goriilmektedir. Ek
olarak 45 saniyelik spotlar halinde hazirlanan bagska videolar1 da mevcuttur. Ele alinan
reklamin siiresi ise 3.36.sn’dir. Siyasal Reklamin Tiirii Analiz edilen AKP reklammin pozitif
nitelik tagidig1 goriilmektedir. Ele alinan pozitif reklamin tiirii ise imaj reklamlaridir. Bu tarz
reklamda hem parti hem de parti liderinin imaji1 lizerine yogunlasma séz konusudur. Bu
Cakir’n (2002) bahsettigi imaj tiirlerinden kisisel imaj i¢inde istenen (ideal) imaj tiirtidiir. S6z
konusu reklamda kisi ve partinin baskalarina nasil “gdsterilmek” istendigi belirlenir. ideal
imaja ulasmak icin dogal ve samimi olunmasi dnceliklidir. Ideal imaja ulasabilmek i¢in, kisi,
imajmi olusturan tiim 6geler lizerinde bilingli olarak ¢alismali ya da profesyonel yardim
almalidir (Candz K ve Candz N, 2014: 408). S6z konusu reklamda millet diye ifade edilen
kavramin aslinda AKP ile 6zdeslestirildigi dolayisiyla millet kavramina yiiklenen anlamlarin
partiye yiiklendigi goriilmektedir. Yani “parti milletin ta kendisidir” temasi kullanilmaktadir
(Vodinal1 ve Akinc1 Cotok, 2015 : 506).

2015 Secimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi ‘nin siyasal reklaminm ismi “Milletce
Alkishiyoruz” olarak belirlenmistir. CHP ’nin gerek Youtube iizerinden paylastig1 gerekse
TV’de yayimlanan reklamlarinin ¢ogunlugu 45-60 saniye araliginda tasarimlanmistir. Ele
alman reklamin siiresi ise 1.01 sn.dir. Siyasal Reklamin Tiirli Analiz edilen CHP reklaminin
negatif nitelik tasidig1 goriilmektedir. Ele alinan negatif reklamin tiirii ise dogrudan saldir1
reklamlarina girmekte olup “milletge alkishyoruz” sozii ile tepki verilen ve goriintiide
gosterilenlerin iktidar partisine yonelik iddialar oldugu goriilmektedir. S6z konusu reklamda
tek basina bir kavram ya da konu olmamakla beraber Tiirkiye’nin kroniklesen meselelerine
agirlik verilmis ekonomi, saglik vb. konularda iktidar partisinin yaptigi icraatlardan en ¢ok
etkilenen kesimler temsili olarak reklama konu olmustur. Dolayisiyla reklamda birden ¢ok
konu islenmistir denilebilir (Vodinali ve Akinc1 Cotok, 2015 : 515) .

MHP reklaminin ise negatif nitelik tasidig1 goriilmektedir. Ele alinan negatif reklamin
tiirli ise Dogrudan saldir1 reklamlarina girmekte olup reklamda “Hatirla: ‘onlar konusur biz
yapariz’ diyorlar” diye bahsedilenin mevcut iktidar partisinin slogan olarak kullandig1 ciimle
ile ayn1 olmasi1 sebebiyle kastedilenin iktidar partisi oldugu agik ve nettir. Goriintiide yazi
olarak yer alan konular iktidar partisine yonelik dogrudan saldir1 niteligi tasiyan iddialar
oldugundan siyasal reklamin tiirli dogrudan saldir1 reklamidir. S6z konusu reklamda tek
basina bir kavram ya da konu olmamakla beraber Tiirkiye nin son donem meselelerine agirlik
verilmig; ekonomi, saglik, gilivenlik, yolsuzluk vb. konularda iktidar partisinin yaptig1
icraatlardan en ¢ok etkilenen kesimler temsili olarak reklama konu olmustur. Dolayisiyla
reklamda birden ¢ok konu islenmistir denilebilir (Vodinali ve Akinci1 Cotok, 2015 : 520) .

1.2.1.5 AKP’nin 2015 Kampanya Soylemleri
AK Parti halk oylamalar1 eksenine 13 senelik idaresi boyunca yaptiklar1 icraatlarini
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halka animsatmay1 yerlestirmistir. Bu c¢ergevede icraat konusuna deginilmis; gerek
reklamlar gerekse mitinglerde, tiim icraatlar ayr1 ayri anlatilmistir. Internet sitesi
(www.akparti.org.tr) bu agidan aktif bir sekilde kullanilmaktadir. ‘Onlar Konusur, AK Parti
Yapar ‘ sloganiyla icraatlerini kampanyanin eksenine oturtmustur.

AK Parti iletisim stratejisinde oldugu kadar, se¢im kampanyalarmda da detayli ve titiz
bir ¢calisma gergeklestirme gelenegini 2015 secimlerinde de aynen devam ettirmistir.
Reklam ajansindan alinan bilgiye gére AK Parti’nin tiim se¢im kampanyasmi (strateji ve
reklamlar) ARTER firmas: ilerletmistir. Ajansta AK Parti’ye has bir takim mevcut ve bu
takim AKP Tanitim ve Medya Baskanlhigr’yla birlikte mesai harcamaktadir. Arter Ajans
medyada yer almak istememektedir, medya igin hazirlanmis bir basin kiti de yoktur. Web
sitesinde yer alan bilgiye gore, 80’li yillarda Erol Olgak tarafindan kurulan ajans, 1985
yilinda Rekpa, 1988 yilinda ise Ajans E ismini almistir. Yerli ve uluslararas: kurumlara is
yapan Arter Ajans, siyasal iletisim alaninda diinyanin en biiyiik ajanslarindan biri oldugunu
iddia etmektedir. Calismalarinda uluslararasi reklamcilik ilkeleri kadar, yerel diisiinceyi de
g6z Oniinde bulundurduguna dikkat ¢ekmektedir

AK Parti 12 yillik tek basma iktidar doneminin Tirk siyasi tarihindeki en uzun
istikrar donemi olmas1 sebebiyle 2015 secim kampanyasini istikrar kavrami iizerine bina
etmigstir. Buradaki ‘istikrar' sOzciligii; siyasi ve ekonomik istikrar basta olmak iizere
degisik alanlarda kaydedilen ilerlemenin ve kazanimlarin, ancak tek basma siyasal iktidar
olan AK Partinin 2015 Genel Sec¢imlerinde de mevcut durumu siirdiirmesi durumunda

varligin1 koruyabilecegi anlamina gelmektedir (www.researchgate.net, E.T: 22.10.2018)

AK Parti’nin se¢im kampanyasi degisik mecralarda ayni temalar ve sloganlar ile
esgiidiim icerisinde uygulanmistir. Televizyon ve agikhava reklamlar1 ile basm ilanlar1
yaymlandiktan hemen sonra yeni medyada da yer almistir.

Sloganlarda AK Parti’nin iilkeyi yonetmesi devleti kuvvetli hale getirecegi
vurgulanmaktadir. AK Parti segmenin de destegiyle birlikte Tirkiye’yi “Yeni Giig, Biiyiik
Tiirkiye” seviyesine tagtyacagini vaat etmektedir.

Kullanilan diger sloganlardan “Daima Adalet, Daima Kalkinma” ise partinin adin
ve vazgecilmez buldugu kavramlar1 vurgulanmaktadir. Partinin kurulus asamasindan bu
yana onemli ilkelerinden olan adalet ve kalkimma kavramlarina dikkat ¢ekilmekte, ayni
zamanda akilda kalicilik saglanmaktadir.

Bir diger sloganda sechirlere 6zel bir uygulamaya gidilmistir. Mitinglerde  ve
billboard’larda kullanilan bu slogan “........ ’m Karari, Biiyiimenin Devami” seklindedir ve

istikrar kavramma bir kez daha dikkat c¢ekilmektedir. AK Parti’nin bu sloganinda
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kuruldugundan bu yana gosterdigi basar1 vurgulanmaktadir.
Kampanyanm son donemlerinde vurgulanan konu ise segimler sonrasmm “ikinci

Yarr” gibi goriildiigiidiir. Bu sirada kullanilan slogan da “Yeni Tiirkiye Yolunda ikinci Yari

Basliyor” olmustur. (www.researchgate.net, E.T::22.10.2018)
AK Parti'nin 2015 se¢im kampanyasinin iki ana temasi vardir:
e 2002’den beri yapilan icraatlar1 hatirlatmak: “Onlar Konusur AK Parti Yapar”
e 2023’e gonderme yaparak Biiyiikk Tirkiye vaadi iizerinden gelecekten bahsetmek:

“Yeni Tiirkiye Yolunda ikinci Yar1 Basliyor”

Erdogan’in bagbakanligi doneminde 2002-2007 donemi ‘giraklik’ 2007-2011 dénemi
‘kalfalik’ ve 2011-2015 yillar1 aras1 ‘ustalik’ donemi olarak adlandirilmistir. 10 Agustos 2014
Cumhurbaskanhgi se¢imleri sonrasinda Ahmet Davutoglu’nun AK Parti Genel Baskani ve
Bagbakan olmasi ve Recep Tayyip Erdogan’in Cumhurbaskani olmasi AK Parti’de yeni bir
stire¢ baglamistir. Davutoglu liderliginde Cumhuriyet’in 100. yilinda 2023 hedeflerine
giden yolda 2015 Genel Segimleri sonrasinda AK Parti ve Davutoglu liderligindeki
déneme ayr1 bir anlam yiiklenmistir. Bu anlam se¢im kampanyasmnin son bdliimiiniin
temasmi  olusturmustur. Bu tema ‘lkinci Yar1 Bashiyor’ sloganiyla seg¢menlere
sunulmustur. “Ikinci Yar1 Basliyor” slogani ile takim sporlarindaki miisabakalarla analoji
yapilmaktadir.

Se¢cim kampanyasinda kullanilan bir diger tema da Biiyilk Tiirkiye ve 2023°e
yapilan
gondermedir. Bu tema da yine gorseller ve reklamlarla desteklenmis, mitinglerde
vurgulanmustir. 2023’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100. yilin1 ve AK Parti yonetiminde gelisip
biiyliyen Biiyiik Tiirkiye’yi gormek AK Parti’nin 2015 se¢cim kampanyasinda ve genel olarak
iletisim stratejisinde belirttigi 6ncelikli hedeflerinden biridir. 2023’ten sonra uzun vadeli
hedefler arasinda Tiirkiye i¢in 6nemli tarihler olan 2053 ve 2071 tarihleri bulunmaktadir

(www.researchgate.net, E.T::22.10.2018) .

1.2.1.6 CHP’ nin 2015 Kampanya Soylemleri
CHP, 2015 Genel Secimleri’nde, se¢im kampanyasma negatif soylem ile baslamus,

daha sonra pozitif bir sdylem ile se¢im kampanyasi siirdiirmistiir. ‘Milletge alkigliyoruz’
ana baghgiyla, siyasal iktidar1 protesto etme amaciyla olusturulmus bir se¢im
kampanyast yapacagini beyan etmistir. CHP’nin kampanyas1 “Milletce Alkisliyoruz”
soylemi iizerinden, siyasal iktidar1 protesto etme amaciyla negatif bir kampanya olarak
baslamustir.

CHP kampanya boyunca vatandaslarla elle tutulur sonu¢ vaatlerini paylasacagni,
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sozleri “Yaganacak Bir Tiirkiye” anafikriyle ve 6zdes sembolle aciklayacagini belirtmistir.
Parti, bu durumda, mitingler, basin ilanlar1, agik hava-tv-internet reklamlariyla koordineli
“Yaganacak Bir Tirkiye” anafikriyle se¢mene ulagmistir. Bdylece, kampanyanin ikinci

etabi ekonomiye ve c¢alisan sorunlar1 merkezli olarak devam eden pozitif bir se¢im

kampanyast niteliginde devam etmistir (www.researchgate.net, E.T::22.10.2018) .

“Sorunlar1 Sifirliyoruz” anafikri ve slogani kullanilmistir. Bu slogan, ¢ogunlukla
yarigmanin son diizliigline dogru, basili araglarda kullanilmistir.

Secim stratejisi, Benenson Strategy Group ile CHP’nin 6nde gelen kurmaylarinin
birlikte ¢alismas1 sonucunda ortaya c¢ikmistir. Benenson Strategy Group, daha Once
ABD’de Bill Clinton ve Barack Obama’nin se¢im kampanyalarmi yiiriitmiis, 6nemli
se¢im basarilar1 kazanmig bir strateji grubudur. Kampanyanin gorselleri, basili materyalleri,
televizyon, agikhava ve internet reklamlar1 ve basmn ilanlar1 Ali Taran Creative Workshop
(ATCW) tarafindan iretilmisti. CHP’nin se¢im kampanyasi i¢in yapilan harcamalar tam
olarak bilinmemekle birlikte reklamci Ali Taran’la yaptigi anlagsmanin bedelinin 10
milyon dolar civarinda olduguna dair iddia, internet medyasinda haberler dolasmistir.

Kampanya doneminde tv reklamlarinda ve baska alanlarda belirtildigi gibi “Gelin oy
verin gitsinler” iletisi devamli  tekrarlanmistir. Kampanyanmn tiimiine bakildiginda
ckonomi iistiine temellendirilmis vaatler biitiinii ve siyasal iktidar perspektifi goriilmektedir.
Yasanacakbirturkiye.com web sitesi de  “insan odakli ekonomi” ismiyle karsimiza
¢ikmaktadir. Bu baglamda, CHP’nin se¢im kampanyasinda mevcut siyasal iktidarin
ancak CHP’ye oy verildigi takdirde iktidardan uzaklastirilabilecegi soylemi tizerinde
durulmakta ve CHP iktidarinda yasanilabilir bir Tiirkiye insa edilecegi vurgulanmaktadir.

CHP, 2014 Yerel Secimleri’'nde “Tiirkiye’nin Birlestirici Giicii” sloganmi partinin
kurumsal kimligine eklendigini agiklamasina karsin, 2015 Genel Se¢imleri’nde bu slogana,
birkag yer haricinde yer verilmemistir.

CHP’nin alt1 ok logosu, Ismail Hakk: Tongug tarafindan 1933 yilinda tasarlanmuistir.
Bu logo, Cumhuriyet’in 10. yilinda tasarlandiginda cumhuriyetin temellerini olusturan 6
ilkeye atif yapmasi, ileriye ve yukari dogru bir hareketi anlatmasi sebebiyle tercih
edilmistir. Ancak bugiiniin sartlarinda logonun yeterliligi sorgulanmaktadir (Akgiin ve Merig,
2015: 104). CHP 2014 Yerel Secimleri’nde, “Tiirkiye’nin Birlestirici Giicii” sloganini
logosunun altinda daimi olarak kullanacagmmi agiklamig, slogan partinin  kurumsal
kimligine  eklenmistir  (Radikal, 2014). Ancak 2015 Genel Se¢im kampanyasinda
“Yagsanacak Bir Tiirkiye” slogant ve logosu kullanildigi icin, “Tiirkiye’nin Birlestirici

Glicii” slogani kampanya c¢alismalar1  ve materyallerinde yer almistir. Bu
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uygulamanin gorsel bir karmasaya sebep oldugu sdylenebilir. CHP’nin bir siyasal marka
olarak logosunda bu kadar sik degisiklige gitmesinin se¢men algisinda karisikliga yol

acmasi olasidir. 2015 Genel Secimleri i¢in olusturulan “Yasanacak Bir Tirkiye” slogant,

ayni zamanda se¢im kampanyasmin logosu olarak da kullanilmigtir (Www.researchgate.net,
E.T::22.10.2018) .

2015 Segimlerinde CHP, iilkenin sikintili halinden sorumlu tuttugu siyasal iktidar1
ve eski genel bagkanini “malum zihniyet” olarak adlandirarak, protesto edecegini, bu
protestonun da “alkisla protesto” olacagmi agiklamistir. Ayrica, bu protesto alkiginin
toplumsal anlam yiiklenerek yaygm ve devamli bir niimayise doniismesini hedeflemis,
protesto alkisin1 se¢cim etkinliginin sembolii sekline getirmeyi amaglamistir. Dokiimanda,
protesto alkisinin  nerelerde  yapilip yapilmayacagi ve siiresi dahi yer almaktadir

(www.researchgate.net, E.T::22.10.2018)

1.2.1.7 MHP’ nin 2015 Kampanya Soylemleri
Milliyet¢i Hareket Partisi liderinin onayindan gegecek segim bildirgesi “ckonomi ve

sosyal politikalar”, “yolsuzluk”, “giivenlik ve terdrle miicadele”, “dis politika” 4 esas temele
oturtulmustur. Iktisat eksenini, “issizlik ve iiretim” islemis olan MHP, “AKP giderse
yardimlar kesilir” fikrini degistirmek, “Bu yardimlar zaten senin Anayasal hakkin, MHP
iktidarinda yardimlar aynen devam edecek” diisiincesi islendi (www.sozcu.com,

E.T.:22,10,2018).

1.2.1.8 HDP’nin 2015 Kampanya Soylemleri
Baskanlik sistemine gecis ve ekonomik vaatler temalarmnin 6ne plana ¢iktigi se¢im

ajandasimnsa HDP'nin baraji asamamayacagi endisesiyle stratejiler hazirlandi. %10 barajini
geemek isteyerek HDP zor bir seg¢ime gitti. Ciinkii basta Cumhuriyet Halk Partisi, 6nse¢im
yaparak Alevi vatandaslarin reylerininin Halklarin Demokrat Partisi’ e gitmesini onlerken
vaatlerle de solcu vatandaslara “iktidar alternatifi" ve"diri" oldugu diistincesi islendi. AKP’
de dindar Kiirt vatandaslarin reylerinin Halklarm Demokrat Partisi' ne gitme ihtimalini
engellemek igin ¢alisti. Halklarin Demokrat Partisi 'nin baraji agsma izlemi ¢ok boyutlu bir
se¢im kampanyasma dayandirildi. Degisik temalarla, birden fazla kesime kampanya yapildi:
dindar Kiirtlere, Alevilere ve solculara farkli se¢im temalariyla ulasildi. Bu seg¢im
kampanyasmnm ilk ayagi Glineydogu ve Dogu’ da Coziim siirecinin art1 yonlerini Kullanmakti.
Bolgedeki hakimiyetini silahin  "tehdidi" ile pekistirmeye c¢alisan HDP, Kiirtlerin
kazanimlarinin kendileri sayesinde oldugunu siklikla vurguladi. Kiirt milliyetgileri, silah
birakmamanin bolgesel sartlarina uymadigma uzun siire dikkat ¢ektiler ve Kobani 6rnegini

stirekli vurguladilar (www.sabah.com, E.T.:22.10.2018).
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7 Haziran genel segimlerinde yarisacak HDP' nin (Halklarin Demokratik Partisi) vekili
namzetleri Ankara'da Insaat Miihendisleri Odast' nda tamitildi. “Biz’ler HDP, Biz’ler
Meclise™ adli se¢cim sarkisini tanitan HDP, Se¢im sloganini “Yesim Yasam” olarak belirledi

(www.milliyet.com , E:T::22.10.2018).

1.2.1.9 AK Parti‘nin 1 Kasim 2015 Genel Secim Vaatlerinde One Cikanlar
Sanayi ve Ekonomi ve ile ilgili sozler;

e Asgari Ucret Net 1300 TL olacaktr.

e Iktisatta opak bir anlayis tercih edilecektir.

e Vergi Usul Kanunu ve Yeni Gelir Vergisi Kanunu yapilacaktir.

e lstanbul trafifini rahatlatacak olan Diinya’mn ilk ii¢ kath biiyiik Istanbul Tiineli
Projesi buna Bogazi¢i ve Fatih Sultan Mehmet kopriileri baglanacak.

e Gergek iktisatta 4 miihim satirbasinda degisim saglanacaktir:

e Katma degeri artiracak iiretim ve ileri teknoloji saglanacaktir.

e s ve yatirim alani iyilestirilecektir.

e Istanbul'da bir tahkim merkezi kurulacak ve adli ve idari yargida uyusmazliklar daha
hizli ¢oziilecektir.

e Kamunun elektronik doniisiimii bilgi toplumuna doniistim i¢in tamamlanacaktir.

e (iines ve niikleer enerji projeleri hayata gegirilecek.

e Yerli araba, Hiirkus, Atak helikopter, Altay vb. projelere verilen destegin ¢ogalmasi
bununla birlikte yerli savunma sanayi giiglendirilecektir.
Kadm, Cocuk ve Aileye Yonelik Vaatler;

e Kadm ve ailenin iktisadi-sosyal yasamdan yararlanmalar1 saglanacatir.

e Kogus sisteminden ev ortamina gegis, devlet korumasi altindaki ¢ocuklarin barmmasi
icin saglanacaktir.

e Konut hesabi olan insanlara yiizde 15 kamu yardimi saglanacaktir.

e Dogumlarda birinci evlata 300 TL, ikinciye 400 TL, 3 ve iistii say1 i¢in 600 TL biitiin
annelere dogum hediyesi programi kapsaminda para armagan edilecektir.

e Is modelleri Kadnlarin isgiicii piyasasina katilmasi igin diizenlenecektir.

e Memuriyet kideminde degerlendirilmesi i¢in dogum izinleri ¢caligmasi yapilacaktir.

e Hanimlar 2. evlatta 4 ay, 3. ve diger ¢ocuklarda 6 ay, ilk ¢cocukta 2 ay, yarim giin
calisacak fakat tam fiicret alacaktir. Hanmmlar isterlerse yari1 zamanli ve yar1 iicretli
olarak bu siireler bittikten sonra ¢alisabilecektir.

e Kadm girisimcilere 5 sene vade ile 100 000 TL’nin %85°1 kadar kefaret olanagi
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saglanacaktir.

Gengler i¢in Vaatler;

Devlet tarafindan bir yil boyunca ise ilk kez girecek genclerin maasi karsilanacaktir.

2 sene siirsice gelir testine girmeksizin mezun genglerin GSS giderleri karsilanacaktir.
100 Bin lira faizsiz kredi is kurmak isteyen genglere verilecektir, ayrica 50 bin lira
nakdi yardim yapilacaktir.

Girisimei genclere ii¢ sene vergi muafiyeti saglanacaktir.

Ceyiz hesabi devlet destegi genglerde evliligi tesvik etmek amaciyla verilecektir.
Engelili ve Yasli-Emekli’ye Doniik Vaatler;

Senede 1.200 TL ilave para emeklilere verilecektir. Emekliler en az 1000 TL maas
alacaklardr.

Calisan emeklilerden kesilen primler kalkacaktir.

Emekliler 250 TL aylik 6deme ile TOKI'den konut satin alabilecektir.

350 bin engelli teknoloji-bilgi olanaklarindan faydalanalacaktir.

Engelli cocuk ve genclerin kisa zamanh yatili ve giindiiz kalmas1 hususunda gilivenilir
sekilde birakabilmeleri i¢in hayata gegirilecektir.

Cifti ve Esnafa Doniik Verilen Sozler;

Kredi faizi diisiik olarak siirecektir.

Limiti 8000 TL olacak sekilde vergi alinmayacaktir.

Emek yogun islerde Miitesebbise simgesel icarla, hibe yapi teslim edilecektir.

Yeni isletmelerde ve ¢alisma ortamlarinda kolayliklar saglanacaktir.

KDYV giibrede ve yemde kaldirilacaktir.

Geng ¢iftgilere 30.000 TL nakdi hibe kredi proje karsiliginda verilecektir.

Kira destegi lirtinlerini lisansli depolarda muhafaza eden cift¢iye saglanacaktir.
Silvan'da 200.000 issize is saglayacak, 200.000 hektar alanin sulama projesi hayata
gecirilecektir.

Seralara modernize etmek igin hibe, elektrikte, sulama su tarifesi uygulanacaktir.
Saglik’ta Verilen Sozler;

Yeniden 6zliikk hakki saglik ¢alisanlarina saglanacaktir.

Erken teshis taramalari, bazi kanser tiirleri basta olmak {izere ¢ogaltilacaktir.

Nitelikli yatak oran1 %90 istiine ¢ikarilacaktir.

Sehir hastaneleri (56 000 yatak kapasiteli) kurulacaktir.

Taseron Isciler, Kamu ve Emniyet Calisanlarma Verilen Sozler
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Ihtiya¢ duyulan islerde kamuda taseron iscilere is verilecektir.

Kamu ihale kanunu diizenlenecekdir.

Polis i¢in %25 emniyet hizmet tazminat1 zamlanacak.

3000 TL Uzman erbag gostergesi olacak
Siyasi Vaatler

Yepyeni bir anayasa i¢in ¢aligmalar yapilacak.

Siyasi parti Ozgirliglini giivence altina alacak, parti i¢i demokrasiyi
saglamlastiracak, politikaya katilimi tesvik edecek yeni bir siyasi partiler yasasi
cikarilacak Yeni Siyasi Partililer Yasas1 degisecek

(Cozlim siirect aksamayacak.

Alevi vatanadaslarm problemlerinin ¢6ziimii ig¢in ¢alismalar yapilacak, Geleneksel
Irfan Merkezleri ile cemevlerine resmiyet verilecek. Benzer bicimde Geleneksel irfan
Merkezleri ile cemevlerinin ihtiyaclarmin karsilanmasi i¢in 5393 sayili Belediyeler
Kanunu, 3194 sayili Imar Kanunu ve 6446 sayili Elektrik Piyasas1 Kanununda énemli
degisiklikler yapilacak.

Roman vatandaglarin problemlerine ¢oziim getirilecek.

Avrupa yerel miiktesabat1 geregince, Yerel-merkez yonetim iliskisi yeniden
diizenlenecek.

Adli yargi ile savunma hakk1 kuvvetlendirilecek.

Kamu denetgiligi ve Tiirkiye insan haklar1 kurumlar1 faallesecek.

Yargi Reformlar1 yapilacak.

Secilmek icin gereken yas sinir1 18 olacak.

HSYK, Hakimler Yiiksek Kurulu ve Savecilar Yiiksek Kurulu diye isimlendirilecek.
Seffaflik, etkinlik, hizlilik ve hesap verilebilirlik yargida temin edilecek.

Askeri yargi disiplin durumlar1 diginda olmayacak.

TBMM'nin aktivitesi Yiiksek Mahkemeler iistiine arttirilacak.

Yiiksek mahkemeler iiyeligi makul siirelerle sinirlanacak.
Egitim

Biitiin orta egitim kurumlarinda tam giin egitim-6gretime gecilecek, ikili egitim
ogretim kalkacak

Biitliin ogrencilerin bir spor bransindan lisans diizeyinde ya da bir calgi aleti
calabilecek seviyede egitim verilecek.

Ogretmenler icin akademi acilacak.
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e Mesleki egitim sil bastan diizenlenecek.

e Ogrencilerin {iniversite sans1 bir imtihana birakilmayacak; Universite smavlar1 yila
yayilacak, 2, gerekirse 3 kez imtihan edilecek.

e Ogrenci burslar1 400 TL olacak.

e 30 000 Ogretmen subat ayinda alinacak. Atanacak 6gretmenler ilk egitim-Ogretime
katilana kadar, sectikleri sehirde Staj cinsinden egitim alacak. O siiregde maas almasi

da saglanacak (www.memurlar.net, E.T.: 19.09.2017).

1.2.1.10 CHP’nin Vaatleri Arasinda One Cikanlar
CHP sozleri iginde ‘dershane’ kelimesi olmadan tininerite sinavina hazirlik konusunda

yardim sdzii verildi. Universiteye girmek isteyen 18-20 yas arasindakilere ayda 240 lira
yiiksekOgretim smavina girisi egitim destegi’nin yanisira harglarin tamamen kaldirilmasi
vaadedildi.

CHP, yoksul 12. simif talebelerine ayda 100 lira desteginin yanisira, {iniversite
ogrencilerine egitim destegi verilecektir.

CHP'nin vaatleri arasinda, 1 GB mobil internet erisimi de Yine lise son smif
ogrencilerine vaad edildi.

CHP se¢im bildirgesinde igsiz yeni tiniversite mezunlarina 540 lira 6denmesinede yer
verdi.

Ankara Arena'da partinin se¢imde calacag sarkilar dinletildi. Asik Mahsuni Serif’in
“Yuh’ eseri biiyiik ilgi topladi. Eserin ‘hirsiz var’ girisi ilgi ¢ekti. Ucuz yakit vaadinin
muhattabi ¢if¢ciye CHP, bu se¢imlerde "damping" yapti. Se¢im bildirgesinde yer alan ¢ifigiye
mazot 7 Haziran’ da 1.5 liradan 1 Kasim se¢imlerinde igin 1,08 liraya diistii.
* Bayramlarda, emeklilere, bir maas kadar ikramiye verilecektir.
* Calisan ile emekli ayliklar1 arasindaki fark kapanacaktir.
* Refah pay1 ve gida fiyatiin yiikselmesiyle, emekli maaslar1 da yiikselecektir.
* Saglik, barmma ve beslenme ihtiyaglar1 olan bakima muhta¢ emeklilerin ve yakinlarinin
gereksinimleri karsilanacaktir.
* Bankalar, emeklilere, kamu ¢alisanlar ile esit nispette 6zendirme ddeyecektir.
* Gezi ve tatil imkani1 emeklilere makul fiyatla saglanacaktir.
* Adil bir intibak yasasi, emekliler arasindaki esitsizligi gidermek i¢in ¢ikarilacaktir.
* Yasa takilanlarin (emeklilikte) sorunlar1 ¢oziilecektir.
* Emekliden alinan katilim pay1 ve muayene ticreti kalkacaktir.
* SGK pirimleri ¢alisan emeklilerden alinmayacaktir.

CHP’nin Aile ile alakal1 verilen sozleri;
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* Yardim gesitleri artacak ardindan 2 katina ¢ikacaktir.

* Sosyal destekleme kapsamima 5 000 000 vatandas alinacaktir.

* 720 TL'nin altinda higbir hanenin geliri olmayacaktir.

* Kres destegi 400 TL hanimlara gelecektir.

* Genel saglik sigortast kapsamina 3,2 milyon yurttas ticretsiz alinacaktir.
Kirasini, masrafini vergiden esnaf da diisebilecektir.

CHP’nin ticaretle ugasan secmene doniik verdigi sozler:

CHP'nin ticaretle ugrasanlarla ilgili 6ne plana gelen konu, biitiin esnaflara %0 faizle
kredi soziidiir.

* Isyeri masraflari, arag-kira harcamalar1 vergiden diisiiriilecektir.

* Kiigiik esnaf hipermarketler ve alis-veris merkezleri karsisinda korunacaktir.

* Prim tutar ve 6denen vergi kadar faizsiz kredi esnafa kullandirilacaktir.

* Prim yiikii bulunan esnaf saglik hizmetlerinden yararlanacaktir.

* Esnaf, sair ¢alisanlar ile esit haklardan yararlanacak ve esit siirede emekli olabilecektir.
* Esnafa onemli yardim saglanacaktir.

* Esnafa 6zel bakanlik kurulacaktir.

1 Kasim bildirgesinde, Cumhurbaskanlik hususunda ayr1 kisim olusturuldu.

Hedef olarak ‘tarafsiz cumhurbaskani’ koyan CHP, beyannamede su ifadeye yer verdi:
‘Siyaset tstii, simgesel yetkileri olan, yasama-yiiriitme istiinde yetkisi smirlandirilmis
Cumhurbagskanlik modelini yeniden kuracagiz.’

Cumhurbaskanlig ile ilgili su vaatler yer aldi;

* Cumhurbaskan iist diizey biirokrasi - yargi tayin salahiyeti sinirlandirilacak.
* QOrtiilii 6denegin keyfi kullanimi1 6nlenecek.

* Hesap verebilir, Cumhurbagkanligi biit¢esi olusturulacak.

* Cumhurbagkani’na hakaret miieyyideleri diizenlenecek.

Beyannamede Tiirkiye Radyo Televizyonu’na ayri bir kisim olusturuldu. TRT'nin
‘0zerk bir kurum olacagini’ vaadeden CHP, bdyle devam etti: “TRT'yi iktidarm siyasi araci
olmaktan ¢ikartacak, mali ve idari olarak 6zerklestirecegiz.’

Beyannamede, RTUK'in de ‘demokratik prensiplerle’ yeniden yapilandirilacagi
belirtildi.

Ozgiir basin konusunda almacak dnlemler de CHP secim bildirgesinde yer aldi.

Biitlin kamu bankalar1 ile kamu sirketleri siyasi goriislerle bagimsiz basina yaptigi reklam
ambargosunun bitirilecegi beyannamede gegti.

Beyannamede bilgiye erisim hakkinin giivenceye alinacagi vaadedildi (Hiirriyet,
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30.09.2015).

1.2.1.11 MHP’nin Secim Vaatlerinde One Cikanlar
Ekonomik vaatler:

MHP'nin 03.05.2015 tarihinde agikladigi se¢cim beyannamesinden emekli, is¢i ve
memura miijdeler ¢ikt1.

MHP, kamuda dengeli bir {icret politikast1 uygulanmasi ic¢in gelir endeksi
olusturulacagini ve asgari ticreti net 1400 liraya yiikseltme olacagini bildirdi. Beyannameye
gore, endekse gore bir maas diizenlemesi yapilacak ve gelir endeksi tiim emekliler i¢in de
olusturulacaktr.

En alt seviyeden emekli olanlara yiiksek, en iist seviyeden emekli olanlara az, zam
verilecek. MHP de emeklilere, CHP'nin 6nerisine benzer bi¢imde iki maas ikramiye sdziinde
bulundu. Buna gore, senede iki maas ikamiye (Mart ve Eylil' de) ddenecek. Vekiller ise
ikramiyelerden ve emekli maas zamlarindan faydalandiriimayacak

Devlet Bahgeli (MHP lideri) partisinin se¢im bildirgesini acikladi. Devlet Bahgeli en
diisiik maagin net 1.400.-Tiirk Liras1 olacagini vaat etti. Emeklilere senede iki defa 1.400.-
Tiirk Liras1 ikramiye maast 6denecek. ‘Teroriin kokiinii kaziyacagiz’ diyen Devlet Bahgeli,
‘Ciftei icin mazotun 1.75 kurus olacagini’ kaydetti.

-700.000 kisilik yeni istihdam saglanacaktir. Kisi basma diisen milli gelir 13.300.000
liraya ulasacaktir. ise alimlarda %29.9” luk artis saglanacaktir.

-Devlette tageron olararak ¢caligmakta olanlar kadroya almacaktir.

- Mart ve eyliil donemlerinde yilda iki kez emeklilere asgari iicret kadar ikramiye
odenecektir.

- Diizenli Vergi d6deyenlere odiiller verilecektir.

-Emekli ayliklarinda sosyal giivenlik destek primi kesilmeyecektir.

-Mazot, giibre ve yem iizerindeki vergiler kaldirilacak. Mazot 1 lira 75 kurus olacaktir.

-Asgari ticreti net bin 400 liraya ¢ikarilacaktir.

-Biiytiksehirlerde her ay 100 lira sehir i¢i ulasim destegi saglanacaktir.

-Evi olmayan muhtag ailelere 200 lira kira yardim1 yapilacaktir.

-Kamuda calisan taseron iscileri kadroya gegirilecektir.

-Asgari lcretten vergi almayacagiz. Yilik ortalama 700 bin kisiye is imkani

verilecektir.

-Emekliye Mart ve Eyliil’de bin 400 lira destek 6denegi taninacaktir.

-Se¢im Beyannamesinde mevcut olan taahhiitlerin maliyeti 719.000.000.000 Tiirk

liras1 olarak diisliniilmektedir. Finansal kaynaklarimizi 5 temel maddede toplamak olasidir:
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Kacakeilikla etkin miicadele edilmesinden saglanacak ilave kaynak 6,2 milyar Tiirk Lirasi,
Toplumsal bir seferberlik baglatilarak kayit disilikla etkin miicadele sonucu vergilerde
performans artig1 saglanmasindan elde edilecek ilave kaynak 13,4 milyar Tiirk Lirasi,
Uygulayacagimiz ekonomik program sayesinde elde edilecek yliksek biiyiime performansinin
saglayacagi 17 milyar Tirk Lirasi, Bir kisim rantiyeci azmlik¢a elde edilen imar rantinin
vergilendirilmesinden saglanacak 12 milyar Tiirk Lirasi, Devletin mal ve hizmet alim
giderleri ile bir kisim cari transfer kalemlerindeki israf, savurganlik ve yolsuzluklarin
azaltilmasmdan elde edilecek gider tasarrufu 23,3 milyar Tirk Lirasi® dir, ekonomide
olusturulacak toplam ilave kaynak 71,9 milyar Tiirk Lirasina ulasacaktir. Bu sayede,
vaatlerimizin ekonomik yiikiinii karsilanabilecektir. Bu tutar Se¢im Beyannamemizdeki
ekonomik ve sosyal yardim ve desteklerin programlarin, projelerin toplam maliyetini
karsilamaktadir. Partimizin Tirkiye’yi bolgesel giic ve kiiresel aktor haline getirme
vizyonunun esaslari, bu ideale ulasmak i¢in ortaya koydugu hedefleri ve bu siirecte biiyiik
Tiirk milletine vaatleri ana hatlariyla bunlardir.

Genel politika ile ilgili vaatler:

-Orta vadede hedef 2019-2023 yillarin1 kapsayan ikinci iktidar doneminde Tiirkiye'nin
global seviyede s6z sahibi olmasi, bolgesel gii¢ ve global aktor olmasi hedeflendi.

-Parlamenter sistem gerekli oldugu belirtildi. Tiirk milletine en uygun yonetim sekli
oldugunu diisiiniildii. Devleti ve milleti bolmeye gotiirecek politik yaklasimlar reddedildi.

-Terdriin bitirilmesi igin giivenlik giiclerimizle tiim iilke ¢apinda etkin bir miicadele
verme karar alindi. Giivenlik gii¢lerimiz kislalara mahkum edilmeyecektir dendi.

-Terdriin ve boliiciiliigiin kokiinii kaziyacagiz. Terdrle pazarliklar sonlanacak. fhanet
stireci bitirilecektir.

-Riisvet¢i, soygunculardan hesap sorulacaktir. Yolsuzluktan suclu goriilen kisilerin
servetleri zamanasimi gozetilmeksin el konulmasi hukuken saglanacaktir.

Sosyal Vaatler:

-Kadin, engelli, yash ve ¢cocuklara yonelik siddet olaylarinda zamanasimi kaldirilacak.
Har¢, mahkeme masraflar1 alinmayacaktir.

-Ogretmen gereksinimi olan higbir okul birakilmayacaktir, Sinif gereksinimi
tamamlanacaktir. Tayin edilmeyi bekleyen hi¢bir 6gretmen kalmayacaktir, biitiin 6gretmenler
okullarma  kavusacaktir.  Ogretmenlerin 3600 ek  gostergeden  faydalanmalari
hedeflenmektedir. Ogretmenlerin, 6gretim ve egitim ile ek ders iicretleri tazminatlar1 da
arttirllacaktir. Egitim kurumlarinda calisan tiim personele de egitime hazirlik 6denegi

artirilarak 6denecektir.
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- Benzer isi icra eden saglik c¢alisanlar1 benzer sosyal ve mali haklarla
bulusturulacaktir. Diger yandan Saglk Bakanligi biinyesinde istihdam kargasasi sona
erdirilecektir Saglik calisanlarmin ek 6demeleri emekliliklere yansitilacaktir. Bunun yani sira
saglik calisanlarma yipranma payr hakki verilecektir. Zabit katibi ve diger adalet
calisanlarinin ve Miibasirlerin 6zliik haklar1 iyilestirilecektir ve infaz koruma memurlarinin
erken emeklilik hakki yeniden diizenlenecektir. Polislerin emniyet ¢alisanlarimizin ¢aligma
sartlar1 ve ek gostergesi 3600°e yiikseltilecektir ve Ozlikk haklar1 iyilestirerektir. Uzman
erbaglarin ve uzman jandarmalarin biitiin magduriyetleri ortadan kaldirilacaktir ve
astsubaylarm intibaklar1 yapilacaktir, haklar1 verilecektir, " ifadeleri kullanildi.

Bahgeli, secim beyyannamelerini ge¢ aciklamalari i¢in sunlar1 sdyledi: Bizim
disimizdaki iddia sahibi tiim partiler etegindeki tagi dokmiistiir. Hepsi birbirinden pek farki
olmayan, birbirini aratmayan soz ve vaatlerini ardi arkasina paylasmistir. MHP siyasi taktik
ve teferruath planlama geregince beyannamesini en sona birakmayi tercih etmistir.

Bunu yaparken iki hususu hesaba kattik. Ik olarak ge¢mis yillarda agikladigimiz hedef
ve izleyecegimiz politikalarimiz 6zellikle siyasi kapkaggr AKP tarafindan yiizsilizce
calmmistir. Ciinkii bunlarin isi giicii yiirlitmektir. Cilinki bunlarin uzmanhigi emek
yagmaciligidir. Tiirkiye icin sOyleyecek sozii kalmamigs AKP, bizi kopya etmenin
hevesindedir. Ikinci olarak beyannameler aciklama sirasina girmisken, diisiincelerimizi
karambole gitmemesine, arada kaynamamasina azami dikkat ettik. Kimin neyi nasil ve hangi

arka plana dayanarak séyleyecegini sabirla bekledik" dedi (Milliyet, 03.05.2015).
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ANKET FORMU
2015 SECIiM KAMPANYALARININ PAZARLAMA PERSPEKTIFINDEN

DEGERLENDIRILMESI ANKET

Degerli vatandaglar;

Bu anket ile ‘Oy verdiginiz partiye iliskin’ diisiincelerinizi almak istiyoruz. Anket sonuclar1
Inénii  Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim dalinda hazirlamakta
oldugumuz doktora tezine temel olusturacaktir. Buradan elde edilen bilgiler kesinlikle gizli
tutulacak ve baska hicbir amac¢ i¢in kullanilmayacaktir. Sorular1 igtenlikle ve samimi bir

sekilde cevapladiginiz i¢in simdiden tesekkiir ederiz.

Doc.Dr. Abit Bulut Fatma Bahar YASAROGLU ELMAS
Demografik Ozellikler

1. YASINIZ : () 18-30 ()31-50 ()51 veiizeri

2. CINSIYETINiZ : ()ERKEK ()KIzZ

3. EGITIM DURUMUNUZ : () ILKOGRETIM ( ) LISE

( ) ON LISANS ( ) LISANS
( ) Y.LISANS ( ) DOKTORA

4. MEDENi DURUMUNUZ : () BEKAR ( )EVLI
UNVANINIZ
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SECIM KAMPANYALARININ PAZARLAMA PERSPEKTIFINDEN
DEGERLENDIRILME OLCEGI

Asagidaki ifadeler sizin goriisiiniizii ne derece yansitmaktadir

Hig Kismen Kararsizim | Oldukga Katiliyorum

Katilmiyorum | Katiliyorum Katiliyorum

1 | Bu partiye oy vererek kendimi
iilkeme karst sorumlulugumu

yerine getirmis gibi () () () () ()
hissediyorum.

2 | Bu partiye duygusal yonden
kendimi baglanmig

hissediyorum. () () () () Q)

3 | Bu partiye oy veriyor olmanin,
benim i¢in ve iilkem i¢in dnemi

biiytiktir. () () () ) )

4 | Bu partinin kendim i¢in en
uygun parti oldugunu
distiniiyorum () () () () ()

5 | Bu parti benim sadakatimi hak

ediyor.
() () () ) ()
6 | Bu partiye oy verdigimi
baskalarina sdylemekten gurur
() () () ) )

duyuyorum.

7 | Hayatimm sonuna kadar bu
partili olmaktan ¢ok mutlu
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2015 Secim Kampanyalarinda oy verdiginiz partiyle

g
v o
—
ilgili olarak asagidaki ifadelere en uygun secenegi N £ = S 5 _%
. o e .E > > % > § iV o
isaretleyiniz = ’g N § E E| 8 S
R
O a2ld 3| 5| m m T
olurum. () () () () ()
8 | Bu partiye bu kadar goniil
verdigim ig¢in farkli bir partili
olmay1 diisiinmiiyorum. () () () ) )
9 | Farkhh bir partiye oy vermek
istesem bile su anda farkli bir
partiye oy vermek ¢ok zor gelir. () () @) () ()
10 | Degisik bir partiye oy verirsem () () () () ()
sugluluk hissederim.
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1.Se¢im miizikleri agisindan

2. Ekonomik vaatleri agisindan

3. Mitingleri agisindan

4. 2015 se¢im kampanyasinda yayinlanan (TV, radyo,

gazete v.b. yerlerde) reklamlar1 agisindan

5. Lideri agisindan

6. Liderinin karar vermedeki yetenegi bakimindan

7. Liderinin vicdanima uygun seyler yapabilme

sansinin olmasi agisindan

8. Parti programlar1 agisindan

9. Giincel sorunlara alternatif ¢éziimler sunuyor

olmasi agisindan

10. Kisilere ne yapacaklarini séyleme sansina sahip

olmam agisindan

11. Oy verdigim partinin gegmisteki basarist agisindan

12. Vatandaslarm oy verdigi siyasi partinin lideriyle

ylizyiize konusma sansi1 olmas1 ac¢isindan

13. Liderin imaj1 a¢isindan

14. Kampanya Ekibi

15. Partinin se¢im biirosu agisindan

16. Partinin kullandig1 se¢im araglar1 agisindan

UCUNCU BOLUM : ARASTIRMA
Siyaset ve pazarlamanin her ikisi de, giinliilk yasamla i¢ ice ge¢mis ve bir anlamda da

insanlar1 yakindan etkileyen iki degisik uygulama durumundadir. Bati toplumlarinda siyaset,
parti politikasi, demokrasi gibi tanimlar1 igermektedir. Demokrasi denilince akla ilk gelen sey

secimler ve bu se¢imlerde yiiriitilen kampanyalardir. Belli bir donemde partiler
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kampanyalarint kendileri planlayarak organize etmis olsa da zamanla profesyonel sirketler
tarafindan planlanan ve yiiriitiillen ¢aligmalar haline gelmistir. Bu boliimde 2015 milletvekili
secimindeki siyasi parti kampanyalarmin pazarlama perspektifinden degerlendirilmesi ile
ilgili yapilan aragtirmadan detayl olarak bahsedilmistir.

1.3 Arastirmanin Amaci
Secim kampanyalarinda siyasi iiriin bir takim pazarlama faaliyetleri ile segmene

ulastirilmaya ¢aligilir. Bu kampanyalarin basarisini segmenlerin verecegi oylar belirler. Sorun
bu kampanyalar i¢in harcanan para, emek, zaman ve enerjinin ne kadar etkili oldugu, oylara
ne kadar yansidigidir.

Arastirmanin amaci, Tiirkiye’ de yapilan siyasi segimlerde uygulanan se¢im
kampanyalarinin, segcmeni nasil etkiledigini veya etkileyip etkilemedigini ortaya ¢ikarmaktir.
Partilerin basarilarnin  veya basarisizliklarmin arkasinda yatan nedenler pazarlama
perspektifinden degerlendirilmistir. Elde edilen verilerin 1s18inda, se¢im kampanyalari
hakkinda partilere karsilastiklar1 engeller, sorunlar ve yaptiklar1 yanhslarla ilgili pazarlama
odakli ¢6zlim Onerileri getirilmistir.

1.4 Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri
Aragtirma modelini olusturan 6lgekler Man Whitney U likert 6l¢egi modelleridir. Se¢im

kampanyalar1 degerlendirilirken 6 unsur dikkate alimastir.

Se¢menler se¢im kampanyalarmi degerlendirirken likert Mainheim With unsurlari
Olgegi kullanilmistir. Ekonomik vaatler (bir madde), pazarlama unsurlar1 agisindan (dort
madde), parti agisindan (dort madde), lideri agisindan (alt1 madde), iilkeye karsi sorumluluk
(i madde), kisisel baglilik (sekiz madde) modelin diger 6l¢ekleridir.

Arastrmanm belirlenen amacglar1 dogrultusunda degiskenler arasinda varligi
diisiiniilen dogrudan iliskiler asagidaki hipotezler ile siralanmistir:
H1: Se¢im kampanyalarmmin pazarlama unsurlari ile segmenlerin baghlik diizeyleri arasinda
iliski vardir.
H2: Sec¢menlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeyleri ve yaslar1 arasinda istatistiksel
acidan anlaml diizeyde iliski vardir
H3: Se¢menlerin oy verdikleri partiye baghlik dizeyleri ve cinsiyetleri arasinda

istatistiksel agidan anlamli diizeyde iliski vardir.

H4:  Seg¢menlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeyleri ve medeni durumlar1 arasinda
istatistiksel agidan anlamli diizeyde iliski vardir.

H5:  Sec¢menlerin oy verdikleri partinin se¢im kampanyasmim etkililigine iliskin goriisleri
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ve yagslar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli diizeyde iligki vardir.
H6: Sec¢menlerin oy verdikleri partinin se¢im kampanyasmim etkililigine iliskin goriisleri
ve
cinsiyetleri arasinda istatistiksel agidan anlamli diizeyde iliski vardir.
H7: Seg¢menlerin oy verdikleri partinin se¢im kampanyasmim etkililigine iliskin goriisleri
ve
medeni durumlari arasinda istatistiksel agidan anlaml diizeyde iliski vardir.

Calismada se¢cim kampanyalarmin pazarlama unsurlar1 ile partilerin benimsenmesi ve
partilerin algilanmas1 arasindaki iligkinin segmen memnuniyet diizeyine etkisi tizerinden parti
bilinci ve aidiyet baglaminda incelenen arastirma problemine ait model onerisi Sekil 5’de

verilmistir. Yapilan istatistiksel analizlerle modelin test edilmesi hedeflenmektedir.

Secim Kampanyalarinmn — ESECMEN MEMNUNIYETI j
pazarlama unsurlars H1 H2H3 H4

Miizik

Ekonomik Vaatler

PARTI BAGLILIGI
SECMEN BILINCI

Sekil 4 : Arastirmanin Modeli

1.5 Ana Kiitle ve Ornekleme Yontemi
Nicel arastirma yontemine gore tasarlanan bu arastirmada, betimsel yontem kullanilmastir.

Ornekleme yontemi olarak segmenler tesadiifi rnekleme ydntemi ile belirlenmis ve anket
uygulamasi yapilmustir. Elde edilen veriler, uygun istatistiki yontemle analiz edilmistir.

Bu arastirmanm yapildig1 tarih itibariyle, Tiirkiye’de gerceklestirilen en son genel
segim 2015 yilinda yapilan se¢imdir. Yiiksek Se¢im Kurulu’na ait resmi web sayfasi
(http://www.ysk.gov.tr/) lizerinden alman veriler 15181inda, Malatya’da s6z konusu se¢imde
kayith secmen sayis1 534.774 kisi olarak tespit edilmistir. Aragtirmaya konu olan ve biiyiik
boliimii Malatya Biiyiiksehir statiisiine kavusmadan 6nce Merkez ilge sinirlarini olusturan
Battalgazi ve Yesilyurt ilgelerinde ise toplam se¢gmen sayisi yine ayni donemde Battalgazi

ilcesi i¢in 204.090, Yesilyurt ilcesi i¢inse 196.221 olarak tespit edilmistir (Unal, 2017 : 123).
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Tiirkiye Istatistik Kurumu’na ait resmi web sayfasinda yaymlanan verilere gore bu iki
ilcenin 2015 yil1 itibariyle niifuslar1 ise Battalgazi ilgesi i¢in 301.483 kisi, Yesilyurt ilgesi i¢in
294.452 kisi olarak belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda, Malatya ili ana kiitleyi olusturan birimlerin, “cografi konumlar
itibariyle diizenlemesi ve ana kiitleyi olusturan esit diizeydeki alt bolge 6rneklerinden bir ya
da birkaginin tesadiifi olarak se¢ilmesine ve anket uygulamasmnin secilen alt bolge
orneklerinden yine ayni sekilde bir ya da birkaginin birimlerine uygulanmasini esas alan ‘alan
orneklemesi yontemi’ (Nakip, 2006: 215) kullanilmistir. Bu kapsamda arastirma kapsamina
alinan Battalgazi ve Yesilyurt ilgeleri mahallelere boliinmiistiir. Her bir mahallenin biitiiniinde
calisma imkam saglanamayacagi icin her bir ilcedeki mahalleler sokaklara ve caddelere
boliinmiistiir. Mahallerin, sokaklarin ve caddelerin belirlenmesinde, ana kiitleyi olusturan
biitiin birimlerin daha 6nce bilinen bir olasilik i¢cinde tamamen tesadiifii olarak belirlendigi
basit tesadiifi ornekleme yontemi (Kurtulus, 1985: 218) kullanilmistir. Biitiin mahalle ve
sokak isimleri teker teker kagitlara yazilmis ve yazilan bu kigit parcalar1 bir torba i¢inden
rastgele se¢ilmistir (Unal, 2017 : 124).

Bu siirecte ve yukarida ifade edilen yontemler dahilinde secimi gerceklesen
mahallelerin ve sokaklarin isimleri asagidaki Tablo 4’de gosterilmistir.

Tablo 4 : Battalgazi ve Yesilyurt Ilcelerinde Secilen Mahalle, Sokak veya Caddeler

flce Adi Mahalle Adx SElEs Vzﬁ? s
Bagharik 9. Sokak
Firat Okul Sokak
Battalgazi Fuzuli Finikopri Sokak
Selcuklu 4. Sokak
Zafer Pirilt: Sokak
Cilesiz Vefali Sokak
Yakinca Kenan Isik Sokak
. C Abdulkadir Erig
Yesilyurt Inénii Caddesi
Yesiltepe Yazgiili Sokak
Asagibaglar Ismetpasa Caddesi

Aragtirmanm Orneklem biiyilikligiinii saptamak amaciyla; (0,5 x 0,5 = 0,25) degeri
kullanilmistir. Ana kiitle standart sapma veya varyanslarm bilinmesi genellikle miimkiin
olmadigindan, bu degerlerin tahminini oranlar iizerinden yapmak c¢ok daha basit olmaktadir
(Kurtulus, 1985: 221). Arastirmanin 0rneklem hacmini hesaplarken, giiven araligi %95 ve

hata pay1 %5 olarak alinmistir. Ana kiitleyi olusturan birimlerin sayis1 10.000’den biiyiik ise
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bu gibi durumlarda 6rneklem biylikligil, asagidaki formiil yardimiyla hesaplanmaktadir
(Ozdamar, 2003: 117). Malatya ilinin toplam se¢men sayismin, arastrma donemi igin,

534.774 kisi olmast nedeniyle asagidaki formiil yardimiyla Orneklem biiyiikligi

hesaplanmustir.
(pq)z? (0,5x0,5)x2?
n= n = = 400
E? 0,052

Yukarida verilen formiilde,
e 1= Ornekleme almacak birey sayisini
e p=Incelenecek olaym goriiliis sikligni (olasilig)
e = Incelenecek olaym goriilmeyis sikligmi (1-p)
e 7 = Standart hata seklinde ifadelendirilen giiven diizeyini
e E =Hata paymni

ifade etmektedir (Unal, 2017 : 124).

Kullanilan formiil yardimiyla, arastirma i¢in 6rneklem sayis1 400 olarak bulunmustur.
1.6 Arastirmanin Alt Problemleri

1. Se¢gmenlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeyleri nasildir?

2. Se¢menlerin oy verdikleri partiye baghilik diizeyleri yaslarina gore istatistiksel agidan
anlamli diizeyde degismekte midir?

3. Se¢menlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeyleri cinsiyetlerine gore istatistiksel agidan
anlaml1 diizeyde degismekte midir?

4. Segmenlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeyleri medeni durumlarina gore istatistiksel
acidan anlaml diizeyde farklilagmakta midir?

5. Se¢menlerin oy verdikleri partinin se¢im kampanyasinin etkililigine iliskin gorislerinin
dagilimi nasildir?

6. Se¢menlerin oy verdikleri partinin se¢im kampanyasinin etkililigine iligkin goriisleri
yaslarma gore istatistiksel agidan anlamli diizeyde farklilagmakta midir?

7. Se¢menlerin oy verdikleri partinin se¢im kampanyasinin etkililigine iligkin goriisleri

cinsiyetlerine gore istatistiksel agidan anlaml diizeyde farklilagmakta midir?
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8. Se¢menlerin oy verdikleri partinin se¢im kampanyasinin etkililigine iligkin goriisleri
medeni durumlarma gore istatistiksel acidan anlamli diizeyde farklilasmakta midir?

9. Se¢menlerin oy verdikleri partiye baglhilik diizeyleri ile se¢cim kampanyasinin etkililigine
iliskin goriisleri arasinda istatistiksel agidan anlamli diizeyde bir iliski var midir?

1.7 Veri Toplama Aracglan
Sec¢im kampanyalarinin pazarlama perspektifinden degerlendirilmesinin amaclandigi bu

aragtirmada veri toplamak amaciyla 2015 Se¢im Kampanyalarinin Pazarlama Perspektifinden
Degerlendirilmesi Anketi kullanilmigtir. Anket ii¢ boliimden olugsmaktadir. Anketin birinci
boliimiinde katilimcilarin yas, cinsiyet, egitim diizeyi, medeni durum ve unvan gibi
demografik dzelliklerinin soruldugu bilgi formu yer almaktadir. ikinci boliimde segmenlerin
oy verdikleri siyasi partiye baglilik diizeylerini 6lgmeyi amaglayan “Oy Verilen Siyasi Partiye
Baghlik Olgcegi’ne yer verilmistir. Ugiincii boliimde ise segmenlerin 2015 Segim
Kampanyalarinda oy verdikleri partinin yiiriittiigli kampanyasmin etkililigine iligkin
diisiincelerini 6lgmeyi amaclayan “Secim Kampanyasimin Etkililigi Anketi” kullanilmigtir
(Alpar, 2003 : 375). Asagida 6lgme araglariyla ilgili agiklamalara yer verilmistir.

1.7.1 “Oy Verilen Siyasi Partiye Baghlik Olcegi'"nin Gegerlilik ve
Giivenilirlik Cahsmasi
Se¢im kampanyalarinin pazarlama perspektifinden degerlendirilmesinin amaglandigi bu

arastirmada se¢gmenlerin oy verdikleri siyasi partiye baglilik diizeylerini 6lgmek amaciyla
kullanilan “Oy Verilen Siyasi Partiye Baghlik Olcegi’nin yap1 gecerliliginin test edilmesi igin
Acimlayict Faktor Analizi (AFA) tekniginden faydalanilmistir. Bu amagla oOncelikle
katilimcilardan toplanan veri setinin faktor analizine uygunlugu, Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
ve Bartlett kiiresellik testleri kullanilarak kontrol edilmistir. Yapilan analiz sonucunda veri
setinin faktor analizine uygun oldugu belirlenmistir (KMO = 0.926, Bartlett Test of Sphericity
= 1307.843, p=.000). Olgegin yap1 gegerliliginin test edilmesinde temel bilesenler analizi
yontemi ve Varimax dik dondiirme tekniginden faydalanilmistir. Yapilan analiz sonuglari

Tablo 5’de sunulmustur.
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Tablo 5. “Oy Verilen Siyasi Partiye Baghlik Ol¢cegi”nin Yap1 Gegerliligi ve Giivenilirlik
Analizi Sonuclar

~ 7
S 5 2
o > | €%
2 5 <~
s | 2|55
A & & 7
Maddeler 7 2 |83
2 = S 3
) ©) = o
8. Bu partiye bu kadar goniil verdigim i¢in farkli bir partili olmay1 0,811 0658 | 0749
diistinmiiyorum. ' '
6. Bu partiye oy verdigimi baskalarina sdylemekten gurur duyuyorum. 0,793 0,629 | ,728
7. Hayatimin sonuna kadar bu partili olmaktan ¢ok mutlu olurum. 0,790 0,625 | 0,720
4. Bu partinin kendim i¢in en uygun parti oldugunu diigiiniiyorum 0,787 10619 0,719
5. Bu parti benim sadakatimi hak ediyor. 0,748 | 0559 | 0,672
2. Bu partiye duygusal yonden kendimi baglanmis hissediyorum. 0,739 0,546 | 0,668

9. Farkli bir partiye oy vermek istesem bile su anda farkli bir partiye oy 0,706
. 0,499 | 0,634
vermek ¢ok zor gelir.

10. Degisik bir partiye oy verirsem sucluluk hissederim. 0,699 0,488 | 0,624
1. Bu partiye oy vererek kendimi iilkeme karsi sorumlulugumu yerine 0,646 0417 | 0569
getirmis gibi hissediyorum. ' '

3. Bu partiye oy veriyor olmanin, benim igin ve iilkem i¢in 6nemi 0,640 0409 | 0.559
biiyliktiir. ' '
Ozdeger= 5,450

Varyans agiklama orani= %54,498

Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayisi= 0,906

Yapilan agimlayici faktor analizi sonucunda “Qy Verilen Siyasi Partiye Baglilik
Olgegi’nin 10 maddeden olusan tek faktdrlii bir yapiya sahip oldugu goriilmiistiir. On
maddenin tamaminin varyans agiklama orani %54,498 olarak hesaplanmistir. Maddelerin
faktor yiik degerleri 0,640 ile 0,811 arasinda degismektedir. Ortak faktor varyanslar1 0,658 ile
0,409 arasindadir.

Olgegin i¢ tutarhlik katsayis1 (Cronbach Alpha) toplamda “a=0,906" olarak
hesaplanmis, madde-toplam korelasyon katsayilar1 ise 0,559 ile 0,749 arasinda degerler
almistir. Bu sonuglar olgegin yap1 gecerliliginin ve i¢ tutarhiligmnin istenilen oOlgiitleri
karsiladigini gostermektedir.

“QOy Verilen Siyasi Partiye Baglilik Olgegi” “Hi¢, Cok Az, Kismen, Fazla ve Tamamen
seceneklerinden olusan 5°li Likert formatta hazirlanmistir. Cevaplar 1 ile 5 arasinda

puanlanmakta olup Ol¢ekten alinabilecek en diisiik puan 10, en yiikksek puan ise 50°dir.
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Olgekten alman toplam puanin artmasi segmenin oy verdigi partiye olan baghlik diizeyinin
yiiksek oldugu, alinan puanm azalmasi ise se¢gmenin oy verdigi partiye olan baglilik diizeyinin

diisiik oldugunu gosterir.

1.7.2 Secim Kampanyasimin Etkililigi Anketi
“Se¢im Kampanyasmin Etkililigi Anketi” se¢gmenlerin 2015 Se¢im Kampanyalarida

oy verdikleri partinin yurittigli se¢im kampanyasmin etkililigine iliskin diisiincelerini
O0lgmeyi amaglamaktadir. Ankette oy verilen partinin se¢cim kampanyasmda kullandigi
miizikler, ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin lideri, parti programu,
gecmis basarilar, kampanya ekibi, se¢im biirolari, se¢im araglar1 gibi unsurlarin etkililiginin
sorgulandigi toplam 16 madde yer almaktadir. Maddelerin kapsam gecerlili§i uzman goriisleri
dogrultusunda saglanmistir. Katilimecilardan kendilerine sunulan bes segenekten (Cok etkisiz
buluyorum, Etkisiz buluyorum, Uzerimde bir etki birakmiyor, Beni etkiliyor, Beni cok
etkiliyor) kendilerine uygun olan bir tanesini isaretlemeleri istenmistir. Ankette segim
kampanyalarinin farkli unsurlarma iliskin bagimsiz sorular soruldugu i¢in toplam puan
almmamis her bir madde bagimsiz olarak analiz edilmistir.

1.8 BULGULAR p
1.8.1 Katihmecilarin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilim
Asagida katilimcilarin cinsiyetleri, yaslari, egitim durumlari, medeni durumlar1 ve

unvanlarina gore dagilimlarini gosteren bulgu ve yorumlar yer verilmistir.

Tablo 6. Katihmcilarin Yas Degiskenine Gore Dagilimi

Yas Frekans Yiizde (%)
18-30 yas arasi 174 46,4
31-50 yas arast 141 37,6

51 ve lizeri 59 15,7
Kayip veri 1 0,3
Toplam 375 100,0

Aragtirmaya katilan 375 segmenin %46,4°1i (174 kisi) 18-30 yas arasinda, %37,6°s1 (141
kisi) 30-50 yas arasinda, %15,7’si de (59 kisi) 50 yas ve iizerindedir. Bir (% 0,3) katilimei ise

yas sorusunu cevaplamamaigtir.
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Tablo 7. Katihmeilarin Cinsiyete Gore Dagilhim

Cinsiyet Frekans Yiizde (%)
Erkek 195 52,0
Kiz 178 47,5
Kayip veri 2 0,5

Aragtirmaya katilan 375 se¢menin %52,0°si (195 kisi) erkek, %47,5’i ise (178 kisi)

kadindir. Katilimcilarin 2’si (% 0,5) cinsiyet sorusunu cevaplamamustir.

Tablo 8. Katihmecilarin Egitim Durumu Degiskenine Gore Dagilimi

Egitim Durumu Frekans Yiizde (%)
[Ikogretim 34 9,1
Lise 94 25,1
On lisans 44 11,7
Lisans 134 35,7
Yiiksek lisans 22 5,9
Doktora 45 3,0
Kay1p veri 2 0,5
Toplam 375 100,0

Arastirmaya katilan 375 se¢menin %9,1’i (34 kisi) Ilkdgretim mezunu, %25,1°i (94 kisi)
lise mezunu, %11,7°si de (44 kisi) Onlisans mezunu, %35,7°4 (134 kisi) lisans mezunu,
%5,9°u (22 kisi) yiiksek lisans mezunu ve %12’si (45 kisi) doktora mezunudur. iki katilimci

(% 0,5) ise egitim durumu sorusunu cevaplamamigtir.
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Tablo 9. Katihmcilarin Medeni Durumlarina Gére Dagilimm

Medeni durum Frekans Yiizde (%)
Bekar 156 41,6
Evli 219 58,4
Toplam 375 100,0

Aragtirmaya katilan 375 se¢menin %41,6’s1 (156 kisi) bekar, %58,4’1 ise (219 kisi)

evlidir.

Tablo 10. Katihmecilarin Unvan Degiskenine Gore Dagilimi

Unvan Frekans Yiizde (%)
Ogrenci 66 17,6
Doktor 47 12,5
Ogretmen 23 6,1
Kayip Veri 16 4,3
Issiz/potansiyel 16 4,3
Memur 15 4,0
Ev hanimi 15 4.0
Girigimci 12 3,2
Isci 9 2,4
Toplam 375 100,0

Arastirmaya katilan 375 se¢menin anketteki unvan sorusuna verdigi yanitlarin dagilimi
yukaridaki tabloda sunulmustur. Katilimcilarin %4,3’4 (16 kisi) bu soruyu yanitsiz
birakmustir. Diger katilimeilar arasinda en fazla temsil edilen unvan grubu 66 kisiyle (%17,6)
ile dgrenciler olmustur. Ogrencileri, 479 kisiyle (% 12,5) doktorlar, 23 kisiyle (%6,1)
ogretmenler, 16 kisiyle (%4,3) issizler, 15’er kisiyle (%4,0) ev hanimlar1 ve memurlar, 12
kisiyle (%3,2) esnaflar, 9’ar kisiyle (%2,4) bankacilar ve esnaflar, 8’er kisiyle (%2,1)
akademisyenler ve emekliler, 7 kisiyle (%1,9) girisimciler, 6 kisiyle (%]1,6) giizellik

uzmanlari, 5’er kisiyle (%1,3) is insanlari, is¢iler, muhasebeciler ve mithendisler izlemektedir.
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1.8.2 Secmenlerin
Diizeylerinin Dagilimi

Oy Verdikleri

Siyasi

Partiye

Baghhk

Arastirmaya katilan se¢menlerin “Oy Verilen Siyasi Partiye Baghlik Olgegi’nin

maddelerine verdikleri cevaplarin dagilimlar1 Tablo 11°’da sunulmustur. Mann Whitney U

Olgeginde bulunan Hig, Cok az, Kismen, Fazla ve Tamamen derecelendirilmesi kullanilmistir.

Tablo 11. Secmelerin “Oy Verilen Siyasi Partiye Baghlik Olgcegi”nin Maddelerine
Verdikleri Cevaplarin Dagilimi

Maddeler Hig CaOZk Kismen | Fazla | Tamamen Ifl?;,lip Toplam O =
1. Bu partiye oy f 27 29 77 60 180 2 375
vererek kendimi
tilkeme kars1 390 | 128
sorumlulugumu yerine | o5 | 729 | 7,8% | 20,6% | 16,1% | 48,3% 0,5 100 ’ ’
getirmis gibi
hissediyorum.
2. Bu partiye duygusal | f 47 39 117 87 83 2 375
yonden kendimi 332 | 127
baglanmis % | 12,6% | 10,5% | 31,4% | 23,3% | 22,3% 0,5 100 ’ ’
hissediyorum.
3. Bu partiye oy f 18 28 78 115 133 3 375
veriyor olmanin, 385 | 113
benim igin ve ilkem | o5 | 48% | 7,5% | 21,0% | 30,9% | 35,8% 0,8 100 ’ ’
i¢in 6nemi biiyiiktiir.
4. Bu partinin kendim | § 23 21 105 91 132 3 375
icin en uygun parti 377 | 117
oldugunu % | 6,2% | 56% | 282% | 245% | 355% 0,8 100 ’ ’
diisiiniiyorum
sadakatimi hak ediyor. | o5 | 73% | 8,1% | 27,0% | 26,8% | 30,8% 1,3 100 ’ ’
6. Bu partiye oy f 42 39 96 90 105 3 375
verdigimi bagkalarina 348 | 130
sylemekten gurur % | 11,3% | 10,5% | 25,8% | 24,2% | 28,2% 0,8 100 ’ ’
duyuyorum.
7. Hayatimin sonuna f 40 41 98 88 105 3 375
kadar bu partili
348 | 1,29

olmaktan g¢ok mutlu % | 10,8% | 11,0% | 26,3% | 23,7% | 28,2% 0,8 100
olurum.
8. Bu partiye bu kadar | f | 51 36 104 84 96 4 375
goniil verdigim igin
farkl bir partili 3,37 1,33
olmay % | 13,7% | 9,7% | 28,0% | 22,6% | 25,9% 1,1 100
diigiinmiiyorum.
9. Farkh bir partiye oy | f 47 32 79 101 113 3 375
vermek istesem bile
su anda farkl1 bir o o o o o o 3,54 1,33
partiye oy vermek gok | % | 12.6% | 8,6% | 212% |27,2% | 30,4% 0,8 100
zor gelir.
10. Degisik bir partiye | f 60 42 76 67 128 2 375
oy verirsem sugluluk 3,43 1,45

% | 16,1% | 11,3% | 20,4% | 18,0% | 34,3% 0,5 100

hissederim.
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Tablo 11 incelendiginde se¢menlerin oy verdikleri siyasi partiye baglilik diizeyleriyle
ilgili sorulan sorularin ¢ogunda en fazla tamamen segenegini isaretledigi goriilmektedir.
Ornegin segmenlerin yaklasik yaris1 (%48,3) “1.Bu partiye oy vererek kendimi iilkeme kars1
sorumlulugumu yerine getirmis gibi hissediyorum.” sorusuna tamamen cevabi vermistir.
Se¢menlerin %35,8’1 “3. Bu partiye oy veriyor olmanin, benim i¢in ve iilkem i¢cin dnemi
biiyiiktiir.” sorusuna tamamen yanit1 vermistir. Diger taraftan “2. Bu partiye duygusal yonden
kendimi baglanmis hissediyorum.” sorusuna segmenlerin %31,4’1 kismen cevabi vermistir.

1.8.3 Se¢menlerin Oy Verdikleri Partiye Baghhk Diizeylerinin Y as
Degiskenine Gore Analiz Sonuclan
Arastirmaya katilan segmenlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeylerinin yaslarina

gore anlamli bir diizeyde farklilasip farklilagsmadigini belirlemek ve H2 hipotezini test etmek
amaciyla yapilan tek yonli ANOVA sonuglar1 Tablo 12’da verilmistir. Analizler SPSS
programinin 23. versiyonu ile yapilmustr.

Tablo 12. Oy Verilen Partiye Baghhk Diizeyinin Yas Degiskenine Gore Fark Analizi

Varyansin Kareler Kareler
Yas N X Ss  Kaynagi Toplami sd Ortalamast F p
18-30 Yasaras1 174 35,27 9,86 Gruplar aras1 141,101 2 70,551 782 ,458
31-50 yagaras1 142 36,57 8,98 Gruplari¢i  33478,044 371 90,237
51 ve tizeri 59 35,42 9,61 Toplam 33619,145 373
Toplam 374 35,78 9,49
Levene:371)=,856, p>.05
*p< .05

Yas degiskeni icin yapilan ANOVA testi sonucunda se¢menlerin oy verdikleri partiye
baglilik diizeylerinin yas degiskenine gore anlamli diizeyde farklilagsmadigi goriilmiistiir [Fo:
371)=,782; p> .05. Bu bulgudan hareketle farkh yas gruplarindan se¢menlerin oy
verdikleri partiye baghhk diizeylerinin benzer oldugu soylenebilir.

1.8.4 Secmenlerin Oy Verdikleri Partiye Baghhk Diizeylerinin
Cinsiyet Degiskenine Gore Analiz Sonuglari
Arastirmaya katilan se¢gmenlerin oy verdikleri partiye baghilik diizeylerinin

cinsiyetlerine gore anlamli bir diizeyde farklilasip farklilasmadigini belirlemek ve H3
hipotezini test etmek amaciyla yapilan bagimsiz gruplar i¢in t testi sonuglar1 Tablo 13’de
verilmistir.

Tablo 13. Oy Verilen Partiye Baghlik Diizeyinin Cinsiyet Degiskenine Gore Fark Analizi

Cinsiyet N X Ss t sd p
Erkek 195 35,93 9,50 329 371 742
Kiz 178 35,61 9,54

*p<.05
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Cinsiyet degiskeni igin yapilan t testi sonucunda se¢menlerin oy verdikleri partiye
baglilik diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore anlamli diizeyde farklilasmadigi gorilmiistiir
[t(371)=,329; p> .05. Bu bulgudan hareketle kadin ve erkek secmenlerin oy verdikleri

partiye baghlik diizeylerinin benzer oldugu soylenebilir.

1.8.5 Sec¢menlerin Oy Verdikleri Partiye Baghlk Diizeylerinin
Medeni Durum Degiskenine Gore Analiz Sonuc¢lar
Arastirmaya katilan se¢menlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeylerinin medeni

durumlarma goére anlamli bir diizeyde farklilasip farklilasmadigini belirlemek ve H4
hipotezini test etmek amaciyla yapilan bagimsiz gruplar i¢in t testi sonuglar1 Tablo 14°de
verilmistir.

Tablo 14. Oy Verilen Partiye Baghlik Diizeyinin Medeni Durum Degiskenine Gore Fark
Analizi

Medeni N X Ss t sd p
durum
Bekar 156 34,90 9,46 -1556 373 121
Evli 219 36,45 9,48

*p<.05

Medeni durum degiskeni i¢in yapilan t testi sonucunda se¢menlerin oy verdikleri
partiye baglilik diizeylerinin medeni durum degiskenine gore anlamli diizeyde farklilagmadigi
gorilmistir [tars)= -1,556; p> .05. Bu bulgudan hareketle bekar ve evli secmenlerin oy

verdikleri partiye baghhk diizeylerinin benzer oldugu soylenebilir.

Se¢menlerin Secim Kampanyasinin Etkililigine iliskin goriislerinin dagilim
Arastirmaya katilan se¢menlerin 2015 se¢cim kampanyalarinda oy verdikleri partinin
secim kampanyasinin etkililigine iliskin her bir maddeye verdikleri cevaplarin dagilimlar1 ve

H5 hipotezinin test sonucu tablolar halinde asagida sunulmustur.

Tablo 15. Se¢cim Kampanyasinin Se¢cim Miizikleri A¢isindan Degerlendirilmesi

1. Secim miizikleri acisindan f %
Cok etkisiz buluyorum 119 31,7
Etkisiz buluyorum 46 12,3
Uzerimde bir etki brrakmiyor 71 18,9
Beni etkiliyor 61 16,3
Beni ¢ok etkiliyor 74 19,7
Kayip Veri 4 1,1
Toplam 375 100
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Arastirmaya katilan se¢menlerin %31.7°si (f=119) oy verdikleri partinin 2015 sec¢im
kampanyasinda kullanilan se¢im miizikleri i¢in Cok etkisiz buluyorum segenegini isaretlerken,
%18,9°u (f=71) Uzerimde bir etki birakmiyor secenegini isaretlemistir. Diger taraftan
se¢menlerin sadece %19,7’si (f=74) Beni ¢ok etkiliyor segenegini ve %16,3’ti (f=61) Beni

etkiliyor segenegini isaretlemistir.

Tablo 16. Secim Kampanyasinin Ekonomik Vaatler A¢isindan Degerlendirilmesi

2. Ekonomik vaatler acisindan f %
Cok etkisiz buluyorum 47 12,5
Etkisiz buluyorum 72 19,2
Uzerimde bir etki birakmiyor 92 24,5
Beni etkiliyor 101 26,9
Beni ¢ok etkiliyor 58 15,5
Kayip Veri 5 1,3
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢cmenlerin %26.9’u (f=101) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda yapilan ekonomik vaatler i¢in Beni etkiliyor segenegini isaretlerken, %24,5’i

(f=92) Uzerimde bir etki birakmiyor segenegini, %19,2’si (£=72) de Etkisiz buluyorum

secenegini isaretlemistir.

Tablo 17. Se¢cim Kampanyasinin Mitingler A¢isindan Degerlendirilmesi

3. Mitingleri agisindan f %

Cok etkisiz buluyorum 58 15,5
Etkisiz buluyorum 52 13,9
Uzerimde bir etki birakmiyor 106 28,3
Beni etkiliyor 90 24,0
Beni ¢ok etkiliyor 62 16,5
Kayip Veri 7 1,9
Toplam 375 100

Aragtirmaya katilan segmenlerin %28,3’li (f=106) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasmda yapilan mitingler igin Uzerimde bir etki birakmiyor segenegini isaretlerken,

%24,0’1 (f=90) Beni etkiliyor se¢enegini, %16,5’1 (f=62) ise Beni ¢ok etkiliyor segenegini

isaretlemistir.
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Tablo 18. Se¢cim Kampanyasinin 2015 Secim Kampanyasinda Yayinlanan (TV, Radyo,
Gazete v.b. Yerlerde) Reklamlar1 Ac¢isindan Degerlendirilmesi

4. 2015 secim kampanyasinda yayinlanan (TV, radyo,

gazete v.b. yerlerde) reklamlarn agisindan f %

Cok etkisiz buluyorum 63 16,8
Etkisiz buluyorum 66 17,6
Uzerimde bir etki birakmiyor 108 28,8
Beni etkiliyor 89 23,7
Beni ¢ok etkiliyor 46 12,3
Kayip Veri 3 0,8
Toplam 375 100

Aragtirmaya katilan se¢menlerin %28,8’1 (f=108) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda yaymlanan (TV, radyo, gazete v.b. yerlerde) reklamlar icin Uzerimde bir etki

birakmiyor segenegini isaretlerken, %23,7’si  (f=89) Beni etkiliyor secenegini, %17,6’s1

(f=66) ise Etkisiz buluyorum segenegini ve , %16,8’1 (f=63) de Cok etkisiz buluyorum

secenegini isaretlemistir.

Tablo 19. Secim Kampanyasinin Parti Lideri Acisindan Degerlendirilmesi

5. Lideri agisindan f %

Cok etkisiz buluyorum 32 8,5
Etkisiz buluyorum 54 14,4
Uzerimde bir etki birakmiyor 74 19,7
Beni etkiliyor 86 22,9
Beni ¢ok etkiliyor 126 33,6
Kayip Veri 3 0,8
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢gmenlerin %33,6’s1 (f=126) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda parti lideri i¢in Beni ¢ok etkiliyor segenegini isaretlerken, %22,9’u (f=86)

Beni etkiliyor segenegini, %19,7’si (£=74) ise Uzerimde bir etki birakmiyor segenegini

isaretlemistir.
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Tablo 20. Secim Kampanyasinin Liderin Karar Verme Yetenegi Acisindan
Degerlendirilmesi

6. Liderinin karar vermedeki yetenegi bakimindan f %

Cok etkisiz buluyorum 34 9,1
Etkisiz buluyorum 41 10,9
Uzerimde bir etki birakmiyor 77 20,5
Beni etkiliyor 90 24,0
Beni ¢ok etkiliyor 123 32,8
Kayip Veri 10 2,7
Toplam 375 100

Aragtirmaya katilan se¢menlerin %32,8’1 (f=123) oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda parti liderinin karar vermedeki yetenegi i¢cin Beni ¢ok etkiliyor segenegini
isaretlerken, %24.,0’i (£=90) Beni etkiliyor secenegini, %20,5°i (f=77) ise Uzerimde bir etki

birakmiyor segenegini isaretlemistir.

Tablo 21. Secim Kampanyasinin Liderin Se¢cmenin Vicdanina Uygun Seyler Yapabilme
Sansinin Olmasi A¢isindan Degerlendirilmesi

7. Liderinin vicdanima uygun seyler yapabilme f %

sansinin olmasi acisindan

Cok etkisiz buluyorum 37 9,9
Etkisiz buluyorum 49 13,1
Uzerimde bir etki birakmiyor 87 23,2
Beni etkiliyor 99 26,4
Beni ¢ok etkiliyor 101 26,9
Kayip Veri 2 0,5
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢cmenlerin %26,9’u (f=101) oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda parti liderinin vicdanina uygun seyler yapabilme sansinin olmasiyla ilgili
olarak Beni ¢ok etkiliyor secenegini isaretlerken, %26,4’uii (f=99) Beni etkiliyor segenegini,

%23,2’si (£=87) ise Uzerimde bir etki birakmiyor segenegini isaretlemistir.
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Tablo 22. Se¢cim Kampanyasinin Parti Programlar Acisindan Degerlendirilmesi

8. Parti programlan acisindan f %

Cok etkisiz buluyorum 48 12,8
Etkisiz buluyorum 64 17,1
Uzerimde bir etki birakmiyor 93 24,8
Beni etkiliyor 91 24,3
Beni ¢ok etkiliyor 75 20,0
Kayip Veri 4 1,1
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢menlerin %24,8’1 (f=93) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda hazirladiklar1 parti programlari icin ise Uzerimde bir etki birakmiyor

secenegini isaretlerken, %24,3’i (f=91) Beni etkiliyor secenegini ve benzer sekilde %20,0’si

(f=75) de Beni ¢ok etkiliyor segenegini isaretlemistir.

Tablo 23. Secim Kampanyasinin Partinin Giincel Sorunlara Alternatif Coziimler

Sunuyor Olmasi A¢isindan Degerlendirilmesi

9. Giincel sorunlara alternatif ¢oziimler sunuyor

f %

olmasi acisindan

Cok etkisiz buluyorum 41 10,9
Etkisiz buluyorum 60 16,0
Uzerimde bir etki birakmiyor 85 22,7
Beni etkiliyor 101 26,9
Beni ¢ok etkiliyor 86 22,9
Kayip Veri 2 0,5
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢cmenlerin %26,9’u (f=101) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda partinin giincel sorunlara alternatif ¢éziimler sunuyor olmasiyla ilgili olarak

Beni etkiliyor segenegini isaretlerken, %22,9’su (f=86) Beni ¢ok etkiliyor segenegini, %22,7’si

(f=85) ise Uzerimde bir etki birakmiyor segenegini isaretlemistir.
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Tablo 24. Secim Kampanyasinin Se¢cmenin Kisilere Ne Yapacaklarim1 Soyleme Sansina

Sahip Olmasi Acisindan Degerlendirilmesi

10. Kisilere ne yapacaklarini soyleme sansina sahip

f %

olmam a¢isindan

Cok etkisiz buluyorum 40 10,7
Etkisiz buluyorum 57 15,2
Uzerimde bir etki birakmiyor 88 23,5
Beni etkiliyor 97 25,9
Beni ¢ok etkiliyor 89 23,7
Kayip Veri 2 1,1
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan segmenlerin %25,9’u (f=97) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda kisilere ne yapacaklarini sdyleme sansina sahip olmalar1 konusunda Beni

etkiliyor segenegini isaretlerken, %23,7’si (f=89) Beni c¢ok etkiliyor segenegini, %23,5’i

(f=86) ise Uzerimde bir etki birakmiyor secenegini isaretlemistir.

Tablo 25. Se¢cim Kampanyasinin Partinin Ge¢cmisteki Basarilar1 Ac¢isindan

Degerlendirilmesi

11. Oy verdigim partinin gecmisteki basarisi f %

acisindan

Cok etkisiz buluyorum 35 9,3
Etkisiz buluyorum 56 14,9
Uzerimde bir etki birakmiyor 65 17,3
Beni etkiliyor 110 29,3
Beni ¢ok etkiliyor 104 27,7
Kayip Veri 5 1,3
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢cmenlerin %29,3’i (f=110) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda partinin geg¢misteki basarilariyla ilgili olarak Beni etkiliyor secenegini
isaretlerken, %27,7°si (f=104) Beni ¢ok etkiliyor secenegini, %17,3’ii (£=65) ise Uzerimde bir

etki birakmiyor secenegini isaretlemistir.
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Tablo 26. Secim Kampanyasinin Vatandaslarin Oy Verdigi Siyasi Partinin Lideriyle
Yiizyiize Konusma Sans1 Olmasi Acisindan Degerlendirilmesi

12. Vatandaslarin oy verdigi siyasi partinin lideriyle

- f %

yiizyiize konusma sansi olmasi acisindan

Cok etkisiz buluyorum 46 12,3
Etkisiz buluyorum 51 13,6
Uzerimde bir etki birakmryor 84 22,4
Beni etkiliyor 93 24,8
Beni ¢ok etkiliyor 98 26,1
Kayip Veri 3 0,8
Toplam 375 100

Aragtirmaya katilan se¢menlerin %26,1°1 (f=98) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda oy verdigi siyasi partinin lideriyle yiizylize konusma sansi olmasiyla ilgili

olarak Beni ¢ok etkiliyor se¢enegini isaretlerken, %24.,8’1 (f=93) Beni etkiliyor se¢enegini,

%22,4’1i (f=84) ise Uzerimde bir etki birakmiyor segenegini isaretlemistir.

Tablo 27. Secim Kampanyasinin Liderin imaji Acisindan Degerlendirilmesi

13. Liderin imaj1 acisindan f %

Cok etkisiz buluyorum 47 12,5
Etkisiz buluyorum 50 13,3
Uzerimde bir etki birakmiyor 76 20,3
Beni etkiliyor 75 20,0
Beni ¢ok etkiliyor 125 33,3
Kayip Veri 2 0,5
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢cmenlerin %33,3’1 (=125) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda partinin liderinin imajiyla ilgili olarak Beni ¢ok etkiliyor segenegini

isaretlerken, %20,0’si (£=75) Beni etkiliyor segenegini, %20,3’ii (£=76) ise Uzerimde bir etki

birakmiyor segenegini isaretlemistir.
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Tablo 28. Se¢cim Kampanyasinin Kampanya Ekibi Acisindan Degerlendirilmesi

14. Kampanya EKibi f %

Cok etkisiz buluyorum 68 18,1
Etkisiz buluyorum 57 15,2
Uzerimde bir etki birakmiyor 107 28,5
Beni etkiliyor 75 20,0
Beni ¢ok etkiliyor 64 17,1
Kayip Veri 4 11
Toplam 375 100

Aragtirmaya katilan se¢menlerin %28,5’1 (f=107) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda kampanya ekibi icin Uzerimde bir etki birakmiyor secenegini isaretlerken,

%18,1’1 (f=68) ¢ok etkisiz buluyorum segenegini isaretlemistir. Diger taraftan se¢gmenlerin

%20,0’si (f=75) Beni etkiliyor segenegini isaretlerken %17,1°1 (f=64) Beni c¢ok etkiliyor

secenegini isaretlemistir.

Tablo 29. Se¢cim Kampanyasinin Partinin Secim Biirosu A¢isindan Degerlendirilmesi

15. Partinin se¢cim biirosu a¢isindan f %
Cok etkisiz buluyorum 70 18,7
Etkisiz buluyorum 69 18,4
Uzerimde bir etki birakmiyor 96 25,6
Beni etkiliyor 74 19,7
Beni ¢ok etkiliyor 62 16,5
Kayip Veri 4 11
Toplam 375 100

Arastirmaya katilan se¢cmenlerin %25,6’s1 (=96) oy verdikleri partinin 2015 se¢im

kampanyasinda segim biirosu i¢cin Uzerimde bir etki birakmiyor segenegini isaretlerken,

sadece %19,7’si  (f=74) Beni etkiliyor segenegini, %16,5’i (=64) de Beni ¢ok etkiliyor

secenegini isaretlemistir.
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Tablo 30. Secim Kampanyasinin Partinin Kullandigi Se¢cim Araglar1 Agisindan
Degerlendirilmesi

16. Partinin kullandigi secim araglar acisindan f %
Cok etkisiz buluyorum 86 22,9
Etkisiz buluyorum 51 13,6
Uzerimde bir etki birakmiyor 95 25,3
Beni etkiliyor 64 17,1
Beni ¢ok etkiliyor 76 20,3
Kayip Veri 3 0,8

Toplam 375 100

Aragtirmaya katilan segmenlerin %25,3’i (=95) oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda partinin kullandig1 se¢im araclar1 i¢in Uzerimde bir etki burakmiyor
secenegini isaretlerken, %22,9’u (f=86) Cok etkisiz buluyorum secenegini isaretlemistir.

Diger taraftan segmenlerin sadece %20,3’li (f=76) Beni ¢ok etkiliyor segenegini isaretlemistir.

1.8.6 Secmenlerin Secim Kampanyasimin Etkililigine liskin
Goriislerinin Yas Degiskenine Gore Analiz Sonuclar
Arastirmaya katilan se¢gmenlerin se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin se¢im

kampanyasmin etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin yas degiskenine gore
anlamli diizeyde farklilasip farklilasmadigmi belirlemek ve H5 hipotezini test etmek
amaciyla yapilan Kruskal Wallis H Testi sonuglar1 Tablo 31’de verilmistir.

Tablo 31. Secim Kampanyasmin Etkililigine iliskin Goriislerinin Yas Degiskenine Gore
Fark Analizi

Sira
Maddeler Yas N  Ortalamasi Sd = X° p
1.Se¢cim miizikleri agisindan 18-30 yas arasi 173 174,68 2 3,714 156
31-50 yas arast 139 197,12
51 ve tizeri 58 189,94
Toplam 370
2. Ekonomik vaatleri agisindan  18-30 yas arasi 171 186,07 2 ,083  ,960
31-50 yas arast 139 185,14
51 ve tizeri 59 181,57
Toplam 369
3. Mitingleri ag¢isindan 18-30 yas arasi 169 187,22 2 976 ,614
31-50 yas arast 140 185,13
51 ve tizeri 58 171,89
Toplam 367
4. 2015 se¢im kampanyasinda 18-30 yas arasi 172 192,23 2 5296 ,071

yaymlanan (TV, radyo, gazete 31-50 yas arasi 140 190,42
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Sira

Maddeler Yas N  Ortalamasi Sd  X? p
v.b.  yerlerde)  reklamlar1 51 ve iizeri 59 157,35
agisindan Toplam 371
5. Lideri agisindan 18-30 yas aras1 173 187,88 2 1,043 ,594
31-50 yas arast 140 188,95
51 ve lizeri 58 173,26
Toplam 371
6. Liderinin karar vermedeki 18-30 yas arasi 169 184,15 2 ,625 732
yetenegi bakimindan 31-50 yas arast 136 184,61
51 ve tizeri 59 172,92
Toplam 364
7. Liderinin vicdanima uygun 18-30 yas arasi 173 193,25 2 1,369 ,504
seyler  yapabilme  sansinin  31.50 yag aras 140 179,92
olmast agisindan 51 ve iizeri 59 182,32
Toplam 372
8. Parti programlar1 agisindan ~ 18-30 yas arasi 172 180,82 2 , 736,692
31-50 yas aras1 139 191,03
51 ve lizeri 59 186,11
Toplam 370
9. Giincel sorunlara alternatif 18-30 yas arasi 173 184,31 2 214,899
¢oziimler sunuyor  olmast 31-50 yas aras 140 189,70
agisindan 51 ve iizeri 59 185,32
Toplam 372
10. Kisilere ne yapacaklarmni 18-30 yas arasi 172 183,29 2 , 148  ,929
sOyleme sansina sahip olmam 31-50 yas arasl 139 187,13
agisindan 51 ve iizeri 59 188,09
Toplam 370
11. Oy verdigim partinin 18-30 yas arasi 173 191,24 2 1,502 ,472
gegmisteki basarisi agisindan 31-50 yas arasi 137 176,75
51 ve tizeri 59 185,86
Toplam 369
12. Vatandaslarin oy verdigi 18-30 yas aras1 172 177,55 2 2,181 ,336
siyasi  partinin  lideriyle 31-50 yag aras 140 194,70
yiizyiize konusma sansi olmas1 51 ve iizeri 59 190,01
acisindan Toplam 371
13. Liderin imaj1 agisindan 18-30 yas arasi 173 183,06 2 512 774
31-50 yas arast 140 191,41
51 ve tizeri 59 184,93
Toplam 372
14. Kampanya EKkibi 18-30 yas arasi1 173 179,27 2 2,032 ,362
31-50 yas arast 139 195,47
51 ve tizeri 58 180,21
Toplam 370
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Sira

Maddeler Yas N  Ortalamasi Sd  X° p
15. Partinin se¢cim biirosu 18-30 yas arasi 171 177,35 2 3,523 172
agisindan 31-50 yas arast 140 198,58

51 ve iizeri 59 178,08

Toplam 370
16. Partinin kullandig1r se¢im 18-30 yas arasi 172 178,47 2 1,764 414
araglari agisindan 31-50 yas arast 140 190,91

51 ve iizeri 59 196,30

Toplam 371
*p<.05

Yas degiskeni i¢in yapilan Kruskal Wallis H (X?) testi sonucunda arastrmaya katilan
secmenlerin 2015 se¢cim kampanyalarinda oy verdikleri partinin se¢cim kampanyasinin
etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin hi¢ bir maddede yas degiskenine gore
anlamli diizeyde farklilasmadigi goriilmistiir (p> .05). Bu bulgudan hareketle farkh yas
gruplarindan se¢cmenlerin partilerinin secim kampanyasimin ¢esitli unsurlarinin
(miizikler, ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin lideri, parti
programi, gecmis basarilar, kampanya ekibi, secim biirolari, secim araclan ) etkililigine
iliskin benzer goriislere sahip olduklar soylenebilir.

1.8.7 Secmenlerin Secim Kampanyasimin Etkililigine Iliskin
Goriislerinin Cinsiyet Degiskenine Gore Analiz Sonuclan
Arastirmaya katilan segmenlerin 2015 se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin

secim kampanyasinin etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin cinsiyet degiskenine
gore anlaml diizeyde farklilasip farklilasmadigini belirlemek ve H6 hipotezini test etmek
amaciyla yapilan Mann Whitney U testi sonuglar1 Tablo 32’de verilmistir.

Tablo 32. Secim Kampanyasmin Etkililigine iliskin Goriislerinin Cinsiyet Degiskenine
Gore Fark Analizi

Maddeler Cinsiyet N  Sira Ort Sira top. U p
1.Se¢im miizikleri Erkek 193 178,91  34530,00 15809,000 ,238
agisindan Kiz 176 191,68  33735,00
Toplam 369
2. Ekonomik vaatleri Erkek 192 187,86  36070,00 16250,000 ,516
agisindan Kiz 176 180,83  31826,00
Toplam 368
3. Mitingleri agisindan Erkek 192 188,48  36189,00 15747,000 ,331
Kiz 174 178,00  30972,00
Toplam 366
4. 2015 segim Erkek 193 189,55  36584,00 16298,000 ,435
kampanyasinda yaymlanan g 177 181,08  32051,00
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Maddeler Cinsiyet N  Sira Ort Sira top. U p
(TV, radyo, gazete v.b. Toplam 370
yerlerde) reklamlar1
acisindan
5. Lideri a¢isindan Erkek 193 190,20 36709,50 16172,500 ,361
Kiz 177 180,37 31925,50
Toplam 370
6. Liderinin karar Erkek 189 179,56 33937,00 15982,000 ,633
vermedeki yetenegi Kiz 174 184,65  32129,00
bakimindan Toplam 363
7. Liderinin vicdanima Erkek 194 188,77 36621,00 16632,000 ,593
uygun seyler yapabilme Kiz 177 182,97  32385,00
sansinin olmas1 agisindan Toplam 371
8. Parti programlar1 Erkek 193 184,16 35543,50 16822,500 ,872
agisindan Kiz 176 185,92 3272150
Toplam 369
9. Giincel sorunlara Erkek 194 183,93 35681,50 16766,500 ,689
alternatif ¢coztimler sunuyor g, 177 188,27 33324,50
olmasi agisindan Toplam 371
10. Kisilere ne Erkek 194 185,18 35924,50 16940,500 ,972
yapacaklarini sdyleme Kiz 175 184,80  32340,50
sansina sahip olmam Toplam 369
acgisindan
11. Oy verdigim partinin Erkek 191 190,11 36310,50 15832,500 ,279
gegmisteki basarisi Kiz 177 178,45  31585,50
aglsmdan Toplam 368
12. Vatandaslarin oy Erkek 194 188,51 36570,00 16489,000 ,561
verdigi siyasi partinin Kiz 176 182,19  32065,00
lideriyle ylizyiize konusma Toplam 370
sans1 olmasi agisindan
13. Liderin imaj1 agisindan ~ Erkek 194 193,24 37488,00 15765,000 ,161
Kiz 177 178,07 31518,00
Toplam 371
14. Kampanya EKibi Erkek 192 184,42 35408,00 16880,000 ,911
Kiz 177 185,63 32857,00
Toplam 369
15. Partinin se¢im biirosu Erkek 194 188,70 36607,50 16257,500 ,474
agisindan Kiz 175 180,90 31657,50
Toplam 369
16. Partinin kullandigi Erkek 194 185,37 35962,00 17047,000 ,980
segim araglar1 agisindan Kiz 176 185,64  32673,00
Toplam 370

*p < .05
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Cinsiyet degiskeni i¢in yapilan Man Whitney U testi sonucunda arastirmaya katilan
secmenlerin 2015 se¢cim kampanyalarinda oy verdikleri partinin se¢im kampanyasimnin
etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin hi¢ bir maddede cinsiyet degiskenine gore
anlamli diizeyde farklilasmadigi goriilmistiir (p> .05). Bu bulgudan hareketle kadin ve
erkek secmenlerin partilerinin secim kampanyasinmin c¢esitli unsurlarinin (miizikler,
ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin lideri, parti programi,
gecmis basarilar, kampanya ekibi, secim biirolari, secim araclan ) etkililigine iliskin
benzer goriislere sahip olduklar: sdylenebilir.

1.8.8 Secmenlerin Se¢cim Kampanyasmin Etkililigine Tliskin
Goriislerinin Egitim Durumu Degiskenine Gore Analiz
Sonuglan
Aragtirmaya katilan se¢gmenlerin 2015 se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin

secim kampanyasmin etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarm egitim durumu
degiskenine gore anlaml diizeyde farklilasip farklilagmadigini belirlemek ve H5 hipotezini
test etmek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H testi sonuglar1 Tablo 33’de verilmistir.

Tablo 33. Se¢cim Kampanyasimn Etkililigine Iliskin Gériislerinin Egitim Durumu
Degiskenine Gore Fark Analizi

Sira

Maddeler Egitimdurumu N  Ortalamasi1 Sd = X? p
1.Se¢im miizikleri agisindan Hkégretim 34 203,62 5 5261 ,385

Lise 94 196,78

On lisans 44 170,44

Lisans 130 184,20

Yiksek lisans 22 15491

Doktora 45 177,58

Toplam 369
2. Ekonomik vaatleri 1lkdgretim 34 185,38 5 6,573 254
agisindan Lise 93 191,16

On lisans 43 204,19

Lisans 131 186,81

Yiksek lisans 22 152,27

Doktora 45 160,30

Toplam 368
3. Mitingleri ag¢isindan Hkégretim 32 176,86 5 4969 ,420

Lise 91 196,98

On lisans 44 202,16

Lisans 132 176,41

Yiksek lisans 22 164,91

Doktora 45 172,61
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Sira

XZ

Maddeler Egitim durumu N  Ortalamasi p
Toplam 366
4. 2015 se¢im kampanyasinda Ukt')gretim 34 187,31 1,921 ,860
yaymlanan (TV, radyo, gazete [ jse 93 189,65
v.b.  yerlerde) reklamlari On lisans 44 196,20
agisindan Lisans 132 184,12
Yiiksek lisans 22 161,23
Doktora 45 181,02
Toplam 370
5. Lideri agisindan [kogretim 34 213,44 15,349 ,009*
Lise 94 198,51
On lisans 43 211,40
Lisans 132 173,77
Yiksek lisans 22 189,84
Doktora 45 144,76
Toplam 370
6. Liderinin karar vermedeki Ilkdgretim 34 209,71 9,363 ,095
yetenegi bakimindan Lise 91 190,30
On lisans 43 200,63
Lisans 128 175,11
Yiiksek lisans 22 168,93
Doktora 45 152,49
Toplam 363
7. Liderinin vicdanima uygun Hkt')gretim 34 200,29 10,696 ,058
seyler yapabilme sansinin | jse 94 196,76
olmast agisindan On lisans 44 214,86
Lisans 132 175,70
Yiiksek lisans 22 188,59
Doktora 45 153,44
Toplam 371
8. Parti programlar1 agisindan Uké')gretim 34 197,25 1,897 ,863
Lise 92 194,35
On lisans 44 178,81
Lisans 132 180,82
Yiksek lisans 22 181,70
Doktora 45 176,56
Toplam 369
9. Giincel sorunlara alternatif Hkégretim 34 221,72 6,612 251
cozlimler sunuyor olmast | jse 94 185,66
agisndan On lisans 44 194,43
Lisans 132 179,24
Yiksek lisans 22 196,23
Doktora 45 166,31
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Sira

XZ

Maddeler Egitim durumu N  Ortalamasi p
Toplam 371
10. Kisilere ne yapacaklarini Ukt')gretim 34 226,62 12,029 ,034*
soyleme sansina sahip olmam | jse 93 189,78
agisindan On lisans 44 199,45
Lisans 131 173,47
Yiiksek lisans 22 141,11
Doktora 45 184,57
Toplam 369
11. Oy verdigim partinin Ikogretim 34 194,62 4,341 501
gegmisteki basarisi agisindan [ jse 93 190,01
On lisans 42 206,45
Lisans 132 174,27
Yiiksek lisans 22 188,00
Doktora 45 173,28
Toplam 368
12. Vatandaslarin oy verdigi Ilkogretim 34 223,93 12,389 ,030*
siyasi partinin lideriyle | jse 94 203,26
ylizylize — konusma  sansi ¢y fisang 44 191,30
olmasi agisindan P 131 17049
Yiksek lisans 22 166,39
Doktora 45 166,74
Toplam 370
13. Liderin imaj1 agisindan Hkt')gretim 34 205,60 10,224 ,069
Lise 94 203,89
On lisans 44 202,58
Lisans 132 174,48
Yiiksek lisans 22 170,32
Doktora 45 159,08
Toplam 371
14. Kampanya EKibi [Ikogretim 34 228,75 9,422 ,093
Lise 94 191,44
On lisans 42 191,54
Lisans 132 175,14
Yiksek lisans 22 162,16
Doktora 45 172,49
Toplam 369
15. Partinin se¢im biirosu Hkégretim 33 199,03 9,273 ,099
agisindan Lise 93 204,76
On lisans 44 192,63
Lisans 132 177,63
Yiksek lisans 22 145,39
Doktora 45 167,41
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Sira

Maddeler Egitim durumu N  Ortalamass Sd = X? p
Toplam 369
16. Partinin kullandig1 se¢im Ilkogretim 33 196,44 5 4,055 542
araglar1 agisindan Lise 94 194,12
On lisans 44 179,08
Lisans 132 181,55
Yiiksek lisans 22 151,07
Doktora 45 194,18
Toplam 370
*p<.05

Egitim durumu degiskeni i¢in yapilan Kruskal Wallis H (X?) testi sonucunda
aragtirmaya katilan se¢menlerin 2015 se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin se¢im
kampanyasmin etkililigine iligkin 5., 10. ve 12. disindaki maddelere verdikleri cevaplarin
egitim durumu degiskenine gore anlamli diizeyde farklilagsmadigi goriilmiistiir (p> .05). Bu
bulgudan hareketle farkh egitim diizeylerinden se¢cmenlerin partilerinin secim
kampanyasinin ¢esitli unsurlarinin (miizikler, ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler,
reklamlar, parti program, ge¢cmis basarilar, kampanya ekibi, secim biirolari, se¢cim
araclarn vb.) etkililigine iliskin benzer goriislere sahip olduklar soylenebilir.

Egitim diizeyi acisindan farklilik (X?=15,349; p< .05) gosteren 5. Maddede (Lideri
a¢isindan) farkin hangi gruplar arasmda oldugunu goérmek i¢in Bonferroni diizeltmesi
kullanilarak Dunn testi yapilmistir. Analiz sonucunda onlisans mezunlarinin (Sira Ort.=
211,40) oy verdikleri partinin liderini etkili bulma diizeyinin doktora mezunu (Sira Ort.=
144,76) se¢menlere gore anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu goriilmiistiir (Dunn=3,018, p<
.05)

Egitim diizeyi agisindan farklilik (X?=12,029; p< .05) gosteren 10. Maddede (Kisilere
ne yapacaklarint soyleme sansina sahip olmam agisindan) farkin hangi gruplar arasinda
oldugunu gérmek igin Bonferroni diizeltmesi kullanilarak Dunn testi yapilmistir. Analiz
sonucunda ilk6gretim mezunlarinin (Swra Ort.= 226,62) oy verdikleri partideki kisilere ne
yapacaklarini soyleme sansina sahip olma agisindan kendilerini etkileme diizeyinin yiiksek
lisans mezunu (Sira Ort.= 141,11) se¢menlere gore anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu
goriilmiistiir (Dunn=3,006, p< .05)

Son olarak egitim diizeyi agisindan farkhilik (X?=12,389; p< .05) gosteren 12.
Maddede (Vatandaslarin oy verdigi siyasi partinin lideriyle yiizyiize konusma sanst olmasi

agisindan) farkin hangi gruplar arasinda oldugunu gormek icin Bonferroni diizeltmesi
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kullanilarak Dunn testi yapilmistir. Yapilan Dunn testi sonucunda diizeltilmis p degerleri
itibariyle higbir grup arasinda anlamli diizeyde bir farka rastlanmamustir (p>.05).

1.8.9 Secmenlerin Se¢cim Kampanyasmin Etkililigine fliskin
Goriislerinin Medeni Durum Degiskenine Goére Analiz
Sonuglan
Aragtirmaya katilan segmenlerin 2015 se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin

se¢im kampanyasinin etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin medeni durum
degiskenine gore anlamlh diizeyde farklilasip farklilagsmadigini belirlemek ve H7 hipotezini
test etmek amaciyla yapilan Mann Whitney U testi sonuglar1 Tablo 34°de verilmistir.

Tablo 34. Secim Kampanyasmn Etkililigine iliskin Goriislerinin Medeni Durum
Degiskenine Gore Fark Analizi

Medeni Sira
Maddeler durum N Ort Sira top. U p
1.Se¢im miizikleri Bekar 156 165,31 25788,00 13542,000 ,001*
agisindan Evli 215 201,01  43218,00
Toplam 371
2. Ekonomik vaatleri Bekar 154 176,81  27229,00 15294,000 ,176
agisindan Evli 216 191,69  41406,00
Toplam 370
3. Mitingleri agisindan Bekar 152 182,33  27714,00 16086,000 ,736
Evli 216 186,03 40182,00
Toplam 368
4, 2015 secim Bekar 155 191,22  29639,50 16085,500 ,463
kampanyasinda yaymlanan Eylj 217 183,13  39738,50
(TV, radyo, gazete v.h. Toplam 372
yerlerde) reklamlar1
acisindan
5. Lideri a¢isindan Bekar 156 196,81  30703,00 15239,000 ,104
Evli 216 179,05  38675,00
Toplam 372
6. Liderinin karar Bekar 153 192,57  29463,50 14753,500 ,128
vermedeki yetenegi Evli 212 176,09  37331,50
bakimindan Toplam 365
7. Liderinin  vicdanima Bekar 156 194,28  30307,00 15791,000 ,256
uygun seyler yapabilme Eylj 217 181,77  39444,00
sansinin olmasi agisindan Toplam 373
8. Parti programlar1 Bekar 156 183,26  28588,00 16342,000 ,667
agisindan Evli 215 187,99  40418,00
Toplam 371
9. Giincel sorunlara Bekar 156 198,01 30889,00 15209,000 ,086
alternatif ¢ozlimler sunuyor Eyljj 217 179,09  38862,00
olmasi agisindan Toplam 373
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Medeni Sira

Maddeler durum N Oort Sira top. U p
10. Kisilere ne Bekar 156 193,33  30159,50 15626,500 ,250
yapacaklarim soyleme  Evli 215 180,68  38846,50
sansina  sahip  olmam Toplam 371
acisindan
11. Oy verdigim partinin Bekar 155 197,18 30563,50 14851,500 ,066
gegmisteki basarist  Evylj 215 177,08  38071,50
agisindan Toplam 370
12. Vatandaslarin oy Bekar 156 184,57 28793,00 16547,000 ,763
verdigi  siyasi  partinin  Ey|j 216 187,89  40585,00
lideriyle yiizylize konusma Toplam 372
sans1 olmasi agisindan
13. Liderin imaj1 agisindan ~ Bekar 156 190,69 29747,00 16351,000 ,564
Evli 217 184,35  40004,00
Toplam 373
14. Kampanya Ekibi Bekar 156 180,39  28140,50 15894,500 ,379
Evli 215 190,07  40865,50
Toplam 371
15. Partinin se¢im biirosu Bekar 155 176,61 27374,00 15284,000 ,144
agisindan Evli 216 192,74  41632,00
Toplam 371
16. Partinin  kullandig1 Bekar 155 180,30  27947,00 15857,000 ,336
se¢im araglar1 agisindan Evli 217 190,93  41431,00
Toplam 372
*p<.05

Medeni durum degiskeni i¢in yapilan Man Whitney U testi sonucunda arastirmaya
katilan se¢menlerin 2015 se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin se¢im kampanyasmin
etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin 1. madde disinda medeni durum degiskeni
agisindan anlamli diizeyde farklilasmadigi goériilmiistiir (p> .05). Bu bulgudan hareketle
bekar ve evli secmenlerin partilerinin secim kampanyasimin cesitli unsurlarimn
(ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin lideri, parti program,
gecmis basarilar, kampanya ekibi, secim biirolari, secim araclar vb.) etkililigine iliskin
benzer goriislere sahip olduklar soylenebilir.

Medeni durum degiskeni agisindan farklihk (U=13542; p< .05) gosteren 1. Madde
(Segim miizikleri agisindan) igin gruplarin sira ortalamalar1 incelendiginde evli segmenlerin
(Sira ort.=201,01) oy verdikleri partinin 2015 se¢im kampanyasinda kullandiklar1 miizikleri
etkili bulma diizeyinin bekar (Swra Ort.= 165,31) se¢cmenlere gore anlamli diizeyde daha

yiiksek oldugu goriilmiistiir.
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1.8.10 Se¢cim Kampanyasimn Etkililigine iliskin Goriisler ile Oy
Verilen Siyasi Partiye Baghlik Diizeyi Arasindaki fliski
Aragtirmaya katilan segmenlerin 2015 se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin

secim kampanyasmin etkililigine iliskin goriisleriyle oy verdikleri siyasi partiye baglilik
diizeyleri arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla yapilan Spearman Brown testi sonuclari
Tablo 35’de verilmistir.

Tablo 35. Secim Kampanyasiin Etkililigi fle Oy Verilen Partiye Baghlik Arasindaki
iliski Analizi Sonuclar

Secim Kampanyasinin Etkililigi Partiye Baghhk
1.Se¢im miizikleri agisindan r ,361
p ,000*
n 371
2. Ekonomik vaatleri agisindan r ,382
p ,000*
n 370
3. Mitingleri agisindan r ,365
p ,000*
n 368
4. 2015 se¢cim kampanyasinda yaymlanan (TV, r ,359
radyo, gazete v.b. yerlerde) reklamlar1 agisindan p ,000*
n 372
5. Lideri agisindan r ,385
p ,000*
n 372
6. Liderinin karar vermedeki yetenegi r 324
bakimindan p ,000*
n 365
7. Liderinin vicdanima uygun seyler yapabilme r 372
sansinin olmasi agisindan p ,000*
n 373
8. Parti programlar1 agisindan r ,392
p ,000*
n 371
9. Giincel sorunlara alternatif ¢ézimler sunuyor r 311
olmasi a¢isindan p ,000*
n 373
10. Kisilere ne yapacaklarmni sdyleme sansina r ,310
sahip olmam agisindan p ,000*
n 371
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Secim Kampanyasmnin Etkililigi Partiye Baghhk

11. Oy verdigim partinin ge¢misteki basarisi r ,326
agisindan p ,000*
n 370
12. Vatandaglarin oy verdigi siyasi partinin r ,341
lideriyle yiizylize konusma sansi olmasi p ,000*
agisindan n 372
13. Liderin imaj1 agisindan r ,332
p ,000*
n 373
14. Kampanya Ekibi r ,334
p ,000*
n 371
15. Partinin se¢im biirosu agisindan r ,348
p ,000*
n 371
16. Partinin kullandig1 se¢im araglar1 agisindan r ,307
p ,000*
n 372

*p< .05

Yapilan Spearman Brown korelasyon analizi sonucunda se¢gmenlerin 2015 sec¢im
kampanyalarinda oy verdikleri partinin se¢im kampanyasinin etkililigine iliskin goriisleriyle
oy verdikleri siyasi partiye baglilik diizeyleri arasinda orta diizeyde pozitif yonde istatistiksel
olarak anlamli iligskiler oldugu goriilmiistiir. Korelasyon katsayilar1 ,307 ile ,392 arasinda
degismektedir. Partiye baglilik diizeyinin iliski katsayisin en yiiksek oldugu maddeler parti
kampanyasmin “8-Parti programlart agisindan” (r=,392), “Lideri a¢isindan” (r=,385) ve “2.
Ekonomik vaatleri” (r=,382) agisindan etkililiginin sorgulandigi maddelerdir.

Bu sonuclara gore secmenlerin oy verdikleri partiye baghhik diizeyleri arttikca
secim kampanyasinin cesitli unsurlarini etkili bulma diizeylerinin de arttig1 ya da secim
kampanyasimin cesitli unsurlarim etkili bulma diizeyleri arttikca oy verdikleri partiye
baghhlik diizeylerinin de arttigi soylenebilir.

1.9 Arastirma Hipotezinin Test Edilmesi
Calisma kapsaminda gelistirilen H6, H7 hipotezlerinin test edilmesinde Mann-Whitney U

testi uygulanmistir. H3, H4 hipotezlerinin test edilmesinde t testi uygulanmastir.

"Mann Whitney U" testini T testinin parametrik olmayan karsiligi olarak kabul etmek
miimkiindiir. Bu test i¢in verinin dagilimi1 konusunda bir kosul 6ne siiriillmez. Ancak verinin
rastgele toplanmis olmasi gereklidir. "Mann Whitney U" testi ile bagimsiz iki grubun ayni

dagilima sahip ana kiitlelerden geldigi hipotezi test edilir, "t" testi i¢in kosullarin uygun
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olmadig1 durumlarda bu test uygulanmalidir. Mann-Whitney U testinde;

» Bagimsiz degiskene ait veriler sayisal karakterler ile ifade edilmeli,

« Orneklem birbirinden bagimsiz olarak rastgele secilmeli ve

» Bagimli degiskene iligskin 6l¢iimler, siralama, aralik veya oran dlgeginde olmalidir.

H5 hipotezlerinin test edilmesinde Kruskal-Wallis testi uygulanmistir.
Kruskal-Wallis H testi, birbirinden bagimsiz iki ya da daha fazla grubun (6rneklemin) bagimli
bir degiskene iliskin dl¢iimlerinin karsilastirilarak iki dagilim arasinda anlamli bir fark olup
olmadigini test etmek amaci ile kullanilir. Bu testte ve parametrik olmayan diger testlerde,
gruplara ait 6l¢limlerin karsilastirilmasinda aritmetik ortalama yerine ortanca (medyan) deger
esas almir. Ortanca (medyan), biiyiikten kii¢iige yada kiigiikten biiyiige dogru siralanan bir
serinin orta degeridir. Kruskal-Wallis H testi iki grup i¢cin MannWhitney U testi ile ayni
sonucu verir. Bu sebeple {i¢ ve daha fazla gruba iliskin dagilimin karsilastirilmasi sonucu
gruplar arasmda anlamli bir fark bulunmasi durumunda farkliligim kaynagmi tespit etmek i¢in
gruplar, ikili olarak MannWhitney U testi ile karsilastirilabilir.

Kruskal-Wallis H testi, parametrik testlerin kullanimina iliskin sartlarm saglanmamasi
durumunda bagimsiz 6rneklemler i¢in tek-faktorlii varyans analizi yerine kullanilir.
Kruskal-Wallis H testinde, bagimsiz degiskene ait veriler;

* Sayisal karakterler ile ifade edilmelidir.
* Birbirinden bagimsiz rasgele 6rneklem iizerinden elde edilmelidir.

» Bagimli degiskene iliskin 6l¢timler aralik veya oran 6lgegindedir.
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SONUC

Siyasi yasamda partiler, adaylar, liderler, kendilerini, programlarint bir {iriin olarak
sekillendirip, se¢gmenin bu {riinii tercih etmesi igin c¢aligmaktadirlar. Se¢gmenden {iriiniin
secilmesi karsiliginda da oy istemektedirler. Politik se¢cim kampanyalarinin amaci, segime
katilan siyasi partilere se¢cimi kazandirmak bunun sonucunda iktidara getirebilmektir. Siyasal
kampanyalarin amaci gerek ABD gibi iilkelerde baskanlik ve delege se¢imi, gerekse diger
yonetim bigimlerinde milletvekili, senatdr sec¢imleri olsun partilerin ¢ok oy almasini
saglayarak iktidara ya da meclise, kongreye, temsilciler meclisine, lordlar kamarasina gibi her
iilkede farklilik gosteren siyasal yapiya tasimaktir. Bu genel hedefin gerceklesmesi icin ise
se¢im kampanyalarinda farkli segmen kitlelerine yonelik stratejiler belirlenir, planlar yapilir.
Kisiler bazen sadece oy kullanarak siyasete katildiklar1 gibi bazen de {ist diizeyde Ornegin
parti adayr olmak gibi faaliyetlerde bulunarak da politikaya katilabilmektedirler. Siyasal
secim kampanyalar1 kamusal ilgiyi ¢ekebilmek amaciyla dramatize edilerek hazirlanmis,
temasi belirlenmis ve zaman olarak da stireli bir iletisim stratejisidir.

7 Haziran 2015 Tiirkiye genel se¢imleri, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi 25. Donemi'nin
550 yeni tiyesini belirlemek i¢in yapilan genel se¢imleridir. Se¢im sonuglarina gore, higbir
siyasi parti tek basmna iktidar olabilmek i¢in gerekli olan 276 sandalye sayisina ulasamadi .
Dolayisiyla 1 Kasim 2015 tarihinde tekrar sandik basma gidildi.

Kasim 2015 Tiirkiye genel se¢cimleri, 7 Haziran 2015'te yapilan genel se¢imlerden sonra
yapilan erken genel se¢imlerdir. Anayasanin 77. maddesi geregi, olagan olarak Haziran
2019'da yapilmasi gerekmekteydi. Ancak giivenoyu alabilecek bir hiikimetin kurulamamasi
nedeniyle Cumhurbaskan1 erken se¢im karar1 almig, sonrasinda YSK sec¢im tarihi olarak 1
Kasim 2015'1 belirlemistir.

Arastirmaya katilan 375 se¢gmenin %41,6’s1 (156 kisi) bekar, %58,4°1 ise (219 kisi)
evlidir.

Se¢menlerin %35,8’1 “Bu partiye oy veriyor olmanin, benim i¢in ve iilkem i¢in dnemi
biiyiiktiir.” sorusuna tamamen yanit1 vermistir. Diger taraftan “Bu partiye duygusal yonden
kendimi baglanmis hissediyorum.” sorusuna se¢gmenlerin %31,4’li kismen cevab1 vermistir.
Bekar ve evli se¢gmenlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeylerinin benzer oldugu
sOylenebilir.

Aragtirmaya katilan se¢menlerin  %31.7°si oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda kullanilan se¢im miizikleri i¢in ‘Cok etkisiz buluyorum’ secenegini

isaretlerken, %18,9’u ‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ secenegini isaretlemistir. Diger taraftan
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’

se¢menlerin sadece %19,7’si ‘Beni ¢ok etkiliyor’ secenegini ve %16,3’t ‘Beni etkiliyor
secenegini isaretlemistir Bu konuda segmenlerin goriislerinin miizigi etkisiz bulduklar1
sOylenebilir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin  %26.9’u oy verdikleri partinin 2015 sec¢im
kampanyasinda yapilan ekonomik vaatler igin ‘Beni etkiliyor’ secenegini isaretlerken, %24,5’1
‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ segenegini, %19,2’si de ‘Etkisiz buluyorum’ segenegini
isaretlemistir. Ekonomik vaatler hususnda da se¢gmen goriisleri benzerdir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin  %28,8’1 oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda yaymlanan (TV, radyo, gazete v.b. yerlerde) reklamlar icin ‘Uzerimde bir etki
birakmiyor’ segenegini isaretlerken, %23,7’si ‘Beni etkiliyor’ segenegini, %17,6’s1 ise ‘Etkisiz
buluyorum’ segenegini ve , %16,8’i de ‘Cok etkisiz buluyorum’ segenegini isaretlemistir. Yine
secmenler reklamlar hsusunda da benzer goriistedirler.

Arastirmaya katilan se¢menlerin  %28,3’ii oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda yapilan mitingler i¢in ‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ segenegini isaretlerken,
%24,0’1 ‘Beni etkiliyor’ segenegini, %16,5’1 ise ‘Beni ¢ok etkiliyor’ se¢enegini isaretlemistir.
Mitingler i¢in rakamlar segmenin ayni1 goriiste olduklarmi géstermektedir.

Arastirmaya katilan segmenlerin  %33,6’s1 oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda parti lideri igin ‘Beni ¢ok etkiliyor’ secenegini isaretlerken, %22,9’u ‘Beni
etkiliyor’ secenegini, %19,7’si ise ‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ segenegini isaretlemistir.
Se¢im kampanyasinin en etkili unsurunun parti lideri oldugu séylenebilir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin  %26,9’'u oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda partinin giincel sorunlara alternatif ¢éziimler sunuyor olmasiyla ilgili olarak
‘Beni etkiliyor’ segenegini isaretlerken, %22,9’su ‘Beni ¢ok etkiliyor’ segenegini, %22,7’si ise
‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ segenegini isaretlemistir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin  %25,9°'u oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda kisilere ne yapacaklarini sdyleme sansina sahip olmalari konusunda ‘Beni
etkiliyor’ segenegini isaretlerken, %23,7’si ‘Beni ¢ok etkiliyor’ segenegini, %23,5°1 ise
‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ secenegini isaretlemistir.Bu hususta da analamli bir fark
goriinmemektedir.

Aragtrmaya katilan se¢menlerin  %29,3’ti oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda partinin ge¢misteki basarilariyla ilgili olarak ‘Beni etkiliyor’ secenegini
isaretlerken, %27,7’si ‘Beni ¢ok etkiliyor’ secenegini, %17,3’li ise ‘Uzerimde bir etki
birakmiyor’ secenegini isaretlemistir. Bu analizden se¢menlerin oy verdikleri partinin

geemisteki basarilarini 6nemsedikleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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Aragtrmaya katilan segmenlerin  %26,1°’1 oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda oy verdigi siyasi partinin lideriyle yiizylize konusma sanst olmasiyla ilgili
olarak ‘Beni ¢ok etkiliyor’ segenegini isaretlerken, %24,8’i ‘Beni etkiliyor’ secenegini,
%22,4’1 ise ‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ segenegini isaretlemistir.Yiizyiize iletisim
konusunda da se¢gmenlerin benzer goriiste olduklar1 sdylenebilir.

Aragtirmaya katilan se¢menlerin  %33,3’ti oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda partinin liderinin imajiyla ilgili olarak ‘Beni ¢ok etkiliyor’ secenegini
isaretlerken, %20,0’si ‘Beni etkiliyor’ secenegini, %20,3ii ise ‘Uzerimde bir etki birakmiyor’
secenegini isaretlemistir. Parti liderinin imajinin oy vermede etkili oldugu sonucuna
varilabilir.

Arastirmaya katillan se¢cmenlerin  %28,5’1 oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda kampanya ekibi i¢in ‘Uzerimde bir etki birakmiyor’ segenegini isaretlerken,
%18,1°1 ‘¢ok etkisiz buluyorum’ secenegini isaretlemistir. Diger taraftan segcmenlerin %20,0’s1
Beni etkiliyor segenegini isaretlerken %17,1°1 ‘Beni ¢ok etkiliyor’ segenegini isaretlemistir.
Se¢menler kampanya ekibi konusunda da benzer goriise sahiptirler.

Arastirmaya katilan se¢menlerin  %25,3’ii oy verdikleri partinin 2015 se¢im
kampanyasinda partinin kullandig1 se¢im araglar1 i¢in ‘Uzerimde bir etki birakmiyor’
secenegini isaretlerken, %22,9’u ‘Cok etkisiz buluyorum’ secenegini isaretlemistir. Diger
taraftan segmenlerin sadece %20,3’li ‘Beni ¢ok etkiliyor’ segenegini isaretlemistir. Segmenler
se¢im araglar1 konusunda da benzer goriise sahiptirler.

Cinsiyet degiskeni i¢in yapilan Man Whitney U testi sonucunda arastirmaya katilan
segmenlerin 2015 se¢im kampanyalarinda oy verdikleri partinin se¢im kampanyasinin
etkililigine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin hi¢ bir maddede cinsiyet degiskenine gore
anlamli diizeyde farklilagsmadigi goriilmiistiir. Bu bulgudan hareketle kadin ve erkek
secmenlerin partilerinin se¢cim kampanyasmin c¢esitli unsurlarinin (miizikler, ekonomik
vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin lideri, parti programi, ge¢mis basarilar,
kampanya ekibi, segim biirolari, se¢im araglar1 etkililigine iliskin benzer goriislere sahip
olduklar1 sdylenebilir. Yapilan analizler sonucunda;

e Farkl yas gruplarindan se¢gmenlerin oy verdikleri partiye baghlik diizeylerinin benzer

oldugu,

e Kadm ve erkek se¢gmenlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeylerinin benzer oldugu,

e Bekar ve evli segcmenlerin oy verdikleri partiye baglilik diizeylerinin benzer oldugu,

e Se¢im kampanyasinin en etkili unsurunun parti lideri oldugu,
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e Farkli yas gruplarindan se¢menlerin partilerinin se¢im kampanyasinin gesitli
unsurlarinin (miizikler, ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin
lideri, parti programi, ge¢mis basarilar, kampanya ekibi, se¢im biirolari, se¢im
araglari) etkililigine iliskin benzer goriislere sahip olduklari,

e Kadm ve erkek se¢menlerin partilerinin se¢cim kampanyasmin cesitli unsurlarinin
(miizikler, ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin lideri, parti
programi, gecmis basarilar, kampanya ekibi, se¢cim biirolari, se¢im araglari) etkililigine
iliskin benzer goriislere sahip olduklari,

e Farkli egitim diizeylerinden se¢menlerin partilerinin se¢im kampanyasinin ¢esitli
unsurlarinin (miizikler, ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, parti
programi, gecmis basarilar, kampanya ekibi, se¢cim biirolary, secim araglar1 vb.)
etkililigine iliskin benzer goriislere sahip olduklari,

e Bekar ve evli segmenlerin partilerinin se¢im kampanyasinin g¢esitli unsurlarmin
(ekonomik vaatler, diizenlenen mitingler, reklamlar, partinin lideri, parti programi,
gecmis basarilar, kampanya ekibi, se¢im biirolari, se¢im araglar1 vb.) etkililigine
iliskin benzer goriislere sahip olduklari,

e Secmenlerin oy verdikleri partiye baghlik diizeyleri arttikca se¢cim kampanyasinin
cesitli unsurlarimi etkili bulma diizeylerinin de arttigi ya da se¢im kampanyasmnin
cesitli unsurlarim1 etkili bulma diizeyleri arttikca oy verdikleri partiye baglilik
diizeylerinin arttig1 sonucuna ulasilmistir.

Bu arstrmadan elde edilen veriler 1s18inda, siyasi partilere asagidaki Oneriler
verilebilir:

Analizlerde ¢ikan sonug itibari ile demografik yas, cinsiyet, evli — bekar olma durumu
gibi demografik 6zellikler degisse de se¢im kampanyasi unsurlari insanlarin iizerinde benzer
etkiler biraktigi ortaya ¢ikmmstir. Zaten hedef kitle vatandas oldugu i¢in bu konuda bir
benzerlik c¢ikmasi sasirtict olmamistir. Ancak yapilan analizler sonucunda se¢im
kampanyalarinin her bir unsurunun hedef kitle {izerinde etkisi arttikga, partiye oy verme
diizeyinde artig oldugu soylenebilir. Bu durumda her bir unsurun iizerinde ciddiyetle
durulmasi ve titiz bir kampanya yliriitiilmesi gerekmektedir. Bulundugumuz 21'inci yilizyilda
ve sokaklardan hoparlorii bozuk se¢im minibiisii-otobiisii gegmektedir. Calinan parti sarkilari
kotii olarak nitelendirilebilir. One ¢ikan, dillere pelesenk olan bir tek sarki bulunmamaktadir.
Se¢im miiziklerinin yeni trendlere uygun segilmesi, se¢im araglarmin ge¢is sikliginin iyi
ayarlanmasi, insanlar1 giiriiltii kirliligi ile bunaltmamasi, verilen vaatlerin gercek¢i olmasi,
dagitilan el brosiirlerinde gereksiz bilgilere yer verilmemesi, yapilacak miting bdlgesindeki
sorunlarin iyi Ogrenilmesi ve gerceklestirilmek istenilen projelerle bolge sorunlarinin

biitiinlestirilmesi gerekmektedir.
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Yapilan analizler sonucunda en c¢ok karsilagilan siyasal iletisim aracinin televizyon
reklamlar1 oldugunun degerlendirildigi goriildii. Bu siray1r mitingler takip ederken ardindan
bayraklar, flamalar, afisler, el ilan1 gibi basili reklam araglari, daha sonra parti miizikleri ile
gazete ve internet gelmektedir. En az karsilasilanlarin ise yiiz yiize sohbetler, promosyon
malzemeleri, e-posta ve dogrudan posta oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.

Geleneksel medyanin en giiglii arac1 olan T.V. deki programlarda ve roportajlarda
oylar iizerinde yiiz ylize sohbetlerden sonra etkili bir unsurdur denilebilir. Sosyal medya ve
gazeteler araciligiyla yapilan siyasal iletisimde T.V. den sonra gelen etkili argiimanlardan
oldugu soylenilebilir. Bu bilgiler 1s181inda siyasi partilere yiiz yiize iletisime daha ¢ok agirlik
verilmesi gerektigi onerilebilir. En az karsilasilan siyasal iletisim araglarindan olan halkla yiiz
yiize sohbetler, insanlarin en ¢ok begendigi ve géormek istedigi segenek olmaktadir. Segmene
dokunamayan partilerin kaybettigi daima goriilmiistiir.

Sosyal medya ¢ok sik kullanilir hale gelmektedir. Animasyonlar, kisa filmler de
kampanyalarin vaz gecilmez birer parcasi olmaktadir. Partilerin se¢im kampanyalar1 azaltilip
dijital se¢im kampanyalarina yonelinmelidir.

Insanlar secim miiziklerini en fazla trafikteki segim araglarindan, televizyon
reklamlarinda ve mitinglerde duymaktadirlar. Ustii agik otomobil, pikap ya da secim
otobiislerinden selamlanan se¢gmenlerin gdziinde yer edinebilmek i¢cin se¢im kampanyalari
boyunca sarf edilen ¢abayr hi¢ mi hi¢ kiigimsememek gerekmektedir. Biiylik bir ¢aba
mevcuttur.  Secim miiziklerinin  giiriilti  kirliligi  yaratip ¢evreyi rahatsiz  ettigi
diistiniilmektedir. Sarkilar siyasi partileri hatirlatmaktadir. Ancak sarkilari sevilen bir sanatg1
tarafindan seslendirilmesinin ya da sevilen bir sarkinin uyarlamasi olmasinin tercihlerinde
etkili olacagini soylemek miimkiindiir.

Ideal bir kampanyanin dzii mesaj1 iletmek ve hatirlatmaktir, siyasal kampanyada baski
ve zorlama yaparak oy kullandirmak ise olumlu sonuglar vermez. 1997 senesinde Ingiltere’ de
Muhafazakar partinin yaptigi baskici kampanyalar kendilerine se¢imi kaybettirmis ve bu
ugurda harcanan paralarm bosa gitmesine sebep olmustur. Bu kampanya siyasal reklamciligin
en ac1 deneyimidir.

Dillerin ve renklerin ayr1 olmast ayrimcilik yapilmasini gerektirmez. Renk
ayrimciligina kargi ¢ikan liderler Nelson Mandela ve Frederik Willem de Klerk birlikte Nobel
baris odiilii almislardir.

Siyasal kampanya da ajanslarla ¢calismak faydali olabilir. Bir kampanya da gorev ve
sorumluluklari, isin ehline /uzmanma yaptirmak her zaman olumlu sonuglar dogurur. 1977

secimlerinde Siileyman Demirel ve Cen Ajans’ i ¢alismasi Siileymen Demirel’ e se¢imi
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kazandirmasa da oylarmi arttirmistir. Ayni sey 2002 secimlerinde Cem Uzan’in Ali Taran ile
yaptig1 kampanya igin sOylenebilir. Oylar1 bir ajansla calismak oylar1 belirgin oranda
arttirabilir.

Siyasal kampanyalarda baski ve zorlama yapmak yerine yerine sadece verilmek
istenen mesaj1 anlatmaya caligsmak gereklidir. Hatirlac1 kampanyalar da siyasal kampanyalar
da etkili olur.

Segimlere giden siire¢ son derece zahmetli ve yorucudur. Isini profesyonelce yapan bir
ekip isleri ¢ok daha kolaylastiracak, keyiflendirecektir.

Pargalanip boliinmek yerine birlestirmeyi vaat eden kampanyalar daha olumlu
sonuclar dogurur. Giiney Afrika’da farkli kabileden gruplarin Afrika Milli Kongresi ¢atisi
altinda toplanmas1 bu konuya 6rnek verilebilir. Veya lilkemizden bir 6rnek verilmek gerekirse
Turgut Ozal’m o dénemde iilkedeki dort siyasal egilimi birlestirmesi, elinin basmin iizerinde
birlestirerek topluma birlik mesaj1 vermesi 6nerilebilir.

Parti iginde birlik olarak hareket etmek gerekir. Kendi iginde siddetli tartismalarm ve
savaslarin ¢cok oldugu bir partinin siyasal kampanyasmin basarili olmas: diisiiniilemez. Isler
danisma ile ¢oziiliir.

Insanlarm mallarin1  ve haklarim1 ¢ogaltict vaatlerde bulunmak ve bunlarm
yapilabilirligini kanitlamak, siyasal kampanyalarda olumlu sonuglar alinmasini saglar.

Kamu mallarinin haksizlikla kullanilmasi1 ve bile bile insanlarin mallarindan bir
boliimiinii yasal olmayan yollarla edinmek i¢in davalar agilmamasi i¢in yasalar diizenlemek
haksiz yere devlet malin1 zimmetine gec¢irmeme konusunda azami hassasiyet gostermek,
risvet gibi benzer konular1 muvaffakiyetle ¢ozmek i¢in dnlemler alinmasi ve bunlarin siyasal
kampanyalarda belirtilmesi kampanyanin basarisini arttirir. Bu hususa en gilizel 6rnek Cin
Bagbakani Si Cinping’ dir. Cinping’ 1 basa getiren 6zelliklerinden birisi de riisvet karsit1 kati
tutumudur.

Genel olarak toplumun iyiligini emreden ve kotiiliikten men eden yasalarin ¢ikarilmasi
icin taslaklar hazirlamak ve bunlarim kampanyalarda belirtilmesi kampanyanin basarisini
arttirir.

Bir siyasal kampanya da satasma olmazsa olmazdir, Birbirine satasan karsit goriislii
partiler olacaktir, boyle bir durumda onlarla miicadele edebilir, ancak asir1 gidilmemelidir.
Segmen asir1 gidenleri sevmez. Yalniz saygi-hiirmet karsilikhidir. Oyleyse size saldirilirsa,
onun saldirdigi gibi ona saldirilabilir. Ingiliz segim tarihinin en feci kampanyasi olan
muhafazakarlarin yaptirdigi New Labour, New Danger kampanyasi gergekte secimi rakibinin

kazanmasma yardim etmistir. Her ne kadar bu kampanya, reklam sektoriindeki
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profesyonellerin agirliklt bir boliimii tarafindan alkiglanmigsa da, gercekte miisterisi igin
yarattig1 etki tam bir felakettir. Elbetteki bu basarisizliga ait parti kayitlarinda hi¢bir kanit
yaymlanmadi ama, politikacilarin hafizalarma unutulmayacak sekilde kaydoldu. Kendisine
yapilan olumsuz o kadar kampanya karsisinda Tony Blair karsit kampanyalarla
Muhafazkarlara cevap vermistir. Dogal olarak se¢imi kazanan Tony Blair olmustur.

Partilerin en 6nemli 6zelliklerinden birisi asir1 vaatlerle segmenin oylarini kazanmaya
calismalaridir. Asir1 vaatler bir partiyi iktidara tasisa bile, kisa bir siire sonra o vaatlerin yerine
getirilememesi sonucunda erken se¢im istemleri ortaya ¢ikabilir. Ve ilk se¢imde o parti
iktidardan diiser. Bunun en bariz 6rneklerinden birisi, DYP parti lideri Tansu Ciller’ in iki
anahtar (ev ve araba) vaadidir. Yerine getirilmeye imkan bulunmayan bu vaat, DYP’ nin
iktidardan diiimesine hatta kapanma sebeplerinden biri olmustur.

Partiyi desteklemeyen se¢gmene iyilik etmekten, onlara adil davranmaktan da geri
kalinmamalidir. Kamu mallar1 yalnizca zenginler arasmda dolasan bir giic haline
gelmemelidir.

Yoksula yardim edilmesi degil de hakkinin verilmesi esastir.

Rasyonel ilkeler ve hedefler dogrultusunda hazirlanan bir kampanya mutlaka olumlu
sonug¢ verecektir. Diistinen toplumlar mantikl1 secimler yapmaktadirlar. Mantik ileklerinin
temel 6zelligi ¢elismezlik ilkesidir. Bilimsel ¢elismezlik ilkesine vurgu yapan kampanyalar
yapilmalidir. Turgut Ozal’1 basa getiren rasyonel temele dayanan kampanyalar yapmasidir.
Vaatler ileri siirtiliirken deliller gosterilmelidir. Segmenler kesinlikle batma ihtimali olmayan
vaatleri duymak isterler.

Parti programinin ayrintili olarak yazil bir sekilde diizenlenmesi ve bu programa bagl
kalinmas1 se¢im kampanyasinin basar1 sansini arttiracaktir.

«Israf» sozliikte; asir1 gitmek, haddi asmak, mali-miilkii sa¢ip savurmak anlamlarina
gelir. " Kamu mallarmi israf etmek", onu yerli yerinde harcamamak faydasiz yere harcamak,
gerektiginden ¢ok harcamak anlamina geldigi gibi, se¢menin uygun gormedigi yerlere
harcamak anlamma da gelir. Thtiyaci gidermeyen, giizel olmayan, yararsiz, bos yere ve gayri
mesru harcamalar, ihtiyacin Gtesinde, hakki olmayanlara kamu mallarinin aktarilmasi birer
israftir. Israflarm Oniiniin kesilmesi ise bircok kaynagin fazlalagmasmi saglar. Secim
kampanyalarinda bu israflar1 engellemeye yonelik alacagi tedbirleri ve boylelikle elde
edilecek kaynaktan kamu yararina yapacagi harcamalar1 dile getiren partiler, parlementoda

daha fazla koltuk sayisina ulaiabilirler.
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