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OZET

Bu arastirmanin amact sosyal medyanin Z kusagi gencleri tarafindan nasil
algilandigini ve dini 6grenmelerini nasil etkiledigini tespit etmektir. Calismamizda nicel
ve nitel arastirma yontemlerinin birlikte kullanildigi aciklayict karma desen
kullanilmistir. Aragtirmanin nicel boyutunda betimsel tarama ve iliskisel tarama
desenlerinden nedensel karsilastirma ve korelasyonel desen, nitel boyutunda ise olgu
bilim deseni kullanilmigtir. Arastirmanin nicel boliimiiniin evreni Adiyaman merkez ilge
sinirlart igerisinde yer alan okullarda 6grenim goren Z kusagi gengleri olarak
belirlenmistir. Yapilan istatistiksel islemler sonrasinda arastirmanin 6rneklemi olarak

282 geng segilmisgtir.

Nicel verilerin toplanmas1 amaciyla “Sosyal Medyanin Z Kusagi Genglerinin Dini
Ogrenmelerine Etkisi Anketi” olusturulmustur. Elde edilen veriler SPSS paket
programiyla test edilmistir. Test sonucunda verilerin normal dagilima uygun oldugu
goriilmiis arastirmanin alt problemleri dogrultusunda uygun parametrik istatistiksel
yontemler kullanilarak analiz edilmistir. iki gruba ait olan ortalamalarin birbirinden
farkli olup olmadigimi test etmek amaciyla kullanilan t-testi sonuglarinda, sosyal
medyanin Z kusagt genglerinin dini 6grenmelerine etkisinde ogrenciler arasinda
cinsiyete gore anlamli bir fark goriilmiistiir (p<.05). Calismaya katilan kadinlarin sosyal
medyanin Z kusaginin dini 6grenmelerine etkisine yonelik algilar1 erkeklerin algisindan
olumludur. Birbirinden bagimsiz ikiden fazla grubun aritmetik ortalamaya gore anlamli
bir farklilik gosterip gostermedigini ortaya koyan One Way Anova testinden elde edilen
sonuglara gore, sosyal medyanin Z kusagi genglerinin dini 6grenmelerine etkisine
yonelik algilar1 siif seviyesine gore anlamli bir farklilik gostermemektedir (F=,657;

p>.05).

Nitel verilerin toplanmasi amaciyla yari yapilandirilmis goriisme formlari
gelistirilmigtir.  Arastirmanin nitel boyutunun ikinci alt problemine iliskin olarak
arastirmaya katilan genglerin sosyal medya {izerinden kurduklari etkilesimin dini
ogrenmelerine etkilerine yonelik olarak goriislerinin ilk sirasinda o/umsuz gelmektedir.
Buna gore gengler sosyal medyanin sinirsiz bir alan oldugunu ve bu sinirsiz alanda her
tiirlii paylagim ile karsilasabileceklerini ifade etmislerdir. Bu paylasimlarin dine yonelik

algilarina ve tutumlarina zarar verdigini dolayisiyla dini 6grenmelerini olumsuz
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etkiledigini sdylemiglerdir. Dini kurallar sebebi ile sosyal alanlarda ilgilerini ¢eken
durumlar1 uygulayamamanin dine isyana sevk ettigini hatta daha ileri agamasinda
dinden c¢ikarmaya gotilirebildigini belirtmislerdir. Ayrica sosyal medyada karsilasilan
yanlis dini bilgilerin gencglerin dini 6grenmelerini olumsuz etkiledigi sonucuna

varilmgtir.

Anahtar Kelimeler: Din Egitimi, Kusak, Z Kusagi, Dini Ogrenme, Sosyal
Medya.
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ABSTRACT

The aim of this research is to determine how social media is perceived by Z
generation youth and how it affects their religious learning. In our study, an explanatory
mixed design, in which quantitative and qualitative research methods are used together,
was used. In the quantitative dimension of the study, the causal comparison and
correlational design, which is one of the descriptive and relational scanning designs,
was used, and the phenomenology design was used in the qualitative dimension. The
universe of the quantitative part of the research was determined as the Z generation
youth studying in schools located within the boundaries of Adiyaman central district.
After the statistical processes, 282 young people were selected as the sample of the

research.

In order to collect quantitative data, the “Survey on the Effect of Social Media on
the Religious Learning of Generation Z Youth” was created. The obtained data were
tested with the SPSS package program. As a result of the test, it was seen that the data
were suitable for normal distribution and were analyzed using appropriate parametric
statistical methods in line with the sub-problems of the research. In the t-test results
used to test whether the means of the two groups differ from each other, there was a
significant gender difference in the effect of social media on the religious learning of the
Z generation youth (p<.05). The perceptions of the women participating in the study on
the effect of social media on the religious learning of the Z generation are more positive
than the perceptions of men. The One Way Anova test, which reveals whether there is a
significant difference between more than two independent groups according to the
arithmetic mean, was applied, and it was observed that students' perceptions of the
effect of social media on young people's religious learning did not differ significantly

according to grade level (F=.657; p>.05).

Semi-structured interview forms were developed to collect qualitative data.
Regarding the second sub-problem of the qualitative dimension of the research, the first
of the opinions of the young people participating in the research on the effects of the
interaction they have established over social media on their religious learning is
negative (75%). Accordingly, young people stated that social media is an unlimited area

and that they can encounter all kinds of sharing in this unlimited area. They said that
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these posts damaged their perceptions and attitudes towards religion, thus negatively
affecting their religious learning. They stated that the inability to implement the
situations that attracted their attention in social areas due to religious rules led to
rebellion against religion and even led to apostasy at a later stage. In addition, it was
concluded that false religious information encountered in social media negatively

affects young people's religious learning.

Keywords: Religious Education, Generation, Generation Z, Religious Learning,

Social Media.
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I. BOLUM

GIRIS

Bu yiizyilda geng olmak heyecan ve belirsizligi, genis imkanlar: ve karmasayt, yeni
ozgiirliikleri ve korkular: birlikte tecriibe etmek demektir.

Jeffery Jensen Arnett

Bu boliimde, problem durumu, arastirmanin amaci, alt problemleri, deseni,

varsayimlar, tanimlamalar ve sinirliliklar baglaminda ele alinarak sunulmustur.

1.1. Problem Durumu

Erisim kolaylig1 sebebiyle etkisi her gegen giin artan sosyal medya, kullanicilarina
sadece mesajlarini iletmek yoluyla tek yonlii bir iletisim yapisina sahip olan geleneksel
medyanin yerini ¢ok hizli bir bigimde doldurmustur. Karsilikli iletisimin kolay ve hizl
bir bicimde saglanmasiyla bu alan Z kusagi genclerinin yasamlarinda 6nemli bir yere
sahiptir (Durmaz, 2019). Sosyal medya giiniimiizde degerlerin gelecek nesillere
aktarilmasi ve bugiinkii neslin sekillenmesindeki en 6nemli unsurlardandir (Oguz &
Sozcii, 2016) ve her gecen glin hayatimizin ayrilmaz bir pargas: haline gelen ¢cok yonlii
iletisim aracglaridir (Furat, 2009). Bu iletisim araglarinin hayatin hemen hemen her

alaninda bulunmasi yararlarinin yaninda bazi zararlar1 da beraberinde getirmektedir.
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We Are Social ve Hootsuite’in birlikte yaptigi son arastirmaya gore diinyada
internet kullanicisi olan birey sayis1 4,95 milyardir. Bu veri diinya niifusunun %62,5’ine
tekabiil etmektedir. Sosyal medya kullanicis1 olan birey sayist ise 4,62 milyar olup
diinya niifusunun %58,4’iinii olusturmaktadir (Hootsuite & We Are Social, 2022).
Kisilerin kendilerini ¢ok rahat ifade ettikleri sosyal medya ortamlart giiniimiizde her
yastan kitleye hitap etmekte ve ¢ok kiiclik yaslarda dahi sosyal medya kullaniminda
aktiflik goriilmektedir. Arastirmada 13 yas alt sinir olarak belirlenmesine karsin sosyal
medyanin kullanima baslanma yasinin 9 oldugu gériilmektedir (Demir, 2019). Internet
teknolojisinin gelismesi ve akilli telefon kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte sosyal

medyanin kullanim orani artmis ve etkileri de ayni oranda ¢cogalmustir.

Ayni zaman aralifinda dogmus, aym kiiltiirde yasayip benzer duygu ve
diisiincelere sahip kisilerin olusturdugu gruplar1 ifade eden kusak kavraminin
siiflarindan olan Z kusagi “nevi sahsina miinhasir 6zelliklere” sahiptir (Duman, 2019,
s. 205). Bilisim teknolojileri ile siki bir iliskiye sahip olan bu kusagin gengleri,
Facebook, Twitter ve Instagram gibi sanal aglar ile iletisimlerini saglamakta sosyal
medyay1 yasamlarinin merkezlerine koymaktadirlar (Duman, 2019). Z kusag1 gengleri
arasinda oldukca yaygin bir bicimde kullanilan sosyal medyanin dini 6grenmelerine
olan etkileri, lizerinde durulmasi énem arz eden bir konu haline gelmistir. Her agidan
gelisime ve degisime agik olan Z kusagi gencleri dini Ogrenmeler acgisindan
yonlendirilmeye ag¢ik olmalarmin yaninda olumsuz etkilere kapilma potansiyeline
sahiptir. Dis diirtiilerle hareket etmeye meyilli olan bu bireylerin eylem ve
davraniglarina olan etkisi ile sosyal medya gz ardi edilemeyecek bir 6neme sahiptir.
Ciinkii toplumun artan bilgi ihtiyacini tatmin edici igerikler iireten medya yaygin
egitimin etkinlestirilmesinde ©nemli bir role sahiptir (Vrabec, Polievkova, &
Morav¢ikova, 2013). Hayatimizda yer eden bu teknoloji ile genglerin etkilesimini din

egitimi acisindan degerlendirmek literatiire katki saglayacaktir (Turanalp, 2016).

Gerekli kontrollerin saglanamamasi, etik, gizlilik, glivenlik ve mahremiyet gibi
konulara dikkat edilmemesi yoniiyle elestirilen (Binark, 2007) kullanicilarini
bireysellestirirken ayn1 zamanda toplumsallastiran sosyal medya, bireyin sanal aglarda
gercek yasama dair toplumsal iliskiler kurmasina imkan tanimaktadir (Binark, 2007).
Toplum arasindaki olumlu ve olumsuz egilimlerin yayilmasinda 6nemli olan medyanin

hayata yon verdigi adeta yasam rehberine doniistiigii ifade edilmelidir (Nazli, 2019).



Her konuda bilgi sahibi olmak ile birlikte 6grendigi bilgileri diger bireyler ile de
paylagma icgiidiisiine sahip olan insanlar i¢in sosyal medya bu giidiiyli kolaylastiran
onemli araglardandir. Bireylerin 6grenmeleri kadar 6grendiklerini de hizli hale getiren
bu alan Z kusagma mensup bireylerin oldukea ilgisini ¢ekmektedir (Diindar, 2021).
Gokmen ile Altas tarafindan yapilan lise 6grencilerinin dini tutum ve davranislarini
etkileyen faktorlerin ele alindigi calismada; sinirsiz bir igerige sahip olan sosyal medya
platformlarinda paylasilan, dogrulugu siipheli veya baglamindan koparilmis dini
bilgilerin genclerin dini tutumlarini olumsuz yonde etkilendigi sonucuna varilmistir
(Gokmen & Altag, 2022). Aisa ile Ratnawati tarafindan UNWAHA Jombang
Ogrencilerinin, dini 6grenmede sosyal medyanin roliine yonelik bakis acilarini analiz
ettikleri ¢alismada Youtube'da videolar1 izlemenin, Instagram, Facebook ve Twitter’da
paylasilan dini gonderileri okumanin ve dini materyallerin bulundugu bloglar1 takip
etmenin dini 6grenme yollar1 oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica bu ¢aligmada, sosyal
medyanin sadece eglence araci olmadigi, genclerin din hakkinda cesitli bilgiler elde
etmesini saglayacak, ilgilerine gore diizenlenmis, iletisim kurma 6zgiirliigii sunan ve bu
iletisimin etige uygun bir bigcimde yapilmasi halinde bireylerin faydasina olacak bir alan
oldugu ifade edilmistir. Sosyal medyanin, genglerin dini 6grenmeleri tizerinde olumlu
ve olumsuz etkilerinin bulundugu; her zaman her yerde bilgi ve materyale ulasimdaki
sagladig1 kolaylik ile genclerin dini 6grenmelerini olumlu etkiledigi, yanlis bilgilerin
cok kolay yayillmasina ve medya bagimlilifina sebep olmasi ile bireylerin kitap
okumaya olan ilgisini azaltmas1 yoniiyle olumsuz etkilerinin oldugu belirtilmistir (Aisa

& Ratnawati, 2022).

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci sosyal medyanin Z kusagi gencleri tarafindan nasil
algilandigini ve dini 6grenmelerini nasil etkiledigini ortaya ¢ikarmaktir. Bu temel amag

dogrultusunda asagida yer alan alt problemlere cevap aranmustir.
1.3. Alt Problemler

1.3.1. Arastirmanin Nicel Boyutuna iliskin Alt Problemler

1. Z kusag1 genclerinin sosyal medya lizerinden gergeklesen etkilesimlerinin

amaglaria iliskin goriislerinin dagilimi nasildir?



2. Z kusagi genglerinin sosyal medya iizerinden gerceklesen etkilesimlerinin, dini
ogrenmelere etkisine iliskin goriisleri cinsiyet degiskenine gore farklilik gostermekte

midir?

3. Z kusag1 genglerinin sosyal medya iizerinden gerceklesen etkilesimlerinin, dini
ogrenmelere etkisine iligkin gortisleri smif degiskenine gore farklilik gostermekte
midir?

4. 7Z kusag1 genclerinin sosyal medya lizerinden gerceklesen etkilesimlerinin, dini

o0grenmelerine etkisine iliskin goriislerinin dagilimi nasildir?

5. Z kusagi genglerinin sosyal medya kullanim siireleri ile gergeklestirdikleri

etkilesimlerin, dini 6grenmelerine etkilerine iliskin goriisleri anlamli midir?

1.3.2. Arastirmanin Nitel Boyutuna Iliskin Alt Problemler

1. Z kusagi genglerinin sosyal medya iizerinden etkilesim kurma amagclari

nelerdir?

2. Z kusagi genclerinin sosyal medya lizerinden kurduklari etkilesimleri, dini

Ogrenmelerine ne tiir etkilerde bulunmaktadir?

1.4. Arastirmanin Onemi

Teknoloji sagladigr olanaklar acisindan onemli bir alandir. Sanattan edebiyata,
miizige, bilim alanina katkisi yadsinamayacak kadar biiyiiktiir. Ancak bireylerin
zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimini olumsuz etkilememesi i¢in insan beyninin
gelisimi agisindan olduk¢a onemli olan diger bireylerle olan dogrudan etkilesimleri ile
iligkilerinden soyutlanmamasina dikkat etmek gerekmektedir (Ciiceloglu, 2021). 20.
yiizyiln ikinci yarisindan itibaren internetin tiim alanlarda yayginlasmasi birlikte sosyal
medyanin yogun kullanimu, kitle iletisimine farkli bir boyut kazandirmistir. Geleneksel
iletisim araglarinin yerini alan bu aglar vasitasiyla iletisimin sekli, yliz ylize aracisiz
olmaktan ¢ikarak sanal aglardan olusan sanal diinyalar sekline donilismiis ve yeni bir
iletisim ¢esidi ve dolayisiyla yeni iligkiler ortaya ¢ikmistir (Avsar, 2017). Sanal diinyada
iletisimin saglanmas1 i¢in ¢evrim i¢i gruplarin iletisim kuracaklar1 ortamlar
olusturulmustur. Kullanicilarii bireysellestiren bu ortamlar ayni1 zamanda bireylerin

vakitlerini gegirebilecekleri ve birbirleriyle iletisim saglayabilecekleri sanal gercekligi



bulunan toplumsallagabilecekleri alanlar saglamistir (Binark, 2007). Bu alanlar bireyler
tarafindan bilgi edinme, sosyallesme ve ait olma duygusunun saglandig: alanlar haline
doniismiistiir. Internet ve dolayisiyla sosyal medyanmn sundugu sanal ortamlar bireyin
sosyallesmesini saglarken, diisiincelerini Ozgiirce ifade edecekleri alanlar da
sunmaktadir. Ancak sosyal medyadaki ifade 6zgiirligii bireyler tarafindan ideolojilerini
yayarak, nefret sdylemlerinde bulunmalarina yonelik bir ara¢ olarak da goriilmektedir

(Nazl1, 2019).

Sosyal medya, her gecen giin gencler arasinda daha popiiler bir kanal haline
gelmektedir. COVID-19 salginin yogun oldugu kisilerin yliz yilize etkilesimlerini
sinirlamalarinin 6nerildigi bir donemde sosyal medya dini bilgilerin hizli ve daha genis
bir perspektifte yayilmasim saglamistir. Sosyal medyanin dogru ve etkili bir bicimde
kullanilmast genglerin dini 6grenmelerinde olumlu etkilere sahiptir. Dini paylasim
yapan bireylerin takipgilerinin ihtiya¢ ve ilgilerine yonelik igerikler paylasilmasi ile bu
bireylerin manevi sorunlarina ¢oziim sunabilmesi genglerin dine karsi ilgilerinin
artmasina katki saglamaktadir (Bocala-Wiedemann, 2022). Bu ¢alisma sanal alanlardaki
etkilesimin Z kusagi genclerinin dini 6grenmelerine etkisini gostermesi acisindan énem

arz etmektedir.
1.5. Varsayimlar
Olg¢me aracinin yeterince gegerli ve giivenilir oldugu,

Evrenden se¢ilen 6rneklem grubunun evreni temsil ettigi,

Arastirmaya katilan Z kusag1 gencleri bireylerin, veri toplama aracina, arastirilan
konuyla ilgili kendi durumlarin1 yansitan gergek¢i ve samimi cevaplar verdikleri

varsayilmistir.
1.6. Sinirhliklar

Bu ¢alisma;

1. 2021-2022 egitim &gretim yilinda Adiyaman ili Kahta ilge sinirlari icerisinde
bulunan Fen Lisesi, Anadolu Lisesi, Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Proje imam
Hatip Lisesi, Kiz Anadolu Imam Hatip Lisesi ile Erkek Anadolu Imam Hatip Lisesi

liselerinde okuyan 6grencilerden arastirmaya katilanlar ile sinirlidir.



2. Bu arastirma gelistirilen nicel ve nitel veri toplama araglarindaki madde ve
sorular, ilgili literatiir taramasi, 6grencilerle yapilan online anket ve yar1 yapilandirilmis

goriismeler dogrultusunda elde edilen veriler ile sinirhidir.

3. Sosyal medya araglarinin gengler ilizerinde pek cok etkisi bulunmaktadir. Bu
arastirma, sosyal medya platformlari izerinden gergeklesen etkilesimlerin genglerin dini

O0grenmelerine etkileri ile sinirlidir.

4. Her biri yaklasik 25’er dakika siiren goriigmeler toplam 12 hafta ile sinirhidir.



II. BOLUM

KURAMSAL CERCEVE

Bu boliimde aragtirmanin konusu ile ilgili kuramsal bilgilere yer verilmis ve

ulagilabilen ilgili aragtirmalar farkli agilardan incelenmistir.

2.1. Kusak ve Kusak Siniflandirmasi

Kusak kavrami, ayn1 zaman diliminde dogmus, ortak duygu, diislince ve tutuma
sahip karakteristik 6zellikleri olan kisilerin olusturdugu gruplar i¢in kullanilmaktadir
(Duman, 2019). Kusak kavraminin ilk kullanimina Alman sosyolog Karl Mannheim’in
1928’de yayimlamis oldugu “Problem of Generations” eserinde rastlanilmaktadir
(Fettahlioglu, Birin, & Yiltay, 2018). Kusaklarin kapsamli bir bicimde ele alindigi bu
eserde Mannheim, ayn1 sosyal kusaga mensup bireyler ile ayni toplumsal sinifa mensup
bireyler arasinda bir benzerlik bagi kurmus; toplumsal ve tarihsel asamalarda yasam
ortakliginin bulundugunu ifade etmistir (Ozel, 2020). Mannheim’e gore bireyler
ailelerinden ziyade yasadiklari toplum ile benzerlik gosterirler. Farkli bir deyisle
Mannheim kusaklara etki eden en 6nemli olgularin tarihi ve sosyal olgular oldugunu
ifade etmistir (Kuran, 2020). Strauss ve Howe kusak kavramini, ayn1 donemde dogan
insanlar olarak tanimlarken Shamis ve Nikonov kusak kavramini; ayni dénemde
dogmus ayni degerlere ve deneyimlere sahip bir grup insan olarak ifade etmislerdir
(Karashchuk, Mayarova, Nikishin, & Kornilova, 2020). Strauss ve Howe kusak
siniflandirmasini yaparken sosyolog Talcott Parsons’tan etkilenmislerdir (Kuran, 2020).
Howe ve Strauss tarafindan gelistirilerek Amerikan tarihindeki kusak dongiisiinde
hazirlanan teori, ilgi c¢ekici ve cesur yaklagimi ile begeni toplarken amprik
uygulamalarin eksik olmasi ve kusaklar aras1 farkliliklarin abartili bulunmasi sebebiyle
elestirilmektedir (Bayramoglu, 2018). Tarihsel olaylarin yasam ve zaman ile
kesismesiyle kusaklar olusur. John Stuart Mill ve August Compte'den Karl Manheim ve
Ortega Y Gassett'e kadar iki yiizyilllhik kusak yazarlarimin ortak ifadesine gore bir
kusagin {tyeleri hayatlarmin ayni donemlerinde Onemli tarihsel olaylar ve sosyal
egilimlerle kars1 karsiya kalirlar. “Ornegin, II. Diinya Savas1 ve Ekonomik Buhranin

oldugu donemlerde ve kriz donemlerinde yetisen sessiz kusaktaki bireylerin deger



yargilari, ihtilaller ve ¢ok partili hayata gegilen bir donemde yetisen Bebek patlamasi
kusagindaki bireylerden ¢ok farkli bir bigimde sekillendi” (Life Course, 2021).

Kusak konusu uluslararasi ¢calismalarda 1900’li yillarin sonlarina dogru yogun bir
sekilde ele alinirken Tiirkiye’de kusak kavrami ancak 2000’11 yillarin baglarinda yogun
olarak calisilmaya baglanmistir (Eksili & Antalyali, 2017). Kusak kavrami ve
siiflandirmasi giiniimiizde disiplinler aras1 aragtirmalara konu olmakta ve elde edilen
sonuglara gore kusaklarin siniflandirilmasi kiiltiirden kiiltiire farklilik gostermektedir.
Genel kabule gore kusaklar, Sessiz Kusak (1922-1945), Bebek Patlamas1 Kusagi (1946-
1964), X Kusagi (1965- 1979), Y Kusagi (1980-1999) ve Z Kusag1 (2000 ve sonrasi)
olarak smiflandirilmaktadir (Adigiizel, Batur, & Eksili, 2014). Kusaklarin
smiflandirilmalar yasanilan ¢aga, tarihsel olaylara ve kisilere gore sekillenmektedir. Bu
yiizden kusaklarin ne zaman baslayip ne zaman bittigi ile ilgili goriisler cesitlilik

gostermektedir.



Tablo 2.1. Kusaklarin Siniflandirilmasi. (Bayramoglu, 2018’deki siniflandirma aragtirmaci tarafindan yeniden diizenlenmistir).

Do
tngiErin Sosyal ¢evre Teknolojik ¢evre Davranis Diinya Tirkiye
“korkmamiz Mali anlamda tutucu, Disiplinli, Otoriteye IL Diinva S Cumhurivet
. . : . Diinya Savasi, umhuriye
Sessiz kusak | 1925- 1943 gereken tek sey TV’nin dogusu saygili, Kurallara uyan, Sadik, Babaerkil, y ? . y
s . . . ekonomik buhran donemi
korkunun kendisi Riskten kaginan Cok ¢aligan, Sisteme giivenen
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2.1.1. Sessiz Kusak (Slient Generation, 1927-1944)

Literatiirde gelenekselci, sessiz, olgun, eski askerler olarak isimlendirilen bu
kusak 1927-1944 yillarinda diinyaya gelen bireylerden olusmaktadir. Bu kusak Ikinci
Diinya Savasi ile Ekonomik Buhranin meydana gelmeye basladig1 olumsuz bir doneme
sahitlik etmistir (Duman, 2019). Bu kusak mensuplarinin 6zellikleri ise sadakat,
caliskanlik, idealistlik, liderlik, iskoliklik ve bencillik olarak ifade edilmektedir. Ayni is
yerinde uzun yillar ¢alisir ve zorluklar karsisinda sabredebilirler. Kendilerini motive
edebilen eglenceye diiskiin bu insanlar pohpohlanmaktan hoglanmamaktadir (Giines G. ,

2017).

2.1.2. Biiyiik Bebek Patlamasi (1945-1964)

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda 1945-1964 yillar1 arasinda dogum oraninin hizla
artmast sonucu ABD Niifus Sayim Biirosunun bu yillardan “Bebek Patlamasi1™ olarak
bahsetmesi ile kusaklara isim verilmeye baslanmistir (Stillman & Stillman, 2019).
Savas sonrasi bu donemde insanlarin geliri ile yasam kalitesinin yiikselmesi niifus
artisinin sebebi olarak gosterilmektedir (Duman, 2019). Bu bireylere “Soguk Savag
Donemi Cocuklar”, “Orta Kusak”, “Sandvi¢ Kusak”, ‘“Patlama Kusag1” gibi
isimlendirmeler de yapilmistir (Yazici, 2019). Biiylik Bebek Patlamasi Kusagina
mensup bireyler diinya iizerinde 6nemli etkileri olan, Diinya Savasi ile Ekonomik
Buhranin izlerinin silinmeye ¢alisilip Insan Haklarmin giindemde oldugu bir siirecte
yetismislerdir (ilhan, Giiler, & Aksarayli, 2019). Hirs, kural tanimama, rekabet, refah
diizeyi yiiksekligi, kisisel gelisime dnem verme, calismak i¢in yasama ve daima geng
hissetme bu kusagin 6ne ¢ikan ozellikleridir (Bayramoglu, 2018). Tiirkiye’de Ihtilaller
ile ¢ok partili sistemin oldugu siirecte yetisen, biiylimeye ve refaha 6zlem duyan bu
kusak patlama kusagi olarak adlandirilmistir (Ayhiin, 2013). Dini inanglarin
edinilmesinde bebek patlamasi kusagindaki bireylerin kisisel deneyimleri dini
kurumlardan daha onemlidir. Ciinkii bu bireyler tek bir fikre bagli olmaktan ziyade
fikirlerin karsilagtirilip eslestirilmesiyle dogru bilgiye ulasilacagini diisiiniirler (Roof,

1993).
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2.1.3. X Kusagi (1965-1979)

X Kusag egitimi ve kariyeri onemseyen, 6zgiiven sahibi, bakimli, idealleri olan
bagimsiz ancak otoriteye saygi duyan, is yerinde potansiyellerini iist diizeyde gosteren
beceri ve farkindaliga sahip, kolay 6grenen kisiler olarak tanimlanmaktadirlar. Sadik
olma, kendileri ile ilgili konularda isteklerini rahatca ifade etme, caliskanlik ve
kanaatkarlik 6ne ¢ikan 6zellikleridir (Yildiz, 2021; Tas vd., 2017). Bilgileri geleneksel
kitle iletisim araclari araciligi ile elde eden bu kusaktaki bireyler aileleri ile isleri
arasindaki dengeye ¢ok fazla onem vermektedirler. Kendilerine ne is verilirse verilsin
bunu gorev kabul eden X kusagi son derece 6zerk bir bigimde o isi yerine getirmekte
zorlugu ilerlemenin yolu olarak gérmektedir. Karsilastiklari durumlart kendi becerileri
ve kendi bildikleri yollar ile ¢6zmek onlar i¢in ¢cok énemlidir (Yusoff & Kian, 2013;
Cilizoglu & Cetinkaya, 2018).

2.1.4. Y Kusagi (1980-1999)

Ingilizce youth (genclik) kelimesinden tiiretilen, Milenyum Kusag1 olarak da ifade
ilen Y Kusag teknolojiye dogan ilk nesildir. Yasamlarini teknolojiye bagli olarak
siirdiren Y kusagi bireyleri, sosyal medyada aktif olarak zaman gec¢irmektedirler
(Cilizoglu & Cetinkaya, 2018). Yenilige acik, plan yapmay1 sevmeyen ve ani yasamay1
seven bu bireyler kurmus olduklari sanal arkadasliklar ile farkl kiiltiirlere hizlica adapte
olabilirler (Bekman, 2021). Ozgiirliik ve teknolojiyi olduk¢a dnemseyen Y Kusag
bireyleri ¢aligmaktan ziyade eglenceyi tercih edebilmekte, otoriteden hazzetmemekte,
saldirgan davranmakta, oldukca fazla istekte bulunmakla birlikte tatminsiz kisiler olarak
ifade edilmektedir. Ayn1 zamanda kendine olan giivenleri ile her tiirlii duruma uyum
saglamalari, etik ve sosyal sorumluluk konularina 6nem vermeleri oOne ¢ikan
ozellikleridir (Basgdze & Bayar, 2015). Diinyada tarihsel bir kirilmanin yasandigi,
karasal simirlar ile giimriik duvarlarmin ortadan kalkmaya basladigi, serbest piyasa
ekonomisinin O6nemsendigi giinliikk olaylardan ziyade teknoloji ile ilgilenilen bir
donemde diinyaya gelen bu kusak bahsedilen gelismelerden kisisel olarak etkilenmekle
birlikte bu gelismelerdeki yeni diizen ve iliskilerde aktif rol oynamislardir (Duman,
2019). Yasamlarin1 genellikle hizli, ¢ok yonlii ve son derece yogun yasayan Y Kusagi
bireyleri beklentilerini karsilayacak sekilde hizli takim ¢alismasinin bulundugu ve c¢ok

yonlii islerde calismayi tercih etmektedir (Yiksekbilgili, 2013; Kuyucu, 2017)
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2.1.5. Z Kusagi (2000-.....)

Bireyler, kendi kusaklarinda yer alan kisiler ile benzer deger yargilarina, ortak
yasantilara sahip oldugundan, kendi kusaklarindaki kisiler ile tutum ve davraniglar
acisindan benzer ozellikler gosterirler (Taslibeyaz, 2019). Haklarinda bir¢ok 6ngorii
bulunan Z kusag1 gengleri, dijital teknolojinin hayatin her alanini etkiledigi bir donemde
diinyaya gelmislerdir (Tas, Demirdogmez, & Kiigiikoglu, 2017) Genel bir ifade ile
"dijital yerliler" olarak kabul edilen Z Kusagi, dijital iletisimle ¢evrelenmis bir diinyada
bliyliyen ilk nesildir (Djafarova & Bowes, 2021). Bu kusaktaki bireyler bilgisayar,
tablet ve mobil cihazlar kullanarak yasamlarinin ¢ogunda var olan internet ile
biiyiidiiler. Kendilerinden oOnceki kusaklara nazaran teknolojiye bu denli maruz
kalmalar1 dijital alanlara asinalik kazanmalarini saglamistir (Munsch, 2021). Z kusagina
mensup kisiler diger kusaklara oranla sosyal medyaya daha fazla maruz kalmaktadirlar.
Giinlerinin yaklasik olarak 11 saatini sosyal medyada gegiren bu bireyler Instagrami ¢cok
stk kontrol etmekte paylasim yapmakta ve icerik tiretmektedirler (Djafarova & Bowes,
2021). Teknoloji ile baglart sebebiyle Z Kusaginin diger kusaklara oranla egitimlerinin
daha iyi imkanlar ile sunuldugu ifade edilebilir. Sosyal medyanin toplumsallagtirma
Ozelliginin yaninda var olan bireysellestirme 6zelligi sebebiyle yaraticilik 6zellikleri
gelismistir. Iletisime acik olan bu bireyler diger kusaklarla kolaylikla iletisim
saglayabilmekte ve kendilerini ifade etme noktasinda ise rahatsizlik duymamaktadirlar
(Fettahlioglu, Birin, & Yiltay, 2018). Mobile bagl bir yasam siirdiiren bu bireyler i¢in
yasam var olduklar1 andan ibarettir (Cilizoglu & Cetinkaya, 2018).

2.2. Z Kusag Gengliginin Gelisim OyKkiisii

Bat1 literatiiriindeki “adolescent” karsiligi olarak kullanilan genglik sozciigii,
Latincede biiylimek, olgunlasmak anlaminda kullanilan “adolescere” fiilinin kokiinden
gelmekte ve bir durumdan ziyade siireci belirtmektedir (Yavuzer, 2019). Genglik,
cocukluk doneminin bitmesiyle birlikte bireyin fizyolojik acidan erigkinliginin
tamamlanmasma kadar gegen bir gelisim donemidir (Ko¢ M. , 2004). Latincede
“olgunlagmak” anlamina gelen genclik, genel olarak 13-22 yaslar arasin1 kapsamaktadir.
Unesco gengligi, bireyin 6grenim gordiigi ve hayatim1 kazanmaya ¢alistigl igin
ekonomik bagimsizligina kavusamadigi ve medeni durum olarak da evli olmadig bir

gelisim donemi seklinde tanimlar. Unesco geng¢lik donemini 15-25 yaglar1 arasi olarak
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belirtirken, Birlesmis Milletler 12-25 yaglar1 arasi olarak belirtmektedir. Yavuzer ise
kizlarda 11 ve erkeklerde 13 yasinda baslayan gencligin her iki cinste de 20 yasinda son
buldugunu ifade eder (Yavuzer, 2019). Yoriikoglu ise, ilk ergenlik belirtileriyle
baslayan bu cagin 12-21 yaslar1 arasim kapsadigini ve bu donemdeki gencin

ebeveyninin gézetiminde yasadigini belirtir (Y oriikoglu, 2016).

Bu donem dini literatiirde ise “buluga erme” olarak ifade edilir. Buluga erme,
dinde sorumlulugun baslangi¢ donemi olarak kabul edilerek birey teklife muhatap olur.
Artik birey dinin emir, yasak, goérev ve kurallar1 ¢ergevesinde davraniglarinin
sorumlulugunu yiiklenmis birisidir. Bu birey iyi ile kotiiyii, yararl ile zararliyr ayirt
edebilme giicline sahip olur ve diinya ile ahiret hayatiyla ilgili etkilesimlere agik hale
gelir (Hokelekli, 2017). Gelisim 0Ozelliklerindeki bir takim farklar ile diger
donemlerdeki bireylerden ayrilan gengler gilinlimiizdeki olumlu ve olumsuz
durumlardan en ¢ok etkilenen kisilerdir (Glindiiz, 2021). Sokrates tiim insanlarin cesur
oldugunu ancak cesaretlerinin farkli alanlara yonelik oldugunu sdylemistir. Bazi
kisilerin bu cesareti zevklere, bazilarinin acilara, bazilarinin tutkulara, bazilarinin ise
korkuya karsi oldugunu ifade etmistir. Genglerdeki bu cesaretin hangi yone dogru
olacagini usta 6gretmenlerin onlara verecegi egitimle sekillenecegini ve gengligi daha

1yi kilmanin yolunun bilgi ve erdemden gegtigini soylemistir (Platon, 2010).
2.2.1. Z Kusag1 Gengliginin Gelisim Donemleri

2.2.1.1. Fizyolojik Gelisim

Genglik donemi bedensel anlamda Z kusag1 gencligi i¢in biiyiime ve gelisme ile
ilgili en yogun yasantilarin oldugu donemdir. 11-18 yaslar1 arasinda, bireylerin
cinsiyetine bagli olarak, boy uzunlugu 1/4 oranmi kadar artabilmekte ve kilosu, 10
yasindaki kilosunun iki katina kadar cikabilmektedir. Boy uzunlugundaki bu artis
cocukluk doneminden genclik donemine gecisin belirtisi olarak goriilmektedir
(Yavuzer, 2020). Bu donemdeki geng ¢alisip kendi hayatin1 idame ettirme, kendine ait
konuta sahip olma gibi 6zelliklere sahip olmadigindan cinsel agidan olgunlasmis olarak
kabul edilir ancak bu kisi heniiz bagimsiz degildir ve yetigkinler arasina girememistir

(Yorikoglu, 2016).
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Bu donemde genglerde beden imgesi kazanma siireci yasanir. Genglerin
viicudunda tiiyler sivilceler, siyah noktalar ¢ikmaya baslar, burun ve ¢enede degisimler
goriliir. Genglik donemindeki bu gelisim, diger gelisim alanlarina temel teskil
etmektedir (Yavuzer, 2019). Fiziksel gelisimin genclerin psikolojik hayatina da etkileri
olmakta genclerin zihinsel motivasyonu ve davraniglar1 da degisebilmektedir (Turanalp,
2016). Cocukluk doneminde, erkekler ile kizlar arasinda boy ve kilo agisindan pek bir
fark goriilmemektedir. Ancak ergenlik doneminde bu fark oldukga belirginlesir. 10 yas
ile 14 yas aras1 kizlar erkeklerden uzundur ama agirlik i¢in ayni durum séz konusu
degildir. Ayrica genglerde bazi hormonlarda artig goriiliir. Testosteron ve estradiol diye
isimlendirilen hormonlar hem erkeklerde hem de kizlarda bulunmaktadir. Ancak
testosteron erkeklerin fiziksel gelisiminde estradiol ise kizlarin fiziksel gelisiminde

onemli bir rol oynamaktadir (Lally & Valentine, 2019).

Tiirkiye’de yapilan bir arastirmaya gore, genclerin beden memnuniyetleri ile
benlik saygilar1 arasinda bir iligki oldugu tespit edilmistir. Bedensel anlamda olumsuz
diisiincelerin benlik saygisini azalttig: ifade edilmistir (Ko¢ M. , 2004). Beden imgesi
olumsuz olan gencin kusurlu olarak gordiigii yonlerine akranlarinin lakap takmasi ise

benlik saygisinin azalmasini pekistirmektedir (Y 6riikoglu, 2016)

2.2.1.2. Bilissel ve Psiko-Sosyal Gelisim

Bireyin toplumla iligkilerini, problemler karsisindaki tutumunu ve deger
yargilarin1 belirleyen bilissel gelisim; diisiinme, akil etme ve dil gelisimi siireglerini
iceren donemdir. Birey bu donemde soyut diisiinebilme ve hipotezler kurabilme
kabiliyeti elde eder. Jean Piaget; genglerin gelecege yonelik planlamalarmin somut
yasantilardan ziyade soyut diisiinme biciminde oldugunu ifade eder (Altun, 2021).
Piaget’e gore bilissel gelisim bir uyum siirecini ifade eder. Davraniscilarin zihnin bos
bir levha oldugu goriisiinii kabul etmez. Digsal faktorlerin zihni doldurmasi gibi bir
durumun s6z konusu olmadigini aksine bireyin bu siirecteki oynadigi aktif rol ile
biligsel gelisim siirecinin tamamlandigini ifade eder (Ahioglu-Lindberg, 2011). Genglik
doneminde olumlu 6z goriiniim ile bireyin kendisini hangi cinsiyette algiladigim
gosteren kimligin kazanimi psikososyal gelisimin zorunlulugu olarak olusmalidir
(Parlaz, Tekgiil, Karademirci, & Ongel, 2012). Genglik dénemini bir kriz dénemi olarak

goren Erikson, bu konuda geng bireyin goziindeki kendisi ile baskalarinin géziindeki
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kendisini kiyasladigini, kendisinin nasil biri olduguna iligkin kuramlar gelistirdigini
sOyler (Erikson, 1968). Sosyallesme, insanin yaratilisiyla meydana gelmis ve ilk
toplumlardan giiniimiiz toplumlarina kadar devam eden bir siirectir. Bireyi bir toplumun
parcast haline doniistiiren, o toplumun deger, yargi, norm ve Kkiiltiirel birikimini
benimseyerek, toplumsal bir kimlik kazandiran siireglerin tamami sosyallesmenin birer
parcasidir (Kaya M. , 2019). Bireyin sosyal gelisimi ¢ocukluk doneminde ailesinde
baslar genclik doneminde cevresi ve arkadas ortaminda devam eder. Bu donemde
bireylerin duygularinda yogunluk ve istikrarsizlik hakimdir. Genglerin ruh diinyasinda
karmagikliklar goriilmektedir. Bir taraftan yalniz kalmak isteyen gengler bir taraftan da
bir gruba ait olma egilimindedirler. Bu donemde genclerin duygularinda artis goriiliir.
Bu duygular gencglerin yasaminda korku, endise, 6tke, duygusal kirilmalar ve ruhsal
zorlanmalar seklinde goriilmektedir. Genglerdeki yogun duygular, genglerin toplum
icindeki konumunda, kendini ifade etmelerinde, toplumda kabul gormelerinde ve
toplumla olan iliskilerinde belirleyici olurlar (Peker, 2008). Hormonel yogunluklar geng
erkeklerde 6zgiliven saglarken her iki cinste de ruhsal ve sosyal olarak degismelere
sebep olmaktadir (Lally & Valentine, 2019). Granville Stanley Hall insanin yasam
icerisindeki geligimini tiirlerin evrim igerisindeki tekrari olarak gormekte ve genglik i¢in
de ayn1 durumun s6z konusu oldugunu ifade etmektedir. Hall’e gore insanlar hayatta
kalabilme kaygis1 ile hayvani dirtiilerle dogar genclik doneminde ise sosyal
sorumluluklar ile birlikte yeniden dogarak medeni bir toplumun {iyesi olurlar. Yeniden
dogusunun gerektirdigi medeni insan olmanin gerekliligi olan sosyal iyilik ile dogustan
getirdigi bencillik arasinda ¢atisma yasayan geng firtinali ve stresli bir donem yasar
(Adams, 1995). Bandura, genclik donemindeki duygusal gelisimin 6n goériilemeyecegini
buna sebep olan durumun ise bu gelisimin sosyal uyaricilarin etkisi ile olusmasi olarak
ifade etmistir. Ayrica bu dénemi buhranli bir dénem olarak goren kisileri elestirmis,
genclik donemini bunalimli ve saldirgan gegiren kisilerin ailelerinden iyi bir egitim

almamis ve toplumsallasmamis bireyler oldugunu séylemistir (Dingel, 2006).

2.2.1.3. Ahlaki Gelisim

Ahlak kavrami, mutlak iyi oldugu diisiiniilen ve bireylerin kendilerine rehber
edindikleri ilkeler biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Cevizci, 2010). Ahlak gelisimini

biligsel gelisim agisindan ele alan Piaget ve Lawrence Kohlberg’e gore ahlak, daha ¢ok
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bireyin ahlaki yargi ve diisiincesi ile ilgilidir. Piaget, kiz ¢ocuklarinin kuralara yonelik
hassasiyetlerinin erkeklerden daha gelismis oldugunu ifade etmektedir (Cam, Cavdar,
Seydoogullar, & Cok, 2012). Genglik donemi bireyin deger yargilarinin neye gore
sekilleneceginin belirlendigi donemdir. Ozel ahlak kurallarinin yerini genel ahlak
kurallarinin aldigi bu donemde tam anlamiyla olgunlasmis bir ahlak yapisindan
bahsetmek miimkiin degildir. Geng¢lik doneminde dini gelisim ile ahlaki gelisim uyum
icerisinde yol izler. Gengligin ilk donemleri ahlaki agidan en hassas olan donem
olmasmin yaninda bireyde vicdan gelisiminin hizlandigi bir dénem olarak ifade
edilebilir (Yavuzer, 2020). Bu donemde gencte mantikli ve soyut diisiincenin
baslamasiyla birlikte toplumca dogru kabul edilen ortak degerler benliginin bir pargasi
haline gelir (Yoriikoglu, 2016). Anna Freud ise genclik doneminde kendini gdsteren
diirtiilerin etkisindeki artis ile Ben’in zayifladigin1 Id’in ise yiikselise gectigini ifade
etmistir (Parman, 1998). 1d ile hareket eden genglerin son derece bencil oldugunu, her
tirlii duyguyu zirvede yasadiklarini sdylemistir. Tutkuyla ve coskuyla aniden sevgiyle
baglar kurabileceklerini ancak ayni anilikle vazgecebileceklerini, yalniz kalmayi
arzularken ayn1 zamanda toplumla i¢ i¢e olmak istediklerini belirtmistir (Freud, 1966).
Genglere ahlaki degerleri baskiyla kazandirmaya ¢aligmanin dogru bir tutum olmadigin
ifade eden Yavuzer, uygun bir iletisim kurulup yasadigi fikri ¢atigsmalar1 ¢dzmesine
miisaade edilirse ahlak ve karakter sahibi bireylerin olusumuna katki saglanabilecegini

sOylemistir (Yavuzer, 2019).

2.3. Z Kusag Dindarhg:

Fransiz Egitim Bakam1 Marquis de Condorcet (1743-1794), insan zekasinin
gelismesi ve egitimin ilerlemesi ile dinin bir kiiltiir haline gelecegini ve bilimin egemen
olacagini ifade etmisti. Condorcet’in bu goriigleri 19. ve 20. yiizyillarda, Karl Marx,
Sigmund Freud ve James Leuba tarafindan benzer ifadeler ile siirdiiriilmiistiir. Marx,
dinin insanlar1 yabancilastirdigin1i ve proletaryanin somiiriilmesini mesrulastirdigini
diisiindiigli i¢in dini “halkin afyonu” olarak goriiyordu. Din psikolojisinin Oncii
isimlerinden Leuba ise dindarligin rasyonaliteden uzak oldugunu ve dindarligin
istesinden gelinmesi gereken bir konu oldugunu sodyliiyordu. “Belirli bir dine inananlar
ile inanmayanlar arasinda bir miicadelenin oldugu tarihi bir gercektir”. Ancak 18.

yiizyildan itibaren, 6zellikle bilimsel alandaki gelismeler bu karsitliga farkli bir boyut
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kazandirmis Postmodern ¢agda sekiilerlesme ile birlikte dindarligin zayiflayacagi ya da
dinin ortadan kalkacagi ongoriisii dogru ¢ikmamistir (Koylii & Orug, 2023, s. 66).
Gallup 1995 yilinda yaptigi c¢alismada Amerika Birlesik Devletleri'nde niifusun
%96's1n1n bir yaraticinin varligina inandig1 sonucuna varmistir. 2004 yilinda P. King ile
Boyatzis’in ABD'li ergenler iizerinde yaptig1 ¢alismanin sonucunda ergenlerin %75'inin
Ogretileri takip etmeye calistiklari sonucuna varilmistir. Avrupa'da yeni nesildeki
duruma deginilecek olunursa; bu kisiler mezhebe bagli olma konusunda goniilli
degillerdir ancak kendilerini dindar ve maneviyat sahibi hissetmektedirler (Oser,

Scarlett, & Bucher, 2006).

Din ve maneviyati genglerin gelisimi agisindan inceleyen aragtirmalar 21. ylizyilin
baslarinda oldukca ilgi gOrmiistiir. Arastirmacilar bu caligmalar sonunda din ve
maneviyatin genclerin gelisimlerine olumlu katkilar sundugu ve yasam igerisinde
Oonemli bir role sahip oldugu sonucuna ulasmiglardir. Gallup International Association
isimli aragtirma sirketinin 1999 yilinda 60 iilkede 50.000 yetiskinle yaptigi anket
sonuglarinda; ankete katilan bireylerin %87'sinin bir mezhebe bagl oldugu, %63'liniin
Tanri'ya inanmanin yagamlar i¢in oldukc¢a 6nemli oldugu ve %75'inin ise bir Tanr1 ya
da bir tiir yasam giiciine inandig1 sonucuna varilmigtir. Gallup ve Bezilla’nin 1992
yilinda 13-17 yaslar1 arasindaki Amerikali genclere yonelik yapmis olduklar1 anket
sonuclarinda; genglerin %95'inin Tanri'ya inandigin1 ve %75'inin dini ogretileri takip
ettikleri, %42’sinin sik sik dua ettikleri, %36’smin kilise genglik gruplarmma bagh
olduklar1 ve %23"liniin ise inan¢ odakli projelere katildiklar1 sonucuna varilmistir (King,
2007). Smith ve arkadaslarinin 2002 yilinda ABD’li gengler arasinda yapmis olduklari
calisma sonucunda kizlarin, erkeklere oranla daha saglam bir dini inanca sahip
olduklari, kiliseye bagliliklar1 ile ibadetlere katilimlarimin daha yiiksek olduguna
ulagildi. Ankete katilan 12. siif 6grencilerinin %60°1 dinin yasamlar i¢in énemli bir
faktor oldugunu belirtmislerdir. Irklara gore kiliseye katilim oranlarinin o6lc¢tldigi
arastirmada ise Afrika kokenli Amerikali genglerin en yiiksek orana sahip oldugu
sonucuna ulasildi. Ancak Markstrom'un 1999 yilinda genglerin dindarlik hakkindaki
bilgilerini demografik bir incelemesini yaptig1 ¢calismada; ergenlerin dindarlik hakkinda
bilgi sahibi olduklar1 ve ¢gogunun hayatinda dinin bir bigimde mevcut oldugu sonucu

elde edilmistir. Dinin yasamlari i¢in 6nemli oldugunu diisiinen ve ibadetlere zevk alarak
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katilan bireylerin kisitlt bir kitle olduguna ulasilmistir (Levenson, Aldwin, & D’Mello,
2005).

Geng bireylerin dini durumlarim1 ve gelisimlerini bilimsel yontemlerle anlama
cabast 20.ylizyilin baglarinda ortaya ¢ikmistir. Starbuck ve Hall hazirlamis olduklari
ankette bulunan sorularla, Z kusagi genclerinin yasadiklar1 bazi dini tecriibeleri
gencglerin ifadeleriyle sistemli bir tasvirini yaparak bilgi toplamaya basladilar.
Aragtirmalar sonucunda genglerin, "yiiksek bir dini potansiyelle birlikte, dini kararsizlik,
stiphe ve arayis ve buna bagli olarak dini degisim ve doniisiimler" igerisinde olduklar
sonucuna varmiglardir. Bu sonuglara gore genclik donemi "dini uyanis ve bilinglenme;
geleneksel degerlere karsi tenkit, tepki, stiphe ve giivensizlik tutumlarinin geligmesi,
veni dini arayis ve tercihlere yonelme, gecici ya da uzun siireli dine ilgisizlik ya da dini
bir grup veya cemaat igerisinde kendini biitiiniiyle dine verme... gibi" tutum ve
davranislar1 barindirmaktadir. Dini tutumun en yogun oldugu bu dénemde birey Ilahi
varlik, yaratilis gibi konulart diisiinmekte ve bu konularla ilgili sorulara cevap bulmak
amacindadir (Acar, 2016). Bu donemde bireyin Allah tasavvuru yetiskinlerin
tasavvuruna benzemeye baslar ve birey manevi tarzda bir Allah tasavvuruna sahip olur.
Genglik donemi bireyin bunalimlarinin, kararsizliklarinin ve siiphelerinin bulundugu bir
donemdir. Bu donem bireyde sucluluk ve giinahkarlik duygularinin en belirgin oldugu
evredir. Bu donem bir slire devam eder daha sonra bireyde durulma, tovbe ve tekrar
dine yonelim goriliir. Genglik doéneminin sonlar1 yatisma ve netlik donemidir.
Bocalamalar, kararsizliklar yatigir ve inanglarda netlik goriiliir. Ancak problemlerinin
iistesinden gelemeyerek cocukluklarindan gelen dini tutum ve davranislar ile yeni

bilgileri bagdasmayan genglerde inkéara yonelim goriilmiistiir (Solmaz & Sahin, 2012).

Tablo 2.2. Dininiz sizin i¢in ne kadar 6nemlidir? (Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022)

Dininiz sizin i¢in ne kadar 6nemlidir? Say1 Yizde
Hic 6nemli degil 336 10,4
Onemli degil 131 4.1
Ne onemli ne de 6nemsiz 381 11,8
Onemli 701 21,7
Cok onemli 1645 51,0
Fikri yok 32 1,0
Toplam 3226 100,0
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Bir Konrad Adenauer Stiftung Projesi olarak gergeklestirilen ve Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nde 18-25 yas grubunda olan genglerin demografik, sosyo-ekonomik,
sosyo-politik durumlari ile baz1 degerler ve konulara verdikleri 6nem, bakis acilari,
yorumlari, degerlendirmeleri ile gelecege yonelik beklentilerini tespit etmek amaciyla
yapilan Tiirkiye Genglik Arastirmast 2021 verilerine gore; Dininiz sizin i¢in ne kadar
Oonemlidir? sorusuna arastirmaya katilanlarin %51 nin dininin kendisi i¢in “cok 6nemli”
oldugunu belirttigi %21,7’sinin “6nemli” oldugunu belirttigi %14,5’inin  “6nemli
degil/hi¢ 6nemli degil” cevabmi verdigi goriilmistiir (Konrad-Adenauer-Stiftung,

2022).

Tablo 2.3. Din - inangla iligkiniz nasildir? (Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022)

Say1 Yiizde
Cok dindarim ve Allah'a inaniyorum 963 29,8
Allah'a inamyorum ama pek dindar degilim 1841 56,9
Allah’a inaniyorum ama dinlere inanmiyorum — 235 7,3
Deistim
Allah’a ve hicbir dine inanmiyorum - Ateistim 131 4,0
Bilinemezciyim-Agnostigim 21 ,6
Diger 44 1,4
Toplam 3235 100,0

Din - inangla iliskiniz nasildir? sorusuna ise arastirmaya katilanlarin %56,9’u
“Allah’a inaniyorum ama pek dindar degilim”, %29,8’1 “cok dindarim ve Allah’a
inaniyorum” yanitim1 vermistir. %11,3’0 Ateist ve deist olduklarimi ifade etmislerdir

(Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022).

Din ile ilgisi daha c¢ok biligsel diizeyde olan Z kusag1 genglerinin dini inanglarinin
tam oldugunu sdyledikleri halde din ile ilgili 6zel sorular1 bile cevaplamalarinda bagarili
olma oranlarinin ¢ok diistik oldugu goriilmektedir. Bu donemde Z kusagi genclerinin
diisiincelerini zaman zaman degistirebildikleri ve dine karsi ¢ok ilgisiz kalabildikleri,
dini hayatta pasif olarak bulunduklar1 sdylenebilir. Bireylerde sorgulamanin yani sira

dini ilginin en ¢ok gelistigi donemin de genclik donemi oldugu, bu ilgiyle beraber
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gencin [lahi varlik, cennet vb. konular iizerinde diisiiniip kafalarin1 karistiran sorulara
cevap aradiklar1 bilinmektedir. Hayati anlamlandirarak yeni bir diinya gorisi
kazanmada dinin dikkat ¢eken yiizii genci etkilemektedir. Dini tutumlarin gelisimi ile
ilgili yapilan arastirmalar sonucunda genclik donemindeki kizlarin dindarlik anlayisinin
gelenekei oldugunu, fal, muska, biiyli ve mucizelere erkeklerden daha kolay inanmakta
olduklar1 ve dini tartigsmalardan uzak durduklari gériilmiistiir. Yasamis olduklar1 yogun
dini tecriibelerle dindar olarak nitelenen Z kusagi gencleri, bagimsizlik miicadelesi
verirken otoriteye karsi isyanlarmin bir sonucu olarak din ile etkilesim igerisinde
oldugunu diigiindiikleri konular1 reddetmeye yoneldiklerinden daha az dindar olarak

nitelendirilirler (imamoglu & Fersadoglu, 2013).

Dini gelisimin Bat1 kiiltiiriindeki yerine deginilecek olunursa, tiim gelisim alanlari
ile baglantili bir gelisim alani olarak ele alindig1 goriilmektedir. Bu donemin kendine
has prensipleri ve kritik donemleri bulunmaktadir. Kritik donemlerde ¢oziilemeyen
problemlerin genglik doneminde ve sonrasinda bireyin dini yasaminda problemler

yasamasina sebep olabilecegi belirtilmektedir (Orug, 2021/2).

2.3.1. Dindarhgi Etkileyen Temel Faktorler

Postmodern cagdaki egilimler insanlarin din ve maneviyata yoneliginin arttigin
gostermektedir. Yeni dini nitelikli faaliyetlerin motive edici etkisinin bulundugu ifade
edilebilir. Dini gruplar her gegen giin cesitlenmekte ve bu cesitlilik insanlarin
maneviyatint ve dindarhigini etkilemektedir. Din ve manevi gelisim ile ilgili yapilan
caligmalar ile yazilan kitaplarin artmasi bu alana yonelik ilginin artmasini saglayan
sebeplerdendir. Din ve maneviyat konularinin ele alindigr ilk dénemlerde bu konular
kilise dindarligryla sinirli tutulmaktaydi. Ancak sonraki donemlerde, merkeze insan
alimarak maneviyatin ¢esitli bigimleri ele alinmaya basland1 (Oser, Scarlett, & Bucher,
2006). Gelisim biitiin alanlarda bir biitiin olarak ilerler ve bir alan diger alan1 mutlaka
etkiler. Cocukluk donemindeki dini ve manevi gelisim genclik donemine temel teskil
etmektedir. Sosyo-ekolojik model aileyi, i¢ ice ge¢mis karmasik aglar igerisinde
biiyliyen cocuklarin yetistigi bir koy olarak ifade ederken Boyatzis; ailenin merkezde
olmasi1 gerektigini, okulla ve akran gruplariyla kiyaslanamayacagini ifade etmektedir.
Ayrica g¢ocuklarin ilk olarak ebeveynleri tarafindan saglanan igsel faktorlerle daha

sonrasinda ise kardes iliskileri gibi digsal faktorler ile bu siireglere dahil oldugunu
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sOyler. Ona gore dogustan getirilen igsel siirecler dissal faktorlerle desteklenerek
cocugun dini gelisimine katki saglanir (Boyatzis, 2012). Dini uygulamalarin genglerin
inang gelisimindeki roliinii inceleyen psikolojik ve sosyolojik arastirmalarin sonuglarina
gore ebeveynler ve akranlar ergenlerin dini davranislarini etkilemektedir (McKenzie,
Tsutsui, & Prakash, 2019). Genglerin dini ve manevi yonelimlerini etkileyen bir diger
etmen ise cocukluk donemlerinde ebeveynleri ile yapmis olduklari dini igerikli
sohbetlerdir. 3-12 yas araligindaki bireylerin ailelerinden olusan 6rneklem grubuna iki
haftalik siirecte haftada {ic kez goriisme yapilarak yiiriitilen bir calismada;
ebeveynlerden cocuklar1 ile dini sohbetler yapmalari ve sohbet giinliigii tutmalar
istenmistir. Sonrasinda bu kisilere yaptiklar1 sohbetin konusunu ve sikligin1 6lgen bir
anket calismast yapilmistir. Elde edilen verilerin analizi sonucunda sohbetin
baslangicindan bitimine kadar tek yonlii ebeveyn ¢ocuk dinamiginden ziyade ¢ok yonlii
iletisim tarzinin baskin oldugu, cocuklar1 ile iyi bir iletisim ortamini olusturan
ebeveynlerin yaptig1 dini sohbetlerin ¢gocuklarinin dini gelisimine olumlu etkileri oldugu
goriilmiistiir (Boyatzis & Janicki, 2003). Gallup ile Castelli tarafindan Amerikali
gencler arasinda yapilan calismada genclerin dini faaliyetlere katiliminin ¢ocuklara
oranla daha diisiik oldugu goriilmiistiir. Cocukluk yillarinda dini hizmetlere katilan
bireylerin 20’li yaslarinin baslarinda dini hizmetlere katilimlarinda azalma oldugu

sonucuna ulasilmistir (Arnett, 2002).

Miisliiman, Hristiyan ve Yahudi ailelerden dini konularda duyarli olup dinin
gerektirdigi bi¢cimde yasayan ailelerin (aileler secilirken kiliseye diizenli katilim ile
cocuklart ile birlikte dua etmeleri kriter olarak belirlendi) genglerin dindarligina yonelik
etkisini 6l¢mek i¢in hem ebeveyn hem de genglerle goriismeler yoluyla yapilan nitel bir
calismada; gen¢ merkezli ve ebeveyn merkezli iki model kullanilmistir. Caligmaya
katilan ebeveynlerden sadece %]12’sinin ebeveyn merkezli modeli kullandigi ve bu
modelde yetisen genclerin aileleri tarafindan 6nem gormediklerini ifade ettikleri
gorilmistiir. Gen¢ merkezli modelin kullanilmasinin gengler icin pozitif bir durum
oldugu ve bu genglerin ebeveynlerinin dini goriislerini igsellestirdikleri anlagilmistir.
Ebeveynlerin en fazla kullandigi metodun dini sohbet oldugu ve genclerin bu tiir
konusmalar1 ebeveynlerinin dini inanglarin1 paylagmalari i¢in en 6nemli ara¢ olarak

gordiikleri sonucuna varilmistir (Flor & Knapp, 2001).
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Genglik donemi segimlerin yapildigi, bunalimlar ve karmasalarin yasandigi sancili
bir donemdir. Birey, dini yasami ile ilgili kararlarini bu donemde vermeye baslar.
Hayatin anlamin1 ve varligini1 sorgulamaya yonelik sorularina cevaplar arar. Ben
kimim? Nig¢in buradayim? Hayatin amaci nedir? Neye inanabilirim? Neye deger
verebilirim? Nasil yasamaliyim?" sorular1 genglerin cevap aradigi sorulardir. Cocukluk
doneminin bittiginin farkina vararak birey olarak hayatini devam ettirmesi gerektiginin
farkina varan Z kusagi gengleri, dini anlamda kendi dini kimligini olusturmanin ilk
adimlarim1 atmaya baslamaktadir (Acar, 2016). Goldman geng bireyin dini gelisiminin
diger gelisim alanlarina oranla neden daha yavas bir tempoda gelisim gosterdigini

dokuz madde ile agiklamaya ¢alismistir. Bu sebepler su sekilde 6zetlenebilir:

*Farkli diisiince ve tutumlara acik olmayan hosgoriisliz inang sistemleri ile
sorgulamay1 kabul etmeyen Incil’i otorite gren diisiince sistemleri dine yonelik algilar:

olumsuz etkiler.

*Bireyin herhangi bir konu hakkindaki ¢abasi, entelektiiel bilgi miktar1 o alana

ilgisinin artmasini saglar.

*Bireyin igerisinde bulundugu grubun normlari kendisini etkiler. Bu konuda etki

diizeyinin en yiiksek oldugu grup tiyeleri ise akranlardir.
*Onemli olan bireyin kronolojik yas1 degil deneyimleridir.
*Pazar gilinii Kiliseye katilmasi bireyin dini motivasyonunu arttirir.

*Dini egitimin yalnizca duygusal olarak degil biligsel olarak da bireylere

kazandirilmasi dini gelisimi olumlu olarak etkiler.
*Ebeveyn tutumlar1 bireyin dine yonelik algisinin belirlenmesinde 6nem arz eder.
*Dua etmek, Incil okumak bireyi motive eder.

*Dini materyaller dine yonelik ilgiyi arttirmakta etkilidir ancak ayni1 seyler ¢ok sik
tekrar edilirse bireyler sikilir. Ornegin Incil okumak dini diisiinceye asinalik
kazanmasini saglar ancak Incil hikdyelerini ¢cok sik duyan gocuklar onlardan sikildilar

(Hoge & Petrillo, 1978).

Genglik doneminde sosyal ¢evre ve bu gevreyle iliskiler ¢ocukluk donemiyle

kiyaslanamayacak kadar ¢ok genislemekte ve geng birey, gevresine uyum saglamakta
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zorluk ¢ekmektedir. Bu sosyal ¢evrenin genislemesi dini gelisim agisindan avantaj ve
dezavantajlara sahiptir. Z kusagi genclerinin iletisim igerisinde bulundugu g¢evrenin
Ozellikleri ve cevredeki kisilerin kendi aralarinda tutarli olup olmama durumlar Z
kusagi1 gengleri agisindan ¢ok onemlidir. Bu donemde aileden ¢ok arkadaslardan veya
akran gruplarindan etkilenilmektedir. Bu yonelimin sebebi genglerde bulunan
bagimsizlik duygusudur. Gelisim konusunu ele alirken siirekli bir dénem oldugunu
unutmamak gerekir. Bir basamagi bitiren birey i¢in artik o asamanin bittigini diisiinmek
dogru degildir. Bir onceki donemde edinilen bilgiler, bir sonraki donem igin
davraniglarin alt yapisini olusturur. Bu nedenle ¢ocukluk doénemindeki bilgi birikimi
genclik donemindeki dini Ogrenmelerin sekillenmesinde Onemli etkilere sahiptir

(Solmaz & Sahin, 2012).

Z kusagi gencinin dini sevgiyi idrak edebilmesi i¢in insan sevgisini tecriibe etmesi
gerekmektedir. Cocukluk doneminde ¢ok iyi bir sekilde dini egitim alan bireyin genglik
doneminde dine biiyiikk Olgiide ilgi duymasit veya dindar bir birey olmasi
beklenmemelidir (Karacoskun, 2010). Bireyin gelisimi ile dini gelisimi arasinda
arastirma yapan batili arastirmacilar, bireyin ailesinin ekonomik ve egitim durumu ile
dini tutumlar1 arasinda negatif bir iliski bulundugu sonucuna varmislardir. Ulkemizde
yapilan arastirmalara gore aileden edinilen dini bilgilerin ¢ok onemli oldugu sonucuna
varilmistir. Ailenin evde dini kurallara uyarak dini ritiielleri yerine getirmesiyle
genclerin dini dogmalar1 kabul etmesi arasinda pozitif bir iligki bulundugu ifade

edilmistir (Turanalp, 2016).

2.3.1.1. Anlama Yonelimi

Bireyin yasadig1 ¢evredeki olan durumlar1 algilayabilmesi ile algiladigi durumlara
uygun bir bigimde davraniglar sergileyebilmesi i¢in temel bir gereklilik olan anlama
yonelimi yasamsal bir gerekliliktir (Atik, 2022). Genglik doneminin ilk yillarinda soyut
diisiinebilme kabiliyeti kazanan Z kusag1 genci, etrafinda yasanan olaylar tahlil ederek
hakikati anlama becerisi kazanir. Bu anlama yetenegi sosyal hayat ile siirli kalmaz
bireyin dini ve metafizik konular1 da anlamasini saglar (Koyli & Orug, 2023).
Cocukluk doneminin inis ¢ikislarindan heniiz ¢ikan gencin dini duygularindaki artis ile
dini arayiglari anlamli bir hale gelir (Kula, 2015). Ahlak, adalet ve ibadetler konusunda

en hassas donemini yasayan gencin Allah tasavvuru, manevi bir hale gelerek ruhanilesir
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(Erdogan, 2014). Soyut diisiinmenin baglamast ile birlikte geng birey, dini inang, deger
ve uygulamalar1 arastirma istegine sahip olur. Dua vasitasiyla yaratici ile iletisim
kuracaginin farkina varir. Ayrica duanin kisisel oldugu ve farkli inang ile mezheplerin
var oldugunun bilincine ulasir. Bu dénemin sonlarina dogru din ile ilgili sorulara verdigi

cevaplar ile geng yetiskinler ile benzerlik gosterir (Bridges & Moore, 2002).

Gordon W. Allport ve J. Michael Ross yapmis olduklari ¢aligma sonucunda
kilisedeki ayinlere devamli olarak katilan ve yapilan ibadetleri igsellestirmis geng
bireylerin, dini heniiz anlamadan bir baskasi tarafindan motive edilmek suretiyle
ayinlere katilanlara oranla daha az dnyargili olduklar1 sonucuna ulagmislardir. Allport,
dini igsellestirmemis olan kisinin dini; giivenlik, statii, rahatlik ve sosyal deger elde
etmek gibi tamamen faydacit bir bi¢cimde kendi ihtiyaclarina hizmet etmesi icin
kullandig1 bir destek olarak gordiigiinii ifade etmekte ve bu sebeple bu kisilerin
hosgoriisiiz  oldugunu belirtmektedir. Ancak dini anlayp igsellestirmis bulunan
bireylerin dini, bir “koltuk degnegi” olarak gormekten ziyade dine tabi olmay1, dinin
gerekliliklerini yerine getirerek merhametli, hosgoriilii ve algakgoniillii olmay1 saglayan

bir deger olarak gordiigii goriisiinii savunmaktadir (Allport & Ross, 1967).

2.3.1.2. Siipheci Yonelim

Gelisim donemleri igerisinde olduk¢a dnemli bir yere sahip olan genclik donemi,
dini tutum ve davraniglarda belirgin degisimlerin oldugu bir dénemdir (Giirsu &
Ozokudan, 2019). Bu donemin karakteristik ozelli§i olarak ifade edilen siipheci
yonelim, sonraki donemlerde bireyin daha olgun bir dini tecriibbe yagsamasina katki
saglarken ayn1 zamanda dini tercihlerini de belirleyebilir. Genglik doneminin basinda
olusan dini suurun coskusu bu dénemin sonlarina dogru goélgelenmeye baslar ve bu
durum geng bireyin farkli yonlere egilim gostermesine sebep olabilir (Bahadir, 2015).
Diinyanin adaletsiz bir yer oldugunu diisiinen geng, bir tarafta haksiz yere zenginlesip
liikks ve satafat icinde yasayan insanlarin bulunmas ile diger tarafta aci, fakirlik ¢ceken
insanlarin  bulunmasimin sorgulamasmi yapar. Insanlardan uzak olan adaletsiz bir
yaratic1 fikri ile gen¢ ateizme yonelebilir. Sonraki donemlerde daha olgun bir dini
tutuma sahip olan gen¢ hayatin devamliliginin bir yaraticiya bagli oldugunu ve
yaraticinin varligi ile hayatin anlamli oldugunu diisiinerek tekrar dine de donebilir.

Oser, ayni1 yastaki tiim bireylerin dini diigiincelerinin ayn1 bicimde degiserek gelistigini
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sOyler. Ona gore dine yonelik tutumlari bireylerin yaslarina gore olumlu veya olumsuz
olabilir. Oransal olarak disiiniiliirse dine yonelik algilar1 yasa goére artis ve ardindan

diisiis bi¢iminde goriilebilir (Oser, 1991).

Son derece duygusal bir dini siiphe yasayan gencin s6z konusu siipheyi
yasamasini sebep olan ii¢ temel kaynak saptanmistir. Cocuk déneminden ¢ikan birey,
bagimsizligini elde etmeyi arzular. Bu arzusunu gergeklestirmek i¢in ise tiim otoriteleri
reddederek isyankar bir davranis sergileyebilir. Yetigkinlerin kendisi iizerindeki
otoritesinin zayifladigin1 diisiinen geng, kendine has igsel bir tecriibeyle dini
gerceklikleri sorgulamaya baslar. Ikinci kaynak ise genclerin cinsel duygularindaki
yogunluktur. Giidiilerini kontrol edemeyen geng, sucluluk duyar ve imanindan siiphe
etmeye baslayarak inan¢ krizi yasar. Yasanan siiphenin son kaynagi ise gencin
cevresinden gordiigii sevgiye karsi besledigi stiphedir. Kendisi ile barigik olmayan geng
i¢ catismalar yasar ve hayat kendisi i¢in anlamsiz ve mantiksiz hale gelir. Cevresine
kars1 olan giiven eksikligi dolayi, yasadigi anlamsizlik duygusu ve igindeki bosluk
hissinden yola cikarak dini hayat yolunu tercih edebilir. Siiphe doneminde bireyler
inkdra yonelmez ancak kararsizlik yasadiklarimi ifade ederler. Bu durum on bes
yaslarina dogru azalmaya baslar sonraki donemlerde yatisma donemine giren geng,

tercihini yaparak hayatina devam eder (Vergote, 1981).

Hokelekli tarafindan Imam Hatip Lisesine devam o6grenciler iizerinde
gerceklestirilen arastirma sonuglarina gore; anket calismasina katilim gosteren genglerin
%12’sinin dini siipheyi deneyimledigi sonucuna ulagilmistir. Ayn1 ¢alisma genel lise
ogrencilerine uygulandiginda ise dini slipheyi deneyimleyen birey sayisinin ¢alismaya
katilanlarin %30’u oraninda oldugu sonucu elde edilmistir. Dini siiphenin cinsiyete gore
bir farklilik gosterip gostermediginin 6l¢iildiigli calismada ise erkeklerin kizlardan daha

yogun bir bigimde dini sliphe yasadig1 sonucuna ulagilmistir (Hokelekli, 2016).

2.3.1.3. Bireysellesme/Ozgiirliik Yonelimi

Ekonomik ve kiiltiirel degisimlerin bir sonucu olarak yasamin seyri degismekte ve
bu durumun sonucunda da genclik donemi baska bir ifade ile yetiskinlige gecis donemi
uzamaktadir. Uretime dayali toplum odakli topluluklarin yerini tiiketime dayali birey
odakli topluluklar almaktadir. Yeni olusan bu topluluklarda bireylerin yaptig1 eylemler

ile verdikleri kararlarin sorumluluklarini iistlenmeleri kimliklerini olusturmalari i¢in bir
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gereklilik olarak goriilmektedir. Cinsiyet rolleri ile dini inanglar1 basta olmak tizere her
tirlii kararin bireylere birakilmasi kisilerin bireysellesmeleri sonucunu dogurmaktadir
(Schwartz, Cote, & Arnett, 2005). Bireyselcilikte asir1 bir tutuma kapilip ait olma
degerini devre dis1 birakan toplumlarin aile kurma, g¢ocuk yetistirme, egitim ve
politikalarinda sagliksiz bir durum ile karst karsiya kalindigi goriilmektedir (Dila,
2021). Amerikali ebeveynler iizerinde yapilan c¢alismada, ebeveynlerin ¢ocuklarina
kazandirmay1 istedikleri temel niteliklerin itaat ve saygidan ziyade bagimsizlik ile
0zsaygi oldugu goriilmiistiir. Yapilan anket ¢calismasinda ise bireylerin dini inanglarini
dini kurumlardan bagimsiz bir sekilde yasamak istedikleri; Beaudoin tarafindan yapilan
calisma sonucunda ise gengler ile ebeveynlerinin kurumlardan ve dini otoritelerden
ziyade kisisel deneyimin dini inanglarin kaynagi olmasi gerektigini ifade ettikleri
sonucuna vartmistir (Arnett, 2002). Geng¢ bireyler kendilerini tanimak kisisel
deneyimlerini anlayabilmek icin aktif bir bigimde benlik arayisinda bulunurlar.
Kendilerini sosyal ¢evreleri igerisinde toplumsal roller agisindan degerlendirme
cabasina girerler. Kendilerinin 6tesinde benzersizlik ve bagimsizlik duygularini en iyi
haliyle dinde bulabilirler. Erikson baglilik, sadakat ve kimlik olusumunun basarilt bir
sekilde olusumunu saglayan en kalicit unsurun din oldugunu; dinin ahlaki temelli bir
diinya goriisii olmasimin yaninda genglerin diinyayi, yasadiklar1 olaylar1 ve kisisel
deneyimleri anlamlandirmasi ile hayattaki sorunlara nihai cevaplar sagladigini ifade

eder (King, 2003).

Genglik Oncesi donem olan ¢ocuklugun dogasinda var olan bireysel inang
yonelimi yalnizca kabul etme veya reddetme bi¢iminde kendini gostermez. Se¢im
Ozgiirliigiiniin var oldugunun anlasilmasi ile gerceklesir ve bu da genglik doneminde
bireyselci bir yonelim seklinin ortaya ¢ikmasina sebep olur (Harms, 1944). Geng bireyin
dini bilgiyi iizerinde disiinerek algilayip siizgecinden gecirdikten sonra hayatina
uygulamast bireysel dini yonelimin dini gelisim ac¢isindan Onemini gozler Oniine

sermektedir (Koylii & Orug, 2023)

2.3.2. Dindarhgin Gelisim Evreleri

Yetiskinler gibi diislinmeye baglayan geng, cevrede olup bitenleri hem bireysel
hem de toplumsal olarak algilamaya baslar. Boylece gencin dini diisiinceleri suurlu bir

hal almaya baglamaktadir. Cocukluk déneminden ¢ikan geng¢ bireyin somut donemden
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soyut diisiince donemine ulagmasi ve soyut diisiinme yeteneginin gelismesiyle dini
duygu ve diisiinceleri suurlu hale gelmeye baslamistir. Bu durum Z kusagi gencinin
kisiliginin olusumunu saglamasi agisindan 6nem arz etmektedir. Birey bu donemde
cevresinin ve kendisinin farkina vararak taklide yonelir. Bu taklitler bireyin karakterinin
sekillenmesinde rol oynamaktadir (Agar, 2016). Genglik doneminde artan bilissel
diistinme yetenegi ile birlikte dini degerler, yasamin duygusal yonlerini etkileyebilir.
Geng bireydeki artis gosteren kesfetme istegi dnemsenmelidir. Eger gencin biiyidigi
ortamdaki ideoloji ve inanglar ile dini mesajlar arasinda c¢atisma yasanirsa bu durum
gencin dini reddetmesine yol acgabilir. Erikson’a goére bu donem ego kimligi asamasidir
ve geng, kisisel kimlik duygusu ile bir arada bulunabilecegi kendi ideolojisine uygun
kisiler bulabilir. Ayrica gengler, din ve maneviyat konularini anlayabilecek potansiyele
sahip olurlar ancak eger dini tecriibeleri kesfedemezlerse diger alternatif sistemleri

benimseyebilirler (Bridges & Moore, 2002).

Genglik cagina ulagsmig birey, teklife muhatap oldugundan dini yiikiimliiliikleri
yerine getirme sorumluluguna sahiptir. Bu sorumluluklarin yaninda dini ve hukuki
haklara sahiptir. Genglik donemi birey i¢in yetiskinlige adim olarak diisiiniildiigiinden
varlik alemini anlamlandirma ve ona karsi sorumluluk bilinci igerisine girmeye baslar.
Bireyde fizyolojik, duygusal ve ahlaki gelismelerin yasanmasi g¢evresinde beklenti
olusturur. Soyut diisiinmenin basladigi bu evrede “zihin ve diislince hayati gerek
derinlik ve gerekse genislik yoniinden biiylik bir kapasite kazanir” (Hokelekli, 2017).
Turgay Giindiiz, genclerin bagkalarinin hayatlarina dokunabileceklerini, topuma faydali
olabileceklerini  hatta diinyayr degistirebileceklerini  hissetmeleri  ihtiyacinin
bulundugunu ifade etmistir (Giindiiz, 2002). Duygusalligin zirvesinde olan bireyde bu
donemde dini agidan siipheler ortaya ¢ikmaktadir. Siiphelerin baglica sebepleri olarak
bagimsizlik duygulariyla otoriteye isyan egilimi, cinsel diirtiilerinin ve nefsani
arzularinin dini kurallarla uygun diismemesi, hayatt manasiz olarak goérmeleri, dini
egitim eksikliginden kaynaklanan yanlhis davramiglar, din 6greticilerinin olumsuz

tavirlari sdylenebilir (Karacoskun, 2010).

Genglik donemi siiresince bireyin zihninde yasanan dini calkantilar genglik
doneminin bitimine dogru azalmaya baglar. Zihinsel ve duygusal olarak yetiskin gibi
davranan birey artik dini yasantisina ve diisiincesine kendi kararlarina gore yon vermeye

baslamistir. Bu dini kararlar her zaman olumlu olmamaktadir. Ancak geng bireylere dini
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faaliyetlerde yer verilmesi ve bu faaliyetlerde desteklenmesi dine olan ilgisinin

artmasina katki saglayacaktir (Yavuzer, 2019).

2.4. Sosyal Medya Kavraminin Ortaya Cikmasi ve Gelisimi

Teknolojiyi insanlar1 yeniden icat eden araglar olarak goéren McLuhan medya
kavramini, insan bedeninden duyulara, kiyafetten bilgisayara kadar her tiir teknoloji
olarak ifade etmektedir (Marchessault, 2004). Sosyal medya kavrami literatirde Web
2.0 veya Enterprise olarak ifade edilmekte ve Web 2.0 kavramu ilk olarak 2004 yilinda
kullanicilar aktif hale getiren yeni bir yolu ifade eden Word Wide Web’in kullanilmaya
baslandigin1 agiklamak icin kullanilmistir (Kaplan & Haenlein, 2010). Sosyal medya,
kullanicilara kisisel profil olusturabilmeleri ile kendilerinin diger kullanicilar ile
baglant1 kurabilmelerini saglayan diislince, ilgi ve bilgi paylasimina imkan taniyan
online alanlar olarak ifade edilebilir (Sayimer, 2008). Her gegen giin kullanim sikliginin
artistyla birlikte gilindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelen sosyal medya
bireysel ve toplumsal alanlarda kokli degisim ve doniisiimlerin yasanmasina sebep
olmaktadir (Binark, 2007). Sosyal medya, kullanicilarina diger kullanicilar ile daha
hizli bir etkilesim kurmalarim1 saglamasiyla diger sanal ortamlardan farklilik

gostermektedir ( Zolkepli & Kamarulzaman, 2015).

Amerika’da bireylerin giinliik sosyal medya kullanimlarini incelemek i¢in yapilan
calisma sonucunda; sosyal medyanin yasamin ayrilmaz bir parcasi haline geldigi, ankete
katilan kisilerin giinliik sosyal medya kullanim siiresinin ortalama 144 dakika oldugu ve
bu siirenin yemek yemeye, sosyallesmeye ve spor yapmaya ayrilan siireden daha fazla
oldugu gorilmiistiir (Lee, Jiang, Crocker, & Way, 2022). Chomsky, Medya Denetimi
(2016) 1simli kitabinda, medyanin bireyleri oyalayarak dikkatlerini asil konudan baska
yonlere kaydirmadaki etkisine deginmektedir. Medyanin iktidarin ortaya attigi ortak bir
sagduyuyu destekledigini ve bu sagduyuya tehlike olusturabilecek birey ya da gruplara
karst algilar olusturdugunu, O6rnegin Amerikan yonetimin goriisleri neticesi ile
medyanin 80’li yillarla birlikte Arap ve Islam diinyasin1 diisman olarak gdsterdigini

ifade etmistir (Chomsky , 2016).
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Kaynak: (https://www.guvenliweb.org.tr/blog-detay/sosyal-medya-algimizi-nasil-yonetiyor)

Sekil 2.1. Sosyal Medya Algimizi Nasil YOnetiyor?

Bilgi ¢ag1 olarak isimlendirilen 21. ylizyilda hizli bir gelisme ve ilerleme gosteren
teknoloji, 6grenmeyi olumlu yonlerden etkileme potansiyeline sahiptir. Teknolojiden
ayr1 bir bigimde diigiiniilemeyecek olan egitimde, her gecen giin beklenti ve ihtiyaglarda
degisimler meydana gelmistir. Bu beklentiler sonucunda 6gretim faaliyetlerinde
degisimler yasanmustir. Cesitli 6grenme modelleri ortaya ¢ikmis, egitim portallar1 ve
sosyal medyanin egitim alanina etkisinde artis gorilmiistiir. Bu durum egitimin
yapisinin formalden informale gecisine sebep olmustur (Ekici & Kiyici, 2012;
Akgilindiiz & Akinoglu, 2017). Hizli bir sekilde yayginlasan sosyal aglar dogru bir
bicimde kullandiklar1 zaman pedagojik olarak giiclii araclar haline doniigebilirler.
Sosyal alanlar Vygotsky’nin ortaya atmis oldugu yakinsak gelisim alanina ortam
hazirlar. Yakinsak gelisim alaninda bir tetikleyicinin deste8iyle daha iist diizey
ogrenmeler saglanabilmektedir. Sosyal aglar ¢ocuklar icin anneleri, babalar1 veya
akranlar1 gibi tetikleyici gorevi gorebilmektedir (Ferdig, 2007; Kaya vd., 2021).
Icgiidiisel olarak 6grenmeyi ve dgrendiklerini baskalari ile paylasma egiliminde bulunan
insanlik i¢in sosyal medya simirlar1 ve siirliliklart ortadan kaldirmistir. Bireyler icin
bilgiyi 6grenme ve milyonlarca kisi ile paylasma c¢ok kolay hale gelmistir (Diindar,

2021).

Hitap ettikleri bireylerin sayilari itibariyle biiyiiklii kii¢tiklii olarak bulunan sosyal
aglarin kullanicilarindaki etki oranlarinda farklilik bulunmaktadir. En ¢ok bilinen ve en
cok kullanicilara sahip olan sosyal aglar ise Instagram, Facebook, Facebook Messenger

ve Youtube’tur (Hootsuite & We Are Social, 2022; Roy & Chakraborty, 2015).
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Sosyal medya platformlarin1 arkadas edinme, oyun oynama, video izleme,
arastirma yapma ve kendilerini gelistirmek amaciyla etkin bir sekilde kullanan
genclerin, en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya araglari; WhatsApp (%87,6), Youtube
(%76,1), Instagram (%73,7) ve Twitter (%41,7)’dir (Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022).

MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

1 L

5 TOSEWHOUSE EACH RATFORM EACH MONTH

are, &
are. = XKEPIOS

Sekil 2.2. En Fazla Kullanilan Sosyal Medya Platformlar1 (Hootsuite & We Are Social,
2022)

2.4.1. Facebook

Bir tiir sosyal yazilim olan Facebook bireylerin farkli kisiler ve gruplarla etkilesim
kurarak sosyallesmesi i¢in firsatlar sunan, bireylerin geri bildirim almalarini saglayarak
grup liyesi olma arzusunu gideren sanal bir ortamdir (Ferdig, 2007). Zuckerberg
tarafindan Harvard Universitesinde arkadaslariyla birlikte kurulan bu alan daha
sonrasinda iilke genelindeki kampiislerde yaygin bir bi¢imde kullanilmaya baslanmigtir.
Simdilerde Facebook olarak adlandirilan TheFacebook.com, 2005 yilinda kisilerin
fotograflarin paylasma 6zelligine kisileri etiketleme 6zelliginin eklenmesiyle bu sosyal
ag 5 milyondan fazla kisinin bulustugu bir alan haline gelmistir (Frier, 2021). Facebook;
Intagram, Twitter ve Youtube gibi sosyal aglardan farkli olarak kullanicilarinin
olusturduklart profillerini farkli uygulamalara kaydolma durumunda kullanmasina
imkan saglamis ve bu sayede kisa zamanda ¢ok fazla kisiye ulagim saglamistir (Helvaci,

2022).

30



Tablo 2.4. Facebook kullanimi (Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022)

Say1 Yiizde
Devamh kullanirim 334 11,7
Bazen kullanirim 490 17,1
Cok seyrek kullanirim 524 18,3
Hi¢ kullanmam 1518 53,0
Toplam 2866 100,0

2.4.2. Instagram

Instagram, bireylerin igerik olusturabilecegi, aligveris yapabilecekleri, tinliileri
takip edebilecekleri, iceriklere begeni ve yorum yapabilecekleri ve bu igeriklerle para
kazanabilecekleri ¢evrim i¢i ortamlardir (Staniewski & Awruk, 2022). Kevin Systrom
ve Mike Kreiger tarafindan 2010 yilinda, Burbn adiyla kurumus olan ve daha sonra
Instant ve telegram kelimelerinin birlestirilmesiyle Instagram admi alan uygulama
kullanicilarinin ticretsiz fotograf ve video paylagimlarina imkan saglamaktadir. Bu
sosyal ag kuruldugu ilk haftada 200 bin kullaniciya ulagmis, Facebook tarafindan 2012
senesinde satin alinmastyla daha da popiiler bir hale gelmistir (Baskale, 2021).

“Seni insanlara ve sevdigin seylere yakinlastiran” slogani ile kendisini tanimlayan
Instagram’da bireyler gonderi paylasimlari, 24 saat boyunca erisilebilen hikaye
paylasimlari, kesfet bolimii ve direkt mesaj yoluyla diger kisiler ile paylasimlar
yapilabilmektedir (Yilmaz B. , 2021, s. 14). Kisilerin deneyimlerini fotograflar ve
videolar araciligiyla paylastigi Instagram, bireylerde yasam yanilsamasi olusturarak
kendilerini, ¢evrelerini daha genel bir ifade ile yasamlarini begenmemelerine sebep
olabilir. Filtreler ile kisilerin ortalamanin alt1 olarak gordiigli fotograflar1 daha iyi bir
sekilde diizenlemelerine firsat taniyan bu alan, bireylerin aldiklar1 begeniler ile dopamin
salgilamasin1 saglayarak bagimli hale gelmesine sebep olmaktadir (Frier, 2021).
Kisilerin fotograflarini filtre ile paylasarak kusursuz goriinmeleri, yasamlarinin her
aninda mutlu olduklar1 imajin1 ¢izmeleri kendilerini takip edenlerin mutsuzluguna ortam

hazirlayabilmektedir (Sherlock & Wagstaff, 2018).
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Tablo 2.5. Instagram Kullanimi1 (Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022)

Say1 Yiizde
Devamh kullanirim 2313 73,7
Bazen kullanirim 367 11,7
Cok seyrek kullanirim 228 7,3
Hi¢ kullanmam 229 7,3
Toplam 3137 100,0

2.4.3. Twitter

Amerika Birlesik Devletlerin’de Jack Dorsen, Noah Glass, Biz Stone ve Evan
Williams tarafindan 2006 yilinda kurulan Twitter, “Odeo” isimli teknoloji sirketinin
olusturdugu bir sosyal alandir (Ayan, 2006). Her gecen giin daha da popiiler hale gelen
Twitter, kullanicilarina glindemdeki konularla ilgili kamuya agik verilere erigsim imkani
ile bireyin kendi tutumlarina, tercihlerine yonelik paylasimlar yapmasini saglar (Golder,

Stevens, O'Connor, James, & Gonzalez-Hernandez, 2022).

Tablo 2.6. Twitter Kullanimi (Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022)

Say1 Yiizde
Devamh kullanirim 1225 41,7
Bazen kullanirim 531 18,1
Cok seyrek kullanirim 366 12,4
Hi¢ kullanmam 819 27,8
Toplam 2941 100,0

2.4.5. YouTube

Giinde ortalama olarak 2 milyar goriintiilemeyi asan, ortalama olarak her dakika
yeni bir videonun yiiklendigi ve ortalama olarak bir kullanicisinin giinde en az 15
dakikasini bu alanda harcadigt YouTube, video paylagim sitelerinin en bilinenindir

(Madathil, Rivera-Rodriguez, Greenstein, & Gramopadhye, 2015). Sosyal platformlarin
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en popliler servislerinden biri olan YouTube, ¢evrimigi ticari sitesi PayPal’in eski
calisanlart Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim tarafindan 2005 yilinda
kurulmustur (Burgess & Green, 2009). Kullanicilarina olusturduklari igerikler {izerinden
para kazanma imkan tantyan YouTube (Arthurs, Drakopoulou, & Gandini, 2018), Subat
2022 tarihi itibari Tirkiye’de en ¢ok kullanilan platform olmustur. We Are Social ve
Hootsuite’in birlikte yayinladigi raporuna gore YouTube, Tiirkiye’de yaklasik olarak 57
milyon 400 bin kullanici sayisina ulasmistir (Hootsuite & We Are Social, 2022).

Tablo 2.7. Youtube Kullanimi (Konrad-Adenauer-Stiftung, 2022)

Say1 Yiizde
Devamh kullanirim 2363 76,1
Bazen kullanirim 432 13,9
Cok seyrek kullanirim 179 5,8
Hi¢ kullanmam 130 4,2
Toplam 2941 100,0

2.5. Sosyal Medya ve Din Egitimi

Teknoloji sagladigt olanaklar agisindan birgok yeni potansiyel alanlari
gelistirmistir. Sanattan edebiyata, miizige ve bilime kadar bir¢ok alanda hakim olmaya
baglamistir. Ancak teknolojinin bireylerin zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimini
olumsuz etkilememesi i¢in kisilerin diger bireylerle olan dogrudan etkilesimleri ile
iliskilerinden soyutlanmamasma dikkat etmek gerekmektedir. Insanlar ile aracisiz
iletisim kurmak insan beyninin gelisimi acisindan olduk¢a 6nemlidir (Ciiceloglu, 2021).
Etki giicii ve ekonomik olmasi sebebiyle din egitiminde kullanilmas1 konusunda diger
Ogretim araglarina nazaran sosyal medyaya artan bir yonelimin oldugu goriilmektedir
(Giimiig, 2019). Sosyal medya, bireyin kisiliginin olusumu ve gelisiminde belirleyici
faktorlerden biri olarak ifade edilmektedir. Oldukca ragbet goéren sosyal medya,
medyanin bir tiirii olmasina ragmen kullanicilarinin igerik iiretmesi ile baska iceriklere
yorum yapmasina imkan saglamasi yoniiyle geleneksel medyadan farklilik

gostermektedir (Almali, 2019).
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Bireylerin sosyallesme siirecini destekleyerek oryantasyonu saglayan bu alan
bunun yaninda da kiiltiir ve gelenegi yayarak degerleri etkileme giiciine sahiptir. Sosyal
medyanin elinde bulunan bu giicler olumsuz 6&zellikleri ile bir denge igerisindedir
(Vrabec, Polievkova, & Moravéikova, 2013). Insanm en ¢ok zaman gecirdigi bes
kisinin ortalamasi olarak goriilmesi, igerisinde sayisiz igerigin bulundugu sosyal
medyanin etki giiciinii gostermesi acisindan onem arz etmektedir. Sosyal medyanin
bilingsiz kullanilmasi, sosyal alanlarin etkisinde kalarak sosyal alanlardaki
miikemmelligi ¢abasiz bir sekilde elde etme istegi ile Z kusagi gengleri arasinda
tembellik, depresyon, gerginlik gibi duygular yayginlik kazanabilmektedir. Bu durumun
baslica sebepleri arasinda ise hedefsizlik gosterilebilir (Ciiceloglu, 2021). Sosyal
alanlarda kar getiren uygulamalar bireylerin duygularini, bedenlerini tiiketim malzemesi
haline doniistiirmelerine sebep olmustur. Kisiler sosyal medyada fenomen olarak ifade
edilen bireyler olmak istemektedir. Taninmak, bilinmek, zengin olmak isteyen bireyler,
sosyal medya iizerinden yasamlarinin her anini paylasarak ilgi odagi olma ¢abasina
girismektedir. Z kusag1 gengleri emek vermeden, zengin olmanin yolu olarak gdsterilen
herhangi bir beceri gerektirmeyen bu platformlara oldukca ilgi duymaktadir. Bu
platformlardan “TIKTOK” gengleri sosyal ve kiiltiirel agidan yaslarina uygun olmayan
bir sanal alanin igerisine c¢ekmekte ve psikolojik olarak anlik ve ileriye doniik
problemler yasamasina sebep olmaktadir (Yildirim S. , 2019). Giinlimiiz toplumunda
medya, geleneksel medyanin bilgi aktarma islevinden ziyade hayatin her alaninda
bulunmak ile birlikte toplumsal hayat1 yonetmektedir. Toplumsal hayat1 kendi istedigi
istikamette yonlendirmek isteyen medya, var olan durum ile degil var olmasi gereken
durumlara yer vermektedir. Ancak bu durum medyanin etik kurallarina, vizyon ve
misyonuna uymamaktadir. Ciinkii medyadan beklenen bireyleri dogru bir bigimde
bilgilendirmesi ve toplumun olumlu yonden gelismesine katki saglamasidir (Glines,

2018).

Alman din sosyologu Hans Freyer, dinin kisinin derinliklerine niifuz ettigini ve
kisinin tiim yasamindaki varligi ile birlikte var olan tek olaym din oldugunu ifade
etmistir. Bu sebeple dini meselelere objektif yaklagimin miimkiin olup olmadiginin
arastirilmasi1 gereken bir konu oldugunu vurgulamistir (Freyer, 1964). Dini ¢ocukluk
donemi deneyimlerinin bir yinelenmesi olarak goren Freud, dinin toplumsal bir nevroz

oldugunu soyler. Freud’a gore din daha ¢ok ¢cocukluk déneminde gerekli ve faydalidir.
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Dinsel deneyimi, kendinden iistiin giiclere boyun egme bigiminde 6zel bir duygusal
deneyim olarak tanimlayan Carl Jung riiyalar ile biling alintin1 da dinsel bir olgu olarak
yorumlar (Fromm, 2019). Psikanaliz ve Din isimli eserinde Freud ve Jung’un din
algisini ele alan E. Fromm dini, bireyin yonelecegi ve kendisini verebilecegi bir obje
sunan, diisiince ve eylemlerini bir grup ile paylagsma imkani saglayan bir sistem olarak
tanimlamaktadir (Vergote, 2007). Ernest Harms dini, insan yasaminin en karmasik

deneyimi olarak ifade etmektedir (Harms, 1944).

Cemal Tosun ise dinin bireysel oldugu kadar toplumsal bir hakikat ve gereksinim
oldugunu bireyin birey ile ve toplumla olan iliskilerini etkileyen bir faktér olduguna
deginmistir. Tosun’a goére din ahlaki davraniglarin sekillenmesinde 6nemli etkiye
sahiptir (Tosun, 2020). Din egitimi ise dini bilgilerin egitim biliminin yontemleriyle
bireye aktarilmasi sonucunda bireyin Allah’in rizasina uygun bir yasam tarzina sahip
olabilmesi i¢in yapilan calismalar olarak tanimlanmistir (Cebeci, 2015). Cevizci din
egitimi veya dini egitim kavramlarmma uygulama boyutu ile bakildiginda bireylerin
mensup oldugu dinin inan¢ yapisim1 saglikli bir bicimde kazanmasi ile tutum ve
davraniglarina yansimasi hususu ile ilgili oldugunu ifade etmektedir (Cevizci, 2010).
Din Ogretimi ile bireyin bilmediklerini bildirme ve hissetmedigini hissettirme amaci s6z
konusudur. Bireyin bildikleri ve hissettikleriyle tutum kazanip davranis sergilemesi
beklenmektedir (Aydin, 2019). Din egitiminin, belirli akidelerin 6gretilmesinden ibaret
olmadigini iade eden Tasdelen; din egitimini, din ve din kiiltlirline iligkin bilgiler ile
bireyin sosyal hayatin1 desteklemesinin yaninda, bireyin kisisel otonomisini

gelistirmesini saglayan egitim alani olarak tanimlar (Tasdelen, 2021).

2.6. Z. Kusaginda Dini Bilgi Kaynagi Olarak Sosyal Medya

Hayatimiza yakin donemde girerek hizla gelisim gosteren en 6nemli teknolojik
ilerlemelerden biri olan internetin kullanim alam1 da gelisimi kadar hizli olmustur.
Toplumdaki etki alanin1 her gegen giin arttirmaktadir. Giinlimiizde pek ¢ok kisi
tarafindan vazgec¢ilmez olarak goriilen internet, Z kusagi genglerini etkisine alarak
bagimli bireyler haline doniistiirmektedir. Duygusal acidan ¢ok yogun donemler
gecirdiklerinden otokontrollerini saglamada zayif kalan Z kusagi gencleri internetin
etkilerine olduk¢a aciktirlar (Turanalp, 2016). Sosyal medya uygulamalarinin

kullanicilarinin ilgisini ¢ekebilmek amaciyla sundugu hizmetler, ara¢ bazli teknolojiden
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bagimlilik ve manipiilasyon bazli teknolojiye doniiserek kullanicilarinin sosyal
medyaya daha fazla zaman ayirmasini saglamaktadirlar. Z kusagi genglerinin ilgisini
oldukca fazla ¢ekmeyi basaran bu uygulamalar onlar1 bagimli bireyler haline getirmekte

dolayisiyla Z kusagi gengleri toplumdan kopmaya baslamaktadirlar (Hoover, 1997).

Otokontrollerini saglamakta basarili olamayan Z kusagi gengleri i¢in bir¢ok
probleme yol acan sosyal paylagim aglari, iletisimde zaman ve mekan Gtesi bir alan
olusturarak yasama farkli bir boyut getirmektedir. Bu aglar bireysel ve toplumsal
olaylarla i¢ igedir. Birey ve toplumla olan iliskisi bakimindan dini sosyal aglardan ayri
olarak diisiinmemek gerekir. Kendisi ve toplum tarafindan dindar olarak atfedilen
bireylerin modern kiiltiiriin bir {iriinii olan sosyal aglarda diisiincelerini ifade etmeleriyle
modern dindarlik olusmustur (Kaya M. , 2019). Sosyal medya dindarligin1 benimseyen
bireyin popiiler kiiltiir ile hayatina giren sdylemlerine kayitsiz kalmasi beklenemez.
Sosyal medyanin yayiliminin genislemesi ile degisen yasamlar dini hassasiyeti olan
bireyin yasamini da degistirmistir. Popiiler kiiltiiriin ortaya koydugu yenilikler dini
yasam bicimini degistirmektedir. insanlar geleneksel bir tavir takinarak dini vecibeleri
yapmamalarina ragmen yapiyormus gibi bir eylem ve sdyleme girmektedirler (Oyman,

2016).

Sosyal platformlar, toplumu aktiflikten ¢ikararak pasiflestirdigi ve toplumdaki
etki oraninin yiiksekligi sebebiyle elestirilmektedir (Ozkir, 2014). Internetle baglantili
yayin hizmetleri de kurulmaktadir. Alkol kullanimi, zina, miistehcenlik, 6zgiirliik, evli
olmayan kisilerin birlikte yasamasi, yalan sdylemek, kumar oynamak sosyal medya

fenomenleri tarafindan sik¢a bahsi gecen konular1 olusturmaktadir.

Giliniimiizde sosyal medyanin genelde toplumda 6zelde ise Z kusagi tizerindeki
etkileri ele alinirken deginilmesi gereken bir diger konu da model alma davranigidir.
Model alma, sosyal 6grenme kurami igerisindeki onemli bir 6grenme ilkesini olusturur.
Bu kuram Albert Bandura tarafindan 1977 yilinda ortaya atilmis ve gelistirilmistir
(Erjem & Caglayandereli, 2006). Model alma, baskalarinin bilgi ve tecriibelerinin onlar1
taklit ederek oOgrenilip gozlem yoluyla taklit edilmesidir. Bandura, model alma
stirecinde davranis ile birlikte modelin statiisiinlin 6grenme tizerinde etkileri oldugunu
ve canlt model, sembolik model ve sozlii direktifler olmak {izere {i¢ tiirii bulundugunu

ifade etmektedir. Ona gore, kisinin istenen bir hedefte basarili olabilmesi; kendine
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inanmasina, deneyimlerine, baskalarinin basarisin1 izlemeye, motivasyonuna ve
duygularint kontrol edebilmesine baglidir (Edinyang, 2016) Sosyal 6grenmede model
alma siirecinde bireylerin model olarak sectikleri kisiler daha ¢ok biligsel olarak uyum
gosterdikleri, kendi inang, davranis ve tutumlariyla uyum gosterdiklerine inandiklari
kisilerdir. Modelde aranan uyum sadece olaylara verilen tepkiyle ol¢iilmez, diger
insanlara kars1 tutumlarinda uyum gostermesi bireyin modelin diger 6zelliklerini de
igsellestirmesinde yardime1 olur genglerin fiziksel ve psikolojik acgidan kendine

benzedigini diisiindiigii kisiler ile bir arada olma ihtimalleri yiikselir (Kilavuz, 2005).

Ramazan aylarinda yapilan dini sohbet programlari ile dini tartigmalarin yapildigi
programlara bakilacak olunursa; yapilan aragtirmalarda bu programlari izleyen kisilerin
kendilerini dindar olarak niteledikleri, ibadetlerini aksatmalarina karsin izledikleri
programlarla vicdani bir rahatlik hissettikleri goriilmiistiir. Dinin medyatiklesmesi
alaninda yapilan calismalarda, yapilan bu programlarinin amacinin dine hizmetten
ziyade reklam ve daha ziyade ticari kaygilar oldugu belirtilmistir. Programlarda
Miisliimanlarin ¢ektigi sikintilardan bahsedilirken programin aralarinda anlatilan
konuyla ters diisen figiirlerin bulundugu paylasimlara yer verildigi, takip¢ilerin medya
vaizini pop yildizina doniistiiriircesine davraniglarda bulundugu goriilmektedir

(Yorulmaz, 2019).

Insan toplumsal bir varlik olarak bilgiye ihtiya¢ duyar. Sosyal medyanin ortaya
¢ikist da insanlarin bu ihtiyaglari karsilamak i¢indir. Toplum ve bireylerde var olan
farkliliklar ise tek tip alanlar yerine farkli sosyal alanlarin olugsmasina sebep olmustur
(Hoover, 1997). Sosyal alanlardan kimileri kii¢iik topluluklar arasinda yayilirken
kimileri de uluslararasi ¢apta ilgi gormiistiir. (Twitter Instagram Facebook, YouTube,
vb.). Teknolojinin gelismesi, toplumun cesitlenmesi sebebiyle sosyal medyada her
gecen giin degisimlerin olmasi dolayisiyla sosyal medya araglarini belli bir ayrima tabi
tutmak cokta kolay bir is degildir. Kaplan ve Haenlein’e gore “Sosyal medya, genel
olarak igeriye gore siniflandirilirken, 6znel anlamda da sosyal medyay1 siiflandiranlar
bulunmaktadir” (Ekber, 2017). Insanlar genelde bilgi, 6zelde ise dini bilgi ihtiyaclarini
kitaplar yerine sosyal medyadan gidermektedirler. Sosyal medya bilgi elde etmeyi ¢cok
kolay ve hizli bir sekilde saglamasi itibariyle her yas grubundaki bireylere hitap
etmektedir (Demir, 2019). Ulkemizde Ermis tarafindan genglerin deizm inancina kars

alg1 ve tutumunu anlamak amaciyla yapilan ¢alismada; genelde teknolojinin 6zelde ise
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sosyal medyanin gengleri olumsuz etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Z kusagi genglerinin
diger kusaklara oranlara cevredeki uyaricilar sebebiyle daha biiyiik sorunlara sahip
oldugu, ebeveynlerinin kendi donemlerinden yola ¢ikarak karsilastirmalar yapmalari
sebebiyle mutsuz olduklari ifade edilmistir. Geng bireylerde gencligin ilk yillarinda dini
bilgi edinmenin kaynaginin sosyal medya olmasi sebebiyle deizm inancinin yayginlik
kazandig1 ancak donemin sonlarina dogru bireylerin inancinda degismelerin yasandigi
sonucuna varilmistir (Ermis, 2019). Ergen bireylerde dindarlik, narsizm ve 6zgiiven
degiskenleri arasindaki iligkinin ele alindigi arastirmada ise; bireyin dini kimliginin
olusumunda tiim kisilik 6zelliklerinin birbirini etkiledigi ifade edilmistir. Geng bireylere
uygulanan Narsistik Kisilik 06l¢eginde yiiksek puan alan kisilerin Ozgiiven ile
Ozsaygisisinin yiiksek oldugu goriilmiistiir. Yiiksek 6zgiivenin narsizm gibi patolojik bir
rahatsizliga sebep olabilecegi; ergenlerin dindarlik diizeyleri ile narsistik kisilik
bozuklugu arasinda negatif yonlii bir iligki oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu patolojik
rahatsizligin tedavi siirecinde dinin iyilestirici etkisinin {izerinde durulmustur. Sosyal
medyada modernizmin etkisi ile her gecen giin daha c¢ok vurgulanan popiilerlik
kavraminin narsistik kisilik bozuklugunda 6énemli bir etken oldugu ifade edilmistir

(Giirsu & Ozokudan, 2019).

Sosyal medyanin yayginlasmasi ve kiigiik yas grubundan kitlelere de hitap etmesi
elde edilen dini bilginin sithhati noktasinda problem olusturmaktadir. Sosyal medya
inanilmaz bir hiza sahip oldugu i¢in dini bilgilerde her an bir degisim yasanmasi s6z
konusudur. Ulagilan dini bilgide tarafsizlik bulunmasi gii¢ bir durumdur. Dogru bilgiyi
alarak yanlis olan bilgiyi elemek miimkiin olmadigindan dini bilgide eksiksizlik ve
denge aramak zordur. Son zamanlarda ¢ok fazla tartismaya konu olan sosyal medyanin

etik olmayis1 konusu gilivensizlik meydana getirmektedir (Demir, 2019).

Etik konusunun tartisildigi su giinlerde yayimnlanan aktivistlerin diislinceleri
dogrultusunda hazirlanmis Social Dilemma isimli belgeselde, Silikon Vadisi’nin 6nde
gelen sirketlerinden Google, Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube eski
calisanlarinin sdylemlerine yer verilmektedir. Bu kisiler eski ¢alismalarini kinayarak
teknolojinin topluma negatif ve manipiilatif etkisini elestirmektedirler. (Sener, 2020).
Neredeyse tiim diinyanin kullandig1 sosyal aglar1 kurup gelistiren bu insanlar, nasil
tasarlandigini, gelistirildigini amaglarim1 bildikleri halde kendilerinin de bagimli hale

geldiklerini  belirtmektedirler. Kullanicilarint  bagimli  hale getirmekle birlikte
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yonlendirebilmek i¢in algoritmalar gonderdiklerini bu sebepten 6tiirii ¢ocuklarinin belli
yasa gelene kadar bu uygulamalari kullanmalarima miisaade etmediklerini ifade
etmektedirler. Kullanicilara ise bildirimlerini kapatmalarin1  siddetle tavsiye
etmektedirler. Belgeselde sosyal medyadaki bilgi kirliligi ve yanlis bilginin yayilimi

"insanligin en biiylik varolugsal tehdidini" olusturdugu 6ne siiriilmektedir.

Gliniimiizde sosyal medyaya erisimin akilli telefonlar sayesinde bireysellestigi ve
kontrol edilebilirliginin zorlastig1 soylenebilir (Ozkir, 2014). Bu sebeple sosyal
medyanin Z kusagi gengleri tarafindan kullaniminin yasaklanmasi yerine kendilerine
rehberlik edilmesi, yararli bilgileri almalar1 ve zararli bilgilerden korunmalarinin
saglanmasi gerekmektedir. Bu konuda ailelere biiyiik is diigmektedir. Buluga ermis her
bireyin, teklife muhatap oldugu dini sorumluluklarinin bagladig: sdylenmeli helaller ve

haramlarin neler oldugu aile tarafindan Z kusagi genclerine bildirilmelidir.
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III. BOLUM

YONTEM

Bu boliimde arastirmanin deseni, calisma grubu, veri toplama aract ve

gelistirilmesi, verilerin toplanmasi ve verilerin analizi yer almaktadir.

3.1 Arastirma Deseni

Bu arastirmanin amaci, sosyal medyanin Z kusagi genclerinin dini 6grenmelerine
etkilerinin incelenmesidir. Bu nedenle nitel ve nicel arastirma desenlerinin birlikte
kullanildigir karma yontem kullanilmistir. Creswell karma yontem arastirmasini;
arastirmacinin, arastirma problemlerini kapsamli ve ¢ok boyutlu incelemek i¢in hem
nicel veriler (kapali uglu) hem de nitel veriler (agik uclu) topladig: iki veri toplama
yontemini pragmatist felsefenin ilkeleri dogrultusunda birbiriyle biitiinlestirerek
sonuclar ¢ikardigi, saglik, sosyal ve davranis bilimleri alaninda kullanilan bir aragtirma
yaklagimi olarak tanimlar. Bu arastirma yonteminin kullanilmasinin temel sebebi,
arastirmacinin nicel veriler ile nitel verileri biitliinlestirmesinin, arastirma probleminin
daha iyi anlagilmasinda bu yontemlerin tek basina kullanilmasindan daha avantajhi
olacag1 varsaymmidir (Creswell, 2021; Yildinm & Simsek, 2013). Karma yontem
arastirmalarinin temel 6zellikleri ise Creswell tarafindan su sekilde agiklanmastir:

* Arastirma sorularini cevaplandirmak i¢in nicel ve nitel verilerin toplanmasi ve analiz
edilmesi

* Nitel ve nicel yontemlerinin gii¢lii yanlariin kullanilmasi

+ Ozel bir karma ydntem deseninin kullanilmastyla nitel ve nicel verilerin birlestirilmesi
ve biitiinlestirilmesi

* Bazen deseni bir kuram veya felsefe i¢inde ele alma (Creswell, 2021, s. 3).

Bu ¢alismada karma arastirma yonteminin kullanilma gerekgesi ise; nicel ve nitel
verilerin sonuglarinin karsilastirilmasini ifade eden veri ¢esitlenmesi, elde edilen
sonuglarin detayli bir bigimde agiklanmasini ifade eden tamamlayicilik ve kullanilan bir
yontemin sonuglarmin diger metodu genisletip yoOnlendirmesi esasina dayayan

gelistirme tipolojisidir (Toraman, 2021).
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Nicel
©  karma

Nitel
Sekil 3.1. Karma Yontemler Aragtirmasinin Metodolojik Durumu (Toraman, 2021)

Bu arastirmada Creswell ve Plano Clark’in (2018) sundugu karma yontem
desenlerinden agiklayict karma desen kullanilmistir. Aciklayic1 karma desen, nicel
verilerin toplanmasi ve toplanan verilerin analizi ile baslar. Nicel arastirmadan elde
edilen sonuglara gore nitel veriler toplanarak analiz edilir. iki arastirma sonucundan elde
edilen sonuclar derinlemesine bir anlayis ile yorumlanir (Creswell & Plano Clark,
2018). Arastirmanin ilk asamasinda nicel bir calisma yapilarak, betimsel tarama ve
iligkisel tarama desenlerinden nedensel karsilastirma ve korelasyonel desen
kullanilmistir. Nicel arastirmada arastirmaci, sayisal verilerle objektif analizler yapma
imkanina sahip olur (Giiler, Halicioglu, & Tasgin, 2013). Bu arastirma modelinde,
veriler tiimdengelimci bir bigimde ele alinarak istatistiki metotlar ile analiz edilir.

Objektif gercekligin ise ancak bu sekilde elde edilebilecegi savunulur (Bryman, 2016).

Problemi
tanimlama Sorulary/
Hipotezleri
belirleme
Verileri Aragtirma
analiz desenini
etme olusturma
Verileri Orneklemi
toplama secme
'Anahg . Araglar
yontemini .
; belirleme
belirleme

Sekil 3.2. Nicel Arastirma Siireci (Biiyilikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz, &
Demirel, 2020)
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Tarama modelleri, gecmiste ya da giiniimiizde var olan bir durumu, oldugu gibi
betimlemeyi amaglayan arasgtirma yaklasimlaridir (Karasar, 2020). Tarama
arastirmasinda ¢ok sayida kisinin 6zellikleri belirlenirken kendilerini temsil eden belli
sayida kisi lizerinde nicel aragtirmanin kendine has arastirma yontemleri ile caligilir
(Biiytikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz, & Demirel, 2020). Belirli bir evrende belirli
bir zamanda toplanan verilerin betimlenmesini yapan bu tip arastirmalarin temel amaci
bir evrene ait durumlar1 belirtmektir (Fraenkel, Wallen, & Hyun, 2012). Genglerin
sosyal medya ile etkilesimleri sonucunun, dini 6grenmelerine etki diizeylerinin cinsiyet
ve sinif diizeyi degiskeni agisindan farklilasip farklilasmadiginin belirlenmesi amaciyla
iligkisel tarama desenlerinden nedensel-karsilastirma yontemi kullanilmigtir. Ayrica
genclerin gilinliikk sosyal medya kullanimlarinin, dini 6grenmelere etkisine iliskin
goriiglerinin anlamli yordayicilar1 olup olmadiginin belirlenmesi amaciyla da

korelasyonel aragtirma deseni kullanilmistir.

Arastirmanin nicel boyutunda asagida belirtilen bes soruya cevap aranmaistir.
* Z kusag1 genclerinin sosyal medya ilizerinden gerceklesen etkilesimlerinin amaclarina
iliskin goriislerinin dagilimi nasildir?
* Z kusagi genglerinin sosyal medya iizerinden gerceklesen etkilesimlerinin, dini
ogrenmelere etkisine iliskin gortisleri cinsiyet degiskenine gore farklilik gostermekte
midir?
* Z kusagi gencglerinin sosyal medya {lizerinden gergeklesen etkilesimlerinin, dini
ogrenmelere etkisine iliskin goriligleri simif degiskenine gore farklilik gdstermekte
midir?
* Z kusagi genglerinin sosyal medya iizerinden gerceklesen etkilesimlerinin, dini

ogrenmelerine etkisine iliskin goriiglerinin dagilimi nasildir?

* Z kusagi genglerinin sosyal medya kullanim siireleri ile gergeklestirdikleri

etkilesimlerin, dini 6grenmelerine etkilerine iliskin goriigleri anlamli midir?

Nicel arastirmalarda degiskenler arasindaki iliskileri incelemek amaciyla
nedensel-karsilagtirma  aragtirma  deseni ile korelasyonel aragtirma deseni

kullanilmaktadir. Nedensel karsilastirma  arastirmasinda  olaylarin  nedenleri

42



belirlenmeye calisilirken korelasyonel arastirma da iki ya da daha fazla degisken

arasindaki iliskiler arastirilir (Biiyiikoztiirk vd., 2020).

Anketin taslak formu

hazirlanirken; Anketin pilot i Anlfet.in gecerlik ve
1) Literatiir taramas1 uygulamasmm yapilmasi giivenirlik ¢aligmalarinin
yapilmus, (On uygulama formu 334 yap.l}l.nasj
2) Anket icin soru havuzu dgrenciye uygulanmis ve 1) Gegerligi Sﬁlg.l'arflak
olusturulmus, eksik ya da yanlis 1¢In uzman gorusune
3) Uzman goriisleri alinmig doldurulan formlarin baqurl'llmus, faktor
(Kapsam Gegerligi), ¢ikarilmasi sqn}lcpnda anaPZl ygpllrp1.$t1r.
4) On uygulama formu kalan 282 kisi pilot 2) Giivenirlik i¢in i¢
olusturulmustur. uygulamaya dahil tutarlilik (Cronbach
edilmistir.) \ Alpha) hesaplanmistir.

Sekil 3.3. Nicel arastirma akis semasi

Arastirmanin nitel boyutunda asagidaki problemlere cevap aranmistir.
1. Z kusag genglerinin sosyal medya lizerinden etkilesim kurma amaglari nelerdir?

2. Z kusagt genglerinin sosyal medya {iizerinden kurduklarn etkilesimleri, dini

Ogrenmelerine ne tiir etkilerde bulunmaktadir?

Deseninin ¢alismanin durumuna gore sekillendigi nitel arastirmalarda, arastirilan
konunun nasil ve neden gergeklestigi dogal ortaminda, dogrudan kaynagindan,
derinlemesine betimlemeler yapilmasit yoluyla elde edilir. Elde edilen verilerin
sentezlenmesi sonucunda ikna edici genellemelerin yapilmasini ifade eden, asil amaci
sayisallagtirmaktan ziyade betimsel ve gergek¢i bir resim sunmak olan nitel
arastirmalar, ortaya c¢ikan sonuglarin sistematik olarak incelenmesinin istenildigi
calismalarda kullanilir (Ekiz, 2009; Biiyiikoztiirk vd., 2020; Yildinnm & Simsek, 2013).
Bu aragtirma bi¢imini; bir¢ok renkli incecik iplik ile farkli dokuya sahip ¢esitli
malzemelerin karistirilmasi sonucu ortaya ¢ikan girift bir kumasa benzeten Creswell,
nitel aragtirmalarin diinyayr gorlinlir hale getirdigini sdyler (Creswell, 2013). Bu
arastirmalarda insan davraniglari, tutumlari, goriisleri, deneyimleri detayci bir bigimde

incelenerek betimlemeler yoluyla yorumlanir (Denzin & Lincoln, 1998).
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Sekil 3.4. Nitel Arastirma Dongiisii Modeli (Yildirim & Simsek, 2011)

Bu ¢alismada farkinda olundugu halde hakkinda derinlemesine bir anlayiga sahip
olunmayan olgulara, birkag¢ kisinin deneyimlerinin ortak anlamini tanimlayan olgubilim
arastirma deseni kullanilmistir (Creswell, 2021; Yildirnm & Simsek, 2013). Olgubilim
(fenomoloji) deseninde “bireysel deneyimlerin olusturdugu bakis agisi” calismanin
baslangi¢ noktasi olarak kabul edilir (Saban & Ersoy, 2019, s. 83). Bu arastirma
kapsaminda Z kusagi genglerinin sosyal medya ile etkilesimleri bir olgu olarak alinmig
ve bu etkilesim sonucunda gergeklesen Ogrenmelerin genclerin dini dgrenmelerine

etkileri incelenmistir.
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Alt problemler Nitel veri toplama araclarinin gelistirilmesi

Katilimcilarin Belirlenmesi I

Verilerin Toplanmasi Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

=

Sekil 3.5. Nitel arastirma akis semasi
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Bireylerin bir
olguya iliskin
yasantilarini,
algilarini ve
bunlara
yiikledigi
anlamlar1 ortaya
¢ikarmay1
amaglar.

Gorilismeler ve
gozlemlerle veriler
toplanir.

@

Sekil 3.6. Olgubilim (Fenomoloji) Deseni Semast (Yildirim & Simsek, 2011)

3.2. Katilmailar ile Evren ve Orneklem

3.2.1. Arastirmanin Nicel Boyutunun Evren ve Orneklemi

Evren, aragtirmada yapilacak olan Ol¢limlerin yapilacagi canli ve cansiz
varliklar1 igine alan sonuglarin yorumlanacag gruptur. Orneklem ise evrenden secilen
evreni temsil edecek olan gruptur (Biiyilikoztiirk, vd., 2020). Bir aragtirmanin niteligi,
metodoloji ve kullanilan araclarin uygunlugunun yaninda arastirmanin ornekleme
stratejisinin dogru bir bigimde secilip uygulanmasiyla artar veya azalir (Cohen, Manion,

& Morrison, 2007).

Betimsel tarama ve iligkisel tarama desenlerinden nedensel karsilastirma ve
korelasyonel desenine uygun olarak desenlenen arastirmada, literatlir taramasi
dogrultusunda gelistirilen “Sosyal Medyanin Z Kusag1 Genglerinin Dini Ogrenmelerine
Etkisi Anketi” ile daha genis bir O6rneklem grubundan nicel verilerin toplanmasi

amaglanmistir. Aragtirmanin odak noktasini olusturan genclerin sosyal medya ile
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etkilesimlerinin dini 6grenmelerine etkisi Cohen, Manion, Morrison’un 2000 yilinda
hazirladigi Orneklem Hesaplama Tablosu’na gore %90 giiven araliginda (Cohen,
Manion, & Morrison, 2007) Aralik 2021 itibariyle 30.425 kisilik evrenden, en az 270
kisi olarak almmistir (Kahta Ilge Milli Egitim Miidiirliigi, 2021). Cohen, Manion,
Morrison tarafindan hazirlanan Research methods in education isimli eserde drneklem
secimindeki bliylikligiin ne kadar olmasi ile ilgili aslinda net bir cevabin olmadigi,
dogru 6rneklem biiyiikliigiiniin ¢alismanin amacina ve incelenen evrenin dogasina bagl
oldugu ifade edilmistir. Ancak 6rneklemdeki birey sayisinin biiylikliigliniin artmasi ile
giivenirligin artacagi ve daha fazla istatistiklerin kullanilmasini saglayacagi belirtilmigtir

(Cohen, Manion, & Morrison, 2007).

Tablo 3.1. Orneklem Biiyiikliigii-Giiven Araliklar:

Evren (N) Orneklem (n) Orneklem (n) Orneklem (n)
(%90 giiven seviyesi) (%95 giiven seviyesi) (%99 giiven seviyesi)

100 73 79 87
500 176 217 285
1000 214 278 399
10.000 265 370 622
30.000 270 379 649
50.000 271 381 655
150.000 272 383 661
200.000 272 383 661

(Cohen, Manion, & Morrison, 2007, s. 104)

Arastirmada Adiyaman ilinin Kahta ilgesinde 6grenim gdren gencler evren olarak
belirlenmis, Kéhta ilgesinden segilen bes okul tiirlinde 6grenim goéren 282 Ogrenci
orneklem olarak secilmistir. Orneklemde yer alacak dgrencilerin belirlenmesi amaciyla
oncelikle tabakali 6rnekleme yoluyla okullar seckisiz olarak belirlenmistir. Bu
baglamda evrendeki tiim Ogrencilere ulasilmasinin zaman ve imkan gibi c¢esitli

nedenlerden dolay1 zor oldugu goriilmiis ve drneklem alinmasina karar verilmistir.

Aragtirmanin verilerini toplamak amaciyla, kisisel bilgileri kapsayan egitim tiiri,
cinsiyet, yas ile ilgili ¢oktan se¢meli sorulardan olusan anket gelistirilmistir. Veri
toplama aracini gelistirmek i¢in ilgili literatiirden yararlanilmistir. Ayrica veri toplama

aracinin kapsam gegerligini belirlemek amaciyla hazirlanan anket egitim bilimleri
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alaninda doktora yapmis iki 6gretim iiyesinin goriislerine sunulmustur. Uzmanlardan
alman goriisler sonucunda bazi maddeler diizeltilmis, baz1 maddeler ise veri toplama
aracindan ¢ikartilmistir. Uzmanlarin tamami veri toplama aracindaki tim maddelere

“uygun/gecerli” goriisiinii verdikten sonra veri toplama aracina son sekli verilmistir.

Veri toplama aracinin 6n uygulama formu 334 6grenciye uygulanmis ve eksik ya
da yanlis doldurulan formlarin ¢ikarilmasi sonucunda kalan 282 kisiden elde edilen

veriler analiz edilerek asagidaki sonuglara ulagilmistir.

Tablo 3.2. Genel ortalama

N X
282 2,78

Tablo 3.2°de c¢aligmaya katilan 282 katilimcinin oldugu ve sorulara verilen

yanitlarin ortalamasinin 3,27 oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.3. Frekanslar

Cinsiyet Yas Egitim
N 282 282 282
X 1,39 1,61 2,59

Tablo 3.3’te bagimsiz degiskenlerdeki toplam katilimci sayisi ile

ortalamalarina yer verilmektedir.

Tablo 3.4. Cinsiyete gore Frekanslar

Frekans  Yiizde  Gegerli Kiimiilatif
Yiizde Yiizde
Kadin 171 60,6 60,6 60,6
Erkek 111 39,4 39,4 100,0
Toplam 282 100,0 100,0

Tablo 3.4’te katilimcilarin %60,6’sinin kadinlardan, %39,4’liniin ise erkeklerden

olustugu goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugu kadinlardan olugmaktadir.
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Tablo 3.5. Yasa gore frekanslar

Frekans Yiizde Gegerli Kiimiilatif

Yiizde Yizde
13-15 111 39,4 39,4 39,4
16-18 171 60,6 60,6 100,0
Toplam 282 100,0 100,0

Tablo 3.5’te, katilimcilarin %39,4’tinti 13-15 yas araligindaki bireylerin ve
%60,6’s11 ise 16-18 yas aralifindaki bireylerin olusturdugu goriilmektedir. Tablo
3.6’da ise katilmecilarin %35,1’ini on ikinci smif dgrencilerinin olusturdugunu ve bu

siif seviyesindeki bireylerin katilimcilarin gcogunlugunu teskil ettigini gostermektedir.

Tablo 3.6. Sinif seviyesine gore frekanslar

Frekans  Yiizde Gegerli Kiimiilatif

Yiizde Yiizde
9 76 27,0 27,0 27,0
10 62 21,9 22,0 48,9
11 45 16,0 16,0 64,9
12 99 35,1 35,1 100,0

Toplam 282 100,0 100,0

3.2.2. Arastirmanin Nitel Boyutuna Déhil Edilen Katihhmcilar

Bireylerin davraniglarinin, deneyimlerinin, tutumlarimin ve  goriislerinin
derinlemesine bir yaklagim ile anlagilmasima imkan saglayan nitel arastirmalar;
arastirilan durumlarin sonuglarini sayisal ifadelerden ziyade nasil, ni¢in gibi sorularin
cevaplar ile detayli bir bi¢gimde ortaya ¢ikarilmasini saglar (Denzin & Lincoln, 1998).
Arastirmanin nitel boyutunda katilimcilar belirlenirken, nicel bir ¢aliymanin
sonuglarina gore derinlemesine bir izleme ¢alismast yapilmak istenildiginde
kullanilabilecek olan (Biiylkoztiirk, vd., 2020, s. 95) amaglh 6rnekleme yontemlerinden,
Olciit ornekleme yontemi kullanilmistir. Katilimeilar segilirken; Z kusagina mensup
olmalari, 6grencilerin sosyal medya ile etkilesim icerisinde olmalar1 ve arastirmaya

katilmaya goniillii olmalar1 temel Olglitler olarak belirlenmistir. Yildirnm ve Simsek
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(2011) olgubilim ¢alismalarinda, mantiksal olarak birbirine bagli birden fazla
derinlemesine bir bi¢imde yapilan gorligmelerde; goriisme yapilan kisi sayisinin 5-6
civarinda olmas1 gerektigini belirtirken, Polkinghorne (1989), katilimcilarin fenomeni
deneyimleyen sayist 5 ile 25 kisi arasinda degisen kisiler ile goériisme yapilmasi

gerektigini belirtmistir (Creswell, 2013).

Arastirmanin katilimcilari, Adiyaman ilinin Kahta ilgesinde bulunan; 6 farkl
liseden, sosyal medyada etkilesim kuran, aragtirmaya katilmaya goniillii olan 28 lise

Ogrencisinden olusmaktadir. Katilimcilar ile ilgili bilgiler Tablo 3.7°de verilmistir.
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Tablo 3.7. Katilimcilar

Okul Sif Sosyal Medya Veri Toplama
Katilimer | Tiirii Cinsiyet Diizeyi Kullanim Durumu Y ontemi
K1 AIHL |E 10 Evet Goriisme
K2 AIHL |E 12 Evet Goriisme
K3 AIHL |E 12 Evet Goriisme
K4 AIHL E 11 Evet Goriisme
K5 AIHL E 12 Evet Goriisme
K6 AIHL |K 12 Evet Goriisme
K7 AIHL |K 12 Evet Goriisme
K8 AIHL K 12 Evet Goriisme
K9 AIHL K 12 Evet Goriisme
K10 AIHL K 12 Evet Goriisme
K11 AIHL |K 12 Evet Goriisme
K12 AL K 11 Evet Gorlisme
K13 AL K 11 Evet Goriisme
K14 AL E 11 Evet Goriisme
K16 AL E 11 Evet Gorilisme
K17 AL K 11 Evet Gorlisme
K18 FL K 11 Evet Gorilisme
K19 FL K 11 Evet Goriisme
K20 FL K 9 Evet Goriisme
K21 FL K 9 Evet Gorilisme
K15 Metem |E 10 Evet Gorilisme
K22 Metem |E 10 Evet Goriisme
K23 Metem |E 10 Evet Goriisme
PROJE
K24 IHL K 9 Evet Gorilisme
PROJE
K25 IHL K 9 Evet Goriisme
PROJE
K26 IHL K 9 Evet Goriisme
PROJE
K27 IHL K 9 Evet Goriisme
PROJE
K28 IHL K 9 Evet Goriisme
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3.3. Veri Toplama Aracglan

Bu caligmada; aragtirmacilarin 6ncelikle nicel verileri toplayarak analiz ettigi ve
sonrasinda derinlemesine izlemeler yapabilmek i¢in nitel verileri toplayip analiz ettigi
aciklayici desen (Biiytlikoztiirk, vd., 2020) kullanilmistir. Bu bakimdan aragtirmada nicel
verilerin toplanmast amaciyla “Sosyal Medyanin Z Kusagi Genglerinin Dini
Ogrenmelerine Etkisi Anketi” gelistirilmis nitel verilerin toplanmas1 amaciyla ise yar1
yapilandirilmig  goriisme formlar1  olusturulmustur. Gelistiren anket ile yari

yapilandirilmig goériisme formuna ait bilgilere eklerde yer verilmistir.

3.4. Arastirma Siireci

Bu calismada agiklayict karma desen kullanildigindan arastirmayr yapabilmek
icin gerekli izinler alindiktan sonra nicel boyuta yonelik olarak literatiir taramasi
sonucunda sorulmasi gereken sorular hazirlanmistir. Bu sorular ile Google formlar
iizerinden “Sosyal Medyanin Z kusag1 genclerinin Dini Ogrenmelerine Etkisi Anketi”
olusturulmus ve Aralik 2021°de veriler online bir bigimde toplanmistir. Toplanan veriler
Excel formatina doniistiiriildiikten sonra SPSS programi kullanilarak analiz edilmis
sonrasinda elde edilen bulgularin yorumlanmasi yoluyla da sonuglara ulasiimistir.
Ulagilan sonugclar tablolar ile desteklenerek verilerin analizi ve bulgular bdliimlerinde
sunulmustur. Nicel verilerin analiz edilmesinden sonra nitel verilerin analizinin
yapildig1 aciklayici karma desenin gerekliligi olarak elde edilen nicel verilerden ve
literatiir taramasindan hareketle nitel arastirma yontemlerinden olan gorlisme icin yar1
yapilandirilmis goriisme formlari hazirlanmistir. Sorularin hazirlanmasi asamasinda
uzman goriisiine bagvurulmus uzmanlarin onayr alindiktan sonra sorulara son hali
verilmistir. Sorular doktorasini bitirmis alaninda kitap veya hakemli dergilerde makalesi
yayimlanmis olan kisiler ile Tiirk¢e 6gretmenlerinin gériisiine sunulmustur. Goriigsmenin
yapilacagi katilimcilar i¢in sosyal medya kullanmalar1 6lgiit olarak belirlenmistir. Veri
cesitliliginin saglanmas1 amaciyla aragtirmaya dahil edilecek okullar; Fen Lisesi,
Anadolu Lisesi, Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Proje Imam Hatip Lisesi, Kiz
Anadolu imam Hatip Lisesi ile Erkek Anadolu imam Hatip Lisesi olarak belirlenmistir.
Calisanin yapilmasma Subat 2022’de baglanmis toplamda goriisiilecek okul sayis1 6
oldugu ve her bir okula iki kez gidilecegi i¢in 12 haftalik bir program hazirlanmistir.

Hazirlanan programin ilk asamasinda ilk 6 hafta okullara 6grencilerle tanisma ve kisisel
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bilgilerin bulundugu formu doldurmalarmni isteme planlanmigtir. Ikinci asamada
goriismeler yapilmasina karar verilmistir. Katilimcilara goériigmenin basinda arastirma
ile ilgili bilgi verilmis kisisel bilgiler formunu doldurmalar1 istenmistir. Veriler ses
kaydir alinmasi bi¢ciminde toplanmis goriismenin sonunda kayit isteyen bireylere
dinlettirilmis istemedikleri kisimlar not alinarak bu bolimlere caligmada yer
verilmemistir. Goriisme sorulari sorulurken yonlendirmelerde bulunulmamisg bireylerin
samimi cevaplarini alabilmek i¢in yorum yapmaktan kagmilmistir. Her bir katilimer ile
ikiser defa goriisiilmiis goriismeler yaklasik olarak 20-25 dakika siirmiistiir. ilk
goriigmede goriismeye hazirlayici sorular sorulmus ikinci goriismede ¢alismaya esas
olan sorulara gecilmistir. ki asamali olan gerceklestirilen goriismelerde bireylerin
giiveninin arttiritlmas1 ile dogru sonuglara ulagsmak amaclanmistir. Elde edilen ses
kayitlar1 Microsoft Word programu ile yazili metin haline doniistiiriilerek analize hazir
hale getirilmistir. Daha sonrasinda cevaplarini gdzden gecirmek isteyen bireylere ilgili

boliimler gonderilmesi suretiyle de katilimcilara doniitler verilmistir.

Elde edilen veriler MAXQDA-2022 programut ile analiz edilirken; katilimcilarin
sorulara verdikleri cevaplar kodlanmis, olusturulan kodlar kategorilestirilmis sonrasinda
bu kategorilere uygun temalar olusturulmustur. Caligmanin sonraki agsamasinda ise

temalar ve betimlemeler yorumlanarak bulgular ve sonuglara ulagilmistir.
3.5. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

3.5.1. Nicel Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmada, Z kusagl genclerinin sosyal medya ile etkilesimlerinin, dini
O0grenmelerine etkisini ortaya c¢ikarmak amaciyla bir anket gelistirilmistir. Anket
maddeleri hazirlanirken, kusak kavrami, Z kusagi, sosyal medya, genclerin sosyal
medya ile etkilesimi ve dini 6grenme ile ilgili literatiir incelenmistir. Bu incelemeler
soncunda genclerin anlayabilecegi bir bicimde soru havuzu olusturulmus sorular uzman
gorlisiine sunulmustur. Uzman goriisiiniin  alinmasiyla maddelerdeki diizeltilmesi
gereken yerler diizeltildikten sonra uygulamaya baslanmistir. Veri toplama araci olan
anketin ¢aligma grubunu olusturan Ogrenciler tarafindan istege bagli olarak
doldurulmas1  saglanmistir.  Anketteki maddeler “Kesinlikle katilmiyorum,

Katilmiyorum, Kismen katiliyorum, Katiliyorum, Kesinlikle katiliyorum bi¢iminde
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olusturularak yanitlayicilarin goriislerini dereceli bir bi¢imde belirtmesine imkan

saglamaya ¢aligilmistir.

Aragtirmada elde edilen veriler degerlendirilirken veri toplama aracinin birinci
boliimiinde yer alan bagimsiz degiskenler i¢in frekans, aritmetik ortalama, standart
sapma, yiizdelik oran hesaplamalar1 yapilmistir. Ogrencilerin veri toplama aracinda yer
alan maddelere verdikleri yanitlarin kisisel bilgilerle ilgili degiskenlere gore (egitim
tiirli, cinsiyet, alan ve yas) farklilik gosterip gostermedigini belirlemek i¢in t-testi ile
anova testi uygulanmistir. Verilerin istatistiksel analizinde hata payi st sinir1 0.05 kabul

edilmistir.

Tablo 3.8. Anket ortalamalari

N Min Max M SS Kurtosis Skewness

282 1 5 2,78 ,036 ,289 -,600

Normallik testi uygulanmistir. Bu testin yapilis nedeni carpiklik ve basikligini
belirlemek istedigimiz verilerin analizi i¢in hazirlik yapmaktir. Normallik testleri bir¢ok
istatistiksel test i¢in Oon gerekliliktir. Ciinkii t-testi, Anova, Pearson Korelasyon Testi
gibi parametrik testlerin varsayimi, verilerin normallik gosterdigidir. Sosyal medyanin Z
kusagi genglerinin dini 6grenmelerine etkisi anketine verilen cevaplardan ortaya c¢ikan
en diisiik puan 1; en yiiksek puan ise 5 olarak hesaplanmistir. Genglerin bu ankete
verdikleri cevaplara iliskin ortalama puan 2,78’dir. Mevcut ¢alismada gruplarin normal
dagilim gosterip gdstermedigi belirlenmistir. Normallik testi i¢in Skewness ve Kurtosis
degerlerine bakilmistir. Skewness degeri -,600 ile ,145 arasinda Kurtosis degeri ise -
,143 ile ,289 arasinda degistigi gozlenmistir. Kurtosis ve Skewness degerleri -1 ile +1

oldugu zaman normal dagilim oldugu kabul edilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2021).

Veri toplama aracinin dort alt boliimii i¢in ayr1 ayr1 olmak iizere gecerlik
caligmasi faktor analizi ile yapilmistir. Faktor analizi yapilmadan once, verilerin faktor
analizine uygunlugu Kaiser Meyer-Olkin (KMO) katsayis1 ve Bartlett kiiresellik testi
(BKT) ile incelenmistir. Verilerin faktdr analizine uygun oldugunun goriilmesinin
ardindan veriler agcimlayici faktor analizine tabi tutularak temel faktorler belirlenmistir.

Veri toplama aracinin, gecerlik ve giivenirlik ¢alismasi sonucunda faktorlere gore elde
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edilen KMO, BKT degerleri ile Cronbach Alfa katsayisi (CAK) tablo 3.9’da
sunulmustur. Anket KMO sonucunun 0,812 BKT sonucunun ise 1606,087 oldugu
gorilmiis, KMO degeri 0,812>0,60 oldugundan faktor analizi i¢in yeterli gorilmiistiir.
Faktor analizi sonucunda 2 faktor elde edilmistir. Bu faktorler varyansin %41,670’inde
toplanmistir. Bu sonuglar anketin gegerli ve giivenilir bir 6lgme araci oldugunu
gostermektedir. Ankete ait faktor tablosu asagida belirtilmistir. Faktorlere ait maddeler

ise su sekildedir.

Tablo 3.9. Faktor analizi/ KMO ve Bartlett’s Testi

KMO BKT F P | CAK
Dini 8grenme 812 1606,087 282 | ,000 761
Anketi
Tablo 3.10. Faktorler
TA14 ,880
TA16 ,834
TA15 ,827
TA13 ,764
TA2 ,618
TA3 ,569
TA4 ,556
TA12 AT7
TA17 ,353
TA6 ,751
TA10 ,741
TAS ,617
TAS ,550
TAll ,510
TA7 ,492
TA9 ,486
TA1
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Sosyal Medya ile Kurulan Etkilesimler ve Karsilasilan Durumlar
Sosyal medya araglarini kullanirken dini hassasiyete uygun olarak kullanirim
Sosyal mecralarda dini olarak sakincali durumlarla karsilagirim.
Netflix, blu tv gibi internet yayinlar1 dini diislincelerime zarar verir.

Glindiiz kusag1 programlarina konu olan aile yapisinin dinimizin belirlemis

oldugu aile profiline uygun olmadigin1 diisiiniiriim.

Kadinlara, ¢ocuklara, hayvanlara genel bir ifadeyle daha gii¢siiz kimselere

siddetin uygulandig1 yapimlar beni rahatsiz eder.
Dini igerikli paylasimlar ilgimi ¢eker.
Dini programlar ve internetteki dini program yapan kisiler ilgimi ¢eker.
Sosyal medyada karsilastigim yeni dini bilgileri 6nemserim.
Ekranda gordiigiim durumlar beni etkilemez.
Sosyal Medya ile Etkilesimlerin Etkisi
Sosyal medyay1 ¢ok sik kullanirim

Sosyal medyada alkol ve madde kullanan insanlarin ¢ok mutlu goériinmesinden

etkilenirim.
Sosyal medyada karsilastigim cinsellik ve siddet unsurlari i1lgimi ¢eker.
Ilgimi ¢eken durumlari uygulamak isterim.

Ilgimi ¢ceken bu durumlari dini kurallar sebebiyle uygulayamamam beni isyana

sevk eder.
Dini igerikli yapimlar beni rahatsiz eder.

Sosyal medya fenomenlerinin liiks yasamini gdérdiik¢e hayatimi begenmeyerek

isyan ederim.

Sosyal medyada arkadaslarimla giybet etmek beni ¢ok mutlu eder.
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3.5.2. Nitel Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Nitel veriler analiz edilirken oncelikle veriler yazili hale donistiiriiliir sonrasinda
veriler organize edilerek analize hazir hale getirilir. kinci asamada belgelendirilen
verilerin temalara indirgenmesiyle kodlar olusturulur. Ugiincii asamada ise verilerin
analizinden elde edilen sonuglar tablolar halinde sunulur (Giiler, Halicioglu, & Tasgin,

2013).

Bu c¢alismada veriler, genclerin sosyal medya ile hangi amaglarla etkilesime
girdikleri, girdikleri bu etkilesimin kendilerinde olusturdugu etkilerin dini
O0grenmelerine ne tiir etkileri oldugunun ortaya ¢ikarilmasi amaciyla goriisiilen kisinin
kendini daha iyi ifade etmesini saglayan ve ayni zamanda arastirmacinin derinlemesine
bilgilere ulagsmasinda kolaylik saglayan yari1 yapilandirilmis goriismeler yoluyla
(Bliytikoztiirk, vd., 2020) toplanmistir. Bahsi gecen veri toplam ydnteminde;
arastirmacinin onceden hazirladigi sorulara ilave sorular eklemesi, konularin belirli bir
oncelik sirasmnin zorunlugunun bulunmamas: ve goriisme sirasinda arastirmacinin
sorularinin climle yapisini degistirebilmesi gibi avantajlari bulunmaktadir (Yildirmm &
Simsek, 2011). Gorligme sorularinin hazirlanmasi asamasinda literatiirden yararlanilmais,
sorularin kapsam gecerligini saglamak amaciyla alaninda uzman iki kiginin goriisiine
basvurulmus ve uzmanlarin geri doniitlerinden sonra sorulara son hali verilmistir.
Calisma verileri analiz edilirken arastirmanin kavramsal yapisinin 6nceden belirlendigi
betimsel analiz teknigi kullanilmistir. Betimsel analiz; elde edilen verilerin daha
onceden belirlenen temalara gore yorumlandifi, verilerin temalara gore
diizenlenebildigi, goriisme sonrasinda elde edilen verileri carpict bir sekilde yansitmak
icin dogrudan alintilarin siklikla kullanildig1 bir analiz teknigidir. Elde edilen verilerin
sistematik bir bi¢imde belirlendigi ve bu betimlemelerin neden-sonug¢ iligkisi
cercevesinde yorumlanmasi ile ileriye yonelik tahminlerde bulunulmasi imkan
saglayan ve dort asamada gergeklesen bu analiz tekniginin ilk agsamasinda analiz i¢in bir
cerceve olusturulur. Bu sekilde verilerin hangi temalar altinda diizenlenecegi ve
sunulacag1 belirlendikten sonra veriler arastirmaci tarafindan diizenlenir. Anlamli ve
mantikli olarak bir araya getirilen veriler tanimlandiktan sonra olusturulan tematik
cerceveye uygun bir bi¢imde veriler islenir, bulgular tanimlandiktan sonra yorumlanir.

Gortismede elde edilen veriler 6nce kodlanmis ardindan kodlar bir araya getirilerek
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temalarin ortaya konulmasi ile betimsel analiz yapilmistir. Analize ait tabloya asagida

yer verilmistir.

Tablo 3.11. Verilerin Analizi

Tema Kategori Kod
Sosyal Medyada Etkilesim Kurma Nedenleri Video izlemek, Sosyallesmek...
Paylaslm Yapma, Begeni Veya Yorum Yapma Popiiler olmak, Begenilmek...
Sebepleri
Etkilesim Kurulan Kisilerin Ozellikleri Bilgili olma, Samimiyet...
Sosyal M?dyadg .Kululan Etkilesimin Siniftaki Daha samimi oluruz, Etkilemez. ..
Arkadasliga Etkisi

Sosyal Medya

Sosyal Medya Metaforlari
Kendi  Sosyal Mliskin
Metaforlari
Ailelerin

Tepkileri

Sosyal Medyada
Durumlara Etkisi

Medya Sayfalarina

Hosuna  Gitmeyen  Paylasimlara

Kurulan Etkilesimin Diger

Ayna, Gezegen...
Aslan, Baykus...

Tepki gosterirler, Uyarirlar...

Olumlu etkiler/ Etkilemez,
Olumsuz etkiler.

Fenomenler ile

Fenomenlerin Kisilerin Kararlarinin Degigmesine
Etkileri

Karsilagilan Uygunsuz Paylasimlarin
Hissettirdikleri

Dini Paylasim Yapan Kisilerin Etkileri

Etkiler, Duruma gore degisir...

Midem bulanir, Koti
hissederim...
Olumlu etkiler, Kisiye gore

Paylagimlarinin degisir...
Etkileri Dini Paylagimlarin Etkileri Huzurlu hissederim...
Diger Sosyal Medya Kullanicilarinin Dini imrenirim, Kétii durumda
Tutumlarina Tepkiler e
olanlara {iziiliirim
Sosyal Medya
nve Dini Sosyal Medyanin Dini Ogrenmelere Etkileri Olumlu, Olumsuz...
Ogrenme

Arastirmada katilimcilarin gergek isimleri yerine kodlamalar yapilmis “K.”

kisaltmasi

kullanilarak

isimlendirilmislerdir.

Goriismelerden elde edilen veriler

yorumlanirken dogrudan alintilar ile desteklenmistir. Dogrudan alintilarda katilimeilarin
Ozelliginin daha iyi anlasilabilmesi icin “K12.Esra 11" seklinde kodlanmistir. Bu
kodlamanin yapilmasinin amaci katilimcinin kadin ve 11. Smifa giden bir geng
oldugunun anlasilmasidir. Dogrudan alintilarin kullanim bigimine iliskin 6rnege asagida

yer verilmistir:
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K12 Esra_11: Sosyal medyada olup bizim dini yasantimiz ile uygun olmayan pek
cok paylasim ile karsilastyoruz her ne kadar yanls oldugunu bilsek de yapmak

istiyoruz. Bu agidan bizim dini ogrenmelerimize ve dini yagsantimizi olumsuz etkiliyor.

s

Veriler gorliisme yontemi
ile ses kayd1 alinarak
toplanmugtir.

7

Ses kayitlar1 metne
donistiirilmiistiir.

» »

Verilerin kodlamalar ile

organize edilmesiyle
analize hazir hale

\

getirilmistir.
.
\. J
( )
~
Elde edilen temalar ve
betimlemeler Kategorilere uygun Olusturulan kodlar
yorumlanarak bulgular P
temalar olusturulmustur kategorilestirilmistir.
ve sonuglar elde
edilmistir.
J

Sekil 3.7. Nitel verilerin Analizinin Asamalari
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Tablo 3.12. Arastirmadan elde edilen temalara ait grafik

(G |
Paylasim yapma, begeni veya yorum yapma
. sebeplen N -
ay= ‘ - 1 Farkl
Hosuma gider . Takinty  yaklasimlan
- J . ‘@ gormaek
Cevremdekileri B (mfl K _ Haksizhige _—
mutiu etmek geniimek ¢ gidermek @&
P ]’ L | - Kendime deger
Kendi gorisumi llgi duydugum @ verdigimden
belirtmek paylasimlann iyl hissettirir
devam
edebilmesi igin
(|

Sosyal medyqda etkilegsim kurulan kigilerin szelliklern

| \

e l. .'v.‘ ; o |
(= | \
. ' \ ¢ : farkh bakis
| \ -~
Tanigiyor olnj_ak !_E"_l’ y | ‘..‘ acaine sahls
e Samimiyet [ & \ .@ olma
Ort_ak' . ‘ Eglenceli olma . . iletigime acik s
zevklerimizin ) @& \ olma ey
bulundugu ’ Guzel fotograflar > pradic d!ni've
kisiler & vavidsoiar sosyal bilgiler
bilgili olma cekebilme merak verebilme
uyandinyor olma
(G|
Sosyal medya fenomenlerinin &)
o paylasl_mI?rma' iligkin gqrusler __Sevgi ihtiyac
l@‘ 3 / ' ‘ ~ - i
. (|
Ticari kaygt ’ e 3
¥ = | Begeni sayisini ™ Can sikintisins
- gohret olmak | 5rttirmak b gidermek
[ (Cm)
v Takipgiterini
llgi cekmek/ (] mutiu etmek
Gosteris yapmak Bilgi vermek
(o |
Sosyal medyay metaforlastirma
FN RS =&
/ | Seytan
o |\ )
@& - 3 v V% N - &
Yemek ylyec?k Icecel » =3 | \ \ R Valirm
= / o Agas |\ . &
Haywvan | 15 Yapigtinc
Alkol 5_—:1 47 Y + &l e
- Nar / \ 4 @] % Telefon P
[ | o / \ \ Viras Ayna
Kola ‘E’ / \'.“ ‘(E Insan
Gonl 4 Esek
o | .
Kopelk [ |
Yilan
e
Sosyal Medya Profili Metaforu
. ",, "’,‘ ". “‘.v \ ‘ - @
& Baykusg
Kedi f ‘ .
{ \ -
» / '. / B | \ \ @]
@l e | & . Fare
Aslan ! Tilki \ e
7 Wilan | A \
y { €]
& @.5 *.' Képek balig
Koala Kelebek &
Kopek
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(G|

Sosyal medyada kurulan etkilesimin simiftaki
arkadashga etkisi
l -

(G | ' |
P Efkiler Etkilemez
Daha samimi oluruz / X
/ (= ]
/
v Ortamimaz guzellesir

[ |
Oumsuz etkiler

<1

Fenomenlerin paylagimlarnnin etkileri

T

(G
Etkiler }
Etkilemez
(o
Dini paylagimlann etkileri
Etkilenirim/ Huzurlu
llgimi ceker -~ N hissederim
» N
(Gl (G|
ilgimi cekmez Yeni bilgiler Vicdan azab:
agrenirim gektirir

o

- Karsilagilan uygunsuz —_—
I il paylagimlann hissettirdikleri B =
Rahatsiz eder [\ Ta T Sasirtir
P v '-I‘ SN
ilgilenmem‘ &l Payle:(si;?:;r);apan &
» Paylagimi yapan' gzalGram Koth hissederim
kisinin dini
Midem bulanir hassasiyeti

olmadigini \

disundriam @]
Paylasimin

yapilma sebebini
merak ederim

Gl

Sosyal medya dini 6grenmelerinize nasil bir
etkide bulunur ?

// \-\
”‘ \"

(| &1
Olumsuz == Olumlu
Duruma gore
degisir
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3.6. Gecgerlik ve Giivenirlik

Demir ile Acar gegerligi 6lgme aracinin, dl¢lilmek istenen seyi 6lgmeye uygun
olmas1 olarak giivenirligi ise Ol¢lim aracinin Slgiilen seyi benzer sartlar altinda her
zaman ayn sekilde dlgmesi ile Ol¢iilen seyin degismemesi sartiyla tekrarlanan Slgiim
sonuclarinin birbiriyle uyusmasit durumu bigiminde tanimlamistir (Acar & Demir,
2005). Nicel arastirmalarda gegerlik ve giivenirlik istatistiksel islemler sonucu sayisal
verilerle kanitlanmaktadir. Ancak nitel arastirmalarda bunun yerine gecerlik ve
giivenirlik i¢in elde edilen sonuglarin inandiriciligi, temel olgiitlerden biri olarak kabul

edilir (Creswell, 2021).

Tablo 3. 13. Nitel Arastirmalarin inandiriciig icin Kullanilan Yéntemler

Faktor Nitel versiyon Yontemler
I¢ gegerlik Inamlirhik: Sonuglar inandirict mi1? Uzun siireli etkilesim Arastirmaci
Onyargilarint azaltma Katilimct
teyidi
Uggenleme
Dis gegerlik Aktarilabilirlik: Sonuglar diger kisi ve durumlara ~ Amagh 6rneklem
aktarilabilir mi? Dabhil etme/diglama kriterleri
Ortamin ayrintil tanitimu
Katilimcilarin ayrintili tanitimi
Giivenirlik Giivenilebilirlik: Caligma benzer kosullarda benzer Denetleme yolu
katilimcilarla tekrarlandiginda sonuglar benzer mi?  Literatiir
Aragtirma yontemlerinin ayrintili tanitimi Uggenleme
Bagka bir arastirmacinin siire¢ ve sonuglari
incelemesi
Objektiflik Onaylanabilirlik: Onyargilar azaltilarak objektiflik Arastirmaci ényargilarini azaltma

artirild1 m? Uggenleme

(Baskale H. , 2016)’dan alinmstir.

Nicel boliimde gecerligi saglamak i¢in 6rneklem grubunu olusturan bireyler
seckisiz olarak atanmistir. Arastirmaya katilan Ogrenciler Adiyaman ilinin Kahta
ilgesinden benzer sosyokiiltiirel cevrelere sahiptirler. Ogrencilerin kaygisini en aza
indirgeyerek samimi cevaplar vermelerini saglamak amaciyla dgrencilere Olgiimlerin
aragtirma amactyla yapildigi, isimlerinin kodlastirilmasi ile elde edilen verilerin gizli
tutulacagr belirtilmistir. Olgme aracinin kapsam gecerligini saglamak amaciyla
hazirlanan sorular uzman goriisiine sunulmus ayrica anket maddeleri {izerinde
acimlayici faktor analizi yapilmistir. Verilerin faktor analizine uygunlugu ise KMO,

BKT ile incelenmistir.
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Gilivenirligi saglamak amaciyla 6rneklem grubu homojen olarak secilmis
sorular agik ve anlasilir olarak hazirlanmis anketi doldururken kisilerin kendilerini rahat
ve giivende hissetmesini saglamak i¢in maddelerin iist kismina kisa bir bilgilendirici
metin eklenmistir. Anket maddeleri lizerinde Cronbach Alpha degeri hesaplanmistir.
Ayrica anket maddeleri {izerinde parametrik testlerin yapilip yapilamayacagini

belirlemek amaciyla normallik testi icin Skewness ve Kurtosis degerleri hesaplanmustir.

Nitel aragtirmada gegerlik yerine kullanilan inandiricilik ifadesini saglamak
amaciyla verilerin elde edilmesi asamasi detayli olarak anlatilmis ayrica arastimacinin
arastirmadaki yansizligi ile yonlendirmelerden uzak duruldugu ifade edilmistir.
Katilimeilar ile ilgili betimsel bilgilerin tam olarak ifade edilmesi ile arastirma siireci
ayrintili bir sekilde ortaya konmustur. Veriler sunulurken dogrudan alintilardan

yararlanilmis tablolar ile desteklenmistir.

Veriler ses kaydi yontemi ile kayit altina alinmig katilimeilarin aragtirma
sorularina verdikleri yanitlardan dogru sonuglar elde etmek amaciyla goriisme
sonrasinda ses kayitlarinin katilimeilara dinletilecegi ve istemedikleri boliimlerin
calismaya eklenmeyecegi kendilerine ifade edilmistir. Verilerin inandiriciligim
saglamak i¢in ayrica liggenleme olarak ifade edilen birden ¢ok kaynaktan veri teyidi
gerceklestirilmistir. Her bir 6grenciyle ikiser kez goriisiilmiis 68renci goriisme formunu
doldurmalar1 saglanarak goriislerini daha rahat ve serbest bir bicimde ifade etmeleri
istenmistir. Elde edilen bulgular literatiirdeki bulgular ile tartigilmistir. Sonuglarin

biiyiik oranda ortiistiigii goriilmiistiir.
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IV. BOLUM

BULGULAR ve YORUM

4.1. Arastirmanin Nicel Boyutunun Alt Problemine iliskin Bulgular ve Yorumlar

4.1.1. Z Kusag Gengclerinin Sosyal Medya Uzerinden Gerceklesen Etkilesimlerinin

Amaclarma iliskin Gériislerinin Dagilhin Nasildir?

Tablo 4.1. Genglerin Sosyal Medyay1 Kullanma Amaglari

Sosyal Medyayr Kullanim Amaci

o TS\ Sosyal Medyayi Kullanim Amaci
A . S : —\
Q_/Q} %§, ‘{Q‘Q Q@%\ Qo.
<e S
)
Yeni Resim ve
- Bilgi gelismelerde|  video Fenomenleri| Sosyallesme
Eglenmek edinmek | nhaberdar | paylagimi | takip etmek k
olmak yapmak
m Sosyal Medyay1 Kullanim Amaci 32 15 35 70 45 85 ‘

Tablo 4.1°deki veriler incelendiginde genclerin sosyal medyada etkilesim kurma
amaglariyla ilgili olarak “Sosyallesmek” (%30), “Resim ve video paylasimi yapmak”
(%25), “Fenomenleri takip etmek” (%16), “Yeni gelismelerden haberdar olmak™ (%13),

“Eglenmek” (%11), “Bilgi edinmek” (%5), sonucuna ulagilmistir.

4.1.2. Z Kusagm Genglerinin Sosyal Medya Uzerinden Gerceklesen
Etkilesimlerinin, Dini (")grenmelere Etkisine Iliskin Goriisleri Cinsiyet Degiskenine

Gore Farklihik Gostermekte midir?

Tablo 4.2. t-testi

Gruplar N X Ss sd P t T
Dini Ogrenme Kadin 171 2,81 ,537 ,280 ,219 1,231 3,483
anketi Erkek 111 2,72 ,706 3,475

Tablo 4.2°deki veriler incelendiginde sosyal medyanin Z kusagi genglerinin
dini 6grenmelerine etkisinde, Ogrenciler arasinda cinsiyete gore anlamli bir fark

gostermemektedir (p>.05).
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41.3. Z Kusag;n Genglerinin Sosyal Medya Uzerinden Gerceklesen

Etkilesimlerinin, Dini (")grenmelere Etkisine Iliskin Goriisleri Simif ve Yas

Degiskenine Gore Farkhilik Gostermekte midir?

Tablo 4.3. Egitim seviyesine gore Anova testi

Siuf N X Ss Varyans KT sd KO F P Anlamlilik
Seviyesi Kaynagi

9 76 2,89 ,478 Grup arasi 1,664 3 , 555 1,502 214

10 62 273 ,634 Grup i¢i 102,665 278 ,369

11 45 2,81 ,593 Toplam 104,329 281

12 99 2,71 ,682

Toplam 282 2,78 ,609

Tablo 4.3 incelendiginde 6grencilerin sosyal medyanin Z kusagi genglerinin dini

O0grenmelerine etkisine yonelik algilart sinif seviyesine gore anlamli bir farklilik

gostermemektedir (F=,657; p>.05).

Tablo 4.4. Yasa gore Anova testi

Simif N X Ss Varyans KT sd KO F P Anlamhhk
Seviyesi
Kaynag
13-15 111 2,85 ,534  Grup igi 915 1 915
16-18 171 2,73 ,651  Grup dis1 103,414 280 ,369
Toplam 104,329 281 2,479 117
Toplam 282 2,78 ,609

Tablo 4.4 incelendiginde 6grencilerin sosyal medyanin Z kusagi genglerinin

dini 6grenmelerine etkisine yonelik algilar1 yas seviyesine gore anlamli bir farklilik

gostermemektedir (F=0,44; p>.05).
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4.1.4. Z Kusagi Gengclerinin Sosyal Medya Uzerinden Gerceklesen Etkilesimlerinin, Dini Ogrenmelerine Etkisine Iliskin

Goriislerinin Dagilima Nasildir?

Tablo 4.5. Genglerin Sosyal Medya Kullanimlarina iliskin Gériisleri

Kesinlikle
Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kismen Katiliyorum

Katiliyorum

Kesinlikle
Katiliyorum

Toplam

N

%

N

%

N

%

N

%

N

%

%

1. Sosyal medya araglari
kullanirken dini hassasiyete
uygun olarak kullanirim.

47

16,66

56

19,85

32

11,34

87

30,85

60

21,2

282

100

2. Sosyal mecralarda dini
olarak sakincali durumlarla
karsilagirim.

49

17,37

30

10,63

28

9,92

112

39,71

63

22,3

282

100

3. Netflix, blu tv gibi internet
yayinlar1 dini diisiincelerime
zarar Vverir.

68

24,11

70

24,82

41

14,53

40

14,18

63

22,3

282

100

4. Sosyal medyada alkol ve
madde kullanan insanlarin
¢ok mutlu gériinmesinden

etkilenirim.

141

50

70

24,8

23

8,15

26

921

22

7,80

282

100

5. Sosyal medyada
karsilagtigim cinsellik ve
siddet unsurlar1 ilgimi ¢eker.

159

56,38

60

21,27

25

8,86

22

7,80

16

5,67

282

100
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Tablo 4.5’ten elde edilen veriler incelendiginde Z kusagi genclerinin sosyal
medya Tlizerinden gergeklesen etkilesimlerinin, dini 6grenmelerine etkisine iligkin
gorlslerinin dagilimina iliskin olarak “Sosyal medya araclarimi kullanirken dini
hassasiyete uygun olarak kullanirim” ifadesine cevap veren 282 gencin 47’si (%16,6)
kesinlikle katilmiyorum, 56’st  (%19,85) katilmiyorum, 32’si (%11,34) kismen
katiltyorum, 87’si (%30,85) katiliyorum ve 60’s1 (%21,2) kesinlikle katiliyorum

cevabini vermistir.

“Sosyal mecralarda dini olarak sakincali durumlarla karsilagirim” ifadesine cevap
veren 282 gencin 49°u (%17,37) kesinlikle katilmiyorum, 30’u (%10,63) katilmiyorum,
28’1 (%9,92) kismen katiliyorum, 112°si (%39,71) katiliyorum ve 63’4 (%22,3)

kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Netflix, blu tv gibi internet yayinlar1 dini diisiincelerime zarar verir” ifadesine
cevap veren 282 gencin 68’1 (%24,11) kesinlikle katilmiyorum, 70’i (%24,82)
katilmiyorum, 41°1 (%14,53) kismen katiliyorum, 40’1 (%14,18) katiliyorum ve 63’i

(%22,3) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Sosyal medyada alkol ve madde kullanan insanlarin ¢ok mutlu goriinmesinden
etkilenirim” ifadesine cevap veren 282 gencin 141’1 (%50) kesinlikle katilmiyorum,
70’1 (%24,8) katilmiyorum, 23’0 (%8,15) kismen katiliyorum, 26’s1 (%14,18)

katilryorum ve 22’1 (%7,8) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Sosyal medyada karsilastigim cinsellik ve siddet unsurlar1 ilgimi ¢eker” ifadesine
cevap veren 282 gencin 159’u (%56,38) kesinlikle katilmiyorum, 60’1 (%21,27)
katilmiyorum, 25’1 (%8,86) kismen katiliyorum, 22’si (%7,80) katiliyorum ve 16’s1

(%5,67) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

Bu veriler dogrultusunda aragtirmaya katilan 282 Z kusag1 gencinin sosyal medya
kullanim siireleri ile gergeklestirdikleri etkilesimlerin, dini O6grenmelerine etkilerine
iliskin goriisleri ele alindiginda; “Sosyal medya araglarim1 kullanirken dini hassasiyete
uygun olarak kullanirim” ile “Sosyal mecralarda dini olarak sakincali durumlarla
karsilagirim” sorularina katilimcilarin %50’sinden fazlasi katiliyorum yanitin1 vermistir.
“Netflix, blu tv gibi internet yayinlar1 dini diislincelerime zarar verir” ifadesinde ise bu
alanlarin genglerin dini 6grenmelerine olumsuz etkileri oldugu goriilmiistiir. “Sosyal

medyada alkol ve madde kullanan insanlarin ¢cok mutlu gériinmesinden etkilenirim” ile
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“Sosyal medyada karsilastigim cinsellik ve siddet unsurlari ilgimi ¢eker” ifadelerine
genglerin biiylik cogunlugunun katilmadigr ancak karsilastiklart olumsuz durumlardan

etkilenen bireylerin sayisinin her iki ifade icinde %20’den fazla oldugu belirtilmelidir.

68



4.1.5. Z Kusag1 Genglerinin Sosyal Medya Kullanim Siireleri ile Gerceklestirdikleri Etkilesimlerin, Dini Ogrenmelerine Etkilerine

fliskin Gériisleri Anlamli midir?

Tablo 4.6. Genglerin Sosyal Medya Kullanimlarmin Dini Ogrenmelerine Etkisine iliskin Goriisleri

Etkilesim Kurma Amaglari

Kesinlikle Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kismen Katiliyorum

Katiliyorum

Kesinlikle Katiliyorum

Toplam

N %

N %

N %

N %

N

%

1. Tlgimi ¢eken durumlar
uygulamak isterim.

104 36,87

62 21,98

50 17,73

40 14,18

26

9,21

282 100

2. Ilgimi ¢eken bu durumlari dini
kurallar sebebiyle
uygulayamamam beni isyana sevk
eder.

120 42,55

61 21,63

28 9,92

33 11,7

40

14,18

282 100

3. Sosyal medya fenomenlerinin
liiks yasamini gordiikge hayatimi
begenmeyerek isyan ederim.

130 46,09

59 20,92

39 13,82

24 8,51

30

10,63

282 1000

4. Sosyal medyada arkadaglarimla
giybet etmek beni ¢ok mutlu eder.

124 43,97

72 25,53

37 13,12

25 8,86

24

8,51

282 100

5. Sosyal medya platformlarina
konu olan aile yapisinin dinimizin
belirlemis oldugu aile profiline
uygun olmadigini diisiiniirim.

58 20,56

32 11,34

66 23,40

44 15,6

82

29,07

282 100
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Tablo 4.6’dan elde edilen veriler incelendiginde Z kusagi genclerinin sosyal
medya kullanim stireleri ile gerceklestirdikleri etkilesimlerin, dini &grenmelerine
etkilerine iliskin goriislerinin anlamli olup olmadigma iliskin olarak “ilgimi ceken
durumlar1 uygulamak isterim” ifadesine cevap veren 282 gencin 104’ (%36,87)
kesinlikle katilmiyorum, 62’si (%21,98) katilmiyorum, 50’si (%17,73) kismen
katiltyorum, 40’1 (%14,18) katiliyorum ve 26’s1 (%9,21) kesinlikle katiliyorum cevabini

vermistir.

“Jlgimi ¢eken bu durumlar1 dini kurallar sebebiyle uygulayamamam beni isyana
sevk eder” ifadesine cevap veren 282 gencin 120’si (%42,55) kesinlikle katilmiyorum,
61’1 (%21,63) katilmiyorum, 28’1 (%9,92) kismen katiliyorum, 33’0 (%11,7)

katiliyorum ve 40’1 (%14,18) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Sosyal medya fenomenlerinin liiks yasamin1 gordiik¢e hayatimi1 begenmeyerek
isyan ederim” ifadesine cevap veren 282 gencin 130’u (%46,09) kesinlikle
katilmiyorum, 59’u (%20,92) katilmiyorum, 39°u (%13,82) kismen katiliyorum, 24’
(%8,51) katiliyorum ve 30’u (%10,63) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Sosyal medyada arkadaslarimla giybet etmek beni ¢ok mutlu eder” ifadesine
cevap veren 282 gencinl24’i (%43,97) kesinlikle katilmiyorum, 72°si (%25,53)
katilmiyorum, 37’°si (%13,12) kismen katiliyorum, 25’1 (%8,86) katiliyorum ve 24’1

(%8,51) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Sosyal medya platformlarina konu olan aile yapisinin dinimizin belirlemis
oldugu aile profiline uygun olmadigini diislinliriim” ifadesine cevap veren 282 gencin
58’1 (%20,56) kesinlikle katilmiyorum, 32’°si (%11,34) katilmiyorum, 66°s1 (%23,40)
kismen katiliyorum, 44’i (%15,6) katiliyorum ve 82°si (%29,07) kesinlikle katiliyorum

cevabini vermistir.

Bu veriler dogrultusunda aragtirmaya katilan 282 Z kusagi gencinin sosyal medya
kullanim stireleri ile gergeklestirdikleri etkilesimlerin, dini 68renmelerine etkilerine
iliskin goriisleri ele alindiginda; “Ilgimi ¢eken durumlart uygulamak isterim”, “Ilgimi
ceken bu durumlar dini kurallar sebebiyle uygulayamamam beni isyana sevk eder”,
“Sosyal medya fenomenlerinin liikks yasamini gordiik¢e hayatimi begenmeyerek isyan
ederim”, “Sosyal medyada arkadaslarimla giybet etmek beni cok mutlu eder”

ifadelerine “kesinlikle katilmiyorum” cevabinin en yogun cevap olarak verildigi
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goriilmiistiir. Ancak “kesinlikle katiliyorum” cevabini verenlerin oraninin ise %17,9
oldugu sonucuna varilmistir. “Sosyal medya platformlarina konu olan aile yapisinin
dinimizin belirlemis oldugu aile profiline uygun olmadigini diisiinlirim” ifadesine
verilen cevaplar incelendiginde katilimcilarin 82°s1 (%29,07) “kesinlikle katiliyorum”

cevabini vermislerdir ve bu cevabin ulasilan cevaplarin en yogunu oldugu goriilmiistiir.
4.2. Arastirmanin Nitel Boyutuna fliskin Sonuglar

4.2.1. Arastirmanin Nitel Boyutunun Birinci Alt Problemine Iliskin Bulgular ve

Yorumlar

4.2.1.1. Z Kusag Genglerinin Sosyal Medya Uzerinden Etkilesim Kurma Amaclar

Arastirmanin nitel boyutunun birinci alt problemine “Z kusagi genglerinin sosyal
medya tizerinden etkilesim kurma amaglari nelerdir?” sorusuyla cevap aranmistir. Bu
alt probleme cevap bulabilmek amaciyla gériisme yontemiyle elde edilen nitel verilerin
MAXQDA-2022 programi ile analiz edilmesi sonucunda ulasilan bulgular ve yorumlar
asagida verilmistir. Veriler analiz edilirken arastirmanin kavramsal yapisinin 6nceden
belirlendigi betimsel analiz tekniginden yararlanilmistir. Elde edilen verilerin daha
onceden belirlenen temalara gore yorumlandigi, verilerin temalara gore
diizenlenebildigi betimsel analiz goriisme sonrasinda elde edilen verileri c¢arpici bir
sekilde yansitmak i¢in dogrudan alintilarin siklikla kullanildigi bir analiz teknigidir.
Dort asamada gergeklesen bu analiz tekniginin ilk agsamasinda analiz i¢in bir ¢ergeve
olusturularak verilerin hangi temalar altinda diizenlenecegi ve sunulacag: belirlendikten
sonra veriler anlamli ve mantikli olarak bir araya getirilerek tanimlanmistir. Sonrasinda
olusturulan tematik c¢erceveye uygun bir bigimde veriler islenerek bulgular
tanimlandiktan sonra yorumlanmistir (Yildirim & Simsek, 2011). Arastirma sonucuna
iliskin olarak kodlar tekrar edilme sikligina gore yorumlanmistir. Arastirmaya katilan
genglerin, sosyal medyada kurmus olduklari etkilesimin nedenleri (kodlar) Tablo 4.7°de

sunulmustur. Tablo basliklarinda ¢alismanin kategorilerine yer verilmistir.
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Tablo 4.7. Sosyal Medyada Etkilesim Kurma Nedenleri

Kodlar Katilimeilar Katilimc1
Sayisi

Zamanimi eglenceli gecirmek K7,K10,K11, K21, K23,K25 6
Video izlemek K20, K23 2
Fenomenleri takip etmek K20 1
Haberleri takip etmek K19, K21 2
Caga uyum saglamak K17 1
Sosyal medyaya renk katmak K16 1
Magdur Kkisilere yardim K15 1

ilgi K13, K20 2
Can sikintis1 K12 1
Ailemle goriintiilii goriiyme K10, K26 2
Merak K8, K19, K21 3
Yeni diinyalar kesfetmek K7 1
Derslerimde yardimer kaynak olarak K.3,K.14, K22, K28 4
Fotograf ve video paylasim K2, K4, K8, K10, K27 5
Zaman gecirmek K1, K18 2
Sosyallesmek K4, K9, K13,K18 4

K1, K2, K4, K5, K6, K9, K10, K11,

Arkadaslarim ile iletisim kurma K18, K20, K21, K22, K23, K24, K25, 18

K26, K27, K28

Arastirmaya katilan genglerin, sosyal medyada etkilesim kurma kategorisine
iliskin belirtmis olduklar1 kodlarin basinda arkadagslarim ile iletisim kurma gelmektedir.
Bu sonuglara gore gengler, sosyal medyada etkilesim kurma yoluyla arkadaslarinin okul
disindaki hayatlarimi takip etmek ve bu sayede arkadaslar1 ile iletisimlerini
kuvvetlendirmek, daha samimi olmak, arkadaslarinin begenilerini, paylasimlarin
gorerek hayatlarina iliskin merak duygularint gidermek amaciyla etkilesim kurduklarini

belirtmislerdir. Buna iligkin baz1 goriisleri asagida belirtilmistir:

KI.Mehmet 10: Arkadaslarim ile iletisim halinde olmak icin, videolar izleyerek

zaman gegirmek igin kullaniyorum.
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K2.Sefa_11: Arkadaslarim ile iletisim kurmak ve fotograf ve video paylasiminda

bulunmak igin kullantyorum.

K5.Yasin 12: Arkadaslarimdan haberdar olmak ile birlikte arkadaslarimin da

benden haberdar olmasini istedigim i¢in kullaniyorum.

Ko6.Kiibra 12: Arkadaglarum ile iletisimin kesilmemesi i¢in kullaniyyorum. Okulu
bitirip birbirimizden ayrildigimiz zaman numaralarimiza ulasimda zorluk yasasak dahi

sosyal medyadabki iletigimizin siirecegine inandigim icin kullantyorum.

K9.Yildiz 12: Sosyallesmek ve arkadaslarim ile iletisimimin kesilmemesi i¢in

kullantyorum.

KI10.Aynur 12: Ailem ve arkadaslarim ile goriintiilii gériisme yapmak amaciyla

kullantyorum.

Kl11. Esma_12: Arkadaglarim ile iletisim kurmak ve eglenceli vakit gegirmek

istedigim i¢in kullaniyorum.

K21.Sena_9: Diinya’dan haberdar olabilmek, arkadaslarim ile iletisim kurmak ve
onlarin hayatlarina iliskin merak duygumu gidermek icin ve genel ifade ile eglenmek

icin kullaniyorum.

Aragtirmaya katilan genclerin, sosyal medyada etkilesim kurma kategorisine
iliskin belirtmis olduklar1 kodlarin ikinci sirasinda zamanimi eglenceli gecirmek
gelmektedir. Buna gore gencler, sosyal medyada eglenceli paylasimlarda bulunmak,
videolar izleyerek mutlu olmak amaci ile etkilesimlerinin s6z konusu oldugunu

belirtmislerdir. Buna iliskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K21.Sena 9: Diinya’dan haberdar olabilmek, arkadaslarim ile iletisim kurmak ve
onlart hayatlarina iligkin merak duygumu gidermek igin ve genel ifade ile eglenmek icin

kullaniyorum.

K23.Ferit_10: Eglenmek i¢in, ilgimi ¢eken videolar: izlemek ve arkadaslarim ile

iletisim halinde olabilmek i¢in kullaniyorum

Aragtirmaya katilan genclerin, sosyal medyada etkilesim kurma nedenlerine
iligkin belirtmis olduklar1 nedenlerin iiglincli sirasinda fotograf ve video paylasimi

gelmektedir. Buna iligskin bazi1 goriislerine asagida yer verilmistir:
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K2.Sefa_11: Arkadaslarim ile iletisim kurmak ve fotograf ve video paylasiminda

bulunmak igin kullantyorum.

KI10.Aynur 12: Ailem ve arkadaslarim ile goriintiilii gériisme yapmak amaciyla

kullantyorum. Paylasim yapip videolar izleyerek mutlu olmak i¢in kullaniyorum.

K27.Derin_9: Genellikle fotograf paylasmak ve arkadaslarim ile konusmak icin

kullaniyorum.

Aragtirmaya katilan genclerin, sosyal medyada etkilesim kurma nedenlerine
iliskin belirtmis olduklar1 nedenlerin kalan kisimlari; video izlemek, fenomenleri takip
etmek, haberleri takip etmek, c¢caga uyum saglamak, sosyal medyaya renk katmak,
magdur kisilere yardim, ilgi, can sikintisi, ailemle goriintiilii goriisme, merak, yeni
diinyalar  kegfetmek, derslerimde yardimci kaynak olarak, zaman gecirmek,
sosyallesmek amaci ile ilgilidir. Goriisme sorularina iligskin verilen cevaplarin her birinin
tekrarlanma sikligi cok az oldugundan bu ifadelerin degerlendirilmesi bir arada
yapilmistir. Buna gore gencler, Diinya’dan haberdar olabilmek, sevdikleri iinli kisileri
takip etmek, dizi fragmanlari ile kisa videolarini izlemek, ilgilerini ¢eken durumlar ile
ilgili bilgiler elde etmek, sinavlarina yonelik olarak faydali olabilecegini diisiindiikleri
bilgilere ulasabilmek gibi ¢esitli konularda bilgi alma amaglariyla sosyal medyada
etkilesimlerinin s6z konusu oldugunu belirtmislerdir. Buna iliskin bazi goriislerine

asagida yer verilmistir:
K8 Merve 12: Paylasimda bulunmak, merak ettigim seyler hakkindaki bilgilere
ulasmak amaciyla kullaniyorum.

KI12. Esra_11: Can sikintimi gidermek icin kullantyorum.

K13.Rabia 11: Ilgi duydugum paylasimlara ulasmak ve sosyallesmek icin

kullaniyorum.

Kl14.Hamza_11: Arkadaslarim ile dersler ile ilgili bilgileri paylagsmak amaciyla

kullantyorum.

KI15.Eren _11: Sosyal medyayr bu alanda magduriyete ugramis insanlara yardim
edebilmek amaciyla kullaniyorum. Bazi kisilerin hesabint ¢alip dolandiran kisiler var
ben bu insanlarin hesabini kurtararak veya kapatarak o kisilerin sikintisini gidermeye

calisryorum.
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K21.8ena_9: Diinya’dan haberdar olabilmek, arkadaglarim ile iletisim kurmak ve

onlarin hayatlarina iliskin merak duygumu gidermek icin ve genel ifade ile eglenmek

icin kullaniyorum.

K28.Feyza 9: Arkadaslarima ile sosyallesmek icin ve ders vidolart ve soru

¢oziimleri paylagsan hocalari takip etmek icin kullantyorum.

4.2.1.2. Z Kusag Genclerinin Sosyal Medya Uzerinden Paylasim Yapma, Begeni

veya Yorum Yapma Sebepleri

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada paylasim yapma, begeni veya

yorum yapma kategorisine iligskin kodlar1 Tablo 4.8’de sunulmustur.

Tablo 4.8. Paylasim Yapma, Begeni veya Yorum Yapma Sebepleri

Katihhmci
Kodlar Katihmcilar
Sayisi
Iyi hissettirir K28 1
Kendime deger verdigimden K24 1
Haksi1zhig1 gidermek K15 1
Farkh yaklasimlar: gormek K13 1
Takint1 K12 1
flgi duydugum paylasimlarin devam edebilmesi
g1 duydugum paylas K8, K20 )
icin
Ko, K9, K12, K16, K18, K19, K21,
Hosuma gider 8
K27
Basarilarimi insanlarla paylasmak K3 1
Cevremdekileri mutlu etmek K3, K5, K16, K17, K21, K24, K26 7
Begenilmek K2,K4,K13 3
K1, K2, K7, K13, K22, K25, K26,
Kendi goriisiimii belirtmek 8

Popiiler olmak

Tyi hissettirir

K28

K1

K28
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Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada paylasim yapma, begeni veya
yorum yapma sebeplerine iligkin belirtmis olduklari nedenlerin ilk sirasinda kendi
gortigiimii  belirtmek ile hosuma gider gelmektedir. Buna gore genclerin, sosyal
medyada paylasim, be8eni veya yorum yapmasi yolu ile kendi goriislerini
belirtmelerinin iyi hissetmelerini sagladigi sonucuna varilmistir. Bununla birlikte
paylastiklar1 fotograflara yapilan olumlu yorumlarin, diger insanlar tarafindan
begenilme anlamina geldigi ve bu tarz yorumlari Ogrenmenin hoslarima gittigi

gorilmistiir. Buna iligskin bazi goriislerine asagida yer verilmistir:

KI.Mehmet 10: Takip¢i kazanmak istedigim icin paylasim yapryorum. Begeniyi
ve yorumu da olumlu ve olumsuz anlamda elestiri yapmak istedigim icin yapiyorum.
Eger bir gonderiye begeni yaptiysam gercekten begendigim icin yapmisimdir laf olsun
diye yapmam.

K2.Sefa 11: Cektigim fotograflari insanlarin begenmesi hosuma gidiyor.

Paylasilan seyleri giizel buldugum bilinsin diye begeni ve yorum yapryorum.

K7.Esra_11: Cektigim fotograflart giizel buldugum igin diger insanlarda
gorsiinler istiyorum ve bu yiizden paylasim yapryorum. Hos bulmadigim paylasimlari
goriince paylasan kisi yaptigi yanlisin farkina varsin istedigim i¢in yorum yapryorum.

Begendigim gonderilerde ise begeni yaparak begendigimi gosteriyorum.

KI12.Esra 11: Hosuma gittigi i¢in begeniyorum. Ciinkii gordiigiim gseyi
begenmeden gecememe gibi bir takintim var. Paylasim yapinca kendimi iyi

hissediyorum.

KI13.Rabia 11: Hosuma giden seyleri ve fotograflar: diger insanlar da gorsiin
yorum yapsinlar diye paylasiyorum. Ciinkii begenilmek ve diger insanlarin yorumlarini

ogrenmek hosuma gidiyor.

K16.Hiiseyin_10: Hosuma giden paylasimlar: begeniyorum ama yorum yapmam
icin daha fazla bir begeni durumumun olmasi gerekiyor. Yorumlart olumsuz yapmam.

Yaptigim yorumun karsi tarafi mutlu etmesini isterim.

K21.Sena 9: Mutlu oluyorum. Mutlu oldugumu goren arkadaslarimda benim

adima mutlu olduklar: i¢in paylasim yapiyorum.
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Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada paylasim yapma, begeni veya
yorum yapma sebeplerine iligkin belirtmis olduklar1 nedenlerin ikinci sirasinda
cevremdekileri mutlu etmek gelmektedir. Buna gore genclerin, sosyal medyada begeni
ve yorum yapmalarinin sebebine iliskin olarak etkilesim kurduklar1 kisileri 6zel
hissettirerek verdikleri degeri gostermeye calistiklart sonucuna varilmigtir. Buna iliskin

bazi goriislerine asagida yer verilmistir:

K5.Yasin _12: Gonderi paylasan kisileri mutlu etmek istedigim icin begeni ve

yorum yapiyorum. Kendilerini ozel ve giizel hissetmelerini saglamak istiyorum.

K16. Hiiseyin_10: Hogsuma giden paylasimlar: begeniyorum ama yorum yapmam
icin daha fazla bir begeni durumumun olmast gerekiyor. Yorumlart olumsuz yapmam.

Yaptigim yorumun kars: tarafi mutlu etmesini isterim.

K17. Mert 11: Arkadaslarumin fotograflarimin altina giizel yorumlar yapma
sebebim arkadaslarima olan sevgimi gostermek, begeni yapma sebebim ise kendilerini

ozel hissetmeleri saglamak.

K24.0zlem 9: Karsimdaki kisiye onu sevdigimi hissettirmek icin fotograflarini
begeniyorum. Kendimi sevip degerli buldugum icin paylasim yapiyorum. Yorumu ise

begeni gibi karsimdaki kisiye verdigim deger ile sevgiyi gostermek igin yapryorum.

K26.Songiil 9: Kendi fotograflarimi paylasmayt dogru bulmuyorum ancak bunun
yerine giizel buldugum doga fotograflarint paylastyorum. Begeniyi karsimdaki insani
mutlu etmek igin yapiyorum. Yorumu ise sadece hos bulmadigim durumlarda

yapiyorum.

Aragtirmaya katilan genglerin, sosyal medyada paylasim yapma, begeni veya
yorum yapma sebeplerine iligskin belirtmis olduklar1 nedenlerin geri kalaninda ise; 1yi
hissettirir, kendime deger verdigimden, haksizli§1 gidermek, farkli yaklagimlari gormek,
takinti, ilgi duydugum paylasimlarin devam edebilmesi i¢in, basarilarimi insanlarla
paylasmak, begenilmek, popiiler olmak gelmektedir. Buna gore genclerin, sosyal
medyada begeni ve yorum yapmalarinin sebebine iliskin olarak sosyal medya ile
kurduklar1 etkilesimin katilimcilar1 iyi hissettirdigi sonucuna varilmistir. Gengler,
takip¢i sayilarinin artmasi, fotograflarinin begenilmesi ile gilizel yorumlar almalarinin
hoslarina gittigini ifade etmislerdir. Basarilarini diger kisiler ile paylasmanin kendilerini

1yi geldigini ve yaptiklar1 paylasimlar ile haksizlig1 giderdiklerini belirtmislerdir. Ayrica
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etkilesim kurulan kisilerin paylagimlarina iligkin begeni yapmadan gecememenin takinti

haline geldigi de goriilmiistiir. Buna bazi iliskin goriiglerine asagida yer verilmistir:

KI1. Mehmet 10: Takip¢i kazanmak istedigim i¢cin paylasim yapiyorum. Begeniyi
ve yorumu da olumlu ve olumsuz anlamda elestiri yapmak istedigim icin yapiyorum.
Eger bir gonderiye begeni yaptiysam gercekten begendigim icin yapmisimdir laf olsun
diye yapmam.

K3. Ahmet 12: Cok fazla paylasim yapmiyorum. Yaptigim paylasimlar: ise
genelde etkinliklerde derece almam sonucunda veya arkadaglarim istiyor diye dogum
giinlerini  kutlama paylasimi  yapmisimdir. Begeni ve yorumlart da gonderileri

begendigim i¢in yapryorum
K4. Mert 12: Begenilmek hosuma gidiyor.

K12, Esra 11 Hosuma gittigi igin begeniyorum. Ciinkii gérdiigiim seyi
begenmeden gecememe gibi bir takintim var. Paylasim yapinca kendimi iyi

hissediyorum.

K15. Eren_11: Paylasim ve begeni yapmiyorum. Haksiz bir durum varsa yorum

yapiyorum.

K28.Feyza 9: Giizel ¢iktigim fotograflart ve manzara fotograflarimi anlaml
sozler ile paylasarak kendimi iyi hissediyorum. Begenip begenmedigim durumlar

belirtmek i¢in yorum yapryorum.

4.2.1.3. Z Kusag Genglerinin Sosyal Medya Uzerinden Etkilesim Kurduklari
Kisilerin Ozellikleri

Aragtirmaya katilan genclerin, sosyal medya {izerinden etkilesim kurduklar

kisilerin ozellikleri kategorisine iliskin kodlar Tablo 4.9’da sunulmustur.
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Tablo 4.9. Etkilesim Kurulan Kisilerin Ozellikleri

Kodlar Katilimeilar ls(aa;:;imm
Eglenceli olma K25 1
iletisime agik olma K24 1
Merak uyandiriyor olma K19 1
Farkh bakis acisina sahip olma K17 1
Pratik, dini ve sosyal bilgiler verebilme K11 1
Dans edebilme K9 1
Bilgili olma K8, K25 2
Samimiyet K7, K16, K24, K28 4
Ortak zevklerimizin bulundugu kisiler K4, K6, K12, K13, K20 5
Tamgiyor olma Eg,zKéls(Sszg,él;l, K15, K18, K20, K21, 13
Ortak paylasim yapabilme K1 1
Giizel fotograflar ve videolar ¢ekebilme K1, K2 2

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada etkilesim kurduklar1 kisilerin
ozelliklerinin belirlenmeye ¢alisildigr iiclincii alt problemin cevabina iligkin olarak
ulagilan en yogun cevap fanisiyor olma’dir. Ulasilan cevaplara gore katilimcilarin, sanal
alanlarda ne ile karsilasacaklarin1 bilemediklerinden sosyal medyada etkilesim
kurduklar1 kisiler ile daha Oncesinde tanistyor olma durumuna Onem verdikleri

gorilmiistiir. Buna iligskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:
K3. Ahmet _12: Akrabam veya arkadasim olmasi gerekiyor.

K4.Mert _12: Yakin ¢evrem ile etkilesim kullaniyorum. Galatasarayl olan kisiler
ile arkadaglik kurmak hosuma gider.

K5.Yasin _12: Etkilesim kurdugum insanlar mutlaka daha o6ncesinden tanimis
oldugum kisilerden olusuyor. O kisileri daha yakindan tanvyabilmek ve onlarla

sosyallesebilmek icin arkadaslik istegi gonderiyorum.

K18. Giil 9: Daha ¢ok akrabalarimla etkilesim halindeyim bunun yaminda takip
ettigim fenomenler de var. Genelde komik seyler izlemek ve bilgi kutucuklar: var

arkadaglik isteklerini de onun igin génderiyorum.
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K19.Suzan 12: Genelde tamdik kisilere arkadaslik istegi gonderiyorum.
Arkadashk istegi gonderdigim kisilerde bende merak uyandirtyor o yiizden etkilegsime

geciyorum.

K21.Sena 9: Genel olarak arkadashk istegi gonderdigim kisiler ¢cok yakin
arkadasimdr. Ciinkii kimin nasil olup olmadigini bilmiyoruz sanal ortam ¢ok degisik

bir ortam insan olup olmadiklarint dahi bilmiyoruz.

K23.Ferit 10: Arkadashk istegi gonderdigim kisiler gercek hayatta tanidigim
kisiler olur. Bana arkadashk istegi geldigi zaman yeni insanlarla tanigsmak giizel oluyor

istekleri kabul ederim.

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada etkilesim kurduklari kisilerin
ozelliklerinin belirlenmeye ¢alisildigr iiclincii alt problemin cevabina iligkin olarak
ulagilan ikinci cevap ise ortak zevklerimizin bulundugu kisiler olmustur. Ulasilan
cevaplara gore katilimcilarin, daha ¢ok ortak miizik ve videolar izlemelerinin sosyal
medyada arkadas olmalarina katki sagladigi sonucuna varilmistir. Buna iligkin bazi

goriiglerine asagida yer verilmistir:

K6.Kiibra 12: Tamdigim insanlar olmasi gerekiyor. Diinyaca fiinlii sarkicilari

bilip takip eden insanlarla arkadashik kurmak hosuma gidiyor.
K12. Esra_11 Miizik zevklerimizin uydugu kisilerle iletisim kuruyorum.

KI13.Rabia 11: Sosyal medyayr anime videolarini izlemek igin kullaniyorum.
Anime izleyen insanlarla konusmak ¢cok hogsuma gittigi icin bu kisilere arkadashk istegi

goénderiyorum.

K20.Aybiike 9: Genellikle tamimadigim kisilerle ve ortak ilgi alamimiz varsa

etkilesim kuruyorum. Tamdigim kisilere ¢ok etkilesimde bulunmuyorum.

Arastirmaya katilan genglerin, sosyal medyada etkilesim kurduklart kisilerin
ozelliklerinin belirlenmeye ¢alisildigr iiclincii alt problemin cevabina iligkin olarak
ulasilan {igiincli cevap ise samimiyet olmustur. Ulasilan cevaplara gore katilimcilarin,
sosyal medyada arkadas olmalar1 icin iletisime acik, kendilerinden zarar
gormeyeceklerinden emin olacaklari miitevazi insanlar1 tercih ettikleri sonucuna

varilmigtir. Buna iliskin bazi goriislerine asagida yer verilmistir:
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K7.Esra_11: Samimi ve igten olup bana zarar vermeyecegini diisiindiigiim

insanlar ile etkilesim kuruyorum.

K16. Hiiseyin 10: Daha ¢ok icten olmali, kendini saklamamali.. Kisacasi

giivenebilmem gerekiyor.

K24. Ozlem 9: Egoist olmayip sosyal, iletisime acik insanlar ile etkilesim

kuruyorum.
K28.Feyza 9: Diiriist, miitevazi ve hosgoriilii insanlar ile etkilesim kurarim.

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada etkilesim kurduklar1 kisilerin
ozelliklerinin belirlenmeye ¢aligildig1 iiglincii alt problemin cevabina iligkin olarak
ulagilan cevaplarin geri kalani ise; eglenceli olma, iletisime ac¢ik olma, merak
uyandirtyor olma, farkli bakis agisina sahip olma, pratik, dini ve sosyal bilgiler
verebilme, dans edebilme, bilgili olma, ortak paylasim yapabilme, giizel fotograflar ve

videolar ¢ekebilme gelmektedir. Buna iligskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K1.Mehmet 10: Ortak paylasimlarda bulanabilecegim ve giizel fotograflar
cekebilecek kisiler ile arkadas oluyorum.

K2.Sefa 11: Giizel videolar c¢ekebilen kisiler ile ortak seyler yapabilmek igin

ekliyorum.

K8 Merve 12: Bir¢ok konuda bilgili olan tamdigim kisiler ile iletisim kurmayt

tercih ediyorum.

K11. Esma_12: Pratik, dini ve sosyal bilgiler veren kisiler ile etkilesim kurmak
¢ok hosuma gidiyor.

KI17. Mert 11: Genellikle yurt disindan farkli bakis agisina sahip kisilerle

etkilesim kuruyorum.

K25. Elif 9: Eglence ve bilgi amagh paylasim yapan daha ¢ok tamdigim kisiler

ile iletisim kurmay1 tercih ederim.
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4.2.1.4. Z Kusag Gengclerinin Sosyal Medya Uzerinden Simif Arkadaslan ile
Kurduklari Etkilesimin Simftaki iliskilerine Etkileri

Aragtirmaya katilan genclerin, sosyal medya {izerinden sinif arkadaslar ile
kurduklar1 etkilesimin smiftaki iliskilerine etkileri kategorisine iliskin kodlar Tablo

4.10’da sunulmustur.

Tablo 4.10. Sosyal Medyada Kurulan Etkilesimin Siniftaki Arkadasliga Etkisi

Kodlar Katilimeilar Katilimc1
Sayisi
Olumsuz etkiler K20, K21, K22, K23 4
. . K6,K7,K8, K10, K11, K12, K16,
Etkiler Daha samimi oluruz K18, K19, K24, K27, K28 15 20
Ortamimiz giizellesir K3 1
Etkilemez K1, K2, K4, K5, K13, K14, K25, K26 8 8

Arastirmaya katilan genglerin, sinif arkadaslar1 ile sosyal medyada kurduklari
etkilesimlerin siniftaki arkadagsliklarina etkisinin olup olmadigina iligkin olan arastirma
problemine verilen cevaplara gore; katilimcilarin yarisindan fazlasinin bu etkilesimden
etkilendigi goriilmiistiir. Bu etkilesimlerin sonuglarina iliskin olarak, daha samimi
oluruz ilk sirada gelmektedir. Buna gore genglerin sosyal medyada etkilesim kurduklari
insanlara kars1 daha samimi olduklar1 ve bu kisilere karsi kendilerini ¢ok daha rahat

ifade ettikleri sonucuna varilmistir. Buna iligkin bazi goriiglerine asagida yer verilmistir:

Ko6.Kiibra_12: Etkilesim kurdugum kisiler ile daha samimi oluyorum. Konusacak

daha fazla konumuz oluyor.

K8 Merve 12: Sosyal medyada etkilesim kurdugum insanlarla daha samimi
oluyorum. FEtkilesimimin olmadigi kisiler ile hi¢ konusmadigim konulari etkilesim

kurdugum insanlar ile paylasirim.

KI12.Esra_11: Ben yiiz yiizeyken kendimi ¢ok fazla ifade edemiyorum ancak sosyal
medyada kendimi daha rahat hissedip daha iyi ifade ediyorum. Bu yiizden sosyal

medyada etkilegsim kurdugum kisiler ile daha yakin oluyorum.
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KI18.Giil 9: Etkiyor. Daha ¢ok kaynasiyoruz. Yiiz yiize konusmadigimiz
zamanlarda sosyal medyadan soru cevap etkilesimi oluyor bu sayede daha ¢ok

kaynastigimizi diistiniiyorum.

K28.Feyza 9: Eve gittigim zaman sinif arkadasim ile sosyal medyadan

etkilesimimin devam ediyor olmasi samimiyetimi arttirir.

Arastirmaya katilan genglerin, sinif arkadaslart ile sosyal medyada kurduklari
etkilesimlerin simniftaki arkadasliklarina etkisine iliskin olarak etkiler cevabina ikici
sirada olumsuz etkiler gelmektedir. Buna gore bu etkilesimlerin, yapilan paylasimlarin
yanlig anlagilmalara sebebiyet verebilecegi durumlar ile gercek hayattan farkli olmasi
dolayist ile olumsuz etkiledigi sonucuna varilmistir. Buna iligkin bazi goriislerine

asagida yer verilmistir:

K20.Aybiike 9: Uzakta bulunan arkadaslarimla olumlu etkiliyor. Ama sinif
arkadaglarimla sosyal medya oldugu gibi gercek hayatta olmuyor buda olumsuz

etkiliyor.

K21.Sena 9: Her sey paylasiyoruz ve bazen bunlarin hosuna gidiyor bazen
gitmiyor bazen aramizi agabiliyor dolayisiyla bir¢ok arkadasimla aramiz bozuldu bu

sebepten.

K23.Ferit 10: Sosyal medya bir yandan iyi etkilese de bir yandan kotii etkiliyor
vanlis anlasilmalara sebebiyet veriyor insanlar kendini ifade edemiyor. Cogunlukla

kotii etkiliyor.

Arastirmaya katilan genglerin, siif arkadaglar1 ile sosyal medyada kurduklart
etkilesimlerin smiftaki arkadasliklarina etkisine iliskin olarak ikinci sirada etkilemez
gelmektedir. Buna gore arastirmaya katilan gengler, bu etkilesimden olumsuz

etkilenmektedir. Buna iliskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K1.Mehmet 10: Haywr bir etkisi olmuyor. Arkadaglarim ile sosyal mecralarda
sinifa gore daha fazla iletisim kuruyorum ancak orada kalvyor siniftaki durumuma etki

etmiyor.
K4.Mert_12: Etkisi olmaz.

K5.Yasin_12: Hayir bir etkisi olmaz.
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K25.Elif 9: Haywr etkilemez.

5.2.1.5. Z Kusa@1 Genglerinin Sosyal Medya Metaforlar:

Aragtirmaya katilan genclere, “Sosyal medya neye benzer?” sorusu sorulmus;

arastirmaya katilan genclerin, sosyal medya metaforlar1 kategorisine iliskin kodlar1

Tablo 4.11°de sunulmustur.

Tablo 4.11. Z Kusag1 Genglerinin Sosyal Medya Metaforlar

Kodlar Katilmeilar Katilime1 Sayisi
Kopek K7 1
Yilan K9 1
Goril K15, K16 2
Esek K25 1

Ayna K27 1

Yapistiricl K23 1

Vakum K22 1

Seytan K20 1

Viriis K19, K21 2

Eglence alam K18 1
Yemek K5, K17 2
Alkol K24 1
Kola K12 1
Nar K8 1
Gezegen K13 1
Tas K11 1

insan K10, K14 2

Agac K3, K4, K6, K28 4
Telefon K2, K26 2

Araba K1 1

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medya metaforlarina iligkin bazi

goriislerine asagida yer verilmistir:

K4. Mert_12: Agaca benzer. Ciinkii kuslarin agaca konmasi gibi bu alanlarda da

gelen giden ¢ok olur.
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K5. Yasin 12: Farklh duygu ve diisiincelerin bir arada toplandigi ortak bir alan

oldugu icin ¢orbaya benzer.
K6. Kiibra 12: Cok koklii bir yer oldugu icin agag diyebilirim.

K7. Esra_11: Biz ona nasil yaklasirsak o da bize aymi sekilde tepki verecegi icin

kopege benzer.

Kl11. Esma 12: Bence sosyal medya tasa benzer nasil ki tasi yontup

sekillendiriyorsak sosyal medya da kullanimina gore sekillenir.

KI2.Esra 11: Tam olarak ac¢iga c¢ikaramadigimiz duygulara benzer. Ama

somutlastiracak olursam zararl oldugu halde kullandigim icin kolaya benzer.
K16. Hiiseyin 10: Bence sosyal medya gorile benzer. Bir savasg¢t gibi saldirgan.
K17. Mert_11: Zehirli olan giizel bir yemege benzer.

K20.Aybiike_9: Seytana benzetiyorum sinsi bir sey oldugunu diistintiyorum.

4.2.1.6. Z Kusag Genglerinin Kendi Sosyal Medya Sayfalarina iliskin Metaforlar

Arastirmaya katilan genglere, “Sosyal medya sayfanizi bir hayvan olarak
diistinseniz hangi hayvan olurdu?” sorusu sorulmus; arastirmaya katilan genclerin,
Kendi sosyal medya sayfalarma iligkin metaforlar1 kategorisine ait kodlar1 Tablo

4.12°de sunulmustur.

Tablo 4.12. Z Kusag Genglerinin Kendi Sosyal Medya Sayfalarima Iliskin Metaforlar:

Kodlar Katilmeilar Katilme1 Sayisi
Kopek bahg: K21 1
Fare K23 1
Baykus K26 1
Kostebek K20 1
Yilan K19, K20 2
Aslan K15, K16, K5, K4 4
Kelebek K25, K13 2
Tilki K22, K10 2
Kedi K28, K24, K12, K11, K9 5
Kopek K8, K7 2
Tavsan K6 1
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Balik K3 1

Giivercin K2 1
Koala K18, K14, K1 3
Bukalemun K27 1

Aragtirmaya katilan genclerin, kendi sosyal medya sayfalar1 metaforlarina iliskin

baz1 gorlislerine asagida yer verilmistir:
KI1. Mehmet 10: Koala olurdu.

K3. Ahmet 12: Balik olurdu.

K8 Merve 12: Kopege benzer. Ciinkii képekler tehlikeli gériinseler bile yanlarina

giizelce yaklasilirsa saldirmazlar ve sadik olurlar.
K10. Aynur 12: Tilki olurdu.
KI11. Esma_12: Kediye benzer
K15. Eren_11: Pembe pantere benzetiyorum.

K16.Hiiseyin _10: Aslan olurdu ¢iinkii aslanlara karsi bir sempatim var birde

daha ¢ok beni yansitiyor gibi.
K17. Mert _11: Yilan olurdu.
K19.Suzan_12: Yilan olurdu. Aile ve arkadaglar arasinda reel etkilesimi azaltiyor.
K20.Aybiike 9: Kdstebege benzetirim. Gériinmiiyor ama her yere bakiyor.
4.2.1.7. Z Kusag1 Gengclerinin Sosyal Medya Fenomenlerine ve Fenomenlerin
Paylasimlarina iliskin Gériisleri

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medya fenomenlerinden etkilenmeleri
kategorisine yonelik kodlart Tablo 4.13‘te, Fenomenlerin paylasim yapma amaglari
kategorisine yonelik kodlar1 Tablo 4.14’te sunulmustur. Bu paylasimlarin gengler

tizerindeki etkileri kategorisine ait kodlar ise Tablo 4.15’te sunulmustur.
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Tablo 4.13. Fenomenlerin Kisilerin Kararlarinin Degismesine Etkileri

Kodlar Katihmeilar Katilimel
Sayisi
Etkil
r K2, K3, K7, K13, K16, K24, K25 7
Duruma gore degisir K12, K23 )
K1, K4, K5, K6, K8, K9, K10, K11, K14,
Etkilemez K15, K17, K18, K19, K20, K21, K22, K26, 19
K27, K28

Arastirmaya katilan genglerin, sosyal medyada sosyal medya fenomenleri ile
kurduklar1 etkilesimin kararlarinin degismesindeki etkilerinin ele alindigi kategoride
Fenomenlerin paylasimlar: karalarmmizin  degismesinde rol oynar mi? arastirma
problemine verilen cevaplara gore; katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu bu paylasimlarin
kendilerini etkilemedigini belirtmislerdir. Buna iliskin bazi1 goriislerine asagida yer

verilmistir:

KI17. Mert 11: Yok oynamaz. Ben hayatimda insanlarin ne yaptigina ne
diigtindiigiine 6nem vermem.

K18. Giil 9: Bence olmaz. Onlara onem vermiyorum.

K19.Suzan 12: Yasam farklarindan dolayr oynamaz.

K21.Sena 9: Oynamaz ben fenomenleri ciddiye bile almiyorum.

K26.Songiil 9: Hayir etkilemez.

Aragtirmaya katilan genglerin, sosyal medyada sosyal medya fenomenleri ile
kurduklar etkilesimin kararlarinin degismesindeki etkilerinin ele alindig1 Fenomenlerin
paylasimlart karalarinizin degismesinde rol oynar mi? arastirma problemine verilen
cevaplara gore; katilimcilar bu paylasgimlarin kendilerini etkiledigini belirtmislerdir.
Buna gore gengler, fenomenlerin goriislerini 6nemsemekte hatta kararlarini bu kisilerin
gorlislerine gore netlestirmektedirler. Buna iliskin baz1 goriislerine asagida yer

verilmistir:

K2 Sefa_11: Kesinlikle onemli role sahiptir. Verecegim kararlarin biiyiik

boliimiinde fenomenlerden etkilenirim.
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K3.Ahmet 12: Kararsiz kaldigim durumlarda benden daha bilgili oldugunu
diigiindiigiim kisilerin diistincelerini ¢ok onemserim. Kararimi netlestirmeme etki

edecekse onemli bir rol oynar.

K7.Esra 11: Evet oynar. Takipg¢isi oldugum tinlii birinin bir konuda yaptigi

yorum beni ¢ok etkiler. O kisi gibi diisiinmemin daha dogru olduguna inanirim.

K13.Rabia_11: Ben zaten ¢ok kararsiz bir insamim. Herhangi bir konuda biri
yorum yapsa hemen o konuda kafa karisikligi yasarim. Hele ki tinlii birinin yorumu

olursa hemen o fikri benimserim.

Arastirmaya katilan genglerin, sosyal medyada sosyal medya fenomenleri ile
kurduklari etkilesimin kararlarinin degigsmesindeki etkilerinin ele alindig1 Fenomenlerin
paylasimlart karalarinizin degismesinde rol oynar mi? arastirma problemine verilen
cevaplara gore; katilimcilarin kiiclik bir kismi bu paylasimlarin kendilerini etkileme
durumunun paylasimi yapan kisiye gore degistigini belirtmislerdir. Buna iliskin bazi

goriislerine asagida yer verilmistir:
K12. Esra_11: Duruma gére degiskenlik gosterir.

K23.Ferit _10: Fenomene ve yaptigi paylasima gore degisir

Tablo 4.14. Sosyal Medya Fenomenlerinin Paylasimlarina iliskin Gériisler

Kodlar Katihmci Katilime1 Sayisi
Bilgi vermek K23, K25, K28 3
Takipcilerini mutlu etmek K18 1
Can sikintisini gidermek K13 1
Begeni sayisimi arttirmak K10, K11, K19 3
ilgi cekmek/ Gosteris yapmak K8, K20, K24, K26, K28 5
Sohret olmak K5, K6, K14, K15, K19 5
K2, K3, K4, K7, K9, K11, K12,
Ticari kaygi
K15, K16, K17, K21, K22, K27 13
Sevgi ihtiyaci Kl 1

Arastirmaya katilan genglerin, sosyal medyada etkilesim kurduklar1 fenomenlerin
paylasim yapma kategorisine iligkin belirtmis olduklar1 kodlarin basinda ficari kayg:

gelmektedir. Bu sonuclara gore gencler, sosyal medyada etkilesim kurduklar
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fenomenlerin sadece maddi gelir elde edip kolay yoldan zengin olmak amaciyla

etkilesim kurduklarini belirtmislerdir. Buna iliskin baz1 goriisleri agagida belirtilmistir:
K2.Sefa 11: Ticari kaygt i¢in yapryorlar.
K5.Yasin_12: Para kazanmip séhret olmak icin yapryorlar.

K9.Yildiz 12: Maddi gelir saglamak i¢cin paylasim yapryorlar ama bu kadar fazla

paylasim yapilmasini sagma buluyorum.

KI12.Esra 11: Para kazanmak icin yapiyorlar. Bu yiizden bir iiriin ¢tkarmadan

sagma sapan videolar ¢ekerek zengin olan fenomenlerden hi¢ hoslanmiyorum.

K16. Hiiseyin 10: Bence para i¢in baska bir sey degil. Sosyal medyay ticaret

alani olarak kullaniyorlar.

K16.Hiiseyin 10: Bence para igin baska bir sey degil. Sosyal medyay: ticaret

alani olarak kullaniyorlar.

K21.Sena 9: Fenomenlerin tek amaci ilgi ¢ekmek ve bundan maddi kazang

saglamak. Dogru seyler paylasmak yerine bizi yanlis yollara yonlendiriyor.

K22.0mer 10: Hichirini takip etmiyorum hepsinin amact belli hepsi para

kazanmak i¢in yapryor.

K27 Firdevs 9: Kisiden kisiye gore degisir ama para kazanmak i¢in paylasim
yapuyorlar.

Aragtirmaya katilan genglerin, sosyal medyada etkilesim kurduklari fenomenlerin
paylasim yapma nedenlerine iliskin belirtmis olduklari nedenlerin ikinci sirasinda ilgi
cekmek/ gosteris yapmak ile géhret olmak gelmektedir. Bu sonuglara gore gengler,
sosyal medyada etkilesim kurduklar1 fenomenlerin gergek hayatlarinda géremedikleri
ilgiyi sosyal hayatlarinda elde etmek i¢in diger insanlarin ilgisini ¢ekmek ile gosteris
yapmak amaciyla etkilesim kurduklarini belirtmislerdir. Buna iliskin baz1 goriisleri

asagida belirtilmistir:

KS8. Merve 12: Diger insanlarin ilgisini ¢ekip én planda olmay istedikleri icin
yapuyorlar.

K20.Aybiike 9: llgi cekmek ve sosyal hayatta alamadiklar: ilgiyi sosyal medyadan

almak istiyorlar. Begenilmek ve ilgi gérmek istiyorlar.
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K21.Sena_9: Fenomenlerin tek amact ilgi ¢ekmek ve bundan maddi kazang

saglamak. Dogru seyler paylasmak yerine bizi yanlis yollara yonlendiriyor.

K25. Elif 9: Bazi fenomenler topluma faydali olmak i¢in paylasim yapiyorlar.
Ornek olarak SMA hastalar: icin paylasim yapan fenomenleri verebilirim. Ama bazilar:
da sirf gosteris yapmak icin paylasim yapiyorlar. Ben bu tarz paylasimlarindan ¢ok

rahatsiz oluyorum.

K26.Songiil 9: Egolu olduklarindan gosteris yapmak istiyorlar birde para

kazanmak istedikleri icin paylasim yapiyorlar

Arastirmaya katilan genglerin, sosyal medyada etkilesim kurduklari fenomenlerin
paylasim yapma nedenlerine iligkin belirtmis olduklart nedenlerin {igiincii sirasinda bilgi
vermek, takipgilerini mutlu etmek, can sikintisini gidermek, begeni sayisini arttirmak ve

sevgi ihtiyaci gelmektedir. Buna iligskin bazi1 goriisleri asagida belirtilmistir:
K1.Mehmet 10: Ihtiyag duyduklar: sevgiyi bu alanlarda gidermek istedikleri icin.

KI10.Aynur 12: Begeni almak i¢in yapiyorlar ve bazi paylasimlar: ¢ok gereksiz

buluyorum. Farkli cinsel yonelime sahip kisileri goriince rahatsiz oluyorum.
KI11.Esma_12: Begeni toplamak ve ticari kaygilarla yapiyorlar.

K23.Ferit 10: Bazilart sirf paylasim yapmak i¢in paylasim yapiyor bazilart da

bilgi veriyor insana elestiriyorlar o elestiriler hosuma gidiyor.

Tablo 4.15. Fenomenlerin Paylasimlarinin Etkisi

Kodlar Katihmeilar Katihhmex
Sayisi
Olumsuz etkiler K20, K21, K22, K23 4
. .. K6, K7, K8, K10, K11, K12, K16,
Etkiler Daha samimi oluruz K18, K19, K24, K27, K28 15 20
Ortamimiz giizellesir K3 1
Etkilemez K1, K2, K4,K5, K13, K14, K25, K26 8 8

Aragtirmaya katilan genclerin, sosyal medyada sosyal medya etkilesim kurduklari

fenomenlerin paylagimlarinin etkilerinin ele alindig1r kategoride Bu paylasimlar sizi
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etkiler mi? Etkileri nelerdir? Kisaca bahsedebilir misiniz? sorusuna verilen cevaplara
gore; katilimcilarin  yarisina  yakimi  bu  paylasimlarin - kendilerini  etkiledigini
belirtmislerdir. Buna gore gengler, fenomenlerin giyim kusamlarindan, gezip gordiikleri
yerlerden etkilenmekte ve yasam tarzlarimin bu fenomenlerin yasam tarzlarina

doniismesini istemektedirler. Buna iliskin bazi goriislerine asagida yer verilmistir:

K2.Sefa_11: Evet etkiler. Sagimi, giyim tarzimi, diisiince bigimimi ve karakterimi

etkiliyor.

K5.Yasin_12: Evet etkiliyor. Fenomenlerin giydigi kiyafetler, gezdikleri yerler ve
vedigi yemekler ilgimi ¢eker.

K7.Esra_11: Evet etkilenirim. Giyim tarzlarina, konugsmalarina ve ortamlarina

ozenirim.
K9. Yildiz 12: Giyim konusunda ¢ok etkilenirim.

KI13.Rabia 11: Etkiler. Yasamimin sosyal medyadaki kisilerin yasami gibi

olmasini istiyorum.

K16.Hiiseyin _10: Etkiler: Mesela bilmedigim bir seyi haberlerde gormedigim seyi
orada goriiyorum ve daha ¢ok etkileniyorum ya da bazen daha da abartilyyor bu olaylar

beni daha ¢ok etkiliyor.

K18.Giil 9: Giizel hosuma giden bilgi kutucuklar: var onlar beni kiiltiirel alandan
etkiler. Bazilar: da komik oldugu icin hosuma gidiyor.

K21.Sena 9: Etkiliyor. On tane fenomen bir sey soyleyince bu bizim biling

altimiza yerlesiyor.

K25.Elif 9: Etkiler evet. Ozellikle giyim tarzlari olduk¢a ilgimi c¢eker. Dua

paylasimlarint okuyunca igcim ¢ok ferahlar.

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada sosyal medya etkilesim kurduklari
fenomenlerin paylasimlariin etkilerinin ele alindig1 Bu paylasimlar sizi etkiler mi?
Etkileri nelerdir? Kisaca bahsedebilir misiniz? sorusuna verilen cevaplarin ikinci
sirasinda etkilemez gelmektedir. Buna gore katilimcilar bu paylagimlarin kendilerini

etkilemedigini belirtmislerdir. Buna gore gencler, fenomenlerin paylasimlarini gereksiz
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bulduklarin1 ve bu yilizden etkilenmediklerini ifade etmislerdir. Buna iliskin bazi

goriislerine asagida yer verilmistir:

KI.Mehmet 10: Paylasimlarda goriip mutlu oldugum icin yapmak istedigim
durumlar oluyor ancak bunlart yapamadigim zaman iiziintii hissetmiyorum. Bazi

paylasimlart ise ¢ok sagma buluyorum.
K8 Merve 12: Cok gereksiz buldugum igin hig etkilenmiyorum.

KI10.Aynur 12: Genel olarak paylasimlar: ¢ok gereksiz ve sagma buldugum icin

midem bulaniyor.
K17 Mert 11: Etkilemiyor. Ben kendi karalarimi hayatima gore sekillendiririm.
K22.0mer _10: Sa¢ma icerikler paylastiklar: icin takip etmiyorum bile.

K28 Feyza 9: Bazen bilmedigim seyleri 6greniyorum ancak hayatima pek bir

etkisi oldugu séylenemez.

Arastirmaya katilan genclerin, sosyal medyada sosyal medya etkilesim kurduklari
fenomenlerin paylasimlarinin etkilerinin ele alindig1t Bu paylasimlar sizi etkiler mi?
Etkileri nelerdir? Kisaca bahsedebilir misiniz? sorusuna verilen cevaplara gore;
katilimcilarin geri kalani bu paylagimlarin etki diizeyinin paylasimi yapan kisiye bagh
olarak degiskenlik gdsterdigini belirtmislerdir. Buna iliskin bazi1 goriislerine asagida yer

verilmistir:

K3.Ahmet 12: Paylasim kisiye gore etki durumu degisir. Goriislerine deger
verdigim bir hocamin paylasimlari beni ¢ok etkiler. Ancak sanat¢i ve eglence iizerine

paylasim yapip iinlii olan kisiler beni etkilemez.

K20.Aybiike 9: Onemsedigim, bir konuda vasifli ve yetenekli insanlarsa etkiler

ama ilgi ¢cekmek icin paylasim yapan fenomenler benim ilgimi ¢ekmiyor.

K23.Ferit_10: Elestirisel paylagimlar beni etkiler goriis agimi genisletir. Sadece
paylasim yapmak i¢in yapanlar da sinirimi bozuyor.
4.2.1.8. Z Kusag Genclerinin Sosyal Medya Uzerinden Kurduklar1 Etkilesimin
Sosyal Hayatlaria Etkileri

Arastirmaya katilan genclere, “Sosyal medya ile etkilesimleriniz; egitiminize,

ailenizle veya arkadagslarinizla olan iletisiminize bir etkide bulunur/ bulunuyor mu?
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Nasil? Ornekler verir misiniz?” sorusu sorulmus sosyal medyada kurulan etkilesimin
diger durumlara etkisi kategorisine ait kodlara iligkin bulgular Tablo 4.16’da
sunulmustur. Bir sonraki soruda ise Sosyal medyada etkilesim kurdugunuz kisiler,
paylasimlar, yorumlarinizda ailenizin hosuna gitmeyen durumlarda nasil tepkiler ile
karsilasirsiniz?” sorusu sorulmus ailenizin hosuna gitmeyen paylasimlariniza tepkileri

kategorisine ait cevaplara iliskin bulgular Tablo 4.17°de sunulmustur.

Tablo 4.16. Sosyal Medyada Kurulan Etkilesimin Diger Durumlara Etkisi

Kodlar Katihhmcilar Katihmer
Sayis1
Olumlu etkiler/ Etkilemez K1, K3, K14, K15, K18, K25, K26, K28 8

K2, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11,
Olumsuz etkiler K12,K13,K16,K17, K19, K20, K21, 20
K22, K23, K24, K27

Tablo 4.17. Ailenizin Hosuna Gitmeyen Paylasimlariniza Tepkileri

Kodlar Katihhmcilar Katilhmer
Sayisi
K3, K5, K12, K14, K18, K19
Bdyle bir durum ile karsilasmadim 6
- . K1, K2, K6, K7, K9, K10, K15, K20, K26,
Tepki gosterirler K27, K28 11
U | K4, K8, K11, K13, K16, K17, K21, K22, 1
yanriar K23, K24, K25

Aragtirmaya katilan gencglerin sosyal medya iizerinden kurduklari etkilesimin
sosyal hayatlarina etkilerinin ele alindig1 aragtirma problemine iliskin olarak ilk sirada
“Sosyal medya ile etkilegsimleriniz; egitiminize, ailenizle veya arkadagslarinizla olan
iletisiminize bir etkide bulunur/ bulunuyor mu? Nasi? Ornekler verir misiniz?” sorusu
sorulmustur. Bu soruya katilimcilarin tamamina yakini olumsuz etkiler cevabim
vermistir. Buna gore gencler, giinlik konusmalarmin igeriginin sosyal medya
etkilesimlerine yonelik konusmalar oldugunu, sosyal medyanin bagimlilik yaptigini ve
bu bagimliligin ailelerinden uzaklagmalarma sebep oldugunu belirtmislerdir. Ayrica
sosyal medyada gordiikleri aile, okul ve arkadaslik iliskilerinden etkilendiklerini ayni
yasam tarzina sahip olmak istediklerini ifade etmislerdir. Sosyal medya etkilesimleri

sonrasinda yasam tarzlarindaki degisimlerin aileleri tarafindan hos karsilanmadigini ve
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bu durumun genglerin aileleri tarafindan tepki almalarmma yol actigt sonucuna

vartlmistir. Buna iliskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

KI1.Mehmet 10: Sosyal alanlarda gérdiigiim aile, okul yasantisi ile arkadaglik
iliskileri ¢ok ilgimi ¢ekiyor ve keske bende ayni sartlara sahip olsam diyorum. Ama yine
de kendi ailemden vazge¢cmek istemiyorum. Egitimimde ise ¢ok fazla zamanimi aldig

icin olumsuz etkileri oluyor.

K2.Sefa 11: Olumsuz olarak etkiliyor. Ailem ve okuldaki ¢evrem ben hafiz
oldugum igin giyim tarzimi ¢ok elestiriyorlar. Bu durumda ailem ve c¢evrem ile

etkilesimime zarar veriyor.

K4.Mert 12: Sosyal medyada fazla zaman gegirdigim zaman derslerimden geri

kalryorum.

K7.Esra_11: Bir ara sosyal medyaya bagimli durumdaydim ve neredeyse
cevremde olanlardan bir haber hale gelmistim. Bu durum bana zarar vermeye basladi
ve ailemle problem yasamama sebep oldu. Egitim noktasinda ise derslerimden

uzaklastigim igin daha sonrasinda sikinti yasadim.

K8 Merve 12: Sosyal alanda ¢ok aktif oldugum icin aile yasantim ile egitimimin
bu alandaki kisilerin hayati gibi olsun istiyorum. Sosyal alanda ailemi ariyorum.

Oradaki aile iliskileri ¢cok hosuma gidiyor. Bu durum beni olumsuz etkiliyor.

K9.Yildiz 12: Egitimimi ¢ok etkiliyor asla derslerime odaklanamiyorum. Sosyal
medyada vakit gecirirken ailem yanmina cagwrdiginda onlara tepki gosterip kavga

edebiliyorum.

KI13.Rabia 11: Cok fazla zamammi aldig1 igin egitimimi etkiliyor. Ailem
noktasinda ise takipgisi oldugum fenomenlere 6zendigim i¢in keske benim ailemde bu

imkdnlara sahip olsaydi diyorum ancak bu durum aileme olan sevgimi azaltmiyor.

K17 .Mert 11: Olumsuz yonde etkiliyor. Normal konugsmalarimiz bile artik sosyal
medya da neler yaptigimiz neler paylastigimiz oluyor. Ailem konusunda ise ailemden

uzaklasmama sebep oluyor ¢iinkii konusmalart bana hitap etmiyor.

K19.Suzan _12: Benim egitimime, ailemle ve arkadaglarimla olan iletisimimi
etkiliyor. Evde genellikle telefonda sosyal medya ile vakit geciriyorum annem de bu

durumdan sikdyet¢i bu durumdan. Bagimlilik gibi bir sey olusturuyor.
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K21.8ena 9: Kesinlikle iletisimi etkiliyor. Aile ve arkadaslarla sohbet etmek
verine sadece telefonla sanal ortamda biriyle sohbet etmeyi tercih ediyoruz. Bu aslinda
bizi mutlu ediyor gibi gériiniiyor ama daha ¢ok bozuyor bizi farkinda degiliz.

Derslerimizi de kotii etkiliyor.

Arastirmaya katilan gencglerin sosyal medya iizerinden kurduklar etkilesimin
sosyal hayatlaria etkilerinin ele alindig1 kategoriye iliskin olarak ilk sirada sorulan
“Sosyal medya ile etkilesimleriniz; egitiminize, ailenizle veya arkadaslarinizlia olan
iletisiminize bir etkide bulunur/ bulunuyor mu? Nasil? Ornekler verir misiniz?”
sorusuna, katilimcilarin geri kalan1 olumlu etkiler/ etkilemez cevabini vermistir. Buna
gore gencler, sosyal medyadaki etkilesimlerinde c¢ok fazla aktif olmadiklari igin
kurduklar1 bu etkilesimlerin hayatlariin diger alanina etkisinin bulunmadigini ifade
etmislerdir. Farkli sehirlerde yasayan arkadaslar ile sosyal medyada iletisim kurduklari
icin iletisimlerinin arttig1, ders videosu paylasan Kkisiler ile etkilesimlerinin ise
derslerinde yardimci oldugu sonucuna varilmistir. Buna iligkin bazi goriiglerine asagida

yer verilmistir:

K3.Ahmet 12: Bulunur. Babam isinden dolay: bizden uzakta bu yiizden iletigimizi
sosyal medya tizerinden gerceklestiriyoruz. Farkli sehirlerde bulunan arkadaslarim ile
de sosyal medya iizerinden etkilesim kurdugumuz igin olumlu etkilerde bulunur.
Egitimim konusunda ise sinava yonelik paylasim yapan kisileri takip ettigim i¢in olumlu

etkide bulunur.
KI14.Hamza_11: Cok aktif olmadigim igin bir problem de yasamiyorum.
K16.Hiiseyin 11: Etkilemiyor sadece fazla vakit gegirdigimde oluyor.

K25.Elif 9: Olumsuz olarak etkisi olmaz. Derslerde eksik kaldigim, kagirdigim
kisimlart arkadaglarima sosyal medya araciligiyla sordugum igin egitimimi olumlu

etkileyerek sosyallesmemi saglar.

Aragtirmaya katilan gencglerin sosyal medya iizerinden kurduklar etkilesimlerde
ailelerinin hosuna gitmeyen etkilesimler ile paylasimlar yaptiklar1 durumlarin etkilerinin
ele alindig1 kategoriye iliskin olarak Sosyal medyada etkilesim kurdugunuz kisiler,
paylasimlar, yorumlarmmizda ailenizin hosuna gitmeyen durumlarda nasil tepkiler ile
karsilagirsiniz? sorusu sorulmustur. Bu soruya katilimecilarin biiyiik bir kismi tepki

gosterirler ile uyarwrlar cevabini vermistir. Buna gore gencler sosyal medya ile olan
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etkilesimlerinde ailelerinin hosuna gitmeyen durumlar igerisinde bulunduklarinda
aileleri tarafindan tepki goreceklerini hatta bu durumun psikolojik baskiya kadar
ilerleyebilecegini ifade etmislerdir. Ailelerinin sosyal alanlarina yonelik kurallar
bulundugunu ve genglerinde bu kurallara uymadiklar1 takdirde karsilasacaklar1 olumsuz
tutumlarin farkinda oldugu sonucuna varilmistir. Buna iliskin baz1 goriislerine asagida

yer verilmistir:

KI.Mehmet 10: Ailemin hosuna gitmeyen durumlar yasandiginda tepki

gosteriyorlar. Bu tiir paylasimlar: yapmamam konusunda uyarida bulunuyorlar.
K2. Sefa_11: Rahatsiz olup tepki gosterirler.

K6. Kiibra_12: Ailemin ¢izmis oldugu ¢izgiler var asarsam problem yasayacagimi

diigtiniiyorum.
K9. Yildiz_12: Hos olmayan bir tepki ile karsilasirdim.

K16. Hiiseyin_10: Sonrasinda bana karsi on yargili olurlar ve tepki gosterirler

ama durumu aciklarsam beni anlarlar.

K20.Aybiike 9: Kotii bir sey gordiikleri zaman kiziyorlar. Ben de dikkat etmeye

calisryorum.

K21.Sena 9: Yaptiggm  paylasimlar ailemin hosuna gitmiyorsa
oncelikle soyliiyorlar bu paylasimi yapma hosumuza gitmiyor diye ve ben onun
kaldiriyorum kaldirdiktan sonra tabii ki unutulmuyor séyliiyorlar sanal ortamda kotii

siz bilmiyorsunuz. Biz eskiden nasildik falan diye soyliiyorlar.

K25. Elif 9: Babam kibarca uyarir. Ancak annemin tepkileri biraz daha sert
olacagindan paylasimlarima ¢ok dikkat ederim. Kendi fotograflarimi c¢ok fazla

paylasamam bu yiizden.

K26.Songiil 9: Ablam ¢ok serttir. Uygunsuz bir paylasim yaparsam tepkisi yogun

olur.
K27 Firdevs 9: Psikolojik baski uygularlar.

Aragtirmaya katilan gencglerin sosyal medya iizerinden kurduklar etkilesimlerde
ailelerinin hosuna gitmeyen etkilesimler ile paylasimlar yaptiklar1 durumlarin etkilerinin

ele alindig1 arastirma problemine iliskin olarak Sosyal medyada etkilesim kurdugunuz
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kisiler, paylagimlar, yorumlarinizda ailenizin hosuna gitmeyen durumlarda nasil tepkiler
ile karsilagirsiniz? sorusu sorulmustur. Bu soruya katilimcilarin kiigiik bir kism1 béyle
bir durum ile karsilasmadim cevabii vermistir. Buna iligskin baz1 goriislerine asagida

yer verilmistir:

K3.Ahmet 12: Boyle seyleri yapmamaya ozen gosterdigim icin bugiine kadar
boyle bir problem yasamadim.

K5.Yasin_12: Sosyal medyami dikkatli kullandigim i¢in problem yagsamiyorum.

KI12.Esra 11 Boyle bir paylasim yapmadigim icin nasil tepki verebileceklerini

bilmiyorum.
KI14.Hamza 11: Ailemin istemedigi seyler paylasmadigim i¢in sorun olmuyor.
K22.0mer_10: Ailemin hosuna gitmeyecek durumlarda bulunmam.
4.2.1.9. Z Kusag Genglerinin Sosyal Medya Uzerinden Kurduklar1 Etkilesim
Esnasinda Karsilastiklar1 Uygunsuz Paylasimlara iliskin Goriisleri

Arastirmaya katilan genclere, “Sosyal medyada uygunsuz paylasimlar ile
karsilagmaniz size ne hissettirir? Karsilastiginizda tepkiniz ne olur?” sorusu sorulmus
karsilagilan uygunsuz paylasimlarin hissettirdikleri kategorisine ait kodlara iliskin

bulgular Tablo 4.18’de sunulmustur.

Tablo 4.18. Karsilagilan Uygunsuz Paylagimlarin Hissettirdikleri

Kodlar Katihmcilar Katihmcl
Sayisi

Paylasimu yapan Kkisinin dini hassasiyeti

o e e K4 1
olmadigim diisiiniiriim
Paylasimin yapilma sebebini merak ederim K16 1
Paylasim yapan Kisilere iiziiliiriim K11 1
Kaétii hissederim K9 1
Midem bulanmir K6, K8, K26 3
Sasirtir K5 1
A K3, K13, K18, K19, K20, K23,
Ilgilenmem K27 7

K1, K2, K7, K10, K12, K14, K15,

Rahatsiz eder K17, K21, K22, K24, K25, K28

13
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Arastirmaya katilan genclerin sosyal medya tizerinden kurduklar etkilesimlerde
karsilagtiklar1 uygunsuz paylasimlara iligkin goriislerinin ilk sirasinda rahatsiz eder
gelmektedir. Buna gore gencler karsilastiklar uygunsuz paylasimlar karsisinda rahatsiz
olmakta ve bu rahatsizliklarin1 o paylasimlara yorum yaparak veya o paylasimi yapan
kisileri engelleyerek gdstermektedirler. Buna iliskin bazi goriislerine asagida yer

verilmistir:

KI1. Mehmet 10: Uygunsuz paylasimlar beni ¢ok rahatsiz ediyor ve bir daha

gormemek igin ilgilenmiyorum kismina tikltyyorum.
K2. Sefa_11: Rahatsiz olurum. O paylasimlar: yapan kisilere kiifrediyorum.

K7. Esra 11: Goriince diinya ne hale geldi diye sorgulama yapryorum.

Rahatsizligimi belli etmek igin o paylagimlara yorum yaparim.
K10. Aynur 12: Rahatsiz oluyorum ve direk gegiyorum
KI14.Hamza_11: Beni rahatsiz ediyor, gegciyorum hemen.

K25.Elif 9: Genelde komik videolar izledigim i¢in benim karsima komik videolar
ctkar. Cok fazla uygunsuz seyle karsilastigim soylenemez. Ciktigt zaman ise tepkimi
bayag sert gosteririm. Ciinkii insanlarin ozel hayatlarint bu kadar a¢ik yasamalarindan

rahatsiz oluyorum.
K28.Feyza 9: Cok rahatsiz olurum ve engellerim.

Aragtirmaya katilan genclerin sosyal medya iizerinden kurduklar etkilesimlerde
karsilagtiklar1 uygunsuz paylasimlara iliskin goriislerinin ikinci sirasinda ilgilenmem
gelmektedir. Buna gore gengler, bu tarz paylasimlarla ¢ok fazla karsilastiklarindan
dolayr artik paylasimlar1 gordiiklerinde hicbir sey hissetmediklerini ifade etmislerdir.

Buna iligkin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:
K3.Ahmet 12: Genelde ilgilenmiyorum. Ancak karsilastigim zaman spamlyyorum.

KI13.Rabia_11: Gormemezlikten geliyorum ve o sayfalart engelliyorum. O tarz

seyleri ¢ok fazla giindemime almamaya ¢alisiyorum.
K18.Giil 9: Igilenmiyorum yapip geciyorum.

K19.Suzan 12: Siirekli bu tarz paylasimlarla karsilastigim icin  tepki

gostermiyorum.
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K20.Aybiike 9: Cok fazla gordiigiim icin tepkisiz kaltyorum hi¢cbir sey yapmadan
direkt gegiyorum.

K27 Firdevs 9: Hicbir sey hissetmem ve miidahale de etmem. Herkesin kendi

hayati sonu¢ta banane der gegerim.

Arastirmaya katilan genclerin sosyal medya tizerinden kurduklar etkilesimlerde
karsilastiklar1 uygunsuz paylasimlara iligkin gorilislerinin {i¢iincii sirasinda midem
bulanir gelmektedir. Buna gore bu paylasimlar1 géren gencler rahatsiz olmanin 6tesinde

mide bulantis1 hissetmektedirler. Buna iligkin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

Ko6.Kiibra_12: Bazen mide bulandiracak derecede kotii seylerle karsilasyyorum bu

durumda direk geciyorum.

K8 .Merve 12: Midemin bulandigini hissediyorum. Uygunsuz buldugum paylasimi
sikdyet eder sayfayr gecerim.

Arastirmaya katilan genglerin sosyal medya iizerinden kurduklar1 etkilesimlerde
karsilastiklar1 uygunsuz paylasimlara iliskin goriislerinin kalan kisminda; paylasimi
vapan kiginin dini hassasiyeti olmadigini diisiiniiriim, paylasimin yapilma sebebini
merak ederim, paylasimi yapan kisilere iiziiliiriim, sasirtir gelmektedir. Buna iliskin

bazi goriislerine asagida yer verilmistir:

K4. Mert _12: O kisilerin dini hassasiyeti olmadigini diisiintiyorum. Paylasimlart

vapan kisileri ise engelliyorum.

K5. Yasin 12: Sasiriyordum ilk etapta hatta aa boyle insanlar da varmis

diyordum ama su an sasirmiyorum.

Kl1l. Esma 12: O paylasimi yapanlarin adina iiziiliiriim neden 6yle paylasim

yapiyorlar

K16. Hiiseyin_10: neden paylasildigint merak ederim ama begenirim.
4.2.1.10. Z Kusag1 Genglerinin Sosyal Medyada Dini Paylasim Yapan Kisilerin
Etkilerine iliskin Goriisleri

Sosyal medyada dini paylasim yapan kisilerin, Z Kusagi genglerine yonelik
olumlu veya olumsuz olarak olusturdugu Ogrenmelere yonelik olarak dini paylasim

yapan Kkisilerin etkileri kategorisine iligkin kodlar Tablo 4.19‘da sunulmustur.
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Arastirmaya katilan genclerin dini paylagimlara yonelik olarak dini paylasimlarin

etkileri kategorisindeki kodlar Tablo 4.19°da sunulmustur.

Tablo 4.19. Dini Paylasim Yapan Kisilerin Etkileri

Kodlar Katihmel Katihmar
Sayisi
. K1, K3, K4, K5, K6, K9, K14, K16, K18,
Olumlu etkiler K23, K24, K25, K26 13
Kisiye gore degisir K12,K13, K15, K19, K20, K22, K28 7
Rahatsiz eder/ Etkilemez K2,K7, K8, K10, K11, K17, K21, K27 8

Arastirmaya katilan genglerin sosyal medyada dini paylasim yapan kisilerin
etkilerine iligkin gorislerinin ilk sirasinda olumlu etkiler gelmektedir. Buna gore
gencler, dini paylasimlar ile karsilastiklarinda dini konularda bilmedikleri konuda
bilgilenmekte ve dini konulara ilgileri artmaktadir. Sosyal hayatlarinda karsilagtiklar
olumsuz durumlarda dini paylasimi yapan kisilerin akillarina geldigini sdyleyen gengler
olumsuz durumlardan uzak durduklarini ifade etmektedirler. Buna iligkin bazi

goriiglerine asagida yer verilmistir:

KI1.Mehmet 10: Olumlu olarak etkilemektedir. Ornek olarak hayalhanem

Instagram sayfasi kullanictlarinin paylasimlart benim dini konulara ilgimi arttiriyor.

K3.Ahmet 12: Gegen giin yemek duasini sosyal medyadan goriip ezberledim.

Bana olumlu etkileri oluyor.

K4.Mert 12: Olumlu etkisi oluyor. Dini konularda bilmedigim konular

ogreniyorum.

K5.Yasin_12: Kesinlikle oluyor. Aksine bir durum ile karsilastigim zaman aklima

hemen o kisi gelir hayir bu durum yanlisti derim.
K9.Yildiz 12: Ilgimi ¢ekiyor ve kendimi sorguluyorum.

K16.Hiiseyin_10: Dini konularda paylasim yapan bir fenomenin giizel bir sozii

var ve ben duyunca ¢ok etkilendim hatta o soz ile namaza bile basladim.

K25.Elif 9: Bir konuda yanlisimin oldugunu gordiigiim zaman o konuyu farkl
alanlarda da arastirip dogrulugunu teyit ettikten sonra diizeltemeye ¢alisiyyorum. Eksik

oldugum konularda kendimi geligtirmeme yardimci oluyor.
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K26.Songiil 9: Bilmedigim seyleri ogrendigim igin olumlu etkileri oluyor.

Arastirmaya katilan genglerin sosyal medyada dini paylagim yapan kisilerin
etkilerine iligkin goriislerinin ikinci sirasinda rahatsiz eder/ etkilemez gelmektedir. Buna
gore gencler dini paylasim yapan kisilerin, bu paylasimlar1 maddi gelir ile kendi
menfaatlerini diisiinerek yaptiklarin1 diisiinmekte ve bu paylasimlardan rahatsiz

olmaktadirlar. Buna iligkin goriislerine asagida yer verilmistir:

K2.Sefa 11: Paylasimlarint takipgi kazanmak igin yaptiklarin diistiniiyorum ve
bu yiizden bu paylasimlardan rahatsiz oluyorum. Ornek olarak, Allah yazisi paylasip

Allah’1 seven begenmeden ge¢mesin paylasimlarini verebilirim.

K7.Esra_11: Bir¢ok kisinin paylagimlarini ticari amagla yaptigint diistintiyorum
bu yiizden etkilendigimi soyleyemem.

K10.Aynur 12: Samimi bulmuyorum. Begeni almak icin paylasim yaptiklarini
diistintiyorum.

K27 Firdevs 9: O kisinin prim amag¢h paylasim yaptigini diistiniiriim ve hig
etkilenmem.

Arastirmaya katilan genglerin sosyal medyada dini paylasim yapan kisilerin
etkilerine iliskin goriislerinin liglincii sirasinda kisiye gore degisir gelmektedir. Buna
gore gencler, dini paylasimi bu paylasimlar yapan kisilere gore degerlendirmektedirler.
Buna iligkin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K12.Esra_11 Bazilari bana samimi gelmiyor ama samimi gelenler beni etkiliyor.

K13.Rabia_11: Bazi kisiler sadece duyar kasmak icin paylasim yapiyorlar ve bu

kisilerden hi¢ etkilenmiyorum Gergekten samimi bir sekilde paylasim yapan kisilerden

etkileniyorum.

K15.Eren_11: Dini bilgiler dogru ise ben de olumlu bir etki yapiyor dogru degil

ise rahatsiz oluyorum.
K19.Suzan 12: Olumlu bir sey paylastiklar: zaman bize katkist olur.

K20.Aybiike 9: Bazilari dini kétiiye kullaniyor insanlart uzaklastiryyor. Bazilari
ise gercekten bilgi vermeye yonelik ¢alistigin diistintiyorum onlardan daha fazla bilgi

ediniyorum.
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Tablo 4.20. Dini Paylasimlarin Etkileri

Kodlar Katilimer Katilime1 Sayis1

Huzurlu hissederim K6 1
Etkilenirim/ ilgimi ceker K4, K6, K7, K9, K11, K12, 16
K16, K18, K19, K20, K22,
K23, K24, K25, K26, K28

Yeni bilgiler 6grenirim K3, K5, K10, K13, 6
K17, K20

flgimi ¢cekmez K2, K8, K12, K14, KI5, 9
K18, K21, K23, K27

Vicdan azaba cektirir K1, K8, K10 3

Arastirmaya katilan genglerin sosyal medya ile etkilesimlerimi sirasinda dini
paylagimlarin etkileri kategorisine iliskin goriislerinin ilk sirasinda etkilenirim/ ilgimi
ceker gelmektedir. Buna gore gencler, dini paylasimlar ile karsilastiklarinda daha 6nce
deneyimledikleri olumsuz davramislardan rahatsiz olmakta ve vicdan azabi
cekmektedirler. Bu paylasimlarda gordiikleri durumlar1 uygulamaya c¢aligmaktadirlar.

Buna iliskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K4.Mert 12: Evet ¢eker ve beni etkiler. Gegen giin eger su sureyi 100 kez
okursaniz denizkopiigii kadar giinahiniz varsa dahi affedilir diye bir paylagim gordiim

cok etkilendim onu uyguladim.

K6.Kiibra 12: Cogu zaman ilgimi ¢ekiyor. Kur’'an okuyan kigileri goriince

huzurlu hissediyorum.

K7.Esra_11: Evet kesinlikle etkiler. Ancak paylasimlar: dine tesvik ediyor mu?
veya dini somiiriiyor mu? diye zihnimin siizgecinden gegirir ona gore degerlendiririm.
Ayet paylasip bunu begenmeden gecersen basina su durum gelir gibi paylasimlar bana
¢ok sagma geliyor. Bunun yaminda bilmedigim bir bilgiyi gériince de o6grenmeye

calistyorum.

K16.Hiiseyin_10: Etkiliyor bazen daha ¢ok dine baglamayr sagliyor insant bazen
de yanlis yoriingelere gitmemi saglaya bilir giinah olan seyleri giinah degil gibi
gosterebiliyorlar oda bizi etkiler.

K18.Giil 9: Iigimi ceker ama bazi insanlar like almak icin béyle paylasimlar

yapiyor, benim gergekten tanmidigim ve takip ettigim bir hesapsa amaci Allah sevgisi ise

begeniyorum bunun disindaki amaglarini begenmiyorum.
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K19.Suzan 12: Ilgimi ¢eker. Yeni bir bilgi 6grenmek veya bilgi tazelemek adina
okurum ve merak da uyandirir bende. Islam dininde bircok sey var bunlar: 6grenmek iyi

hissettiriyor.

K26.Songiil 9: Ilgimi ¢ekiyor. Ozellikle sabretmekle ilgili olan hadisler beni ¢ok
etkiliyor.

Arastirmaya katilan genglerin sosyal medya ile etkilesimleri sirasinda dini
paylasimlarin etkilerine iliskin goriislerinin ikinci sirasinda ilgimi ¢ekmez gelmektedir.
Buna gore gencler, paylasimi yapan kisilerin bu paylasimlar gosteris, maddi kazang
elde etme ile popiiler olma gibi sebeplerden yaptiklarini ifade etmislerdir. Buna iliskin

bazi1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K2.Sefa_11: Hayir ¢ekmiyor. Paylasim yapan kisilerin bu paylasimlari kendi
menfaatleri igcin yaptiklarimi  diigiiniiyorum. Prim kazanmak i¢in yaptiklarin

diistindiigiimden bu paylasimi yapan kisilere giivenmiyorum.

K8.Merve 12: Ilgimi ¢ekmivor ama o paylasimlar: izlemeden veya okumadan

gegince vicdan azabi ¢ekiyorum bu yiizden okumadan asla gegmiyorum.
K15. Eren_11: Cogu gosteris amacl paylasim yaptigi igin ilgimi ¢ekmiyor.

K21.Sena_9: Biiyiik bir sayfa olmadigi siirece hi¢chir zaman ¢ekmez paylasimlart
¢linkii onu paylasanlarin nasil insanlar oldugunu bilmiyorum belki de herkesin ortak bir
diistincesine alip oraya da paylasmig sirf bir seyler kazanmak igin sirf begeni almak i¢in

para kazanmak i¢in maddi kazanglar icin paylasiyor olabilirler.

K27 Firdevs 9: Higbir etkisi olmaz. Hatta uzun yazilar goriince giinaha girdigim
hissetsem dahi okumam gecerim kisa yazilar: da belki bir giin birine Ogiit veririm diye

kaydederim ama asla bakmam.

Arastirmaya katilan genglerin sosyal medya ile etkilesimleri sirasinda dini
paylagimlarin etkilerine iliskin goriislerinin liclincli sirasinda yeni bilgiler ogrenirim
gelmektedir. Buna gore gencler, sosyal medya etkilesimlerinde karsilastiklar1 dini
paylasimlar ile yeni bilgiler 6grenmekte ve bu bilgileri hayatlarina uygulamaktadirlar.
Karsilagtiklar1 yeni bilgiler ile inanglar ile ilgili diisiinmeye yoneldiklerini ifade eden
gengcler, 6grendikleri yeni bilgileri farkli alanlarda da arastirarak daha da iyi kavramaya

calistiklarin1 soylemislerdir. Buna iligkin baz1 goriislerine asagida ter verilmistir:
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K3.Ahmet 12: Evet ¢ekiyor. Karsilastigim yeni bilgileri hayatima uygulamaya

calisirim.

K5.Yasin_12: Bir hocanin yaptigi konusma videosu ¢ok ilgimi ¢eker videoda

duydugum seyleri uygulamak istiyorum.

K13.Rabia_11: Evet ¢eker. Hatta gordiigiim yeni bir seyi farkli sekillerde de

arastirarak daha iyi ogrenmeye ¢alisirim.

K17. Mert_11: ligimi ¢eker. Farkli dine ait bir bilgi paylasildigi zaman bizim
dinimiz ile karsilastirtyorum benzer ve farkli yanlart ortaya c¢ikiyor buda beni

sasirtiyor.

K20.Aybiike 9: Genellikle ibadete dayali degil de inanca dayali paylasimlar
ilgimi c¢ekiyor. Din hakkinda bilgi ediniyorum, kendimi gelistiriyorum ve beni

diisiinmeye yonlendiriyor.

Aragtirmaya katilan genclerin sosyal medya ile etkilesimleri sirasinda dini
paylasimlarin etkilerine iliskin goriislerinin {iglincii sirasinda huzurlu hissederim,
vicdan azabi ¢ektirir gelmektedir. Buna gore gencler dini paylasimlart goriince giin
icerisinde dini durumlarinda yaptiklari olumsuzluklar1 veya eksiklikleri gérmekte ve
vicdan azabi1 ¢ekmektedirler. Bunun yaninda namaz kilan, Kur’an okuyan kisileri
goriince de huzurlu hissetmekte ve kendileri de ayni seyleri yapmak istemektedirler.

Buna iliskin goriislerine asagida yer verilmistir:

KI1.Mehmet 10: Karsilastigim dini paylasimlar giin icerisinde yapmis oldugum
olumsuz durumlari hatirlamama sebep oluyor ve keske yapmasaydim diyorum. Yani

vicdan azabr ¢ekmeme sebep oluyor.

K6.Kiibra 12: Cogu zaman ilgimi ¢ekiyor. Kur’'an okuyan kisileri goriince

huzurlu hissediyorum.

K8.Merve _12: Ilgimi ¢ekmiyor ama o paylagimlar: izlemeden veya okumadan

gecince vicdan azabi ¢ekiyorum bu yiizden okumadan asla ge¢miyorum.
K9.Yildiz 12: Namaz kilan birini goriince namaz kilmak istiyorum.

K10.Aynur_12: Kesinlikle ¢eker. Izlemedigimde vicdan azabi cekiyorum.

Gordiigiim dini durumlart uygulamak istiyorum.
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4.2.1.11. Z Kusagr Genglerinin Diger Sosyal Medya Kullanicilarinin Dini

Tutumlarina Tepkileri

Aragtirmaya katilan genglere “Sosyal medya paylasimlari ile dini konularda diger
kullanicilarin sizden daha iyi ve daha kétii durumda oldugunu gérdiigiiniizde hangi
duygu/duygulart hissedersiniz?” sorusu sorulmus genglerin diger sosyal medya
kullanicilarinin dini tutumlarma tepkiler kategorisine ait kodlara iligkin bulgular Tablo

4.21°de sunulmustur.

Tablo 4.21. Diger Sosyal Medya Kullanicilarinin Dini Tutumlarina Tepkiler

Kodlar Katilimeilar IS(:;:::ma
Sinirlenirim K20 1
Kendimden igrenirim K8 1

Vicdan azabi ¢cekerim K2 1

Kotii durumda olanlara iiziiliiriim E;’zﬁz’zlgm’ K16, K19, K21, 8
imrenirim K3,K7,K8, K11, K12, K15, 1

K16, K18, K25, K26, K28

Karismam/ Bir sey hissetmem K5, K6, K10, K13,K17, K27 6
Miidahale ederim Eg’sf(é’%lq’ KI5, K23, K24, 8

Arastirmaya katilan genclerin, diger sosyal medya kullanicilarinin = dini
tutumlaria tepkilerine iliskin olarak sorulan Sosyal medya paylasimlar ile dini
konularda diger kullanicilarin sizden daha iyi ve daha kétii durumda oldugunu
gordiigiiniizde hangi duygu/duygulart hissedersiniz? arastirma sorusuna verilen
cevaplarin ilk sirasinda imrenirim gelmektedir. Buna gore gencler, sosyal medyada
etkilesim kurduklar kisilerin paylasimlarini gordiiklerinde bu kisileri dini agidan
kendilerinden 1iyi bulduklarinda o kisilere imrenmektedirler. Buna iliskin bazi

goriiglerine asagida yer verilmistir:

K3.Ahmet 12: Benden iyi durumda olan kisilere imreniyorum ve bende o kisiler

gibi olmak istiyorum. Benden kétii durumda olanlar: gériince ise uyariyorum.

K7.Esra 11: Dini durumda benden kotii olanlari gériince yardimct olmaya

calistyorum ama iyi olanlari goriince de 6zeniyorum.
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K8.Merve 12: Iyi durumda olanlara cok ézeniyorum keske bende béyle olsam
diyorum. Daha kotii durumda olanlart goriince acaba disaridan bende béyle duruyor

muyum diye diistintip kendimden igreniyorum.

KI12.Esra 11: Daha kétii durumda olanlar: gériince sevinip oh be iyi ki boyle
degilim diyorum. Daha iyi durumda olanlart goriince de keske bende boyle olabilsem

diyorum.

K16.Hiiseyin 10: Kendimden daha iyileri goriince diyorum ki bende daha iyi

olabilirim daha kotiilerini de goriince tiziiliiyorum.

K25.Elif 9: Benden daha iyi durumda olanlari goriince sevinirim ve oyle olmaya
calisirim. Benden daha kotii durumda oldugunu diistindiigiim kisileri gordiigiimde o

kisiye yardimct olmak isterim.

K28 Feyza 9: Kotii durumda olanlara iiziiliir daha iyi durumda olanlar gibi

olmayu isterim.

Arastirmaya katilan genclerin, diger sosyal medya kullanicilarinin = dini
tutumlarma tepkilerine iliskin olarak sorulan Sosyal medya paylasimlar: ile dini
konularda diger kullanicilarin sizden daha iyi ve daha kotii durumda oldugunu
gordiigiiniizde hangi duygu/duygulart hissedersiniz? arastirma sorusuna verilen
cevaplarin ikinci sirasinda kotii durumda olanlara iiziiliiriim ile miidahale ederim
gelmektedir. Buna gore gencgler, sosyal medyada etkilesim kurduklar1 kisilerin
paylasimlarim1  gordiiklerinde dini agidan kendilerinden ko&tii bir yasayisa sahip
olduklarin1 diislinlince o kisiler adina {izilip yardimct olmak istediklerini
sOylemislerdir. Ayrica bu kisileri goriince acaba dini yasayisimda ayni hatalar1 bende
yapiyor olabilir miyim diyerek kendilerini sorguladiklarini ifade etmislerdir. Dine kars1
olumsuz paylagim yapan, dini degerleri alasagi eden kisilere yorumlar yaparak bu
kisilere miidahale ettiklerini belirtmislerdir. Buna iligkin bazi goriislerine asagida yer

verilmistir:

KI1. Mehmet 10: Dini durumda benden kétii olanlari gériince onlar adina
tiziiliiyorum ama iyi olanlart gériince takdir ediyorum ve bu sekilde devam etmelerini

temenni ediyorum.
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K4. Mert 12: Benden kotii durumda olanlara yardimct olmak istiyorum daha iyi

durumda olan kisilerden ise bilmedigim seyleri 6grenmek istiyorum.

K7. Esra 11: Dini durumda benden kotii olanlart goriince yardimci olmaya

calistyorum ama iyi olanlari goriince de ozeniyorum.

K8. Merve 12: Iyi durumda olanlara ¢ok é6zeniyorum keske bende béyle olsam
diyorum. Daha kotii durumda olanlart goriince acaba disaridan bende béyle duruyor

muyum diye diistintip kendimden igreniyorum.

K9. Yildiz 12: Dini durumda benden kétii olanlart goriince onlar adina

tiztiltiyorum ama iyi olanlari goriince kendimi kotii hissediyorum.

KI15. Eren 11: Dinimize karsi hakaret vari paylasimlar yapan kisilere tepki

gosteriyorum. Elestirel yorumlar yapiyorum. lyi durumda olan kisilere ise 6zeniyorum.
K21.Sena_9: Urziiliiyorum. Cok fazla duygusuz olduklarin: belli ediyorlar.

K23.Ferit 10: Daha kotii durumda ise insan yardim etmek istiyor bu da

yardimlagmayr artiriyor.

K24. Ozlem_9:Benden kétii olan kisileri gériince ona iiziiliir agiklama yaparim.

Daha iyi durumda olan kisiden de bana yardim etmesini isterim.

K25. Elif 9: Benden daha iyi durumda olanlar: goriince sevinirim ve oyle olmaya
calisirim. Benden daha kotii durumda oldugunu diistindiigiim kisileri gordiigiimde o

kisiye yardimct olmak isterim.

K26.Songiil 9: Eger daha iyi durumdaysa etkilenirim ve bende oyle olmak

isterim. Kotii durumdaysa da ben o kisiye yardim ederim.

Arastirmaya katilan genglerin, diger sosyal medya kullanicilarinin dini
tutumlarina tepkilerine iligkin olarak sorulan Sosyal medya paylasimlar: ile dini
konularda diger kullanicilarin sizden daha iyi ve daha kotii durumda oldugunu
gordiigiiniizde hangi  duygu/duygular:t hissedersiniz? aragtirma sorusuna verilen
cevaplarin kalan kisminda ise; sinirlenirim, kendimden igrenirim, vicdan azabi ¢ekerim,
karismam/ bir sey hissetmem gelmektedir. Buna gore gengler, herkesin yetisme tarzinin,
hayatina bakis agisinin farkli oldugunu bu yiizden diger kisilerden etkilenmenin ve bu

kisilere miidahale etmenin dogru olmadigini ifade etmislerdir. Ayrica giliniimiizde
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bilgiye erisimin ¢ok kolay oldugunu isteyen herkesin dogruyu kendi kendine
bulabilecegini diisiindiiklerini belirtmislerdir. Buna iliskin bazi goriislerine asagida yer

verilmistir:

K2.Sefa 11: Daha iyi durumda olanlar vicdan azabi ¢ekmeme sebep olurken
daha kotii durumda olanlar kendimi daha iyi hissetmemi saglamaktadir.

K5.Yasin_12: Hicbir sey hissettirmiyor.

KI10.Aynur 12: Bir sey hissetmiyorum.

K13.Rabia_11: Insanlarin kendi karari deyip her iki duruma da saygi duyuyorum.

Ama bu diinyada sahip olamadigim seylere ahirette sahip olabilmek icin keske daha

diizgiin yasasam diyorum.
K17.Mert_11: Herkesin diistince ve bilgisi farkli bu yiizden etkilenmiyorum.
K27.Firdevs 9: Sosyal medya kullanan kisilerin bir seyin iyiligini ve kotiiltigiinii

arastiracak durumunun oldugunu diistiniiriim. Arastirtp dogruyu kendi bulsun derim ve

miidahale etmem. Ancak daha iyi durumda olan birini gordiigiim durumda 6zenirim.

4.2.2. Aragtirmanin Nitel Boyutunun Ikinci Alt Problemine iliskin Bulgular ve

Yorumlar

4.2.2.1. Z Kusag Genglerinin Sosyal Medya Uzerinden Kurduklari Etkilesimin

Dini Ogrenmelerine Etkileri

Aragtirmaya katilan ve sosyal medya ile etkilesimde bulunan genclerin, goriisme
sorulara verdikleri cevaplarin incelenmesi sonucunda genclerin sosyal medya ile
etkilesimlerinin dini 6grenmelerine etkileri kategorisine iligkin kodlara yonelik bulgular

Tablo 4.22‘de sunulmustur.

Tablo 4.22. Sosyal Medyanin Dini Ogrenmelere Etkileri

Kodlar Katihmcilar Katihhmc1 Sayisi
Olumlu K18, K23, K28 3
Duruma gore degisir K3, K13, K14, K19 4
K1, K2, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10,
Olumsuz K11, K12, K15, K16, K17, K20, K21, 21

K22, K24, K25, K26, K27
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Arastirmanin nitel boyutunun ikinci alt problemine iliskin olarak aragtirmaya
katilan genclerin sosyal medya iizerinden kurduklari etkilesimin dini 6grenmelerine
etkilerine yonelik olarak goriislerinin ilk sirasinda olumsuz gelmektedir. Buna gore
gengler sosyal medyanin sinirsiz bir alan oldugunu ve bu sinirsiz alanda her tiirli
paylasim ile karsilagabileceklerini ifade etmislerdir. Bu paylasimlarin dine yonelik
algilarina ve tutumlarina zarar verdigini dolayisiyla dini 6grenmelerini olumsuz
etkiledigini sdylemislerdir. Dini kurallar sebebi ile sosyal alanlarda ilgilerini ¢eken
durumlar1 uygulayamamanin dine isyana sevk ettigini hatta daha ileri asamasinda
dinden ¢ikarmaya gotiirebildigini belirtmislerdir. Ayrica sosyal medyada karsilasilan
yanlis dini bilgilerin genglerin dini 6grenmelerini olumsuz etkiledigi sonucuna

varilmigtir. Buna iliskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K1.Mehmet 10: Olumsuz etkilerde bulunuyor. Olumsuz igerikler bizleri ¢cok farkl
diinyalara gotiirtiyor. Bazi arkadaslarim yapmak istedikleri seyleri inanglari dolayisiyla

vapamadiklarin ifade ederek isyan eder duruma geliyorlar.

K2.Sefa 11: Olumsuz etkilerde bulunmaktadir. Sosyal medya simirsiz bir alan
oldugu icin bu alanda her tiirlii paylasimla karsilasabiliyoruz ve bu durumda bizim dine

yonelik algilarimiza zarar veriyor.
K4.Mert_12: Cok fazla uygunsuz paylasim oldugu i¢in kesinlikle olumsuz etkiler.

K5.Yasin_12: Dini diisiincelerimizle asla uyusmayan durumlarla karsilasmak

bizim dini 6grenmelerimize zarar veriyor.

K8 Merve 12: Kesinlikle olumsuz etkiliyor. Olumlu etkileyen durumlar yok

demiyorum ama olumsuz etkileri ¢ok daha fazla.

K9.Yildiz _12: Olumsuz etkileri oluyor. Dini diisiincelerimize zarar verecek olan

veni durumlari sosyal medyadan 6greniyoruz.

Kl11.Esma_12: Olumsuz etkiler ¢iinkii dini paylasimlar ilgimi ¢ekmiyor daha ¢ok

olumsuz paylagimlar ilgimi ¢ekiyor.

KI12.Esra_11: Sosyal medyada olup bizim dini yasantimiz ile uygun olmayan pek
cok paylasim ile karsilasiyoruz her ne kadar yanls oldugunu bilsek de yapmak

istiyoruz. Bu agidan bizim dini ogrenmelerimize ve dini yasantimizi olumsuz etkiliyor.
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Kl17.Mert 11: Olumsuz etkiliyor. Gordiigiimiiz farkli durumlart uygulamaya
calistyoruz bizim dini inancimiz ile uyusmayan durumlarla karsilastigimizda farkl

geldigi i¢cin uygulamak istiyoruz.

K20.Aybiike 9: Sosyal medyadan dini éSrenmeye ¢alismiyorum. Insanlart cok

manipiile ediyor.

K21.Sena_9: Dini 6grenmek icin sosyal medya kullanmak en son sey olmali.

Yanlis bilgiler, yanlis insanlar yanls paylasimlar var orda.

K24.0zlem 9: Kesinlikle olumsuz etkiler. Kisilerin huyunu, mizacinmi bozuyor.

Tesettiirlii kisiler dahi olumsuz paylasimlar yapryorlar.
K26.Songiil 9: Dini tutumlarumiza zarar verir.

K27 Firdevs 9: Kesinlikle olumsuz etkiliyor. Kisilerin dinden ¢ikmasina kadar

gotiirebiliyor.

Arastirmanin nitel boyutunun ikinci alt problemine iliskin olarak aragtirmaya
katilan genclerin sosyal medya lizerinden kurduklari etkilesimin dini 6grenmelerine
etkilerine yonelik olarak goriiglerinin ikinci sirasinda duruma gore degisir (%15)
gelmektedir. Buna gore gencler, sosyal medyayr kullanim durumuna goére dini
o0grenmelere etkisinin bulundugunu ifade etmislerdir. Olumlu ya da olumsuz etkiliyor
demenin dogru olmadigini, 6nemli olanin nasil kullaniliyor demek oldugunu

diisiindiikleri sonucuna varilmistir. Buna iliskin goriislerine asagida yer verilmistir.

K3.Ahmet 12: Nasil kullanmirsak etkisinin o sekilde olacagina inaniyorum. Din
dlimlerinin barig¢il goriislerinin paylasiimasi ile bu kisiler ile halkin yakinlagmasinin

saglandigimi diistintiyorum.

K13.Rabia 11: Kullanim durumuza gore degisir. Ama ben olumlu ya da olumsuz

bir etkisinin oldugunu diigiinmiiyorum.

Ki14.Hamza 11: Aradigin sorunu cevabini sosyal medya da bulabilirsem bu

olumlu yonde etkiliyor. Bazi paylasimlarda dinden ¢ikarabilir

K19.Suzan 12: Bilgi paylasimi oldugu zaman faydalanmirim ama ben pek o

sayfalarla ilgilenmiyorum.
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Arastirmanin nitel boyutunun ikinci alt problemine iliskin olarak aragtirmaya
katilan genclerin sosyal medya iizerinden kurduklari etkilesimin dini 6grenmelerine
etkilerine yonelik olarak goriislerinin tiglincii sirasinda olumsuz (%10) gelmektedir.
Buna gore gengler sosyal medyada dini konularda bilmedikleri alanlarda bilinglenmekte

ve olumlu etkilenmektedirler. Buna iliskin baz1 goriislerine asagida yer verilmistir:

K18.Giil 9: Bilgi paylasimlarinda bilmedigim seyleri ogreniyorum, hadis
paylasiliyor ondan ders ¢ikarmaya ¢alisiyorum ne anlatmaya ¢alistigini bu da benim

kiiltiirel alanda iyilesmeme sebep oluyor.

K28.Feyza 9: Dini paylasim yapan kisileri gorenler etkilenip onlar gibi olmaya

calisir ve bence dini 6grenmeyi olumlu etkiler.
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V. BOLUM

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Genel amaci sosyal medyanin Z kusagi gengcleri tarafindan nasil algilandigi ve
dini 6grenmelerini nasil etkiledigini belirlemek olan calismanin, bu bolimiinde
arastirmanin literatiir taramasinda elde edilen verilerden hareketle yapilan nicel ve nitel
caligmalarda ulasilan sonuglar ve bu sonuglara dayali olarak gelistirilen Onerilere yer

verilmistir.

5.1. Arastirmanin Nicel ve Nitel Boyutuna fliskin Bulgularin iliskilendirilmesi

Sosyal medyanin Z kusagr gencleri tarafindan nasil algilandigi ve dini
Ogrenmelerini nasil etkiledigini inceleyen bu arastirma aciklayici karma desende yapilan
bir calismadir. Aciklayici karma desenin ilk asamasinda nicel veriler toplanir ve
toplanan veriler analiz edilir. lkinci asamasinda ise nicel arastirmadan elde edilen
sonuglara gore nitel veriler toplanarak analizi yapilir. iki arastirma sonucundan elde
edilen sonuglar derinlemesine bir anlayis ile yorumlanarak sonuca varilir (Creswell &
Plano Clark, 2018). Nicel aragtirmada elde edilen veriler degerlendirilirken veri toplama
aracinin birinci bolimiinde yer alan bagimsiz degiskenler i¢in frekans, aritmetik
ortalama, standart sapma, yiizdelik oran hesaplamalar1 yapilmistir. Z kusag1 genclerinin
sosyal medyada etkilesim kurma amaglariyla ilgili olarak “Sosyallesmek™ (%30),
“Resim ve video paylasimi yapmak” (%25), “Fenomenleri takip etmek” (%16), “Yeni
gelismelerden haberdar olmak™ (%13), “Eglenmek” (%11), “Bilgi edinmek” (%?5),
verileri elde edilmistir (Bkz. Tablo 4.1). Veri toplama aracinda yer alan maddelere
verilen yanitlarin kisisel bilgilerle ilgili degiskenlere gore (egitim tiirii, cinsiyet, alan ve
yas) farklilik gosterip gostermedigini belirlemek igin t-testi ile anova testi
uygulanmistir. Yapilan t-testi sonucglarina gore, sosyal medyanin Z kusagi genclerinin
dini 6grenmelerine etkisinde, Ogrenciler arasinda cinsiyete gore anlamli bir fark
gostermektedir (p<.05). Kadin 6grencilerin sosyal medyanin Z kusagi genclerinin dini
ogrenmelerine etkisine yonelik algilar1 (X=3,34), erkek 6grencilerin sosyal medyanin Z
kusagi genglerinin dini 6grenmelerine etkisine yonelik algilarindan (X=3,16) daha

olumludur (Bkz. Tablo 4.2). Anova testi sonuglarina gore; 6grencilerin sosyal medyanin
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Z kusag1 genclerinin dini 6grenmelerine etkisine yonelik algilar sinif seviyesine gore
anlamli bir farklilik gostermemektedir (F=,657; p>.05), 6grencilerin sosyal medyanin Z
kusagi genglerinin dini 68renmelerine etkisine yonelik algilar1 yas seviyesine gore
anlaml bir farklilik géstermemektedir (F=0,44; p>.05) (Bkz. Tablo 4.3). Arastirmanin
nitel boyutunda veriler degerlendirilirken Oncelikle veriler yazili hale doniistiiriilmiis,
sonrasinda veriler organize edilmistir. Organize edilen verilerin temalara
indirgenmesiyle kodlar olusturulmus ve son olarak bu kodlarin analizinden elde edilen
sonuglar tablolar halinde sunulmustur. Verilerin analizinde betimsel analiz tekniginden
yararlanilmigtir. Yapilan analizler sonucunda arastirmaya katilan genglerin sosyal
medya temasina iliskin etkilesim kurma kategorisi ilgili olarak; “zamani eglenceli
gecirmek”, “video izlemek”, “fenomenleri takip etmek”, “haberleri takip etmek”, “caga
uyum saglamak”, “sosyal medyaya renk katmak”, “magdur kisilere yardim”, “ilgi”,
“can sikintis1”, “ailemle goriintiilii gortisme”, “merak”, “yeni diinyalar kesfetmek”,
“derslerimde yardimci kaynak olarak”, “fotograf ve video paylagimi”, “zaman
gecirmek”, “sosyallesmek™, “arkadaglarim ile iletisim kurma” kodlarina ulagilmistir

(Bkz. Tablo 4.7).

Aragtirmanin nicel ve nitel boyutundan elde edilen bulgulara iliskin ulasilan

sonuglara asagida yer verilmistir.

Nicel verileri elde etmek i¢in hazirlanan anket sonuglarina goére sorulara verilen
cevaplarda yas ve egitim durumu agisindan anlamli bir farkin bulunmadigr goriilmustiir.
Sosyal medya kullanim sikliginin yiiksek oldugu sonucuna varilmistir. Sosyal medya
kullannminin  Z kusagi gengleri tizerindeki etkisinin Olg¢iilmeye calisildigi anket
sorularina verilen cevaplar olumlu maddeler iizerinde yogunlassa da olumsuz maddeleri
secen bireylerin de bulundugu goriilmiistiir. Sonuclara gore, dini igerikler takip
edilmekte ve bu igerikler ile icerigi paylasan kisilerin Z kusagi genglerinin ilgisini
cektigi goriilmektedir. Nitel ¢alismada bu konu ile ilgili olarak arastirmaya katilan
genglere, “Sosyal medya fenomenlerinin paylasimlar sizi etkiler mi? Etkileri nelerdir?
Kisaca bahsedebilir misiniz? sorusu sorulmustur. Bu soruya verilen cevaplara gore;
katilimcilarin yarisina yakini bu paylasimlarin kendilerini etkiledigini belirtmislerdir.
Gengler, fenomenlerin giyim kusamlarindan, gezip gordiikleri yerlerden etkilenmekte ve

yasam tarzlarinin bu fenomenlerin yasam tarzlarina doniismesini istemektedirler. Ayrica
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genglerin bir konuda karar verme durumlarinda bu kisilerin etki diizeyinin ¢ok yiiksek

oldugu da ifade edilmelidir.

Sosyal alanlar agisindan Z kusagi genclerinin en ¢ok kullandigi siteler sosyal
paylasim siteleridir. Calismaya katilan bireylerin tamami sosyal medya kullanicidir.
Yapilan ¢alisma ile Z kusag1 genclerinin sosyal medya kullanim amacinin sosyallesmek
ve arkadaslariyla iletisim kurmak oldugu sonucuna ulasilmistir. WhatsApp, Twitter,
YouTube, Tiktok en ¢ok kullanilan sosyal medya araglaridir. Sosyal medyada
kurduklar1 etkilesimin kendilerini iyi hissettirdigini ifade eden katilimcilar; takipgi
sayilarinin artmasi, fotograflarinin begenilmesi ile glizel yorumlar almalarinin hoslarina
gittigini ayrica etkilesim kurduklari kisilerin yapmis olduklar1 paylasimlari begenerek
onlar1 mutlu etmeye caligmalar1 ile uygun bulmadiklar1 paylasimlara yorumlar yaparak
kendi goriislerini ifade etme Ozgiirliiglinii yasamalarinin kendilerine iyi geldigini

belirtmislerdir.

5.2. Sonuc¢ ve Tartisma

Arastirmanin bu béliimiinde nicel ve nitel verilerinden elde edilen bulgular,
calismanin alt problemleri ve amacglarina uygun olarak literatiir ile karsilastiriimistir.
Ulasilan sonuglarin genellenebilirligi, kavramsal olarak ne anlama geldigi, yordayicilig
ve olas1 sonuglar tartisilmistir. Bu tartismalara iliskin ulasilan sonuglar sadelestirilerek

asagida sunulmustur.

Arastirmanin temel alt problemlerinden biri Z kusagi genglerinin sosyal medya
tizerinden gerceklesen etkilesimlerinin, dini 6grenmelerine etkisine iliskin goriislerinin
dagiliminin nasil oldugudur. Bu alt problemlere iliskin anket verilerinden elde edilen
bulgulara bakildiginda genglerin, sosyal medya araglarin1 dini hassasiyete uygun olarak
kullandiklar1 (%63), sosyal medyada dini olarak sakincali paylasimlarla karsilastiklar
(%72), Netflix, blu tv gibi internet yaymlarinin dini diislincelerine zarar verdigi
(%51,01), sosyal medya paylasimlarinda alkol ve madde kullanan insanlarin ¢ok mutlu
goriinmesinden etkilendikleri (%30,13), sosyal medyada karsilastiklar1 cinsellik ve
siddet unsurlariin ilgilerini ¢ektigi (%22,33) (Bkz. Tablo 4.4) sonuglarina ulagilmaistir.
Arastirmada kullanilan yar1 yapilandirilmig gorlisme verilerinden elde edilen bulgulara
gore ise gencler, sosyal medya fenomenlerinin paylagimlarindan etkilenmekte, giyim-

kusamlar1 ve diislince tarzlar1 bu kisilere gore sekillenmekte, bu etkilesimleri aileleri ve
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arkadaslari ile olan iletigsimlerini ve egitim durumlarini olumsuz etkilenmektedir (Bkz.
Tablo 4.14). Literatiirde sosyal medyanin gengler {izerindeki etkisine yonelik olarak
elde edilen sonuglarda, sosyal medyanin bireylerin sosyallesme siirecini destekleyerek
oryantasyonu sagladigi ve bunun yaninda da kiiltiir ve gelene8i yayarak degerleri
etkileme giiciine sahip oldugu bu durumunda sosyal medyanin elinde bulunan bu
giiclerin olumsuz o6zellikleri ile bir denge icerisinde oldugunu gostermistir (Vrabec,
Polievkova, & Moravéikova, 2013). Insanmn en ¢ok zaman gecirdigi bes kisinin
ortalamasi olarak goriilmesi, i¢erisinde sayisiz igerigin bulundugu sosyal medyanin etki
giicinlii gostermektedir. Bu alanin bilingsiz kullanilmasi, sosyal alanlarin etkisinde
kalarak sosyal alanlardaki miikemmelligi cabasiz bir sekilde elde etme istegi ile Z
kusag1r gencleri arasinda baslica sebeplerinden biri hedefsizlik olan tembellik,
depresyon, gerginlik gibi duygularin yayilmasina sebep oldugu sonucuna varilmistir
(Cliceloglu, 2021). Sosyal medyanin Z kusagi iizerindeki etkileri ele alinirken
deginilmesi gereken bir diger konu da model alma davranisi oldugu ve model almanin
sosyal oOgrenme kurami igerisindeki Onemli bir Ogrenme ilkesini olusturdugu
gOriilmiistiir. Bu kuramin Bandura tarafindan 1977 yilinda ortaya atilip ve gelistirildigi
(Erjem & Caglayandereli, 2006) ve baskalarinin bilgi ve tecriibelerinin onlari taklit
ederek Ogrenilip gozlem yoluyla taklit edilmesi anlamima geldigi anlasilmistir.
Banduranin, model alma siirecinde davranis ile birlikte modelin statiisliniin 6grenme
tizerinde etkileri oldugunu ve canli model, sembolik model ve sozlii direktifler olmak
tizere {i¢ tiirli bulundugunu, kisinin istenen bir hedefte basarili olabilmesi i¢in kendine
ve deneyimlerine inanmasina, bagskalarinin basarisini izlemeye, motivasyonuna ve
duygularii kontrol edebilmesine bagli oldugu sonucuna ulagilmistir (Edinyang, 2016).
Sosyal 6grenmede model alma siirecinde bireylerin model olarak sectikleri kisiler daha
cok biligsel olarak uyum gosterdikleri, kendi inang, davranig ve tutumlariyla uyum
gosterdiklerine inandiklar1 kisiler oldugu, modelde aranan uyumun sadece olaylara
verilen tepkiyle dl¢giilemeyecegi, diger insanlara karsi tutumlarinda uyum gostermesinin
bireyin, modelin diger ozelliklerini de igsellestirmesinde yardimci oldugu, genclerin
fiziksel ve psikolojik agidan kendine benzedigini diigiindiigii kisiler ile bir arada olma

thtimallerinin yliksek oldugu goriilmiistiir (Kilavuz, 2005).

Ayrica genglerin sosyal medya iizerinden kurduklar etkilesimlerde dini acidan

uygunsuz paylagimlarla karsilastiklart ve bu paylagimlardan rahatsiz olduklari
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goriilmistiir (Bkz. Tablo 4.17). Gengler bu paylasimlar ile karsilagtiklarinda mide
bulantis1 hissettiklerini ve bu paylasimlarla karsilagsma sikliklarinin yiliksek oldugunu
ifade etmislerdir. Genglik donemini bir kimlik kriz donemi olarak géren Erikson, kimlik
gelisiminin ergenlikle basladigin1 ve bu donemde geng bireyin daha onceden kabul
ettigi fikirleri, inanclar1 sorguladigini farkli yasam ve inang¢ sistemlerini kesfederek
goziindeki kendisi ile baskalarmin goziindeki kendisini kiyasladigini, kendisinin nasil
biri olduguna iliskin kuramlar gelistirdigini syler (Erikson, 1968). Ancak Bandura, bu
donemi buhranh bir donem olmadigini, genglik dénemini bunalimli ve saldirgan gegiren
kisilerin bu durumunun ailelerinden aldiklar1 egitim ile ilgili oldugunu sdylemistir
(Dingel, 2006). Bu konuda Sokrates ise gengligi daha iyi kilmanin yolunun usta
Ogretmenlerin genglere verecegi egitimle bilgi ve erdemden gectigini sOylemistir

(Platon, 2010).

Kandemir tarafindan lise oOgrencilerinin Islam inang esaslarmi benimseme
diizeyleri iizerine yapilan c¢aligmada ise katilimcilarin inang esaslarma dair sorulara
verdikleri cevaplar arasinda c¢eligkiler oldugu, genclerin zihinlerinde inang-eylem
birlikteliginin olusmadig1 goriilmiistiir. Bu ¢eliski durumunun ahiret ve kutsal kitap
inanc1 noktasinda belirgin hale geldigi, Kur’an’in Allah’in s6zii olduguna inananlarin
oranmin %84,5 oldugu, Kur’an’in ¢agin sorunlarina ¢6ziim olmasina yonelik inancin
oraninin %74,4 oldugu bilimdeki gelismelerin Kur’an’in inamilirligin1 degistirmedigini
diisiinenlerin orani ise %68,7 oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu durum, inancin yasama
yanstyan boyutunda, gengler arasinda bir c¢eliski oldugunu gostermektedir. Ayrica
genclerin inang esaslarini benimseme diizeylerini etkileyen hususlardan bir digerinin
bilimsel bilgi ile dini bilgi arasindaki farkliliklardir. Arastirmaya katilan gengler
bilimsel bilgi giindeme geldiginde kutsal metinlere duyduklari giivenin sarsildigini ifade

etmislerdir (Kandemir, 2022)

Sosyal medyada dini paylasimlar ile karsilastiklarinda dini konularda bilmedikleri
konularda bilgiler elde ettiklerini ve dini konulara ilgilerinin arttigin1 ifade eden gengler,
sosyal hayatlarinda karsilagtiklari olumsuz durumlarda dini paylasimi yapan kisilerin
akillarina geldigini ve bdylece olumsuz durumlardan uzak durduklarimi belirtmislerdir.
Ayrica dini paylasimlar ile karsilastiklarinda daha 6nce deneyimledikleri olumsuz
davraniglardan rahatsiz olarak vicdan azabi ¢ektiklerini paylasimlarda gordiikleri dini

durumlar uygulamaya calistiklarini ifade etmislerdir. Arastirmaya katilan genglerin
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sosyal medyada dini paylasim yapan kisilerin etkilerine iliskin goriislerinin bir digeri
rahatsiz eder/ etkilemez’dir. Buna gore gengler dini paylasim yapan kisilerin, bu
paylasimlar1 maddi gelir saglamak ile kendi menfaatlerini diisiinerek yaptiklarini
soylemekte ve bu paylasimlardan rahatsiz olmaktadirlar (Bkz. Tablo 4.18). Irk ve
Girses tarafindan yapilan arastirmada, sosyal alanlarda var olan yanlig bilgilerin, sihhati
noktasinda silipheli olan kaynaklardan yapilan alintilar ile dini somiiriiniin 6n plana
c¢iktig1 videolarin var olmasinin, 6grencilerin bir kisminin dini 6grenmelerini olumsuz
etkiledigi sonucuna varilmistir. Yapilan goériismeler sonucunda genglerinin %36’sinin
(18 oOgrenci) bahsedilen durumlar karsisinda dinden soguduklarini, %64’tintin (32
ogrenci) ise herhangi bir olumsuz tutuma kapilmalaria sebep olmadigini belirttiklerini
ifade etmislerdir. Z kusag1 genclerinin cevaplari sonucunda, “Oncelikle siddet ve savas
olaylarinda Islam’in ve Miisliimanlarin suglandig1 haber ve videolarin dinden sogumaya
hatta uzaklasmaya neden oldugu” goriilmiistiir. Ote taraftan sosyal alanlarda “giinah”,
“haram”, “dinden ¢ikma” gibi ifadelerin bulundugu mevzu hadisler ile siirekli bir
bicimde kars1 karsiya kalan ve dini bilgisi saglam olmayan Z kusagi1 genglerinin dinden

uzaklastiklar1 ifade edilmistir (irk & Giirses, 2018).

Sosyal medya kullaniminin artmasiyla sosyal medya dindarliginin olustugu
siklikla vurgulanmakta bu durumun Z kusagi genglerin kendisini oldugundan farkli
gostermesine sebep oldugu ifade edilmektedir. Dinin medyatiklesmesi alaninda yapilan
caligmalarda, yapilan bu programlarinin amacinin dine hizmetten ziyade reklam ve daha
ziyade ticari kaygilar oldugu belirtilmistir (Ozkir, 2014). Programlarda Miisliimanlarin
cektigi sikintilardan bahsedilirken reklam aralarinda anlatilan konuyla ters diisen
figiirlere yer verilmesi, seyircilerin medya vaizini pop yildizina doniistiiriircesine
davraniglarda bulunmasi fenomen din programi sunuculariin programlarinda anlatilan
konulara verilen ehemmiyetin azalmasina sebep oldugu vurgulanmaktadir (Yorulmaz,

2019).

Z kusag1 genclerinin sosyal medya kullanim stireleri ile gergeklestirdikleri
etkilesimlerin, dini &grenmelerine etkilerine iliskin goriislerinin anlamli  olup
olmadigina iliskin olarak nicel arastirma sorularindan “Ilgimi ¢eken durumlar (sosyal
medyada karsilagtiklar1 dinen uygun olmayan davranislar) uygulamak isterim” ifadesine
cevap veren 282 gencin 104’1 (%36,87) kesinlikle katilmiyorum cevabini vermistir.

Katilimeilarin 62°si (%21,98) katilmiyorum, 50°si (%17,73) kismen katiliyorum, 40’1
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(%14,18) katiltyorum ve 26’s1t (%9,21) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.
Devaminda sorulan “Ilgimi ¢eken bu durumlari dini kurallar sebebiyle uygulayamamam
beni isyana sevk eder” ifadesine yonelik olarak ise 282 gencin 120’si  (%42,55)
kesinlikle katilmiyorum, 61’1 (%21,63) katilmiyorum, 28’1 (%9,92) kismen katiliyorum,
33’1 (%11,7) katiliyorum ve 40’1 (%14,18) kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir
(Bkz. Tablo 4.5). Gengler, giinlik konusmalarinin igeriginin sosyal medya
etkilesimlerine yonelik konusmalar oldugunu, sosyal medyanin bagimlilik yaptigini ve
bu bagimliligin ailelerinden uzaklagmalarina sebep oldugunu belirtmislerdir. Ayrica
sosyal medyada gordiikleri aile, okul ve arkadaslik iligkilerinden etkilendiklerini ayn1
yasam tarzina sahip olmak istediklerini ifade etmislerdir. Aragtirmaya katilan genglerin
sosyal medyada etkilesim kurduklar kisilerin paylasimlarin1 gordiiklerinde dini agidan
kendilerinden iyi bir yasayisa sahip kisilere imrendikleri dini agidan kendilerinden kétii
bir yasayisa sahip olduklarimi diisiindiikleri kisiler adina tziiliip yardimci olmak
istedikleri sonucuna varilmistir. Ayrica dini agidan olumsuz paylasimlart bulunan
kisileri goriince acaba dini yasayisimda ayni hatalar1 bende yapiyor olabilir miyim
diyerek kendilerini sorguladiklari goriilmiistiir (Bkz. Tablo 4.20). Sosyal medya
etkilesimleri sonrasinda yasam tarzlarindaki degisimlerin aileleri tarafindan hos
karsilanmadigini ve bu durumun genglerin, aileleri tarafindan tepki almalarina yol agtig1
sonucuna vartlmistir (Bkz. Tablo 4.15). Zihinsel gelisimin ergenlik doneminde yogun
olarak devam etmesi ve ergen bireyin c¢evresindeki deneyimlerden onceki ve sonraki
donemlere gore daha yogun olarak etkilenmesi sebebiyle olumlu ¢evrelerde gelisirken
olumsuz baska bir deyisle zehirleyici ¢evrelerde kalict ve giiclii hasarlar alabilmektedir.
Ergenlige girme yasinin diismesi ve ergenligin ge¢ bitmesiyle duygusal, zihinsel ve
ruhsal acidan zor donem geciren gengler sorumluluk almaktan kaginmakta ruhlarinda
kimlik boslugu yasmaktadirlar. Hiz ¢agina dogan bu gengler, sosyal alanlarin
kendilerinde hissettirdigi kontrol edebilme duygusunu gercek hayatta yasayacaklari
hayal kirikliklarina ve acilara tercih etmektedirler. Bireylerin sadece kendilerini tatmin
etme c¢abalarinda bulunmalar1 ve bunu 6zgiirliik ad1 altinda yapmalar1 kendilerini din ve
aile gibi yaptirim giicii bulunan yetkelerden uzaklagmalarina sebep olmaktadir. Sadece
hazcilik ilkesi ile hareket eden gengler, sosyal alanlarda eglenmek i¢in her yola
basvurabilmekte iistelik kendi ¢ikar1 ve eglencesi i¢in diger kisilerin istismar edilmesine

goz yummaktadirlar. Sosyal alanlarda bireyciligin ve rekabetciligin merhameti bir
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zayiflik olarak gostermesi ile var olabilmek isteyen gengler acimasizliga
basvurmaktadirlar. Bu durumda gengler arasinda siddet alt kiiltiiriiniin olusmasina
baskasinin zayifligin1 kendi giicii i¢in bir arag olarak gérme yonelimine sebep

olmaktadir (Sayar, 2017).

Bir cazibe merkezi olan ve yeni yeni yayilmaya baslayan internet yaymi yapan
medya araglari, kisilerin 6zgilirce kullanim hazzim1 yagamasimi saglayarak tavrina,
konusma bi¢imine, kigiler arasi iliskilerine kadar etki etmektedir. Postman’a gore
televizyonun bir kiltiir olarak toplumumuzda yayilmasi ile duygular, tepkiler ve
duyarhiliklar torpiilenmistir (Postman, 2020). Giinlimiizde televizyonun yerini almaya
baslayan sosyal alanlardaki programlar, toplumu aktiflikten ¢ikararak pasiflestirdigi ve
toplumdaki etki oraninin yiiksekligi sebebiyle elestirilmektedir (Kurt, 2001). Netflix,
yeni yeni popiiler olmaya baslamakla birlikte dizi ve film izleme imkén1 sunan sanal bir
alan olmas1 sebebiyle Z kusagi gengleri acisindan oldukca popiiler bir alan haline
dontismektedir. Elestirilen programlarin basinda internet yayinlarindan ulagilabilen
diziler gelmektedir. Z kusag1 genglerinin rol-model ki kendi ifadeleriyle idol olarak
gordiigii kisiler, oyuncular futbolcular ya da sarkicilardir. Biiyiik bir izleyici kitlesine
sahip olan dizilerin oyunculari rol-modellerin basinda gelmektedir (Kurt, 2001). Sosyal
medya araclarinda siddet, cinsellik madde kullanimi konularma sik sik deginilmesi
alanyazinda elestirilmekte ve Z kusagi genglerinin dini tutumlarina zarar vermekte

oldugu belirtilmektedir (Agar, 2016).

Arastirmaya katilan 282 Z kusagi gencinin sosyal medya kullanim siireleri ile
gerceklestirdikleri etkilesimlerin, dini 6grenmelerine etkilerine iliskin goriisleri ele
alindiginda; “Sosyal medya fenomenlerinin likks yasamini gordiikge hayatimi
begenmeyerek isyan ederim”, “Sosyal medyada arkadaglarimla giybet etmek beni ¢cok
mutlu eder” ifadelerine “kesinlikle katilmiyorum” cevabinin en yogun cevap olarak
verildigi goriilmistiir. Ancak “kesinlikle katiliyorum” cevabini verenlerin oraninin ise
%17,9 oldugu sonucuna varilmistir. “Sosyal medya platformlarmma konu olan aile
yapisinin dinimizin belirlemis oldugu aile profiline uygun olmadigini diistiniiriim”
ifadesine verilen cevaplar incelendiginde katilimcilarin 82°si (%29,07) “kesinlikle
katiliyorum” cevabini vermislerdir ve bu cevabin ulasilan cevaplarin en yogunu oldugu
goriilmistiir (Bkz. Tablo 4.5). Arastirmanin nitel boyutuna iligkin olarak arastirmaya

katilan genclerin sosyal medya iizerinden kurduklari etkilesimin dini 6grenmelerine
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etkilerine yonelik olarak goriislerinin ilk sirasinda olumsuz gelmektedir (Bkz. Tablo
4.21). Buna gore gencler sosyal medyanin sinirsiz bir alan oldugunu ve bu sinirsiz
alanda her tiirlii paylasim ile karsilasabileceklerini ifade etmislerdir. Bu paylasimlarin
dine yonelik algilarina ve tutumlarina zarar verdigini dolayisiyla dini 6grenmelerini
olumsuz etkiledigini sdylemislerdir. Dini kurallar sebebi ile sosyal alanlarda ilgilerini
ceken durumlari uygulayamamanin dine isyana sevk ettigini hatta daha ileri asamasinda
dinden ¢ikarmaya gotiirebildigini belirtmislerdir. Ayrica sosyal medyada karsilagilan
yanlis dini bilgilerin genglerin dini 6grenmelerini olumsuz etkiledigi sonucuna
vartlmistir. Gokce ve Tekin tarafindan Z Kusaginin Dindarlik Egilimlerini 6lgmek
amaciyla yapilan c¢alismada, katilimcilarin internet ve sosyal medyadan edindikleri
bilgilere kars1 mesafeli olduklari sonucuna ulasilmistir. Katilimcilar, sosyal medyadan
ulagtiklar1 sonuglara giivenmediklerini ve ulastiklart bilgileri giivenilir kaynaklardan
teyit ettirdiklerini ifade etmislerdir (Gok¢e & Tekin, 2021). Yardimci tarafindan Z
kusaginin sosyal medya kullanim aliskanliklartyla degerlerin incelenmesinde medya
okuryazarliginin 6neminin ele alindig1 ¢alismada, katilimcilarin sosyal medya
kullanimlarinin sahip olduklar1 degerleri olumsuz olarak etkiledigi sonucuna varilmistir.
Medya okuryazarligi egitiminin katilimcilarin insani degerlerini arttirdigi, bireylerin
sosyal medyada degerlerini korumaya yonelik bilingli ve elestirel yaklasima sahip
olabilmeleri i¢in egitimler diizenlenmesi gerektigi ve bu egitimlerin igerigini degerler
egitimine gore diizenlenerek teorik ve pratik alanlarda sunulmasi gerektigi ifade

edilmistir (Yardimci, 2021).

Sosyal medyanin Z kusagt gencleri tarafindan nasil algilandigi ve dini
o0grenmelerini nasil etkiledigini inceleyen bu arastirmada literatiir taramasindan elde
edilen verilere gore, genelde tiim insanlar1 Ozelde ise Z kusagi genclerini sosyal
medyadan uzaklastirmanin dogru ve miimkiin olmadig1 bunun yerine bu alanlarin dogru
kullanim1 i¢in gerekli egitimlerin verilmesi gerektigi sonucuna varilmistir. Medya
okuryazarliginin 6neminin yadsinamayacak diizeyde oldugu sik sik vurgulanmistir
(Koylii & Orug, 2020). Ayrica sosyal alanlarda bilgi kirliliginin oldukca fazla oldugu,
ulagilan her bilginin dogru olmadig: fikrinin Z kusag1 genclerine kazandirilmasi énem
arz etmektedir (Oyman, 2016). Erisim kolaylig1 sebebiyle etkisi her gecen giin artan
sosyal medyanin etkisi ile sosyal hayatta da degisim olgusunun oldukc¢a hizli bir

bicimde gerceklestigi goriilmektedir. Literatiirde “dijital yerliler” olarak ifade edilen Z
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kusagi genclerinin zamansal farkliliklardan ziyade tarzlari, tutumlar1 ve egilimleri
tizerinden tartisildigi goriilmistiir. Yaraticilik 6zellikleri gelismis, iletisime agik, mobile
bagli bir yasam siirdiiren, yasami var olduklari andan ibaret zanneden, 6z giiveni
yiiksek, bagimsizliga diiskiin, gozlemci, arzularmmin hemen gerceklesmesini isteyen,
ayni anda birka¢ isi birden yapabilme Ozelligine sahip gibi sifatlarla tanimlanan Z
kusagr kavrami bir gruplasmayr ifade etmektedir. Ancak bu tanimlamalar kusak
kavramindan ziyade yasanilan ¢ag ile ilgilidir. Ayrica yukarida bahsedilen 6zelliklerin
yapilan kusak siniflandirmasindaki tiim bireyler i¢in gecerli oldugunu diisiinmek dogru
bir yaklasim degildir. Internetin dolayisiyla teknolojinin yaygin bir bigimde
kullanilmas: sebebiyle bireysellesme veya internete bagl bir yasam siirdiirme sadece
2000 yilindan sonra dogan bireylerin yasam bi¢imi olmaktan ziyade ¢aga 6zgii tutum ve
davraniglar olarak ifade edilebilir. Bireylerin heniiz olgun dindarlik o6zelliklerinin
olugsmadigr genglik doneminde cinsiyet, kiiltlir, sosyo-ekonomik diizey gibi bir¢ok
degisken dini 6grenmeleri etkilemektedir. Bu donemde dindarligi etkileyen {i¢ temel
faktor/yonelim oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu faktorler; anlama yonelimi, slipheci
yonelim ve bireysellesme/6zgiirliik yonelimidir. Dini durumlar1 soyut bir diisiinme
biciminde algilamaya baslayan gen¢ bireyde anlama arayist olusur. Soyut diisiinmenin
baslamasi ile birlikte geng birey, dini inang, deger ve uygulamalari arastirma istegine
sahip olur. Dua vasitasiyla yaratici ile iletisim kuracaginin farkina varir. Ayrica duanin
kisisel oldugu ve farkli inang¢ ile mezheplerin var oldugunun bilincine ulasir. Bu
donemin sonlarina dogru din ile ilgili sorulara verdigi cevaplar ile geng, yetiskinler ile

benzerlik gosterir (Bridges & Moore, 2002).

Allport dini anlayip igsellestirmis bulunan bireylerin dini, bir “koltuk degnegi”
olarak gormekten ziyade dine tabi olmayi, dinin gerekliliklerini yerine getirerek
merhametli, hosgoriili ve algakgoniilli olmay1 saglayan bir deger olarak gordiigi
gorlisiinii savunmaktadir (Allport & Ross, 1967). Genglik doneminin karakteristik
ozelligi olarak ifade edilen ve sonraki donemlerde bireyin daha olgun bir dini tecriibe
yasamasina katki saglarken ayni zamanda dini tercihlerini de belirleyebilen faktor
stipheci yonelimdir. Oser, ayni yastaki tiim bireylerin dini diisiincelerinin ayn1 bigimde
degiserek gelistigini sdyler. Ona gore dine yonelik tutumlar1 bireylerin yaslarina gore
olumlu veya olumsuz olabilir. Oransal olarak diisiiniiliirse dine yonelik algilar1 yasa

gore artis ve ardindan diislis bigiminde goriilebilir (Oser, 1991). Vergote duygusal bir
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dini siiphe yasayan gencin s6z konusu siipheyi yagamasini sebep olan ii¢ temel kaynak
oldugunu sdylemistir. Cocukluk doneminden ¢ikan bireyin bagimsizligini elde etmeyi
arzularken bu arzusunu gergeklestirmek icin ise tiim otoriteleri reddederek isyankar bir
davranig sergilemesi ilk kaynak olarak gosterilmistir. Giidiilerini kontrol edemeyen
gencin cinsel duygularindaki yogunlugun sucluluk duygusu yasamasina sebep olmast ile
imanindan sliphe etmeye baslamasi inan¢ krizine sebep olur. Yasanan sliphenin son
kaynag1 ise gencin g¢evresinden gordiigli sevgiye karsi besledigi siiphedir. Kendisi ile
barisik olmayan geng i¢ catismalar yasar ve hayat kendisi i¢in anlamsiz ve mantiksiz
hale gelir. Cevresine kars1 olan giliven eksikligi sebebiyle, yasadigi anlamsizlik duygusu
ve icindeki bosluk hissinden yola ¢ikarak dini hayat yolunu tercih edebilir. Siiphe
doneminde bireyler inkara yonelmez ancak kararsizlik yasadiklarini ifade ederler. Bu
durum on bes yaslarina dogru azalmaya baslar sonraki donemlerde yatisma dénemine

giren geng, tercihini yaparak hayatina devam eder (Vergote, 1981).

Hokelekli tarafindan Imam Hatip Lisesine devam Ogrenciler iizerinde
gerceklestirilen arastirma sonuglarina gore; anket ¢alismasina katilim gosteren genglerin
%12’sinin dini siipheyi deneyimledigi sonucuna ulagilmistir. Ayn1 ¢alisma genel lise
ogrencilerine uygulandiginda ise dini siipheyi deneyimleyen birey sayisinin ¢aligmaya
katilanlarin %30’u oraninda oldugu sonucu elde edilmistir. Dini siiphenin cinsiyete gore
bir farklilik gosterip gostermediginin 6l¢iildiigli calismada ise erkeklerin kizlardan daha
yogun bir bi¢imde dini sliphe yasadigi sonucuna ulasilmistir (Hokelekli, 2016). Kog
tarafindan lise Ogrencilerinin deizm algisina dair sosyolojik bir arastirma olarak
yiiriitiilen karma caligmanin nitel bolimiinde 20 6gretmen ile goriisme yapilmis ve
Ogretmenlere, 6grencilerinin deizm algilar1 sorulmustur. Yapilan goriismeler sonucunda
katilimcilar, genglerin dini 6grenmelerinde sosyal medyanin etki diizeyinin ¢ok yiiksek
oldugunu ifade etmislerdir. Giiniimiiz dizileri incelediginde O6zgiirliigli temel alan,
Allah’mn varligi tartisan ve reddeden diziler mevcuttur. Ozellikle Japon, Kore ve Cin
dizileri ile Netflix yapimi dizilerin genclerin dini siiphe yasamasina sebep oldugunu
sOylemiglerdir. Ergenlik doneminin dini siiphelerin yogun olarak yasandigi bir donem
oldugunu ifade eden 6gretmenlere gore dgrencilerinin Allah’mn varligina dair siipheleri
olan kisiler ile bir arada olmalar1 ile sosyal medyada bu tarz diislincelere yonelik
paylasimlarla karsilasmalar1 6grencilerin farkli inang ve goriislere yonelebilmesine

sebep olmaktadir (Kog G. , 2022).
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Sosyal medyada gerceklesen etkilesimlerinin, genglerin dini Ogrenmeleri
tizerindeki etkilerinin ortaya c¢ikarilmaya calisildigi bu calismada, genclerin sosyal
medya kullanimlariyla dini 6grenmeleri arasinda anlamli iliski bulunan etkiler su

sekildedir:
Sosyal Medyanmin Dogru Kullaniminin Etkileri
* Dini 6grenme yollarina ulasimda kolaylik saglar.

* Bireylerin manevi ihtiyaclarina yonelik paylasimlar maneviyata olan ilgiyi

arttirir.

* Sosyal medyada gencler i¢cin uygun rol modellerin bulunmasi dine ydnelimi

saglar.
* Yakinsak gelisim alanina katki saglar.
Sosyal Medyanmin Yanhs Kullaniminin Etkileri
» Degerleri olumsuz olarak etkiler
* Siddet alt kiiltiirii olusturur.
* Duygu, tepki ve duyarhliklar torpiiler.
* Tembellik, depresyon, gerginlik gibi duygularin yayilmasina sebep olur.
* Narsist kisiliklerin olusumuna sebep olmaktadir.
* Cinsellik, madde kullanimi1 ve siddete egilime sebep olur

* Dini siipheye ve isyana sebep olur

5.3. Oneriler

5.2.1. Egitimciler icin oneriler

1) Bu calismada, genglerin sosyal medya ile etkilesimleri sonucunda dini
ogrenmelerinde olumsuz durumlar yasadigi ortaya c¢ikmistir. Bu bakimdan genglere
medya okuryazarligi dersinin verilmesi ile sosyal medyayr dogru kullanabilmeleri

saglanmalidir. Karsilastiklar1 her bilginin dogru olmadigi, sosyal alanlardaki kisilerin
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hayatlarin1 seffaf bir bigimde ortaya koymadigi daha ziyade filtreli yasamlarini
paylastiklari fikri kendilerine kazandirilmalidir.

2) Okullarda degerler egitimi g¢alismalar1 yapilarak sosyal medyanin dini
ogrenmelere olumsuz etkilerini genclerin fark edebilmesi saglanabilir. Ogretmenler
Ogrencilerine rehberlik yaparak, gerektiginde uygun uyarilarda bulunarak 6grencilerin

olumsuz diislince, tutum ve davranislarinin 6niine gegilebilir.

3) Sosyal medyanin genglerin, dini 68renmelerine olumlu ve olumsuz bir¢ok
etkisi bulunmaktadir. Bunun yaninda bu etkilesimler, genclerin ebeveynleri ile sorunlar
yasamasina sebep olmaktadir. Bu agidan ebeveynlerin, ¢ocuklariyla daha saglikli
iligkiler kurabilmesi i¢in, hizmet i¢i egitimler yoluyla psikolojik danigmanlar tarafindan
veliler bilgilendirilerek bilin¢lendirilebilir. Ayrica okul aile egitimlerinde ebeveynlere
medya okuryazarlig: ile ilgili egitimlerin verilmesi bu alandaki sorunlarin azalmasina

katk1 saglayabilir.

4) Diyanet Isleri Baskanligi biinyesinde kurulacak sosyal medya ekibi ile
uygun yazilimlar gelistirilerek genclerin dini 6grenmeleri olumlu yénden pekistirilebilir.
Sosyal medya platformlarinda manevi rehberlik c¢aligmalarinda aktif olunmasi

saglanarak genclerin milli ve manevi degerler kazanmasi saglanabilir.

5.2.2. Arastirmacilar icin oneriler

1) Bu arastirmada Z kusagi genglerinin, sosyal medya ile etkilesimleri
sonucunda dini 6grenmeler agisindan edindikleri 6grenmeleri ortaya c¢ikarilmistir.
Bundan sonra sosyal medyanin dini 6grenmelere etkisi ele alinirken alfa kusagi

calisilabilir.

2) Bu arastirmada genclerin cinsiyeti, sinif diizeyi, yasi, sosyal medyay: giinliik
kullanim siireleri degiskenlerinin, sosyal medyada gergeklesen etkilesimlerinin,
genclerin dini Ogrenmeleri iizerindeki etkileri ortaya ¢ikarilmistir. Yapilacak diger
calismalarda degiskenler ve degiskenlerin sayisi degistirilerek sosyal medyanin Z

kusagi genglerinin dini 6grenmelerine etki eden farkli faktorler bulunabilir.

3) Arastirma sonucunda sosyal medyanin Z kusagi gengleri iizerinde olumsuz
etkileri oldugu sonucuna varilmistir. Bu acgidan genglerin karsilastiklar1 paylagimlarin

dini 6grenmelerine etki diizeyleri arastirilabilir.
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4) Arastirma sonucunda sosyal medya platformlarinin yaninda Netflix
dizilerinin genclerin, dini 6grenmelerine etkisi oldugu sonucuna varilmistir. Dizi
sinirlamas1 yapilarak Netflix dizilerinin genglerin dini 6grenmelerine etkileri ele

alinabilir.
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EKLER

Ek 1. M.E.B Uygulama izin Onay1
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EK 2. Sosyal Medyanin Z Kusag1 Genclerinin Dini Ogrenmelerine Etkisi Anketi

Saym katilimei, Indnii Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Felsefe ve Din

Bilimleri Ana Bilim Dal1 Tezli Yiksek Lisans programinda yiiriitiilen tez calismasi

icin uygulanan bu anket formu "Sosyal medyanin Z kusagi genglerinin dini

O0grenmelerine etkisini” 6lgmeye yonelik hazirlanmistir. Arastirmada anket sorularina

vereceginiz cevaplar liclincii bir kisi ve kurumlar ile paylasilmayacak ve siiresiz gizli

tutulacaktir. Anket sorularina vereceginiz i¢ten ve dogru cevaplar bu bilimsel ¢alisma

i¢in 6nem arz etmektedir. Ankete katildiginiz i¢in simdiden tesekkiir ederim.

Din Egitimi Yiiksek Lisans Ogrencisi

* Gerekli

1. Cinsiyetiniz nedir? *
() Kadin

() Erkek

2. Yas araliginiz1 se¢iniz? *
(O 10-12
(O 13-15
() 16-18

3. Smif seviyeniz nedir? *
05

(06

07

038

09

O 10

011

012

4. Sosyal medya kullantyor musunuz? *
() Evet

Stimeyra YAKUT
[nonii Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii
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() Hayir

5. Sosyal Medyay1 ¢ok sik kullanir misiniz? *
() Kesinlikle Katilmiyorum

() Katilmiyorum

() Kararsizim

() Katiliyorum

() Kesinlikle Katiltyorum

6. Sosyal medya ile etkilesim amacinizi se¢iniz? *
() Eglenmek

() Bilgi edinmek

() Yeni gelismelerden haberdar olmak

() Resim ve video paylasimi yapmak

() Fenomenleri takip etmek

7. Asagidaki ifadelerde size en uygun olan segenegi isaretleyiniz. *

Kesinlikle Katilmiyorum= 1
Katilmiyorum= 2
Kararsizim= 3
Katiliyorum= 4

Kesinlikle katiliyorum= 5
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Sosyal medya araglarini kullanirken dini hassasiyete
uygun olarak kullanirim.

Sosyal mecralarda dini olarak sakincali durumlarla
karsilagirim.

Netflix, blu tv gibi internet yayinlar1t dini
diistincelerime zarar verir.

Sosyal medyada alkol ve madde kullanan insanlarin
¢ok mutlu goriinmesinden etkilenirim.

Sosyal medyada karsilastigim cinsellik ve siddet
unsurlart ilgimi ¢eker.

[lgimi ¢eken durumlari uygulamak isterim.

I[lgimi ceken bu durumlar1 dini kurallar sebebiyle
uygulayamamam beni isyana sevk eder.

Sosyal medya fenomenlerinin liikks yasamini gordiik¢e
hayatim1 begenmeyerek isyan ederim.

Sosyal medyada arkadaslarimla giybet etmek beni ¢ok
mutlu eder.

Sosyal medya platformlarina konu olan aile yapisinin
dinimizin belirlemis oldugu aile profiline uygun
olmadigini diistiniirim.

Kadinlara, cocuklara, hayvanlara genel bir ifadeyle
daha giicsiiz kimselere siddetin uygulandigr videolar
beni rahatsiz eder.

Dini icerikli paylasimlar ilgimi ¢eker.

Sosyal medyada dini paylasim yapan kisiler ilgimi
ceker.

Sosyal medyada karsilastigim yeni dini bilgileri
Oonemserim.

Sosyal medyada gordiigiim durumlar beni etkilemez.
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EK 3. Z Kusag Genglerinin Sosyal Medya Ile Etkilesimlerine liski Goriismeye
Katihhm Kabul Formu

Sayin Katilimcimiz

Katilacaginiz bu ¢alisma, Z Kusagi Genglerinin Sosyal Medya Kullanimlarinin
Dini Ogrenmelerine Etkileri” adiyla, Siimeyra YAKUT tarafindan 02/12/2021 —
02/05/2022 tarihleri arasinda yapilacak bir arastirma uygulamasidir.

Arastirmanin Hedefi: Amagclart agisindan uyumluluk gosteren din miiessesi ile
sosyal medya, olumlu ve olumsuz olarak etkilesim halindedir. Bu arastirmanin amact,
sosyal medyanin z kusagi gengleri tarafindan nasil algilandigini ve dini 6grenmelerini

nasil etkiledigini belirlemektir.
Aragtirmanin Nedeni: O Bilimsel aragtirma O Tez ¢alismasi

Arastirmanin Yapilacag: Yer(ler): Kahta ATHL, BIST AIHL, Kahta Fen Lisesi,
Mustafa Yardime1 Anadolu Lisesi, Proje Imam Hatip Lisesi , Kahta METEM.

Arastirma Uygulamasi: O Anket O Goriisme O Gozlem

Arastirma T.C. Milli Egitim Bakanligi’nin ve okul/kurum yonetiminin izni ile
gerceklesmektedir. Arastirma uygulamasmna katilim tamamiyla goniilliilik esasina
dayali olmaktadir. Calismada sizden kimlik belirleyici higbir bilgi istenmemektedir.
Cevaplar tamamiyla gizli tutulacak ve sadece arastirmacilar tarafindan
degerlendirilecektir. Veriler sadece arastirmada kullanilacak ve iicilincti kisilerle

paylasilmayacaktir.

Uygulamalar, kisisel rahatsizlik verecek sorular ve durumlar icermemektedir.
Ancak, katilim sirasinda sorulardan ya da herhangi baska bir nedenden rahatsiz

hissederseniz cevaplama isini yarida birakabilirsiniz.

Katilimi1 onaylamadan 6nce sormak istediginiz herhangi bir konu varsa sormaktan
cekinmeyiniz. Calisma bittikten sonra bizlere telefon veya e-posta ile ulasarak soru

sorabilir, sonuglar hakkinda bilgi isteyebilirsiniz. Saygilarimizla,
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EK 4. Kisisel Bilgi Formu

Okulun Adi:

Tarih:

Adi-Soyadz:

Dogum Tarihi:

1. Cinsiyet:( 1 ) Kiz ( 2 ) Erkek

2. Kardes Sayisi:(....)Kiz (....) Erkek

3. Annenin egitim durumu: ( 1 ) Okur-yazar degil ( 2 ) Ilkokul ( 3 ) Ortaokul (
4) Lise

(5) Universite ( 6 ) Yiiksek lisans
4. Babann egitim durumu ( 1 ) Okur-yazar degil ( 2 ) ilkokul (3) Ortaokul ( 4 )

Lise

8.

9.

(5) Universite (6 ) Yiiksek lisans

- ANNENIN MESIEFTT ..ot

. Babanin meslegi ........cooveviiiiiiiiiiiiie

Anne-Babanin medeni durumu: (1) Birlikte (2) Bosanmis (3) Bosanmamis

ayr1 yasiyor

(4) Diger.............. (Agiklayiniz)
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EK 5. Z Kusag Genglerinin Sosyal Medya ile Etkilesimlerine Iliski Goriisme

Formu

SORULAR
1) Sosyal medya ile etkilesimleriniz hangi amaclara yonelik olarak

gerceklesmektedir? Ornekler verebilir misiniz?

a) Paylasim yapma, begeni veya yorum yapma sebepleriniz nelerdir?

b) Sosyal medyada hangi 6zellikte olan kisiler ile etkilesim kuruyorsunuz?

Arkadaslik istegi gonderdiginiz kisiler ile etkilesim kurma sebepleriniz nelerdir?

c¢) Sosyal medyada simif arkadaslariniz ile kurdugunuz bu etkilesimler simif

arkadaslariniz ile iliskilerinizi nasil etkiler/ etkilendi?

2) Sosyal medya neye benzer? Ornegin: Agaca, gicege.
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3) Sosyal medya sayfanizi bir hayvan olarak diisiinseniz hangi hayvan

olurdu?

4) Sosyal medyada fenomenlerin paylasimlar ile ilgili ne diisiiniiyorsunuz?

Sizce paylasim yapma amagclari nelerdir?

a) Bu paylasimlar sizi etkiler mi? Etkileri nelerdir? Kisaca bahsedebilir

misiniz?

5) Sosyal medya ile etkilesimleriniz, egitiminize, ailenizle veya
arkadaslarinizla olan iletisiminize bir etkide bulunur/ bulunuyor mu? Nasil? Ornekler

verir misiniz?

a) Sosyal medyada etkilesim kurdugunuz kisiler, paylasimlar,
yorumlarmizda ailenizin hosuna gitmeyen durumlarda nasil tepkiler ile

karsilagirsiniz?
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b) Sosyal medyada uygunsuz paylagimlar ile karsilasmaniz size ne

hissettirir? Karsilastiginizda tepkiniz ne olur?

c¢) Fenomenlerin paylasimlari kararlarinizin degismesinde rol oynar mi1?

6) Dini paylagimlar ilginizi ¢eker mi? Bu paylasimlar sizde ne tiir bir etki

olusturur? Ornekler verir misiniz?

a)Dini paylasim yapan fenomenlerin paylasimlart olumlu veya olumsuz

sizde ne tiir bir 6grenme olusturur? Ornekler verir misiniz?

b) Sosyal medya paylasimlari ile dini konularda diger kullanicilarin sizden
daha iyi ve daha kotii durumda oldugunu gordiigiinlizde hangi duygu/duygular

hissedersiniz?

¢) Sosyal medya dini dgrenmelerinize nasil bir etkide bulunur? Ornekler

verir misiniz?
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EK 6. Etik Kurul Onay Raporu

Evrak Tarih ve Sayisi: 12/11/2021-E.107828
. _m_ e T:C' - -
. INONU UNIVERSITE.SI
BILTMSEL ARASTIRMA VE ETIK KURULU
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma Etik Kurulu

Oturum Tarihi : 11.11.2021  Oturum Sayis1 : 21 Karar Sayis: : 2021/21-26

Etik Acidan Uygun

VA KUSAGI GENCLERININ SOSYAL MEDYA KULT ANIMIL ARININ DINI
Cahsma Ada OGRENMELERINE ETKILERI

Prof Dr. Cemil Orug ( Yiiriitiicii )
Arastirmacilar Yiikseklisans Cgrenm’si Stimeyra Yakut ( Yardima Araghrmac )

Baskan Kurul Uyesi Prof Dr. Hiiseyin Suphi ERDEM
Baskan Yardimais: Kurul Uyesi Prof Dr. Mustafa ARSLAN
Kurul Uyesi Prof Dr. Mehmet GUNGOR

Kurul Uyesi Prof Dr. Siileyman CALDAK

Kurul Uyesi Prof Dr. Nesrin SIS

Kurul Uyesi Prof Dr. Mehmet USTUNER

Kurul Uyesi Prof Dr. Litfiye OZDEMIR

Sekreter Hatice CIHAN

Sekreter Pmar OZBAY

E-Imzahdir.
Etik Kurul Bagkam
Hiiseyin Suphi ERDEM

Bu belge guvenli elektronik imza ile imzalanmstir
Evrak dogrulamas: hitps://turkiye_gov_triebd?eK= 38378eD=BSDLC430MT&eS=107828 adresinden yapilabilir.
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